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Wstep

Instagram jako serwis spotecznosciowy budzi coraz wigksze zainteresowanie
uczonych. Ze wzgledow na wieloptaszczyznowy charakter moze by¢ opisywany zar6wno
pod katem jezykowym, jak i medialnym czy tez marketingowym. Do 2022 r. nie zostata
jeszcze opublikowana zadna polska monografia jezykoznawcza, dotyczagca wspomnianego
serwisu, cho¢ nalezy zauwazy¢, ze obecnie powstaje coraz wigce] artykuldow,
ktorych zadaniem jest proba zbadania i opisu dostrzezonych cech jezyka instagramerow.
Do najwazniejszych teksow zaliczy¢ mozna, miedzy innymi, publikacje Agnieszki
Niekrewicz (2020), Barbary Drozd (2021), Katarzyny Kondzioty-Pich (2022),
ktore poszerzaja dotychczasowe badania jezykowe, ogniskujagc obszar badawczy
na Instagramie. Z perspektywy medialnej Instagram jest serwisem lepiej zbadanym
1 opisanym, do poswieconych mu opracowan i tekstow naukowych zaliczy¢ mozna:
Od naturalizacji do funkcjonalizacji: taktyki uzytkowania serwisu Instagram (Babecki,
Zylinski 2018), Tylko cycki, tytki i tatuaze?: wizerunek kobiecego i meskiego ciala
na Instagramie (Szulc 2019), Instagram: bez filtra: historia od srodka (Frier 2020).
Przygladajac si¢ Instagramowi od strony marketingowej, warto zwroci¢ uwage,
miedzy innymi, na publikacje: Jak zbudowad silng marke na Instagramie. Praktyczny
przewodnik pozyskiwania klientow (Jura 2020), Skuteczna reklama na Facebooku
i Instagramie (Jabtonski 2021).

Dotychczasowe badania jezyka w Internecie koncentrowaly si¢ na jego réznych
wyznacznikach, mozna tu wymieni¢ m.in. nastepujgce monografie ksigzkowe: Komunikacja
jezykowa w internecie (Grzenia 2008), Galaktyka jezyka internetu (Wrycza 2008),
Internetowe grupy dyskusyjne. Analiza jezykowa i charakterystyka gatunku (Naruszewicz-
Duchlinska 2011), Komunikacja w mediach spotecznosciowych (Gustowski 2012), Kultura
zachowan jezykowych w internecie (Naruszewicz-Duchlinska 2019). Na uwage zastuguja
rowniez takie artykuty: Przemiany wspolczesnej polszczyzny w mediach elektronicznych:
internacjonalizacja znaczen polskich wyrazow (na przykladzie stow zaczerpnigtych z sieci
Internet) (Zabawa 2012), Moda jezykowa na Facebooku — naduzywane wyrazy i terminy
(Ciechanska 2014), Jezyk komunikacji internetowej oraz formy jego realizacji (Buczek
2016).

Ojcowie jako grupa spoleczna sg stosunkowo obszernie opisani w pracach z zakresu
socjologii. Na Zachodzie Europy 1 w Stanach Zjednoczonych powstaja badania

poréwnawcze dotyczace zmieniajgcej si¢ roli ojca w wychowaniu dzieci na przestrzeni



lat, migdzy innymi, na uwage zastuguja dzieta Bernadette Park 1 Sarah Banchefsky (2015,
2018). Polskie $rodowisko socjologiczne rowniez zauwazylo zmiany w spotecznym
wizerunku ojca 1 ojcostwa, dowodem tego jest np. praca O nowq koncepcje ojcostwa (Baran
2001). Rozwo6j mediow spotecznosciowych zapoczatkowat jednak fale przemian,
ktore uwidaczniajg si¢ na przyktad poprzez poszerzajaca si¢ zmiang paradygmatu ojcostwa,
czego jeszcze szczegdtowo nie ujety polskie badania. Niniejsza rozprawa ma na celu
uzupeltnienie tej luki, a w dalszej perspektywie moze stanowi¢ ewentualny punkt odniesienia
w nowych pracach na temat internetowej komunikacji ojcoOw 1 prezentacji ich wizerunku
w innych serwisach spotecznosciowych.

Z lingwistycznymi badaniami mediow zwigzane jest pojecie dyskursu medialnego,
okre$lanego przez Urszule Zydek-Bednarczuk jako sytuacja komunikacyjna, ktorej
towarzyszq okolicznosci spoteczne, kulturowe, polityczne (Zydek-Bednarczuk 2013, s. 188).
Podzielam ten punkt widzenia. Badaczka ta dokonata klasyfikacji jezykowych dyskursow
medialnych ze wzgledu na miejsce ich wystgpowania, wyodrgbnita: dyskurs prasowy,
radiowy, telewizyjny, internetowy. Przedmiotem mojego zainteresowania jest dyskurs
internetowy.

Polscy 1 zagraniczni badacze mediow uwazaja, ze ,,nowe technologie medialne
zasadniczo wptywaja na jezyk zarowno jego system gramatyczny, jaki i reguty, sposoby
1 sytuacje porozumiewania si¢” (Skowronek 2013, s. 10). Dlugo w polskich badaniach
nad jezykiem w mediach brak bylo subdyscypliny, ktéra posiadajac umocowanie
teoretyczne 1 catosciowe ramy, dokonywataby analizy wybranych medialnych zjawisk.
Zmiana ta nastgpita w 2012 roku, gdy ukazal si¢ artykul Bogustawa Skowronka
Mediolingwistyka. ZatozZenia koncepcji. W nastepnym roku, 2013, krakowski badacz
opublikowal ksigzke Mediolingwistyka. Wprowadzenie, ktora ostatecznie zapoczatkowala
nowe spojrzenia na badania jezyka mediow. Takie ujecie teoretyczne jest mi najblizsze,
dlatego tez zdecydowatem si¢ przyja¢ model zaproponowany przez Skowronka i badania,
ktorych efekty przedstawia ta rozprawa, przeprowadzitem wlasnie w nurcie
mediolingwistyki.

Badania mediolingwistyczne zyskuja popularno$¢. Do najwazniejszych opracowan,
oprocz juz wskazanych, zaliczy¢ mozna przede wszystkim: Hartmuta Stockla Lingwistyka
mediow. O statusie i metodach (wciqz) konstytuujqcej si¢ dyscypliny badawczej (2015b),
Ulricha Schmitza Medialny krajobraz jezykowy. Cata lingwistyka powinna by¢ lingwistykq
mediow (2022). Ciekawe spojrzenie na temat badan mediolingwistycznych zaproponowata

Danuta Kepa-Figura, ktoéra wskazuje, Zze przedmiotem zainteresowan wskazanej



subdyscypliny naukowej moga by¢ tez teksty kodowane bez udziatu stowa (Kepa-Figura
2022). Dostrzezone mozliwos$ci badawcze bezposrednio koresponduja z przeprowadzonymi
na potrzeby tej pracy badaniami, poniewaz na Instagramie istotnym elementem komunikacji
jest obraz (zdj¢cie, materiat wideo), ktéry nie musi (cho¢ moze) by¢ uzupeilniany
przez warstwe stowna.

Jak zauwaza Bogustaw Skowronek komunikacja jezykowa stanowi nadal
podstawowy sposob budowania i przekazywania sqdow o sobie i Swicie. Wspolczesne media,
dla wielu bedgc swoistq ,,instrukcjq obstugi” rzeczywistosci, dostarczajqg konkretnych
wzorcow, jak owq rzeczywistos¢ ujmowacé werbalnie” (2012, s. 341). Powyzszy cytat,
prekursora a zarazem gléwnego tworcy nowych badan jezykoznawczych, odczyta¢ mozna
jako probe namystu nad rolg i funkcjg wspotczesnych mediow. Skowronek, dostrzegajac
znaczenie medidw, zaproponowal stworzenie nowej subdyscypliny jezykoznawczej,
ktora uznaje jezyk istniejacy w przekazach medialnych za specyficzng praktyke poznawcza
(kognitywna) oraz komunikacyjng (lingwistyczng) (2012, s. 341-342). Tym samym badacz
stworzyl podstawy mediolingwistyki, nauki zajmujace; si¢ badaniem przekazow
medialnych, przy wykorzystaniu roéznych technik wypracowanych migdzy innymi
przez jezykoznawstwo, medioznawstwo, socjologie, psychologig.

Zaczynajac rozwazania od krotkiego rysu historycznego, zauwazy¢ nalezy,
ze pierwsze polskie naukowe badania jezyka w mediach pojawity si¢ juz w polowie
lat 50. XX wieku. Dokladnie w 1956 r. zalozono Osrodek Badan Prasoznawczych
w Krakowie, w ktérym funkcjonowata Pracownia Jezykoznawcza (Skowronek 2013, 2014,
Kepa-Figura 2022). Pojawiaty si¢ rowniez artykuly naukowe opisujace zjawiska jezykowe
w mediach, przede wszystkim publikowane je w Poradniku Jezykowym oraz Jezyku Polskim.
Wraz ze zmianami ustrojowymi roku 1989 1 pojawieniem si¢ wolnych medidw znaczaco
wzrosta liczba prac analizujgcych zjawiska jezyka mediéw. Cho¢, jak zauwaza Skowronek,
wiekszo$¢ z nich miata posta¢ sprofilowanych tematycznie tekstow, ktore odnosity
si¢ do wybranego typu mediow lub zjawisk jezykowych zauwazalnych w konkretnych
srodkach masowego przekazu (2014, s. 15-16). W zwigzku z dostrzezonym brakiem
wykrystalizowanej metodologii badan jezyka mediow Bogustaw Skowronek zaprezentowat
sw0j pomyst analizy i interpretacji przekazow medialnych.

Przygladajac si¢ dyskursowi medialnemu, dokona¢ mozna jego podziatu ze wzgledu
na rodzaj dystrybucji tresci, wyrdzniamy dyskursy: prasowe, radiowe, telewizyjne
oraz internetowe. Bogustaw Skowronek wskazuje, ze w obrgbie badan

mediolingwistycznych mieszczg si¢ wszystkie wskazane dyskursy, cho¢ niewatpliwie dwa



ostatnie (telewizyjne 1 internetowe) maja zdecydowanie wigksze mozliwosci sensotworcze,

wynikajace z samych mozliwosci technologicznych, ktore czgsciej interesuja odbiorcow,

dzigki czemu publikowane tam tresci wptywaja na ksztattowanie si¢ ich idei. Zjawisko

to nazywane jest kulturg partycypacji i polega na tym, ze uzytkownicy, ktorzy postuguja

si¢ wlasng ujezykowiong wizjg §wiata, poszukuja odpowiadajagcych im mediéw (Skowronek

2016, s. 11). Mimo r6znic wynikajacych z odmiennosci mass medidéw, mozna wskazac

w badaniach mediolingwistycznych pola przecinajacych si¢ 1 wzajemnie oddzialujacych

zjawisk kulturowych, nalezg do nich, migdzy innymi:

a)

b)

g)

b)

,Cyfrowa konwergencja” (internetyzacja) — Internet, jako dominujgce medium, staje si¢
najwazniejszym narzedziem dla pozostalych mediow 1 form jezykowo-
komunikacyjnych je charakteryzujacych. Media, dostosowujac swoje przekazy
do publikacji internetowych, przyczyniajg si¢ do swoistej iluzoryczno$ci odrgbnosci
mediow.

,ldeologizacja” — media tworzg okreslone wyobrazenia rzeczywistosci — medialne
obrazy $wiata.

»Aksjologizacja” — media wplywaja na emocje odbiorcow (pozytywne
1 te negatywne). Media cze$ciowo ,,sterujg” swoimi odbiorcami.

»Instytucjonalna dyferencjacja” — w S$rodowisku medialnym wspotistnieja rozne
instytucje medialne (media prywatne, komercyjne, publiczne, niekomercyjne),
ktore we wlasciwy dla siebie sposob ksztaltujg prezentowane przez siebie obrazy.
,Odbiorcza dyferencjacja” — wynikajaca z kultury partycypacji, polega na tworzeniu si¢
wspolnot dyskursu, np. zwolennikdw konkretnych stacji telewizyjnych, stron
internetowych.

,Komercjalizacja” — media pelnig przede wszystkim funkcj¢ rozrywkowa. Gtownym ich
celem jest natomiast monetyzacja popularno$ci medium.

,Hybrydyzacja jezykowo-komunikacyjna” — przekazy charakteryzuja
si¢ m.in. nadmiarowos$cig gatunkowg czy taczeniem réznych modeli komunikowania si¢
(Skowronek 2014, s. 22-24).

Do gtéwnych zatozen mediolingwistyki zaliczono:

L<Zajmowanie  si¢  lingwistyczng  empiria, wypowiedzeniami  osadzonymi
w konkretnej sytuacji komunikacyjnej 1 poszukiwanie wyjasnien zjawisk jezykowych
W rzeczywistosci pozajezykowej”’;

dostrzeganie zewngtrznych kontekstow funkcjonowania jezyka, co przektada

si¢ na oddziatywanie na jezyk 1 formy komunikowania mediow;



c¢) wplyw mediéw na jezyk. Od strony jezykoznawczej teoretycznie mediolingwistyka
korzysta¢ powinna z teorii: lingwistyki kognitywnej, krytycznej analizy dyskursu,
socjolingwistyki oraz pragmalingwistyki;

d) badanie:  mozliwosci  sensotworczych,  wplywajacych  na  ksztaltowanie
si¢ jezykowego (medialnego) obrazu $wiata (por. podrozdziat 4.1.); tworzenia
medialnych wspolnot dyskursu (por. podrozdziat 2.2.); zjawiska multimodalnos$ci
(por. podrozdziat 5.5.).

Zagadnieniu tworzenia odrebnych wspdlnot dyskursu Skowronek poswigcit
oddzielny artykut, w ktorym wskazal najwazniejsze aspekty: ideologizacje,
czyli przywigzanie do okreslonych wyobrazen rzeczywistosci; specjalizacje tresci —
preferowanie przez odbiorcow okreslonych przekazow; odpowiednie kompetencje
w uzywaniu technologii medialnych — czyli dostgp do okreslonych mediéw
1 che¢ postugiwania si¢ nimi; uwarunkowania socjologiczne — do ktorych zalicza
si¢: wiek, ple¢, wyznanie, wyksztatcenie, miejsce zamieszkania, dostgp do dobr kultury
(Skowronek 2016, s. 13-17).

e) Polimetodologizm oraz wielowariantywno$¢ uje¢, ze wzgledu na pojawianie
si¢ coraz nowszych i1 technologicznie bardziej zaawansowanych mediow nie sposob jest
przewidzie¢ 1 opisa¢ jednej mozliwej metodologii badawczej;

f) interdyscyplinarno$¢ nauki; bazuje przede wszystkim na jezykoznawstwie
oraz naukach o mediach, przy jednoczesnym wykorzystaniu innych nauk miedzy innymi
kulturoznawstwa, socjologii;

g) prowadzenie badan w perspektywach:

1) ,,od medium do tekstu i systemu” — analiza medium, ktére charakteryzuje
si¢ konkretnymi konceptualizacjami $wiata, czyli jak ,,szersze odniesienia kognitywne,
ideologiczne 1 dyskursywne wptywaja na uzycie systemu jezykowego™;

1) ,,od systemu i tekstu do medium” — ,jak uksztaltowanie systemu j¢zykowego
warunkuje szersze odniesienia kognitywne, ideologiczne, dyskursywne”;

h) krytyczng analize dyskursu (KAD) — zaro6wno opis formalnych elementow danych
tekstow jezykowych, jaki 1 przede wszystkim ujawnienie szerszych odniesien
do struktur 1 procesow spotecznych, komunikacyjnych, politycznych i1 kulturowych
(Skowronek 2012, 2013, 2014).

Omawiany w niniejszym podrozdziale badacz wskazal rowniez podstawowe,

jego zdaniem, zadania w post¢powaniu krytycznym:



i)' ,medialna denaturalizacja tekstu” — czyli wyodrebnienie tekstu jezykowego
(,,wszystkich form jezykowych warunkowanych medialnie”);

1) ,,pragmatyczno-funkcjonalna denaturalizacja tekstu” — analiza funkcji
pragmatycznych badanego przekazu 1 jego przeznaczenia wraz z okresleniem tematyki;

1ii) ,,systemowa denaturalizacja tekstu” — opis kategorii gramatyczno-systemowych,
stylistycznych, kompozycyjnych;

1v) ,,odbiorcza denaturalizacja tekstu” — zbadanie efektow percepcji analizowanego
tekstu, wplywu na indywidualnych uzytkownikow (wspodlnoty dyskursu), ustalenie
potencjalnych wzorcow funkcjonowania w kulturze.
Opisane etapy, zdaniem samego ich twoércy, nie wyczerpuja mozliwosci postepowania
przy krytycznej analizie dyskursu:

1) probe odtworzenia konceptualizacji mentalnych, jak jezyk mediow wplywa
na proces ksztalcenia wyobrazen 1 opinii (Skowronek 2014, s. 24-25).

Dodatkowo, jak zauwazyli Bralczyk 1 Wasilewski, czynnikami determinujgcymi
ksztalt jezyka w mediach sa:
a) uwarunkowania technologiczne (prasa, radio, telewizja, Internet),
b) poetyka danego medium,
¢) uwarunkowania treSciowo-programowe,
d) uwarunkowania m.in. polityczne, ideowe,
e) relacje nadawczo-odbiorcze (2008, s. 380).
Dlatego w perspektywie badan jezykowych przekazow medialnych nalezy uwzgledniac
cechy danego medium.
W kategoriach lingwistyczno-kulturowych Bogustaw Skowronek proponuje badania

przekazo6w medialnych poprzez miedzy innymi:
a) teoretyczne i metodologiczne aspekty relacji ,,jezyk — kultura” oraz ,,jezyk — media”,
b) wyszczegolnienie kategorii gramatycznych,
c) funkcje jezyka, ze szczegblnym uwzglednieniem ich roli  kulturowej

1 kulturotworczej,
d) slownictwo 1 frazeologi¢ jako przyktady doswiadczen spolecznych. Innowacje

leksykalne,

e) jezykowe odmiany srodowiskowe, np. typowe dla wspolnot dyskursu,

I'W pracy uzyto typoéw wyliczen zgodnie ze wzorami zaproponowanymi przez Adama Wolanskiego (Idem
2008, s. 181-183).



f) wplyw zapozyczen na polszczyzne,

g) okreslenie medialnego obrazu §wiata,

h) nowe fakty i zjawiska jezykowe w komunikacji medialnej,

1) kultura jezyka, etykieta jezykowa tekstow medialnych,

J) stylowe zroznicowanie jezyka i tekstow,

k) problematyke protokotow  kulturowych (kompetencji medialno-jezykowych)
uzytkownikéw mediow (Skowronek 2013, s. 122-123).

Niniejsza praca stworzona zostata w nurcie badan mediolingwistycznych. Zebrany,
zarchiwizowany 1 przeanalizowany materiat badawczy nalezy do dyskursu internetowego,
uznanego przez Bogustawa Skowronka za element, ktéry w najwigkszym stopniu
(wraz z dyskursem telewizyjnym) ksztattuje postawy i idee odbiorcoOw. Przeprowadzone
badania, zgodnie z =zalozeniami mediolingwistyki, dotyczyly: opisu komunikatéw
tworzonych przez konkretng grupg funkcjonujgca w Internecie, czyli instaojcéw; analizy
jezykowego obrazu $wiata ksztattowanego przez dang grupe oraz charakterystyki medialne;j
wspolnoty dyskursu.

Podazajac za teoretycznymi pracami mediolingwistycznymi, dokonatem
wyodrebnienia form jezykowych warunkowanych medialnie. Opisatlem zjawiska jezykowe
wynikajace
z publikowania tresci w Internecie. Scharakteryzowalem obszary tematyczne postow
instaojcow, omowitem wybrane kwestie aksjologiczne komunikatow. Dokonatem réwniez
»Systemowej denaturalizacji tekstu”, tzn. skategoryzowatem jezyk tworcow pod wzgledem:
gramatyki, stylistyki, stowotworstwa, skladni, ortografii oraz interpunkcji. Okreslitem
roOwniez mozliwy wptyw publikowanych postow instaojcéw na wspotczesne spoteczenstwo.
Przeprowadzilem ankiet¢ na temat postrzegania grupy instaojcéw w przestrzeni sieci.

Warto zauwazy¢ interdyscyplinarno$¢ przeprowadzonych badan: w trakcie pisania
pracy korzystalem m.in. z badan jezykoznawcoéw, medioznawcoé4w, socjologow. Efektem
tych dziatan jest opis jezyka, ktorym postuguja si¢ instaojcowie, ze wskazaniem
najnowszych cech jezyka w Internecie; charakterystyka mozliwosci komunikacyjnych
za posrednictwem Instagramu oraz wskazanie najaktualniejszych tendencji dostrzeganych
w zmieniajagcym si¢ cyfrowym $wiecie. Przedstawienie cech wspodlczesnych ojcow,
zestawienie ich ze spotecznymi oczekiwaniami wzgledem tej grupy.

Kwerenda badawcza prowadzona byta przez caly rok 2021. W wyborze poddanych
analizie profili kierowatem si¢ przede wszystkim trescig publikowanych informacii,

ktora zgodnie z wybranym tematem musiata skupia¢ si¢ na ojcach i ich dzieciach. Pomocny

10



w selekcji kont okazat si¢ Ranking Top 100 tworcow Instagram w Polsce, dokonany
przez agencj¢ #DDOB, dzigki ktoremu moglem wybra¢ najwigksze ojcowskie konta
parentingowe?. W omowionym zestawieniu nie uwzgledniono dwoch, moim zdaniem,
istotnych profili: tataiberbecie (ponad 89 tysigcy obserwatoréw) oraz boskobrody tata
(ponad 53 tysigce followerow) — w pracy jednak publikowane tresci z obu kont zostaty
przeanalizowane. Jak wynika z oficjalnej strony platformy spolecznosciowej agencji
#DDOB, aby pojawi¢ si¢ w zestawieniu firmy, trzeba wypeti¢ dokumenty aplikacyjne —
by¢ moze brak ztozenia odpowiednich formularzy jest przyczyng nieobecnosci dwodch
ostatnich instaojcOw w rankingu, mimo ze sg $ledzeni przez duzg liczbe obserwatorow.
Analizie zostaty poddane profile: Roberta Lewandowskiego (_r19), Kamila Nowaka
(blogojciec), Michata Bedzmirowskiego (modny tata), Damiana Michatowskiego
(ojciecredaktor), Kuby Urbaniaka (podziaranytata), Marcina Pawlikowskiego (extratata),
Michata Kaczmarka (tata stomatolog), Krzysztofa Bosko (boskobrody tata), Kamila
Mikuly (tataiberbecie), Bartka (tata na treningu)®. Laczna liczba postow, ktore zostaty
przeanalizowane, wynosi 750 publikacji. Przy wyborze materiatu badawczego
uwzgledniatem zarowno tres¢ samych postow, czyli to, czy dotyczyly szeroko rozumianego
rodzicielstwa (ojcostwa), jak 1 zdjecia oraz filmy, ktore prezentowaly m.in. dzieci.
Dokonywatem obserwacji i archiwizacji materiatu badawczego pod koniec kazdego
miesigca 2021 roku. Pobdér wynikoéw polegat na zapoznaniu si¢ z trescig publikowanych
postow oraz wykonywaniu zrzutow ekranu komputera. Nastepnie zdjecia archiwizowatem,
nadajgc im indywidualny tytut, ktory sklada si¢ ze skroconej nazwy profilu* oraz daty
publikacji, np. m_t, 20.06., et, 28.07. Caty zarchiwizowany materiat badawczy umiescitem
w aneksie dotgczonym do niniejszej pracy na dysku przeno$nym, opublikowany zostat
rowniez w formie dokumentu cyfrowego dostepnego pod adresem: https://tiny.pl/wwxvn.
Praca sklada si¢ ze wstgpu oraz szesciu rozdziatow. W rozdziale pierwszym opisana
zostala historia 1 oddzialywanie Instagramu. Przedstawitem przekroj spoteczny portalu.
W dalszych podrozdziatach zaprezentowalem potencjat marketingowy Instagramu,

a w szczegllnosci aspekty komunikacji marketingowej. Nastgpnie opisatem jedng

2 DDOB, Ranking Top 100 twércéw Instagram w Polsce by DDOB, https://ddob.com/ranking/instagram, stan
na 20.02.2022.

3 Ostatni tworca nie podaje swoich petnych danych personalnych.

4 Wszystkie uzyte skroty profilow przedstawione zostaly w tabeli prezentujacej szczegdtowe dane dotyczgce

wykorzystanych postow instagramowych tworcow (zob. rozdziat 5.1.).
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z mozliwosci publikacji tre§ci w serwisie — tzw. InstaStories. Dalsza czgs¢ rozdzialu
jest proba podsumowania najwazniejszych strategii marketingowych, zaczynajac od teorii
reklamy na Instagramie, kontynuujac poprzez zjawisko content marketingu oraz influencer
marketingu, konczac na budowaniu przez uzytkownikéw marki osobiste;.

Rozdziat drugi jest prezentacja rozwoju spotecznosci wirtualnych 1 wyodrgbnienia
w niej si¢ grup parentingowych. Dla lepszego zrozumienia zagadnienia instaojcow
przedstawi¢ teorie 1 badania nad grupg instamatek, ktérej opis obszerniej pojawia
si¢ w literaturze przedmiotu niz odniesienia do instaojcow. Koncowa czgs¢ rozdzialu
stanowi prezentacja wspoOtczesnych zagrozen wynikajacych z dziatalnosci w  sieci,
tj. zjawisk lifestreamingu, sharentingu oraz hejtu.

Opis jezyka w Internecie stanowi podstawe kolejnego — trzeciego — rozdziatu.
Przedstawia si¢ w nim takze: informacje na temat komunikacji zaposredniczonej (CMC).
Nastepnie omowione zostang wybrane elementy jezyka mediow spotecznos$ciowych.
W dalszej czeéci rozdzialu przejde do wyodrgbnienia konstytutywnych cech serwisu,
do ktérych naleza: komunikacja poprzez hashtagi, postugiwanie si¢ emotikonami
oraz emoji, kreacja i publikacja memow.

Czwarta czeg$¢ dysertacji koncentruje si¢ na problematyce jezykowego obrazu swiata
w odniesieniu do ojcow. Dostrzezona zostata sensotworcza cecha mediow — tworzone
przez nie medialne obrazy swiata, ktore umozliwiajg konceptualizowanie rzeczywistosci.
Dokonano przegladu definicji leksemu ojciec, opisano podobienstwa i réznice pojawiajace
si¢ w polszczyznie na przestrzeni wiekow. Analizie i1 interpretacji poddano stereotyp ojca
w polskiej 1 anglosaskiej literaturze przedmiotu.

W rozdziale pigtym, stanowigcym wprowadzenie do analitycznej czg$ci pracy,
omowiono metodologi¢ przeprowadzonych badan i przedstawiono sposob archiwizacji
zebranego materialu badawczego. W kolejnych podrozdziatach zaprezentowatem kwestie
aksjologiczne, tj. do jakich warto$ci odnoszg si¢ wprost albo posrednio komunikaty
instaojcoOw. Analiza jako$ciowa miala na celu zaprezentowanie wtasciwosci stylistycznych,
leksykalnych, sktadniowych oraz stowotworczych dostrzezonych w komunikatach
instaojcow. W dalszej czes$ci podrozdzialdow scharakteryzowano aspekty interpunkcyjne
1 ortograficzne publikacji influenceréw. Dodatkowo przedstawitlem teorie na temat
multimodalno$ci, ktora cechuje instagramowe przekazy. Ostatni element rozdziatu stanowi
prezentacja wynikow analizy ankiety, ktéora obrazuje postrzeganie instaojcoOw

1 instamatki przez uzytkownikow sieci.
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Nastepny rozdzial podsumowuje przeprowadzong analiz¢ jako$ciowa postow
opublikowanych przez instaojcow. Uzyskane wyniki pozwolily na stworzenie
konceptualizacji pojecia instaojciec.

Finalng czg$¢ pracy stanowi podsumowanie uzyskanych rezultatow 1 przedstawienie
mozliwosci prowadzenia przysztych badan dotyczacych obrazu rodzicielstwa w mediach

spotecznosciowych.
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Rozdzial 1.

Historia i oddzialywanie Instagramu

W ponizszym rozdziale zaprezentowana zostanie historia portalu Burbn, ktory
powstal w 2009 roku 1 byl pierwowzorem obecnego kalifornijskiego giganta,
czyli Instagramu. W 2021 roku ponad 68% polskich internautow uzywalo w codzienne;j
komunikacji mediow spoteczno$ciowych®, natomiast z Instagramu korzystalo prawie
9 milionow uzytkownikow®, czyli prawie 35% o0sob uzywajacych sieci’.

Ze wzgledu na potencjat ekonomiczny i1 spoteczny Instagramu medioznawcy bardzo
szybko zainteresowali si¢ portalem jako nowym zroédtem dotarcia do licznej grupy
odbiorcéw. Obecnie promocja produktow na Instagramie, opisana w tym rozdziale, jest
jedng ze skuteczniejszych form reklamowych. Rozw6j medidw spotecznosciowych
zaowocowal zmianami w podejsciu do przygotowywania kampanii reklamowych. Powstaty
nowe strategie m.in. zatozenia content marketingu oraz influencer marketingu. Ostatnie
pojecie bezposrednio taczy sie z marketingowym pojeciem marki osobistej, o czym bedzie

mowa w dalszej czg$ci rozdziatu.

3 https://datareportal.com/reports/digital-2021-poland, stan na 12.12.2021.

¢ https://napoleoncat.com/stats/instagram-users-in-poland/2021/12/d, stan na 12.12.2021.

7 W lutym 2023, kiedy konczylem przygotowywanie niniejszej pracy doktorskiej, wedlug statystyk
podsumowujacych rok 2022, obnizyt si¢ procent polskich uzytkownikéw mediow spotecznosciowych —
wynosi on 66%. Spadek ten wynika ze wzrostu populacji polskiej o ponad 3,6 miliona ludzi (w poréwnaniu
ze styczniem 2021). Wiaze si¢ to z sytuacja polityczna, w 2022 roku zaczeta si¢ wojna w Ukrainie,

czego efektem jest migracja obywateli tego panstwa do Polski. Obecnie, w 2023, z mediow
spotecznosciowych w Polsce korzysta ponad 1,6 miliona uzytkownikéw wigcej (niz w 2021), ale ze wzgledu
na zmiany populacyjne spadt ogolny procent uzytkownikow sieci, zob. https://empemedia.pl/social-media-w-

polsce-2023-raport-digital-poland/, stan na 26.02.2023.
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1.1. Historia portalu

Rok 2009 jest niezwykle waznym okresem w globalnym rozwoju Internetu, otéz
wraz z pierwszymi dniami stycznia liczba uzytkownikow tego medium po raz pierwszy
przekroczyta miliard osob®. Wydarzenie to wptyneto na rozwdj globalnej sieci, czego
konsekwencja byta potrzeba tworzenia nowych cyfrowych miejsc, ktére zaangazuja
spoleczenstwo.

Poczatek wspomnianego roku pokazat, jak wielkie znaczenie dla ksztaltujacego
si¢ cyfrowego $wiata bedg mialy serwisy spolecznosciowe. Wydarzeniem, ktore
po raz pierwszy na duzg skalg zainteresowalo uzytkownikdéw, bylo zaprzysi¢zenie
44. prezydenta Stanéw Zjednoczonych — Baracka Husseina Obamy. Podczas uroczystych
obchoddw opublikowano ponad 35 tysiecy wiadomosci w serwisie Twitter, 30 tysiecy zdjec
w portalu Flickr, w przeciggu tygodnia w serwisie spotecznosciowym YouTube
opublikowano ponad 330 tysi¢cy materialdow wideo — byt to 6wczesny rekord popularnosci
sieciowej’. Wykres przedstawia aktywno$¢ uzytkownikow serwisu Twitter 19 stycznia

2009 r. Odnotowany rekord przypada na godzing rozpoczecia uroczystosci.

8 https://www .fotopolis.pl/newsy-sprzetowe/mobile/3338 1-czy-wiesz-ze-instagram-mial-sie-pierwotnie-
nazywac-burbn, stan na 12.12.2021.

W poréwnaniu z powyzszymi danymi warto zauwazy¢ globalny wzrost liczby uzytkownikéw Internetu.
Wedtug danych firmy Hootsuite, bedacej platforma do zarzadzania mediami spotecznosciowymi, w kwietniu
2021 r. Internetem postugiwalo si¢ juz 4.7 miliarda osob (w perspektywie 12 lat rdznicy liczba
uzytkownikow pieciokrotnie si¢ powigkszyta). Obecnie z Internetu korzysta ponad 60% catej populacji, zob.
https://wearesocial.com/blog/2021/04/60-percent-of-the-worlds-population-is-now-online/, stan

na 12.12.2021.

Zaskakujace sg rowniez dane dotyczace codziennego wykorzystywania globalnej sieci: w roku 2020
przecietny uzytkownikow spedzat w sieci 6 godzin 43 minuty, zob.
https://fikku.pl/ile-osob-na-swiecie-korzysta-z-internetu-2021/, dostep na 12.12.2021.

Rok pézniej czas ten wydtuzyt si¢ o 13 minut, zob.
https://wearesocial.com/blog/2021/04/60-percent-of-the-worlds-population-is-now-online/, stan

na 12.12.2021.

% https://interaktywnie.com/biznes/newsy/social-media/dzien-inauguracji-obamy-w-social-media-2723, stan

na 12.12.2021.
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Inauguration vs. Obama (Number of Matching Twitter Posts
per Hour)
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Iustr. 1. Inauguracja B. Obamy w postach na Twitterze!® .

W omawianym okresie portale internetowe zaczely znaczaco oddzialywaé
na codzienne funkcjonowanie ludzi. Pierwszym zauwazalnym przejawem byly protesty
w Iranie w czerwcu 2009 r. po wyborach prezydenckich. Irakijczycy przekonani
o sfalszowaniu glosowania postanowili wyj$¢ na ulice 1 pokaza¢ swoje niezadowolenie
z zastanej sytuacji. Aby zapanowac nad ttumem, wladze panstwa postanowily zablokowac
serwisy opozycyjne 1 zaostrzy¢ obowigzujacg cenzur¢. W naturalny sposob iranskie
spoleczenstwo zaczeto upubliczniaé, przekazywaé oraz komentowa¢ wydarzenia poprzez
serwisy spolecznos$ciowe (takie jak Twitter, Facebook oraz Flickr)'?, dzieki czemu $wiat
na biezgco dowiadywal si¢, co dzieje si¢ na Bliskim Wschodzie. Zaprezentowane
wydarzenia (m.in. rozmowy o aktualnej sytuacji, transmitowanie przetomowych chwil
w dziejach jakiej$ spotecznosci) pokazuja, jak kluczowe stang si¢ serwisy spotecznosciowe
dla uzytkownikow Internetu w XXI wieku.

W opisywanym okresie Kevin Systrom — pracownik internetowego giganta: Google
—wpadl na pomyst stworzenia aplikacji, umozliwiajacej edycje zdjec¢ z ustugg geolokalizacji
(Babecki 2019, s. 166; Lozowska 2019, s. 67). Swoj produkt nazwat Burbn,

a jego nadrzednym zadaniem miato by¢ faczenie ludzi lubigcych alkohol — zwtaszcza whisky

19 Thidem.

' Na potrzeby pracy wszelkie wykresy, zdjecia, zrzuty ekrandw, ktore nie zostaty wykorzystane

w przeprowadzonej analizie jako$ciowej, nazywane sg ilustracjami (skrot: ilustr.).

12 https://spidersweb.pl/plus/2021/03/media-spolecznosciowe-rewolucja-demokracja-autorytaryzm-birma-

iran-jemen-usa, stan na 12.12.2021.
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oraz burbon'?. Mobilna strona internetowa byla miejscem, ktore ,,wpisywato si¢” w zycie
towarzyskie ludzi znad Zatoki San Francisco (to tam powstat Burbn). Strona umozliwita
uzytkownikom dzielenie si¢ informacjami o miejscach, ktére odwiedzaja lub ktore maja
w planach odwiedzi¢, wszystko po to, aby znajomi mogli ich bez problemu odnalez¢. Oprocz
czysto notatnikowej informacji serwis, zawierat rowniez element grywalizacji — im czg¢$ciej
uzytkownik odwiedzat dane miejsca (zaznaczajac je na swoim profilu przez usluge
geolokalizacji), tym wigcej wirtualnych nagrod zdobywat (Frier 2020, s. 34-35). Wybrana
kolorystyka réwniez nie byla przypadkowa, sktadaly si¢ na nig braz i czerwief, majace
przywolywa¢ na mysl butelke burbona z czerwong woskowa nakretka. Po kilku tygodniach
od uruchomienia aplikacji jej tworca zauwazyl, ze najczesciej uzytkownicy korzystaja
z funkcji edycji zdje¢ 1 ich publikowania — nalezy podkresli¢, iz poczatkowo, chcac dodaé
zdjecie na swoj profil, uzytkownik musiat przesta¢ je na e-mail, dopiero po wykonaniu
tej czynnosci fotografia byta umieszcza w serwisie (Frier 2020). Wowczas Kevin Systrom
ze swoim wspolpracownikiem — Mikem Kriegerem — postanowili rozwija¢ opcje aplikacji,
usuwajac z niej wszelkie funkcjonalnosci, ktore nie dotyczyly edycji 1 rozpowszechniania

fotografii.

i Carrier = 2:21 PM — il Catrier = 2:22 PM —

—
burbn —niaenm ﬁ kaltlyn visited Downtown Minneapolis

Skyway

Move Plans Friends Invite

="

B oo visted Wing Lee Bakery

Kaitlyn Just waiked ten blocks without
going outside! “*marthewd on far left
on Jackson ar

sign up soon!

[lustr. 2. Poczatkowy wyglad aplikacji Burbn.
https://instabaza.pl/historia-instagrama/, stan na 12.12.2021.

13 https://instabaza.pl/historia-instagrama/, stan na 12.12.2021.
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burbn mager 352 pis
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Moscone Center

1 like comment

mager made plans to go to SF Giants tweetup at
AT&T Park

kevin lkes this

| - like - commen
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Ilustr. 3. Aplikacja Burbn w zamyS$le twoércow miata roéwniez by¢ internetowym kalendarzem.

https://learn.onemonth.com/famous-first-landing-pages/, stan na 12.12.2021.

W 2010 r. Systrom 1 Kriegerer podpisali pierwszag umowe¢ inwestycyjng. Jednoczesnie
nastgpila zmiana nazwy serwisu Burnb na Instagram — co mialo by¢ potaczeniem dwoch
stow instant camera'* oraz telegram. Tworcy dostrzegli potencjal aplikacji zwigzany
z powszechng checig budowania grona obserwatorow poprzez publikowanie prywatnych
fotorelacji'>. Pierwsze opublikowane zdjecie na Instagramie byto autorstwa wspottworcy
aplikacji Mike’a Kriegera 1 przedstawiato jachty na plazy South Harbour (ilustr. 4.), druga
opublikowang fotografia bylo zdjecie gry wykonane przez twodrce serwisu Kevina

Systroma!® (ilustr. 5.).

!4 Ang. natychmiastowy aparat, ttum. autora.

15 https://komputerowapl.com/historia-instagrama-aplikacji-ktora-zrewolucjonizowala-sposob-udostepniania-
zdjec-w-internecie/, stan na 12.12.2021.

16 Co ciekawe, mozna spotka¢ informacje, ze pierwszym opublikowanym zdjeciem na profilu Systroma byla
fotografia psa. Poglad ten nie jest zgodny z prawda. Faktem jest, ze tego dnia wspottworca Instagramu
zamie$cit kilka postow, wsrdd nich owe zdjecie, mimo tego pierwszy post prezentuje gre komputerowa, zob.
https://itigic.com/pl/first-photo-posted-on-instagram-who-made-it/, stan na 12.12.2021;
https://www.instagram.com/p/M/, stan na 12.12.2021.
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[lustr. 4. Zdjecie opublikowane 16.07.2010 r. [lustr. 5. Zdjecie opublikowane 16.07.2010 r.
https://www.instagram.com/p/G/, stanna 12.12.2021.  https://www.instagram.com/p/M/, stanna 12.12.2021.

Podczas oficjalnej uroczystosci obwieszczajace] powstanie aplikacji tworcy
zaprezentowali slogan Instagrama, brzmi on: ,,a simple, fun & creative way to capture, edit

& share photos, videos & messages with friends & family”!”

. Przytoczone hasto jasno
precyzuje podstawowe zadania serwisu, nalezg do nich: rozrywka, kreatywnos$¢ oraz edycja
zrobionych zdje¢ 1, co najwazniejsze, dzielenie si¢ nimi z przyjacidlmi 1 znajomymi
(Rybacka 2018, s 141).

Internetowy pamietnik ze zdjeciami, ktéry moze by¢ §ledzony przez duza liczbe
innych uzytkownikéw, spodobat si¢ uzytkownikom sieci. Rok 2010 tworcy aplikacji
podsumowujg z liczbg 1 miliona aktywnych instagramerow; pie¢ miesigcy pdzniej liczba
uzytkownikow serwisu wzrasta do 5 miliondéw; listopad 2011 jest kolejnym przetomowym
czasem w historii firmy, ktora kofczy miesigc z 10 milionami uzytkownikow!s,
W 2022 roku globalna liczba aktywnych kont Instagramu wynosi ponad 2 miliardy,
a 500 milionéw uzytkownikow korzysta z aplikacji codziennie'®.

Omawiajac histori¢ serwisu, nalezy zwrdci¢ uwage na ewolucje logo,

ktore na przestrzeni 12 lat istnienia portalu zmieniano trzykrotnie. Agnieszka Dejnaka

17 Ang. ,,Prosty, zabawny i kreatywny sposob tworzenia, edytowania i udostepniania zdje¢, filmow i
wiadomosci znajomym i rodzinie”, thum. autora.

13 https://www.ideoforce.pl/akademia/instagram-historia-idea-wzloty-upadki-wyzwania-
popularnosc,483.html, stan na 12.12.2021.

19 https://www.websiterating.com/pl/research/instagram-statistics/#chapter-2, stan na 20.01.2022.
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w ksigzce Strategia reklamy marki, produktow i ustug przedstawia podstawowe elementy,
ktore analizuje si¢ w trakcie tworzenia znaku graficznego firmy, nalezg do nich:
a) ksztalt — obrazy: kanciaste kojarza si¢ z sitg i dynamika; owalne — zwykle sg przeznaczone
dla produktéw dla kobiet, formy proste — sg uzywane przez twoércow produktéw
ekskluzywnych; formy zakrzywione — odnoszg si¢ do produktéw innowacyjnych;
b) kontrast — stuzacy eksponowaniu roznych elementow sktadajacych si¢ na logo;
c) symetria lub asymetria — symetryczne logo sprawia wrazenie uporzadkowanego,
asymetryczne — kojarzy si¢ z nietadem, niepokojem, cho¢ czesciej zwraca uwage 1 jest
fatwiejsze do zapamigtania przez uzytkownikows;
d) obszar logo — znak graficzny budowany na planie prostokata (odczytywany jako ksztatt
mocny) oraz na planie kwadratu (odczytywany jako ksztalt delikatny) (Dejnaka 2013,
s. 73-74).

Pierwsze historyczne logo serwisu zostato stworzone przez zatozyciela portalu, ktory
z wyksztatcenia byl programistg 1 najprawdopodobniej nie miat obszernej wiedzy z zakresu
grafiki — fakt ten zdaniem niektorych badaczy wptywal na zaburzenia odbioru aplikacji przez
uzytkownikéw, poniewaz znak do zludzenia przypominat aparat POLAROID, natomiast
serwis mial z tym sprzetem niewiele wspOlnego?’. Dokonujac zatem podsumowania
pierwszego symbolu Instagramu, postugujac si¢ klasyfikacjg Dejnaki, nalezy stwierdzic,
ze logo miato ksztatt prosty, z zaokragglonymi krancami, nie miato kontrastowej kolorystyki,
bylo asymetryczne 1 zostalo zbudowane na planie kwadratu. Oznacza to, iz w wizualnym
postrzeganiu marki przez odbiorcoOw Instagram mogt by¢ uznany za aplikacje przeznaczong
dla kobiet.

Tworcy serwisu rok po rozpoczeciu pracy przeprowadzili rebranding marki.
Jak zauwaza Marta Wigctawska, specjalistka do spraw marketingu, marki decyduja
si¢ na przeksztalcenie swojego logo przede wszystkim ze wzgledu na zmiany trendow
w reklamie oraz modyfikacje oczekiwah konsumentow wobec marki?! — w wypadku
Instagramu nalezy podkresli¢, iz zmiany dotyczyly braku spdjnosci grafiki i aplikacji.
Tym razem zdecydowano, ze znak graficzny nadal przedstawiat bedzie aparat fotograficzny,
lecz inspiracjg byl sprze¢t marki Bell&Howell z lat 50. XX wieku. Nie ingerowano w ksztatt
znaku, pozostawiajac prosty obrys z zaokraglonymi krancami. Kolejna zmiana, dokonana

w 2011 r., byla tylko od$wiezeniem kolorystyki (uzyto intensywniejszych koloréw

20 https://rysujefejsbuki.pl/news/10-lat-instagrama, stan na 12.12.2021.
2! https://nowymarketing.pl/a/10515,rebranding-sukcesy-i-wpadki, stan na 12.12.2022.
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1 powigkszono goérny napis, ktory jest poczatkowg nazwag serwisu). Ostatni rebranding,
dokonany w 2016 roku, wigzat si¢ z najwigksza zmiang — dotychczasowy skomplikowany
rysunek zastgpiono prostym symbolem aparatu, przemiane przeszta réwniez kolorystyka,
wprowadzono nowe barwy: zotty przechodzacy w rozne odcienie rézu oraz odcienie

fioletu?2.

2010-2011

2011-2016 2016-

Tlustr. 6. Zmiany logo Instagramu na przestrzeni lat?>,

22 Ibidem.

Warto zauwazyc¢, iz nietypowa zmiana, catkowicie zrywajaca z dotychczasowym znakiem graficznym,
nie spotkata si¢ z uznaniem spotecznosci skupionej wokot serwisu. Krytycy rebrandingu zwracali uwage
na brak nawigzan nowego logo do wczesniejszych znakow. Podnoszono tez sprzeciw wobec uzytej
kolorystyki, wskazujac, iz jest ona zdecydowanie bardziej kobieca, cho¢ aplikacja z zaden sposob nie chce
wyklucza¢ mezczyzn, zob. https:/publicrelations.pl/instagram-nowe-logo/, stan na 12.12.2021.

Istniata rowniez druga strona tegoz sporu (stanowili ja graficy oraz osoby zajmujace si¢ marketingiem),
ktora wskazywata na pozytywne aspekty zmiany znaku. Specjalisci wskazywali, ze nowe logo jest
uwspotczesnione, proste i wpasowuje si¢ w najnowsze trendy w reklamie, zob.
https://spidersweb.pl/2016/05/instagram-nowa-ikona-zmiana-aktualizacja.html, stan na 12.12.2021.

2 https://rysujefejsbuki.pl/news/10-lat-instagrama, stan na 12.12.2021.
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1.2. Przekroj spoleczny uzytkownikow portalu

Jak wynika z raportu Digital 2021 opracowanego przez grup¢ badawcza We Are
Social oraz Hootsuite w Polsce z Internetu korzystaja prawie 32 miliony uzytkownikéw
(31 970 000), liczba ta stanowi prawie 85% calej polskiej populacji>*. Wedtug powyzszych
danych, serwiséw spotecznosciowych uzywa prawie 26 milionéw obywateli (25 900 000),
co stanowi 68.5% wszystkich mieszkancow Polski®>. Analizujac czas, ktory polscy
uzytkownicy sieci poswiecajg dziennie na przegladanie Internetu, wynika, ze jest to srednio
az 6 godzin 44 minuty, natomiast uzywanie serwisow spotecznosciowych zajmuje Polakom
1 godzing 59 minut?6. Z przytoczonego zestawienia wynika rowniez, ze serwis Instagram
jestna 5. miejscu pod wzgledem najwigkszej liczby aktywnych uzytkownikow (wyprzedzaja
go jedynie: Facebook Messenger, Facebook, Whatsapp oraz Allegro®’). Nieco inaczej
wygladajg statystyki dotyczace pobran samej aplikacji mobilnej (na telefon), wowczas

Instagram znajduje si¢ na 10. miejscu?®.

24 https://datareportal.com/reports/digital-2021-poland, stan na 12.12.2021.

25 W 2022 roku statystyki te wystepuja nastepujaco: 36 600 000 stanowig uzytkownicy sieci w Polsce,

co oznacza, ze z Internetu korzysta 88.4% mieszkancow Polski. Ponad 27 500 000 ludzi w naszym kraju
uzywa mediow spotecznosciowych. Wynika z tego, ze serwisy spotecznosciowe uzytkuje ponad 66.3%
uzytkownikow sieci, zob. https://datareportal.com/reports/digital-2023-poland?rqg=poland, stan 26.02.2023.
26 7 pordéwnania danych z nastepnym rokiem wynika, ze o 2 minuty spadt czas, ktory Polacy przeznaczajg
na korzystanie z Internetu (wynosit 6 godzin 42 minuty). Natomiast o 3 minuty wydtuzyt si¢ czas korzystania
z medidw spolecznosciowych — w 2022 roku wyniost on $rednio 2 godziny 2 minuty, zob.
https://datareportal.com/reports/digital-2023-poland?rq=poland, stan 26.02.2023.

27 Wszystkie wymienione serwisy, z wyjatkiem Allegro, nalezg do jednego internetowego potentata — firmy
Meta — wczesniej znanego pod nazwa Facebook. Zmiana tytutu spotek nadzorczych ogloszona i
wprowadzona zostata pod koniec pazdziernika 2021 roku, zob.
https://www.komputerswiat.pl/aktualnosci/internet/to-juz-oficjalne-facebook-zmienia-nazwe/mqqe4k3, stan
na 12.12.2021.

Termin Metaverse pochodzi z ksigzki Neala Stephensona Zamiec, w ktorej bohaterowie zyja 1 dziataja w
dwoch swiatach: rzeczywistym i wirtualnym. Samo pojecie do tej pory (druga potowa 2021 r.) nie nalezato
do zadnej z firm. Korporacja, zarzadzana przez Marka Zuckenberga, nie tylko zmienita nazwe, ale tez
opatentowata termin metaverse, zob.
https://www.computerworld.pl/news/Tworca-wyrazenia-metaverse-ma-do-Facebooka-pretensje,433267.html,
stan na 12.12.2021.

28 Dane te nie zostaly uwzglednione w statystykach prezentujgcych rok 2022.
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Przechodzac do oméwienia przekroju spotecznego uzytkownikow Instagramu, warto
rozpocza¢ od ogolnej liczby aktywnych kont, ktora wynosi 11 151 300 (dane z grudnia
2022 r.)*. W porownaniu z grudniem 2021°° widoczny jest znaczny wzrost liczby
aktywnych uzytkownikéw o ponad 2 miliony, ktory wynika najprawdopodobniej ze wzrostu
popularnos$ci portalu oraz sytuacji politycznej, o ktorej wczesniej pisatem.

Z prowadzonych obliczeh wynika, ze w 2022 roku 58.8% kobiet oraz 41.2%
mezezyzn w Polsce korzysta z Instagramu?!. Uzytkownicy w wieku 18-34 lata stanowia
najliczniejszg grupe instagramerdw, czyli 63.7% calej spotecznosci odbiorcow?2.
W literaturze przedmiotu dwa pokolenia najbardziej zaangazowanych uzytkownikdéw
serwisu sg okreslane jako: generacja milenialsow oraz generacja Z. Pokolenie milenialsow,
jak sama nazwa wskazuje, sg to osoby, ktore wychowaly si¢ na przetomie wiekow, zwykle
podaje si¢ przyblizone daty ich urodzin pomigdzy 1980 a 1995 rokiem, ludzie ci zwykle
nie pami¢tajg czasu przed Internetem oraz serwisami spoleczno$ciowymi. Inne okreslenia
wprowadzone przez badaczy wspotczesnych spoleczenstw to np. pokolenie Y — termin
po raz pierwszy uzyty na tamach amerykanskiej gazety AdAge. W pracach, zwlaszcza
amerykanskich, pojawiajg si¢ réwniez nazwy takie jak: Generacja Video, Pokolenie
, Dlaczego?”, Ne(x)t Generation, iPod Generation (Page, Williams 2011, s. 2-7), Pokolenie
Ctrl+C Ctrl+V (Szpunar 2012, s. 594). Z kolei mtodsza generacja pokolenie Z to osoby
urodzone po 1995 roku, ktére zwykle nie znajg czaséw przed powszechnym dostepem
do Internetu, ludzie ci od dziecka uczestnicza w zyciu serwisOw spolecznosciowych.
Inne nazwy tej grupy to post-Milenialsi lub pokolenie C od angielskich stow: connect
(potaczy¢), communicate (komunikowac si¢) oraz change (zmieni¢) — stowa te w znaczacym
stopniu odpowiadajg okresleniu tej grupy spotecznej (Stachowska, Kobus 2019, s. 25-26).

Zaskakujagcym odkryciem zwigzanym z uzytkownikami serwisu jest fakt,
1Z generacja milenialsow nie stanowi juz najliczniejszej grupy uzytkownikow portalu. Warto
zauwazyc¢, ze najstarsze osoby wchodzace w okres urodzin generacji Y statystycznie naleza
juz do przedziatu 35-44, ktoérego uzytkownicy stanowig tylko 16.9% ogolnej liczby tworcéw

Instagramu. Natomiast generacja Z stanowi najliczniejszg grupe odbiorcoéw (42.3%).

29 https://napoleoncat.com/stats/instagram-users-in-poland/2022/12/, stan na 26.02.2023.
30'W dalszej czesci podrozdziatu przestawie wykresy poréwnujgce statystyki z roku 2021 (czasu, kiedy
powstawata cze$¢ teoretyczna niniejszej pracy) i 2022 (kiedy powstawata czes¢ praktyczna dysertacji).
31 https://napoleoncat.com/stats/instagram-users-in-poland/2022/12/, stan na 26.02.2023.
32 https://napoleoncat.com/stats/instagram-users-in-poland/2022/12/, stan na 26.02.2023.
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Pokolenie, w literaturze nazywane baby boomers (czyli osoby urodzone w latach
1946-1964, nalezace do pokolenia powojennego wyzu demograficznego) stanowi okoto
5% wszystkich polskich uzytkownikow Instagramu. Ludzie, ktorzy majg powyzej 50 lat,
sg grupg doskonale pami¢tajaca czasy wielkiego rozwoju technologicznego 1 z pewng dozg
niepewnosci dotaczajg do powstatych serwisoOw spolecznosciowych — stad, by¢ moze,
niewielki ich procentowy udziat.

Nieco lepiej prezentuje si¢ instagramowa aktywno$¢ pokolenia X, czyli ludzi
urodzonych pomiedzy 1965-197933. Udzial tej spoteczno$ci wynosi okoto 11% wszystkich
uzytkownikow aplikacji.

Szczegdtowy udziat grup wiekowych polskiego Instagramu na przestrzeni dwoéch lat

prezentujg ponizsze wykresy:

Instagram users in Poland

December 2021
56% 44%
women men
17% 17%
158%
13.6%
102%
64%
54%
4.4% 42%
24% o
. o O7% 0% oex
| - e
1317 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+
9.8% 32.8% 30.5% 16.5% ©.6% 2.2% 1.5%
‘_q_ NapoleonCat. Source: NapoleonCat.com

Mustr. 7. Uzytkownicy Instagramu w Polsce w grudniu 2021 roku*.

33 https://interviewme.pl/blog/pokolenie-z, stan na 12.12.2021.
34 https://napoleoncat.com/stats/instagram-users-in-poland/2021/12/, stan na 12.12.2021.
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Instagram users in Poland
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1317 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+
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103 NapoleonCat. Source: NapoleonCat.com

Iustr. 8. Uzytkownicy Instagramu w Polsce w grudniu 2022 roku®>.

Instaojcowie, ktorych konta zostang przeanalizowane w niniejszej pracy,
w wiekszos$ci nalezg do pokolenia milenialsow. Niektorzy nie upubliczniajg daty swojego
urodzenia, dlatego trudno jest precyzyjnie okresli¢ ich wiek. Niemniej jednak wsrdd
badanych tworcow nie ma osoby, ktéra przynalezalaby do generacji Z. Zakladam
tak, poniewaz rok 2021, to czas zbierania materialu badawczego, ktorego analiza stanowi
czg$¢ praktyczng niniejszej pracy, w okresie tym powstawata rowniez cze$¢ teoretyczna.
Kazdy z instaojcoéw, ktorych profile badatem, w 2021 miat juz co najmniej jedno dziecko
1 wszyscy prowadzili aktywne zycie zawodowe. Dlatego stwierdzam, ze wybrani przeze

mnie instagramowi tworcy nie nalezg do grupy post-Milenialsow.

33 https://napoleoncat.com/stats/instagram-users-in-poland/2022/12/, stan na 26.02.2023.
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1.3. Potencjal marketingowy Instagramu

1.3.1. Komunikacja marketingowa

Wspotczesni medioznawcy sa przekonani o tym, ze pojawienie si¢ reklamy
w portalach spolecznosciowych przyczynito si¢ do zmiany tradycyjnego modelu
reklamowego, ktory oznaczat komunikacje¢ marki z odbiorcami 1 skupiat si¢ na naklonieniu
odbiorcy (konsumenta) do wyboru danego produktu (Chobot 2019, 44). Obecnie
promowanie marki w serwisach spolecznosciowych polega m.in. na kreowaniu
pozytywnego wizerunku firmy (np. poprzez ogtaszanie wartosciowych akcji promocyjnych,
konkurséw, zbidrek itp.), czego konsekwencjga jest docieranie do wigkszego grona
odbiorcow.

Przygladajac si¢ nawigzywaniu relacji marka-klient w Internecie, warto
odpowiedzie¢ sobie na pytanie, czym jest komunikacja marketingowa. Wedtug Henryka
Mruka jest to proces realizowany w przedsigbiorstwie, w ktorym znaczacg role odgrywa
informowanie konsumentéw na temat produktow firmy (Mruk 2004, s. 17-18.) Barbara
Szymoniuk uwaza komunikacj¢ marketingowg za system porozumiewania spotecznego,
stuzacego zaspakajaniu potrzeb za pomocg oferowanych przez marke produktow
(Szymoniuk 2006, s. 15). Nowsza, a zarazem bardziej szczegdtowa, opinia na temat
komunikacji marketingowej zaproponowana zostata przez badacza Jana W. Wiktora,
wspomniany autor uznaje j3 za dualny model komunikacyjny oparty o strategie
marketingowa oraz realizacj¢ celow sprzedazowych (Wiktor 2013, s. 13). W mysl
tej teorii, komunikacja opiera si¢ zard6wno na promocji samego produktu, jak i budowaniu
relacji z konsumentami. Podobny koncept zaproponowata Teresa Taranko, twierdzac, ze jest
to dialog przedsi¢biorstwa z podmiotami w jego otoczeniu, np. na jego profilu, stronie
internetowej (Taranko 2018, s. 17). Z przytoczone] definicji jednoznacznie wynika,
ze wspolczesne rozumienie komunikacji marketingowej wykracza poza granice czysto
sprzedazowe 1 kladzie nacisk na budowanie pozytywnych relacji z odbiorcami,
co, jak pokazujg dane’®, znaczaco przeklada sie na finansowy sukces firmy. Przedstawione
powyzej teorie wskazuja, iz nalezy wyzby¢ si¢ przekonania, ze marka sama moze tworzy¢

komunikacje marketingowa, nalezy natomiast do elementow interakcji zaliczy¢:

36 https://getfound.pl/inbound-to-juz-nie-tylko-marketing/, stan na 12.12.2021.
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a) uczestnikow dialogu (nadawce 1 odbiorce, role we wspotczesnej komunikacji moga

si¢ zmieniac),

b) przekaz,

c) kanat przekazu (ze wzgledu na r6zne srodowisko medialne),

d) sprzezenie zwrotne,

e) szumy informacyjne,

f) kontekst (Taranko op. cit., s. 20).

Zwazywszy na powyzsze elementy, posty sponsorowane nalezy uzna¢ za wazng czeg$¢

publikacji 0os6b wptywowych na Instagramie, w tym instaojcow. Wspotczesnie markom

zalezy na budowaniu pozytywnych relacji z konsumentami, miedzy innymi poprzez reklamy

ich produktow przez osoby =znane, czy tez mozliwos¢ wykorzystywania tresci

publikowanych przez samych internautow, tzw. UGC ‘user generated content’>’.
Komunikacja marketingowa pelni r6zne funkcje:

a) sprzedazowg — utrzymanie przedsi¢biorstwa na rynku;

b) informacyjng — dostarczanie danych statystycznych na temat firmy, produktu;

¢) konkurencyjng — w ramach ktorej wydzieli¢ mozna dwie czynnosci:

1. zapewnienie atrakcyjnosci firmy,

2. zaklocenie dziatah promocyjnych konkurencji;

d) utrwalajagcg — polegajaca na gruntownym zaistnieniu w $wiadomosci odbiorcy

1 wyrobieniu nawyku wyboru okreslonych produktéws;

e) edukacyjng — zwigzang z uczeniem konsumentéw pewnych spotecznych zachowan,

np. zwigzanych z segregacja opakowan po produkcie (Taranko op. cit., s. 50-53).
Wypowiedzi instaojcOw spetniajg praktycznie wszystkie wymienione funkcje

komunikacji marketingowej. Dwie z nich: sprzedazowa (a) oraz konkurencyjna (b)

nie sg eksponowane w komunikatach twércow, poniewaz wynikajg bezposrednio z dziatan

podejmowanych przez firmy. Pierwsza zwigzana jest z powigkszaniem zyskow

przedsigbiorstw, druga natomiast w teorii ma zatrzymac¢ dochody konkurencji. W zebranym

materiale badawczym nie dostrzezono postow, w ktorych instaojcowie negatywnie

ocenialiby produkty innych marek. Wynika to z obawy przed krytyka, jaka moze sptynac

na tworcoOw za nadmierng (z punktu widzenia odbiorcow) reklame. Natomiast funkcje:

informacyjng, utrwalajagca oraz edukacyjng peilni wigkszo$¢ postow, choé pierwsza

37 https://harbingers.io/blog/user-generated-content#jakie-s-zalety-user-generated-content, stan na

12.12.2021.
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z wymienionych mozliwosci skupia si¢ bardziej na opisie samego produktu, pokazaniu
czasu, jaki marka istnieje na rynku, niz na prezentacji danych statystycznych.

Ze wzgledu na postep technologiczny podejmowane dzialania marketingowe szybko
podlegaja zmianom i dostosowaniom do nowych regul. Mimo tego branza marketingowa
planuje z wyprzedzeniem komunikacje¢ marketingowa, w ktérej mozna wyrdzni¢
nastepujace trendy:

a) technologia w marketingu — uzywanie specjalistycznych oprogramowan analitycznych,
naleza do nich m.in. chatboty, ktdre przyspieszaja i usprawniajg bezposrednig komunikacje
z marka, wykorzystywane sa przede wszystkim w czatach oraz na infoliniach
(Kaczorowska-Spychalska 2019, s. 253; Bilinska 2018, s. 61);

b) media spotecznosciowe — tworzenie profili marek w serwisach z indywidualizacja
reklamy do poszczeg6lnych konsumentow;

¢) marketing kreatywny//intelektualny — polega na budowaniu relacji z klientami, jest
cze$cig sktadowa wystepowania marki w mediach spotecznosciowych;

d) technologie ,,ubieralne” — zintensyfikowane w ostatnich latach, ze wzgledu na cieszace
si¢ duzg popularnoscig nowinki technologiczne (np. zegarki z dostepem do Internetu, ktére
wymagajg indywidualnych aplikacji przygotowywanych z mysla o tej galezi elektroniki);
e) zwinny marketing — dzielenie projektéw na mniejsze czeSci, ktore sg latwiejsze
w realizacji;

f) klient z potrzebami krétkotrwatymi;

g) rosnaca rola agencji marketingowych;

h) projektowanie//design;

1) innowacje marketingowe;

J) personalizacja marketingu;

k) innowacje nietechnologiczne;

1) marketing cyfrowy;

m) Internet rzeczy;

n) produkty lokalne//etnoprodukty (Rosa i. in. 2016, s. 87-90).

Instaojcowie bardzo czegsto oznaczajg marki majace swoje profile na Instagramie.
Nie zawsze posty sponsorowane sg typowym przyktadem reklamy. Zdarza sig, ze tworcy
odsytaja w swoich komunikatach (cz¢sciej w InstaStories) na profil marki, gdzie internauci
odnajdg szczegotowe informacje, np. na temat konkursu czy promocji. Opisang sytuacje

obrazuje ponizsza grafika:
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Badacze serwisow spoleczno$ciowych zauwazyli rowniez potencjal Instagramu

jako platformy wykorzystywanej przede wszystkim do celow autopromocyjnych. Wskazuja

parametry techniczne, ktore umozliwiaja rozwoj aplikacji, takie jak:

a)
b)
¢)
d)
e)
f)
g)
h)
i)

brak optat 1 ogélnodostgpnose,

momentalne zamieszczenie tresci,

fatwos$¢ 1 intuicyjnos¢ obstugi,

mozliwos¢ modyfikacji zdje¢ za pomocg popularnych filtrow,
dostgpnos¢ szerokiego grona odbiorcow,

potencjat sieciujacy,

selekcja materiatu z wykorzystaniem hashtagéw,

mozliwosci moderacyjne (ustawienia konta publicznego 1 prywatnego),

mozliwo$¢ udostepniania publikowanych tresci w innych serwisach spoteczno$ciowych

lub komunikatorach (m.in. Facebook, YouTube, Messenger),

)

mozliwos$¢ zamieszczania reklam (Dunin-Wilczynski 2014, s. 35-39; Drozdowicz 2016,

5. 227-237),
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k) aktualno$¢ relacji (wyswietlane beda tylko 24 godziny od ich wykonania
(zob. podrozdziat 1.3.2).

Badania wypowiedzi instaojcow, ze Instagram wykorzystywany jest jako miejsce
stuzace autopromocji twoércow. Ojcowie korzystaja z popularnych filtréw naktadanych
na zdjecia (zwlaszcza w relacjach na InstaStories), hashtagow, umozliwiajacych odbiorcom
fatwiejsze dotarcie do poszukiwanych tresci, mozliwosci moderacyjnych, np. usuwania
niektorych komentarzy czy ustawienia prywatnego konta, udostepniania publikowanych
tresci w innych serwisach czy tez publikacji reklam. Wszystkie powyzsze zabiegi zwigzane
sg z checig kreowania przez instaojcOw swego pozytywnego wizerunku, ktory ma walor

marketingowy.
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1.3.2. InstaStories

W 2016 roku Instagram poszerzyl mozliwosci wykorzystywania aplikacji
o wprowadzenie tak zwanych InstaStories, sg to specjalnie publikowane tresci (zdjecia,
wideo), dostepne przez 24 godziny. W zaleznosci od ustawien konta mogg by¢ one ogladane
przez wszystkich uzytkownikéw serwisu (konto publiczne) lub tez przez osoby z kregu
znajomych tworcy (konto prywatne). Specjalne tresci publikowane sg w gornej czesci strony
gltownej*s.

Warto nadmieni¢, ze Instagram nie byt pierwszym medium, ktére wykorzystato
taki rodzaj komunikacji. W 2011 r. w Stanach Zjednoczonych powstat Snapchat. Aplikacja
od samego poczatku do dzisiaj (2023 rok) ma charakterystyczne logo — przedstawia
czarnego duszka na z6itym tle. Umozliwia ona tworzenie zdje¢ lub kréotkich maksymalnie
10-sekundowych filmikéw, ktore uzytkownicy moga migdzy innymi ozdabia¢, dodawac
specjalne filtry. Nastepnie rozsytaja je do znajomych lub publikujg w swoim profilu.
Obejrzana wiadomo$¢ prywatna znika, natomiast tresci publiczne mozna ogladac
24 godziny*’.

Widoczne jest podobienstwo mechaniki Snapchata do InstaStories. Zresztg glowny
tworca Facebooka, Mark Zuckerberg, probowat odkupi¢ ,aplikacje z duszkiem”,
lecz wlasciciele firmy nie zgodzili si¢ na transakcje. W zwigzku z tym spotecznos$ciowy
gigant stworzyt konkurencyjng aplikacje o nazwie Poke, ktdre nie przyniosta spodziewanego
efektu ostabienia popularnosci Snapchata, w konsekwencji czego Instagram stworzyt
w 2016 r. InstaStories — z mechanikg tudzgco podobng do produktu konkurencyjnej firmy*°.

Poczatkowo uzytkownicy Instagramu powszechnie komentowali plagiat dokonany
przez jego zarzadcéw. Nawolywali do bojkotu 1 kasowania kont w serwisie, wskazywali,
ze niepotrzebne sg dwie aplikacje majace takie same funkcje. Sytuacja uspokoita si¢ po kilku
dniach od wprowadzenia nowych funkcjonalnosci*!.

W 2018 r. zarzad Instagramu opublikowal szczegdtowe dane, z ktorych wynika,

ze dzienna aktywna liczba uzytkownikéw InstaStories wynosi 400 milionow.

38 https://napoleoncat.com/pl/blog/instagram-stories-nowa-funkcja-na-instagramie/, stan na 12.12.2021.
39 https://sprawnymarketing.pl/blog/przewodnik-po-snapchacie/, stan na 12.12.2021.
“Ohttps://businessinsider.com.pl/firmy/strategie/facebook-kontra-snapchat-zuckerberg-stosuje-strategie-
gatesa/9vwq7gz, stan na 12.12.2021.

41 https://duolook.pl/instagram-stories-pierwsze-wrazenia/, stan na 12.12.2021.
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Podsumowujac te rozwazania, nalezy zauwazy¢, ze 2 lata po oficjalnej aktualizacji liczba
dziennych instagramerow uzywajacych InstaStories byta dwukrotnie wigksza od pelnej
liczby wszystkich uzytkownikow Snapchata — widoczne jest zdecydowane zwycigstwo
portalu Marka Zuckerberga*>. W pierwszej potowie 2022 roku opublikowano raport,
z ktorego wynika, ze co miesigc 4 miliony firm uzywa InstaStories jako narzedzia
do promocji swoich produktow*>.

Wszyscy instaojcowie, ktorych profile zostaly poddane analizie, uzywaja
w codziennej komunikacji InstaStories. Ze wzgledu na krotki czas trwania relacji (tylko
24 godziny) docierajg one do mniejszej liczby odbiorcow. Dlatego w 2018 roku Instagram
umozliwit tak zwane wyr6znienia relacji, ktoére polegaja na zapisaniu wczesnie]
opublikowanych tresci na InstaStories 1 ,,przypigciu” ich do gléwnego profilu. Wowczas
kazdy uzytkownik serwisu moze je obejrzeé — o ile konto nie jest prywatne**. Kazda zapisana
relacja wyswietla si¢ w koltkach pod informacjami na temat tworcy profilu. Ponizej
przedstawione zostaty elementy sktadowe dostepne na profilu kazdego uzytkownika
Instagramu.

Rozpoczynajac od gornej czesci profilu, wyrdzni€ nalezy:

zdjecie whasciciela dodawanie tresci

profilu = ———""

@&

DL

wTelacja ojciecredaktor lenalenkovna modny_tata crazyt{ powiadomienia =

nieobejrzane  — |
relacje InstaStories @ ojciecredaktor . wiadomosci

[lustr. 9. Goérna czgé¢ profilu na Instagramie.

Opracowanie wlasne.

42 https://www.affde.com/pl/instagram-stories-statistics-changing-social.html, stan na 12.12.2021.
43 https://www.websiterating.com/pl/research/instagram-statistics/#chapter-2, stan na 27.05.2022.

4 https://business.instagram.com/blog/stories-highlights-and-archive?locale=pl_PL, stan na 12.12.2021.
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@ ojciecredaktor @

opublikowane zdjecie
lub wideo -

Mozliwodci interakcji: =

- polubienic (serduszko),| Qv N [P — zapisanie
% komc";l:,m (dl);!’kﬂ‘)}_ Polubienia: 1043 publikacji
- przestanie publikacji

§ il lecredaktor Z n pitk:

oot | R MR S
(samolot

#eorecrkatatusia

A Q B & ©

7 LONRON

strona gtowna wyszuKiwanie Reels sklep profil
m.in. uzytkownikow uzytkownika

[lustr. 10. Zdjecie//materiaty wideo ukazujace si¢ na Instagramie wraz z mozliwymi funkcjami.

Opracowanie wlasne.

Ponizej zaprezentowane zostang przykltadowe szczegdétowe informacje pojawiajgce

si¢ we wszystkich profilach uzytkownikéw Instagramu.
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nazwa profilu

zdjgcie profilowe
$ : 2596 253 tys. 135
(v'v1doczne_ d'la wszystkich j T Chy G
uzytkownikdéw) =——> A
Blog Ojciec I ‘
Bloger
, oo kI d #blogojciec
rozowy 0. Qg “Nl OCZD.y sklep.blogojciec.pl/bookejciec/inka-dziewczynka-ktor].
WOkOl ZdJ ¢Cla mformu.]es E Obserwujacy: busemprzezswiat,
Ze autor opublikowal treéci b # ewelinaa_b_ijeszcze 19 uzytkownikéw
na InstaStories Obserwujesz v Wiadomos¢

=639

Gry Kieszen... ZaSzybkoD.. Oddech Krytyka dzi... Dyskrymif

A
T WeasHT M)
PeocAm

Ilustr. 11. Profil instagramera: blogojciec.

Opracowanie wlasne.

liczba postow

zebrana spotecznos$é
(uzytkownicy, ktérzy
zaobserwowali profil)

liczba uzytkownikow
serwisu obserwowanych
przez instagramera

‘modny_tata o

2860 117tys. 64

szary okrag wokot zdjgcia profilowego Posty  Obserwiiacy Obserwowani

oznacza, ze relacja na InstaStories podstawowe informacje
zostala obejrzana & Michiaf biydteinisid o uzytkowniku konta
-
Doctor of Social Science /
5 . founder of @endorfina shop
podstawowe dane uzytkownika contact; info@modnytata.pl
(mogg by¢ to imig i nazwisko lub Wbniet timacaenie
. . Obserwujacy: ojciecredaktor,
powtérzona nazwa profilu) @ 3 annalewandowskahpba

jeszcze 11 uzytkownikow

Obserwujesz v Wiadomosé

GERMANY BOOKS SAMSUNG MINI ME

MOVIE:

[lustr. 12. Profil instagramera: modny _tata.

Opracowanie wlasne.

34




brak okregu wokot zdjecia oznacza, 1308  625tys. 1365

5 = P . % Posty Obserwujgey Obsarwowani
ze uzytkownik w ciggu ostatnich P

24 godzin nie opublikowat tresci Damian Michatowski

na InstaStories Daiennikarz

TV & Radio Host

. Skoki Narciarskie w TVN

& Dzien Dobry TVN

€ RadioZET... wigce)

Obserwujgcy: kamilakalinczak,
&’ marta.wisniewska1992 i

kt;()) ownicy z grl;ma zm_ljomych,/v jeszcze 10 uzytkownikow
rzy rOwniez obserwuja
ten proﬁl Obserwujesz Wiadomosé Adres e-mail
7 rzyciski stuzace
zapisane relacje, ktore wczedniej 0 @ & ﬁ nawiazaniu bezposredniej

opublikowane zostaty na InstaStories interakcji z twércg

ITALIA Finale MILIONERZY RadioHome Tajlandia pa... Tajlandia p

[lustr. 13. Profil instagramera: ojciecredaktor.

Opracowanie wlasne.

1746  78,51ys. 196
Posty Obserwujgcy Obserwowani

Podziarany Tata

Osoba publiczna

LIVE LIFE WIDE OPEN

Tacierzyfistwo 3, podroze gg | gotowanie %2 YouTube:
Podziarany Tata

im.agency... wigce)

~p Y
youtu.be/EjReV-y3_-0

Obserwujgcy: karolinasz4,
a busemprzezswiat i
jeszcze 3 uzytkownikéw materiaty, na ktorych

2 oznaczono tworcg profilu
Obserwujesz Wiadomosé Adres e-mail

Be s8d

SGPWrows CroZ=#3 Cro= #_I

opublikowane zdjecia
Instagram Reels (Rolki)
“ umozliwiajgce nagrywanie

1 edytowanie w aparacie
® Instagramu|krotkich filmow
(maksymalnie 60-sekundowych)

VAR Y G L
dh Q B & o

publikowane materiaty wideo
[lustr. 14. Profil instagramera: podziaranytata.

Opracowanie wlasne.

35



Komunikaty publikowane na InstaStories przez instaojcow nie odbiegajg znaczaco
od pozostatych tresci, ktore udostepniajg na swoich profilach. Dokonujac kategoryzacji
wszystkich relacji, mozna wytypowac najpopularniejsze, naleza do nich:

a) relacje dnia codziennego (m.in. praca, sitownia, spotkania, wakacje),

b) tresci rodzinne,

c) tresci zartobliwe (zwlaszcza dotyczace profilu blog Ojciec),

d) Q&A™ ang. ‘questions and answers’ pol. ‘pytania i odpowiedzi’,

e) treSci poradnikowe (np. dotyczace krytyki mtodych rodzicow przez dziadkow,
czy sposobOw reagowania na dyskryminacj¢ mezczyzn),

f) reklama.

Autorowi niniejszej pracy w trakcie archiwizacji materialu badawczego zalezalo przede

wszystkim na dokumentacji postow publikowanych przez instaojcow. Dlatego

w kwerendzie badawczej nie uwzgledniat on postéw na InstaStories. Zamieszczone ponizej

posty pochodzg z wyrdznionych relacji z 2021 r. lub z relacji publikowanych w 2022 roku.

Ponizej kazdego zdjecia zawarty zostal opis uwzgledniajacy: nazwe konta oraz date

publikacji: T) 2021, 1) 2022.

Wszystkie wymienione powyzej typy relacji obrazujg ponizsze zdjecia:

45'W 2018 r. Instagram umozliwit tworcom tworzenie specjalnych ,,okienek” w swoich relacjach InstaStories,
ktore maja by¢ forma zaangazowania uzytkownikow danego tworcy, zob.
https://www.theillest.pl/instagram-testuje-w-stories-zadawanie-pytan-ama-qa/, stan na 12.12.2021.
Aktualizacja serwisu polega na mozliwosci zadawania pytan instagramowemu tworcy, ten nastepnie wybiera
wiadomosci, tworzy krotkie filmiki bedace odpowiedzig na pytanie i umieszcza je na swoim InstaStories,

zob. https://mobirank.pl/2018/07/11/nowa-opcja-zadaj-mi-pytanie-na-instagramie/, stan na 12.12.2021.
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(1

Cr

S+ Boho Fil 28 AUtor: Janmahavan »

InstaStories: podziarany tata, .

Relacja przedstawia wakacje influencera.

Instastories: _rl9, II.

Robert Lewandowski wraz z zona, Anng Lewandowska, podczas pokazu domu mody Dolce&Gabbana.
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InstaStories: extratata, 1.

Instaojciec relacjonuje postepy w budowie domu.

InstaStories: modny _tata, II.
Michat Bedzmirowski publikuje zdjecie przed-/potreningowe wraz z hashtagiem, ktdry czgsto pojawia

si¢ w postach influencera.
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2

Instastories: podziaranytata, 1.

Instagramer publikuje zdjeca swojej zony oraz dzieci.

nale'®
2+ Ambience Autoatii!
.

gKarne! Kiedys dzieciakom@
opowiem, 2e przespali

Wyslij wiadomosé

InstaStories: ojciecredaktor, I.

Damian Michatowski wraz z corka.
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3)

Mama: ciagle siedzisz
w tym telefonie...

Tez mama na kanapie:

InstaStories: blogojciec, I1.

Nie wiadomo, czy mem zostat stworzony przez influencera, czy jest autorstwa innego uzytkownika.

Ja: *Zaczynam zarabiac pieniadze*

Czekolada i chipsy w promocji:

Bonjour

InstaStories: blogojciec, I1.

Nie wiadomo, czy mem zostat stworzony przez influencera, czy jest autorstwa innego uzytkownika.
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“4)

MY (@ta_stomatolog 22
pid

Czy dziewczynki chodzity lub g
beda chodzié¢ do ztobka? W&

' LENKA NIE CHODZILA DO
7L0BKA. | LARA TEZ NIE
BEDZIE CHODZIC. POJDZIE |
DOPIERO DO
PRZEDSZKOLA )

Wyslij wiadomosé

InstaStories: tata_stomatolog, II.

Tworca zwrécit sie z pytanie do swojej publicznosci. Tres¢ pytania: ,,Dzi§ prywatne Q&A/ Co chcesz
1 mnie/nas wiedzie¢?”.

)

Dyski ymina

InstaStories: blogojciec, 1.

Autor profilu blogojciec nagrat film na temat dyskryminacji mg¢zczyzn.
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©) e

InstaStories: modny _tata, II.

Modny _tata zacheca do odwiedzenia strony sklepu oraz informuje o bonifikacie z okazji urodzin.

Filtr: Test Me 3
Z kodem: Kamil55
Tylko za 9 zt

Zobacz wigcej

Kamil Mikuta zacheca do zakupu produktéw w swoim sklepie.

InstaStories: tataiberbecie, 1.
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Galaxy Buds Live | Watch3

g A

InstaStories: modny tata, I.
Autor publikuje zdjecia z kampanii reklamowej, w ktorej brat udziat. Oprocz wyeksponowanych produktow

umieszczony jest rowniez odsytacz do instagramowego profilu firmy.

Warto zauwazy¢, ze reklama na InstaStories czesto opiera si¢ na zasadach:

a) ograniczonej dostgpnosci, np. kod znizkowy ma wazno$¢ tylko przez najblizsze
24 godziny — przyktad relacji z profilu modny _tata 1 50% znizka w endorfina_shop;

b) ograniczonej wiedzy, np. o promocji wiedzg tylko obserwujacy danego twoérce —
tak jak w przypadku profilu tataiberbecie.

Najpopularniejszymi tresciami publikowanymi poprzez InstaStories zaréwno
w 2021, jak 1 2022 roku sg relacje z aktualnych wydarzen. Instaojcowie chetnie dzielg
si¢ ze swoja publicznoscig rutyng dnia codziennego (publikujg zdjecia positkdw,
wykonywanej pracy). Tworcy pokazuja rowniez wyjatkowe momenty, oficjalne spotkania
biznesowe, czy chwile z przyjacidéimi.

Zwrbci¢ uwage nalezy roéwniez na mozliwos¢ stalej interakcji internetowych
tworcow ze swoimi odbiorcami. Instagram umozliwia nawigzywanie kontaktu bezposrednio
poprzez InstaStories. Jezeli tworca oznaczy swdj profil jako publiczny, woéwczas wszyscy
moga do niego wysyta¢ wiadomosci — ta funkcja jest bardzo zblizona do pozostawiania
komentarzy pod zdjeciami//filmami w innych serwisach spotecznosciowych. Daje
to odbiorcom ztudne poczucie, ze moga by¢ w statym kontakcie z influencerem. Tworca

rOwniez na tym zyskuje, poniewaz odbiorcy, oprdécz wystania mu bezposredniej
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wiadomosci, moga przesta¢ relacj¢ innym uzytkownikom Instagramu — co przeklada
si¢ na zwigkszenie mozliwosci dotarcia do kolejnych uzytkownikdéw serwisu (nowej
potencjalnej publicznos$ci).

Uwzgledniajac  aspekt reklamowy, niektorzy instaojcowie w InstaStories
umieszczajg bezposrednie hiperlacza, dzigki ktérym mozna przenies¢ si¢ na konkretne

strony internetowe i tam sfinalizowa¢ zakup reklamowanych produktow.

Reklama

Bluza oversize dla dzieci od
Sinsay -23%

Wyslij wiadomosé

InstaStories: tataiberbecie, II.

Autor informuje odbiorcow o promocji na ubrania dziecigce. Na zdjeciu (przejetym, jest ono wlasnoscia firmy
odziezowej) Kamil Mikuta zamieszcza informacje o tym, ze publikacja jest reklama, a takze ile zyskaja
potencjalni kupujacy, dodatkowo znajduje si¢ link (TU KLIKNIJ), dzieki ktéremu obserwujacy instaojca moga

przeniesc sie bezposrednio do sklepu i skorzysta¢ z promoc;ji.
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X Bluza oversize, SINSAY, 4601Q-59X

& www.sinsay.com

WYPRZEDAZ  Dodaliémy jeszcze wigeej
produktéw §

Kobieta »  Mgiczyznas  Dziecko» Niemowlg» Dom »

InstaStories: tataiberbecie, II.

Okno, ktore otwiera si¢ bezposrednio po kliknigciu w link z powyzszego zdjecia.
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1.3.3. Reklama na Instagramie

Mimo widocznego zainteresowania konsumentoéw zyciem marki w innych serwisach
spotecznosciowych 1 mozliwoscia pomnozenia swoich zyskow gléwni udziatowcy
Instagrama podtrzymywali poczatkowa zasade braku reklam w ich portalu. Sytuacja ta —
z perspektywy polskiej strony serwisu — zmienila si¢ dopiero w drugiej potowie
2015 r., kiedy to wtadze postanowily wprowadzi¢ probne tresci sponsorowaneS.
Poczatkowo niezaznajomieni z takg formg komunikacji w serwisie odbiorcy zostali
informowani o przysztych zmianach. Uzytkownicy byli przygotowywani na pojawienie
sie platnych postow, ktore beda reklama przedmiotow*’. Z punktu widzenia samych
odbiorcéw dziatania edukacyjne prowadzone przez zarzad Instagramu byly wilasciwie
przygotowang kampanig dotyczaca zmian. Wynikato to z uszanowania dotychczasowych
przyzwyczajen uzytkownikdéw aplikacji, ktérzy wiedzieli, ze treSci pojawiajgce

sie w feedzie*®, nie s reklama.

l"} instagram © Sponsorowane

WIECEJ INFORM

@ 2 574 polubier

instagram W najblizszych tygodniach na Instagramie
mogq zacza¢ pojawiac sie reklamy. Bedg miaty
etykiete Sponsorowane, ktérej mozesz w dowolnej
chwili dotkng¢, aby ukry¢ reklame, ktéra Cig nie
interesuje. Dzieki temu bedziesz widzie¢ bardziej
odpowiednie dla siebie reklamy

[lustr. 15. Posty przygotowujace uzytkownikow polskiego Instagramu do pojawiajacych si¢ w najblizszym
czasie reklam.

https://spidersweb.pl/2015/09/reklamy-na-instagramie.html, stan na 12.12.2021.

46 https://sprawnymarketing.pl/blog/reklama-instagram/, stan na 12.12.2021.
47 https://spidersweb.pl/2015/09/reklamy-na-instagramie.html, stan na 12.12.2021.

48 Gtowne okno aplikacji, w ktérym pojawiajg si¢ najnowsze zdjecia i filmy obserwowanych o0s6b.
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Jednoczesnie warto wspomnieé, ze przedstawiciele Instagramu zachecali swoich
uzytkownikéw do zapoznania si¢ z informacjami, jak beda oznaczane posty sponsorowane.
Zarzad zaznaczal, ze w przypadku zle sprofilowanych reklam odbiorcy proszeni bgda

o informacje zwrotne, ktore beda wykorzystywane w celu poprawy aplikacji.

%  CENTRUM POMOCY

- S
iv-
Q

Jak Instagram decyduje o tym, ktére
reklamy mi pokazuje?

ZaleZy nam na pokazywaniu reklam firm, ktore mogq
Cie zainteresowacC. W tym celu wykorzystujemy
informacje o tym, czym si@ zajmujesz na Instagramie |
Facebooku (naszej firmie macierzystej), jak rownie2
informacje uzyskane z witryn zewnetrznych i aplikacji,
z ktorych korzystasz. MozZesz na przyktad widzie¢
reklamy dotyczgce osob, ktore obserwujesz lub
rzeczy, ktore lubisz na Instagramie, informacji i
zainteresowall na Facebooku, odwiedzanych witryn i
aplikacji. Dowiedz sig, co moZesz zrobic, jezeli
zobaczysz reklame, ktéra Ci sie nie podoba.

[lustr. 16. Centrum pomocy Instagramu odpowiada na pytanie: jak Instagram decyduje o tym, ktore reklamy
mi pokazuje?

https://spidersweb.pl/2015/09/reklamy-na-instagramie.html, stan na 12.12.2021.

Jedng z pierwszych marek, ktoéra oficjalnie rozpoczeta swojg kampani¢ reklamowg
na Instagramie, byta firma McDonald’s. Przygotowata ona komunikaty wizualne (majace
przypomina¢ fotografie publikowane przez uzytkownikow Instagramu) ze zdjeciami

produktow fast foodu z dotgczonym specjalnym hashtagiem*’ #mamsmakanamaka.

4 Wyjasnieniu terminu oraz funkcji hashtagdéw zostanie po$wiecony podrozdziat 3.4.1.
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Instagram

O Q [ems] (O O

mamsmakanamaka Wszystko mi mow mamsmakanamaka Wszystko m: mowi
#MamSmakaNaMaka #MamSmakaNaMaka

Instagram Instagnam

. mamsmakanamaka © Sponsored . mamsmakanamaka © Sponsored
C

e e (e ] (1O Q)

mamsmakanamaka WsZystko mimow mamsmakanamaka \Wzzystke mimowl
#MamSmakaNaMaka #MamSmakaNaMaka

[lustr. 17. Instagramowa kampania McDonald’s.
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/mcdonald-s-pierwszy-raz-reklamuje-sie-w-polsce-na-instagramie,

stanna 12.12.2021.
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W tym miejscu nalezy dopowiedzie¢, ze w 2017 roku tworcy Instagramu podjeli
decyzje o wprowadzeniu platnych reklam w ramach InstaStories, co dato specjalistom
z zakresu reklamy nowe mozliwosci komunikacyjne°.

W 2019 roku doszto do kolejnej zmiany dotyczacej sponsorowania postow
na Instagramie. W ramach przeksztalcenia zarzad serwisu pozwolil reklamodawcom
sponsorowa¢ posty influenceréw’!, ktore odnoszg sie¢ do promocji danego produktu’? —
zjawisko to zostanie obszerniej opisane w nastepnym podrozdziale (zob. podrozdz. 1.3.4.).

Instaojcowie rowniez wspoOlpracuja z licznymi markami 1 publikujg tresci
sponsorowane. Najczescie] poprzez udostepnianie zdjgcia//wideo bezposrednio eksponujg
dany produkt, duza role odgrywa rowniez opis postu, w ktorym oprocz zalet
marki//promowanego przedmiotu pojawia si¢ oznaczenie profilu firmy (o ile prowadzi
ona konto na Instagramie). W 2021 roku nie wszyscy instaojcowie w czasie publikacji
postow reklamowych oznaczali je jako tresci sponsorowane. Druga potowa 2022 roku
przynosi w tym zakresie duze zmiany, poniewaz internetowi tworcy zaczynaja by¢
finansowo karani za utajnianie swoich platnych wspotprac z markami — co wplywa na fakt,
ze odbiorcy nie majg jasnosci, czy publikacja jest rzetelng recenzjg czy reklamg produktu’.
Wsrdd ukaranych influenceréw nie znalazt si¢ zaden instaojciec®, cho¢, jak wynika
z analizy materiatu badawczego, nie wszyscy ojcowie oznaczajga materialy jako tresci
sponsorowane. Ponizej zamieszczono posty typowo reklamowe (na co wskazuje zarowno
grafika, jak 1 jej opis), ktére nie zostaly oznaczone jako publikacje ptatne (1)

oraz takie, gdzie owa informacja si¢ pojawila (2).

30 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/instagram-wprowadza-reklamy-w-sekcji-stories-to-odpowiedz-na-
oczekiwania-rynku, stan na 12.12.2021.

Wigcej na temat reklamowych relacji zob. rozdziat 1.3.b.

S Wedlug Stownika jezyka polskiego influencer to osoba popularna, majaca duzy wptyw na opinie
odbiorcow.

https://sjp.pl/influencer, stan na 12.12.2021.

Wigcej na temat zagadnienia influencer marketingu w nastepny podrozdziale 1.3.5.
S2https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/instagram-pozwoli-reklamodawcom-promowac-wpisy-
influencerow-to-nie-rewolucja-tylko-ulatwienie, stan na 12.12.2021.

33 https://www.gazetaprawna.pl/firma-i-prawo/artykuly/8481475,uokik-kary-wspolpraca-influencerzy.html,
stan na 30.06.2022.

54 https://www.ofeminin.pl/lifestyle/maffashion-zaplaci-30-tys-zl-influencerzy-karani-za-nieoznaczanie-

reklam/Owg;jt64, stan na 30.06.2022.
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(1

e extratata - Obserwu)

@ extratata Chybe kazdy rodzic jest swiadomy zamitowania

swoich Pociech do lkich Swiecacych dw | ekranikd
Jestem przeciwny fi iu dzieciom ( tym matym)
tego typu atrakcji, ale....moje zdanie w tej materii zmienita
platforma edukacyjna dla dzieci @squia_poiska Pogeda nie
2aWsze nas a nawet tak pokazna, jak nasza,
kolekcja planszdwek sig kiedys konczy @ Saula to fantastyczna
forma spedzania z dzieciakami wolnego czasu. Dzieci j
uwielbiajg { sprawdzilismy na catej naszej tréjce W), Mamy do
wyboru calg mase ciekawych zagadek. Wszystkie starannie
przygotowane przez pedagogdéw. Dzieci chiong wiedzg
doskonale sig przy tym bawigc. Poziom trudnoéci zadah moina

51 do wigku i um éci naszych pociech |

Super sprawg jest lektor, dzigki ktéremu mniejsze dzieci moga
samodzielnie rozwigzywac zadania. Warto tez dodac, e caty
program jest zgodny z podstawg programowg MEN & & Squla
dostepna jest na wszystkie urzadzenia mobiine.

Qv Al

Liczba polubieri: 145

26 MAIA 2021

@ Dodaj komentarz...

et, 25.05%.
Post nie zostal oznaczony jako sponsorowany, lecz jego tre$¢, oznaczenia oraz wyeksponowane logo produktu

wskazujg na reklame.

@ modny_tata @ - Obserwuj

@ modny_tata @ uwielbiamy z Misiem wspdlnie dziata¢ w kuchni

szczegdinie przygotowywaé éniadania, te weekendowe, kiedy
mozemy cieszyé sie sobg W

a jedli do tego jest smacznie jak dzisiaj @ to dzien zapowiada si¢
pysznie

Cze y serek gowy Hochland Kanapkowy ma krétki,
naturalny skiad oraz wyrazisty, pyszny, czekoladowy smak.

Smacznego &

#modnytata #1 #puravida @hochland_pl #hochland_pl

#hoct y #hoct Y y
y oWy

39y

oQv W

‘ 0 Lubig to ojciecredaktor i 2 519 innych uzytkownikéw
20C2E

RWCA 2021

m_t, 20.06.
Pomimo braku informacji o materiale sponsorskim post wyraznie ma charakter reklamy. Wskazujg na to:

zdjecie produktu, jego opakowanie, logo oraz opis fotografii, ktory taczy si¢ z materiatem wizualnym.

55 Kazdy post, ktéry postuzyt jako materiat badawczy, zostal pobrany, a nastepnie zarchiwizowany. Otrzymat
réwniez indywidualny tytut, sktadajacy si¢ ze skroconej nazwy profilu tworcy oraz daty publikacji, np. post
ekstrataty opublikowany 25 maja 2021 otrzymat skrot: et, 25.05. Wszystkie skroty profiléw omowione

sg w podrozdziale 5.1.
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an :
(@ tata_stomatolog + Obserwuj

A tata_stomatolog Dostaje od Was mnéstwo zapytan, jaki

M9 usywamy wézek, 3 wige od narodzin Lary jest 2 nami wézek
easywalker Harvey 2 :) mamy trochg tych wozkoww ale ten sig
sprawdza idealnie w kazdym terenie {akurat opcje all terrain), a
uzytkujemy go juz prawie 8 miesigcy! Jak wida¢ na zatgczonych
zdjeciach daje radg wszgdzie- na plazy, po $niegu, oraz na
normalnym terenie s
Nawet Lenka jak sie zmeczy, moze wskoczy¢ na dostawke =

#mojewszystko #czaswolny #walkingaround #travel
#travelwithkids #easywalker #easywalkerpolska #harvey?2

Egytows 34 tyg

ﬁ kiara_zet Zawsze si¢ zastanawiatam, czy w takim niskim ©

viklons Anlnnbio nla wddinha winani analin & caimina nia Al

Qv W

Liczba polubieri: 1048

t s, 31.08.

Autor publikacji dzieli si¢ swoimi przemysleniami na temat modeli wozkow dziecigeych.

Nalezy zauwazy¢, ze powyzszy post rdzni si¢ od wczesniejszych materiatow m.in. estetyka
zdjecia. Prezentowany produkt (wozek) nie znajduje si¢ w centralnym miejscu fotografii.
Zdjecie zdaje si¢ by¢ spontaniczng pamiatkg ze wspdlnie spedzonego dnia. Mimo tego tres¢

publikacji oraz uzyte hashtagi, oznaczajace marke, wskazywatyby na tres¢ marketingowa.

podziaranytata - Obserwu|
A 0 Sponsor: baschhomepl

@ podziaranytata Jak zrobi¢ mega zdrowe i smaczne danie dla

2 dzieci? Zobaczcie na stories md) przepis na gotowanego na
parze fososia z warzywami W@
Pomdgt mi w tym nasz nowy piekarnik @boschhomep! 7 funkcjg
Para Plus. ie na parze to najzdi zy sposob obrobki
termicznej - sprawdzone infe od @pamelaurbaniak. Dzigki temu
w potrawach 20stajq wazystkie witaminy | wartosci odzyweze.
Smacznego!

#ad #wspolpraca #bosch #perfekcyjnepieczenie #gotujenaparze
#podziaranytata

‘ klaudek_x3 Ktory to mede! dokfadnie?

va. 2polubioh Odpowledz

Qv N

Q Lubig to ojciecredaktor i 2 257 innych uzytkownikéw

() 0oda) komentarz

pt, 16.01.
Autor okreslit post jako materiat sponsorski, oznacza marke w opisie zdjecia. Dodatkowo przekierowuje

odbiorcow do swojego InstaStories, gdzie widzowie otrzymajg wiecej tresci.
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tata_na_treningu - Obserwuj
y Sponsorowans

CLZARNY
I l. , tata_na_treningu No dobra, tylko szczerze? Nadajemy sie na
H /M celebrytow czy musimy jeszcze popracowacé?

Baska zaprosita mnie na premierg. Oczywiscie z checiy
W (RIRIAER poszedtem, bo w ostatnim czasie malo byto okazji na takie
imprezy. Scianka, blask refiektoréw... no zal nie skorzystaé

Tym razem poniosto nas na @czarny_miyn. Polska produkcja,
przygodowa, dynamiczna. Méwi sig, e to film, ktdry uczy

zér bawigc i .. cos w tym jest.
Dzigki swojemu przekazowi ,Czarny Miyn” zostat wyrézniony na
wielu festiwalach w Polsce i zagranicg!

Jedli nie macie jeszcze plandw na weekend to oficjalnie film
wchodzi na ekrany 27 sierpnia. Pogoda idealna na wizyte w kinie,
wigc 2yczymy Wam udanego seansu.

Qv A

Liczba polubiesn: 163

o] © Dodaj komentarz
t n t, 26.08.
Autor opublikowat zdjecie, na ktorym pozuje wraz z corka najprawdopodobniej na $ciance (miejscu, gdzie

robi si¢ zdjecia podczas oficjalnych spotkan). Opis fotografii oddaje jej kontekst.

( ojclecr @ - Obser
¥/ Sponsor: hejalbert.pl

‘e ojciecredaktor & Jak wiecie Heniek zdecydowanie woli biegad

’ po boisku niz skakaé po liczbach, ale ostatnio cheiat doktadnie
liczy¢ ile strzelono goli w meczu, wigc jakos dookola, ale jednak
zainteresowala go Krdlowa Nauk ®,¢.8,

Fajne éwiczenia z matematyki testowali$my na Albert
Oceywiscie ¢wiczenia przez zabawe @i powiem Wam szczerze,
e tak wkreconego Henia w liczenie, to jeszcze nigdy nie
widzia'ev"é

Swoja drogq ja matme zawsze lubilem! A Wy?

PS | jeszcze jedno. Mozecie teraz korzystac z Alberta za darmo,
bez 2adnych zobowigzan

@hejalbert.pl #albert #aplikacja #dladziec
#matematykadladzieci #matematyka #zabawainauka #dziecko
#szkofa #edukaciaonline #edukacia #covid

Jloav "

@ Dodaj komentarz

or, 09.03.
Opublikowane zdjecie prezentuje produktu, opis zach¢ca do wyprobowania marki. Profil firmy réwniez zostat

oznaczony przez instaojca.

Zdarza si¢, ze na instaojcowie sg krytykowani ze wzgledu na czesta publikacje
sponsorowanych tresci. W grudniu 2021 roku na profilu Michata Be¢dzmirowskiego,
czyli modnego taty, opublikowano 27 postéw, z ktorych tylko 4 nie byly treSciami

reklamowymi, 2 z postow niepowstaltych we wspoOtpracy z marka stanowily recenzje
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filmowe. Oczywiste jest, ze ojcowie, ktorzy skupili wokot swojego profilu zainteresowanie
odbiorcéw, beda chcieli je ,,zmonetyzowac”, mimo tego nieumiejetnos¢ przeplatania tresci
reklamowych postami niezwigzanymi z reklama powoduje pewne zniechgcenie odbiorcéw
i, co najmniej, chwilowa nieche¢ uzytkownikow samej branzy reklamowej*®. Specjalista
w zakresie medidow spotecznosciowych, Wojtek Kardys, na swoim twitterowym profilu
przedstawil podsumowanie wszystkich grudniowych postéw modnego taty. Publikacje

sponsorowane zostaty oznaczone symbolem dolara oraz obrazkiem worka.

modny_tata

modny_tata ¢

[lustr. 18. Ww. Kardys, Okres Swigt to Zniwa dla instagramerow...,

https://twitter.com/WojtekKardys/status/1474335094957477890/photo/2, stan na 25.12.2021.

Liczba sponsorowanych postow najprawdopodobniej spowodowana byta okresem
przed$wigtecznym. Marki chetnie w tym czasie wykorzystuja influencerow,
aby ci reklamowali ich produkty 1 przyczyniali si¢ do zwigkszenia zarobkow firm.

Z przeprowadzonej analizy wynika, ze pozostate profile nie zawierajg az tylu postow
reklamowych, cho¢ nalezy odnotowac, ze kazdy z analizowanych influenceréw publikowat

tre$ci reklamowe.

36 https://twitter.com/WojtekKardys/status/1474335094957477890/photo/1, stan na 25.12.2021.
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1.3.4. Content marketing

Content marketing to termin z zakresu jezyka reklamy, ktory ma réwniez swoj polski
odpowiednich: marketing tresci®’ (Swieczak 2016, s. 103). Zjawisko to odnosi si¢ do szeregu
wydarzen medialnych (tworzenia 1 publikowania tresci), ktore przyczyniaja
si¢ do pozyskania aktywnych uzytkownikow 1 stalego utrzymania ich zainteresowania
(Seczkowska 2000, s. 48), czego nastepstwem powinien by¢ wzrost zyskoéw
przedsigbiorstwa.

Termin doczekat si¢ juz pokaznej literatury przedmiotu. Weronika Golinska w pracy
Wykorzystanie content marketingu w biznesie przedstawita najwazniejsze definicje owego
zjawiska autorstwa czotowych lideréw marketingu:

a) ,,Content marketing jest strategicznym podejsciem skoncentrowanym na tworzeniu
1 dystrybuowaniu wartosciowych, istotnych tresci, po to, aby przyciagna¢ i zachowac
jasno zdefiniowanych odbiorcow, by w koncu doprowadzi¢ do dziatan klientow, ktore
przyniosa zysk” — Joe Pullizi, zalozyciel Instytutu Content marketingu.

b) ,,Tradycyjny marketing i reklama méwi Ci, ze jeste$ gwiazda rocka. Content marketing
pokazuje $wiatu, ze nig jeste§” — Robert Rose, dyrektor ds. strategii
w Instytucie Content marketingu.

¢) ,,Content marketing jest procesem rozwijania, publikowania 1 dystrybuowania
uzytecznych informacji, ktéore angazujg potencjalnych klientow 1 namawiaja
do dokonania zakupu” — Anne Murphy, dyrektor ds. Content marketingu w Kapost.

d) ,,Content marketing oznacza tworzenie i rozpowszechnianie warto§ciowych, darmowych
tresci w celu przyciaggniecia oraz przeksztalcenia potencjalnych nabywcow w klientow,
a nastepnie klientéw w regularnych nabywcow. Rodzaj tresci, jaka udostgpniasz, jest
sciS§le zwigzany z produktem, ktory sprzedajesz; innymi stowy, uczysz ludzi
po to, aby znali, lubili i ufali Ci wystarczajaco, zeby robi¢ z Tobg interesy” — Brian Clark,
zatozyciel 1 dyrektor generalny Rainmaker Digital.

e) ,,Content marketing jest tworzeniem lub selekcjonowaniem tresci niezawierajacych
konkretnego produktu — tresci te majg form¢ informacyjng, edukacyjng, rozrywkowa,
itp. — 1 publikowanie ich w punktach kontaktowych z klientem w celu zdobycia

jego uwagi, skupienia wokot tematu 1 przyktadowych rozwigzan oraz doprowadzenie

37'W niniejszej pracy obu termindéw bede uzywat zamiennie.
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go do zdobycia wiedzy o tobie” — Sam Decker, wspoéizatozyciel
1 prezes wykonawczy Clearhead (Golinska 2016, s. 92-93).
Z przytoczonych definicji jasno wynika, ze zjawisko content marketingu polega
na tworzeniu 1 rozpowszechnianiu istotnych tre§ci, w momencie, w ktorym uzytkownik
jest zainteresowany ich otrzymaniem. Dodatkowo praktycy wskazuja rowniez na utrzymanie
zaangazowania odbiorcoOw, co w ostatecznosci przektada si¢ na podniesienie zyskoéw
ze sprzedazy produktow (Skrobich 2016, s. 86-87).

Badaczka Luiza Skrobich wskazuje na korzysci wynikajace z tworzenia komunikacji

marketingowej w oparciu o strategi¢ content marketingu, zalicza do nich:

a) ,,pozytywny szum informacyjny”, czyli zaciekawienie klientow produktami firmy;

b) odpowiednie dostosowanie komunikacji do potrzeb konsumentow;

¢) zwracanie uwagi na pozycjonowanie tresci pod katem wyszukiwania przez odbiorcéw
,»Stow kluczy”;

d) zaangazowanie uzytkownikow w ,,zycie marki”;

e) funkcje edukacyjng — informowanie i nauk¢ konsumentdéw, np. za pomocy tekstow
poradnikowych;

f) zwigkszenie sprzedazy produktow przedsigbiorstwa;

g) wieksza spoteczng rozpoznawalnos¢ firmy (Eadem).

Podsumowujac, poglady badaczy tacza zjawisko content marketingu ze zbieraniem
danych czesto dostarczanych przez samych uzytkownikéw (Stawarz 2015, s. 10). Zwykle
strategie contentowe dotycza dlugofalowych dziatan (proces) 1 nie powinny by¢ postrzegane
jako okazjonalne wydarzenia reklamowe (Soczka 2016, s. 74). Joanna Pikuta-Matachowska,
mowigc o marketingu tresci, ktadzie nacisk na przygotowywanie strategii, samo
publikowanie przypadkowych tresci, zdaniem autorki, nie moze zosta¢ zréwnane
z content marketingiem (2017, s. 294).

Niekwestionowanym atrybutem dziatan content marketingowych jest mnogos¢ form
dotarcia do zainteresowanych uzytkownikow oraz rozmaito$¢ wykorzystywanych
w tym celu narzgdzi (m.in. réznorodno$¢ serwiséw spotecznosciowych). Mozliwosci

te obrazujg ponizsze ryciny.

55



artykul
e-mail

marketing

webinana

|

mforgrafika

\

podkasty

N\

wideo

zdjecia/zdjecia 360

\

visual thinking

\

mind mapy

/

blog

/

e-book

[lustr. 19. Najwazniejsze narzgdzia content

marketingu (Wyrwisz 2017, s. 409).

strona

WL
Tumblr blog
SlideShare Facebook
Google = YouTube
LinkedIn Instagram
Twitter

[lustr. 20. Najwazniejsze kanaty dystrybucji

content marketingu (Wyrwisz op. cit.)

Najwazniejsze narzedzia content marketingu uzywane przez instaojcéw stanowig przede

wszystkim zdjecia oraz materiaty wideo. Zdarza si¢, czego przykladem jest Kamil Nowak,

autor profilu na Instagramie blogojciec oraz blogu o takiej samej nazwie, ze tworcy tacza

swoje instagramowe publikacje z tresciami prezentowanymi na blogu. Analiza pokazata,

ze korelacje postow maja na celu zwigkszenie mozliwosci dotarcia do potencjalnych

klientow. Ponizsze przyktady prezentuja przedstawione zjawisko.

Popilnuj mi dzieci,

bo, 20.12.

prosze

«@ blogojciec @ #zprzymruzeniemoka &

PS. Jedli kto$ podobnie jak ja robi $wigteczne zakupy na ostatnig
chwilg to daje znaé, ze w srode zamykamy sklep az do nowego
roku, wigc to juz ostatnie chwile, by jeszcze cos dia siebie
wybraé @ www.sklep.blogojciec.pl (link takze w bio
@blogojciec)

([{) r.szew @ludwikagalinska e ©
> ddpowie

12i (
J renia_jarek @karo_lejdura ssssasis o
Qv A

oE!,’ Lubig to myslaczka i 14 967 innych uzytkownikow

@

Zaktada sig, ze opublikowany mem ma roz$mieszy¢ odbiorcow. Gdy uzytkownicy zainteresowani grafika

zaczng czytaé opis, otrzymaja informacje o konczacej si¢ wkrotce mozliwosci dokonania zakupoéw na stronie

internetowe;.
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/@ blogojciec & + Obserwuj
@ blogojciec @ Tak byto. Nie zmy$lam.

Do 8 marca na hasto "dzienkobiet", obowigzuje 10% na wszystko |
o Kamil Nowak co mozecie znalez¢ na www.sklep.blogojciec.pl (tak, na |
- £ poradniki dla rodzicéw tez & )

Wiekszosc¢ poradnikow dla rodzicow popetnia jeden
btad. Zaktada, ze rodzice majg czas czytac. @ momecoft Amen ©

wiedz

Q oktawia_czyta Kupitam Twoja ksigzke mezowi. Na swigta )
Bozego Narodzenia..mamy marzec... Nie przeczytat, za to ja
czytam obecnie 52 ksigzke w tym roku 5% chyba przeczytam
itg i mu jg streszcze hahahss

Qv W

Liczba polubief: 6 119

®)
bo, 05.03.

Tres¢ postu przekierowuje odbiorcow do sklepu.

Niektérzy instaojcowie tworzg rowniez tresci, ktore publikujg w innych serwisach
internetowych, natomiast Instagram wykorzystuja m.in. do promocji 1 zache¢cania

do ogladania swoich produkcji.

podziaranytata « Obserwuj
Jarostawiec, Zachodniopomorskie, Poland

@ podziaranytata Czy wyjazd tata-dzieciaki moze sie udac? Moze!
y @
Zobaczcie sami jak bawiliSmy si¢ w trojkg nad morzem - filmik
juz czeka na Was na kanale &
Link standardowo w bio LJ@podziaranytata

Qv (N

Lubig to aga_i_misie_szumisie_ i innych uzytkownikéw

®

i

Tres¢ postu przekierowuje odbiorcow do odwiedzenia profilu tworcy w innym serwisie spotecznosciowym.
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W czasie kwerendy badawczej nie odnotowano innych narzedzi content marketingu,
ktore bylyby uzywane przez instaojcow. Co ciekawe, influencerzy w tresci publikacji
nie przekierowuja odbiorcow do najpopularniejszego obecnie serwisu spotecznosciowego,
jakim jest Facebook (nie pojawit si¢ zaden post, w ktérym znalaztoby si¢ odniesienie
do najwigkszego portalu Marka Zuckerberga). Oznacza to, ze tworcy Instagramu traktuja
go jako miejsce spotkan ze swoimi obserwatorami i nie potrzebuja szuka¢ kolejnej
przestrzeni do rozmow z nimi lub, co rowniez bardzo prawdopodobne, Facebooka uwazaja
za serwis osobisty, dla bliskiego grona znajomych (potwierdza to fakt, ze niektorzy ojcowie
na Facebooku wystepuja pod swoim imieniem i nazwiskiem a nie nickiem), natomiast
Instagram traktujg jako rodzaj internetowego pamigtnika.

Warto odnotowa¢, ze w 2022 roku jeden z badanych instaojcow rozpoczat
wspottworzenie  podkastu. Jest nim Damian  Michatowski (ojciecredaktor),
ktory wraz z influencerka Kamilg Kalinczak oraz dziennikarzem Mikotajem Krukiem swoje
produkcje reklamujg nastepujaco: Oddajemy w Wasze uszy nasz podkast rodzinny. Rodzing
mamy z wyboru. Zapraszamy na wspdlne 22 minuty’®.

Zwykle instaojcowie, aby dotrze¢ do jak najwigkszej grupy odbiorcow, korzystaja
rowniez z innych serwisow spotecznosciowych. Wedtug rankingu The world’s most-used
social platforms opublikowanego przez Digital 2022 w pierwszej pigtnastce
najpopularniejszych mediow spotecznosciowych znalazly si¢ serwisy takie jak: Facebook,
YouTube, Instagram, TikTok>®, Snapchat oraz Twitter. W polskich statystykach
najpopularniejszym serwisem w 2022 r. jest Facebook, na drugim miejscu znalazi

si¢ Instagram, nastgpnie TikTok, Twitter, na 6smym miejscu jest Snapchat.

38 https://podcasts.apple.com/pl/podcast/22-minuty-tygodnia/id1636012265, stan na 10.09.2022.

39 Najnowsza z aplikacji, ktora znalazta si¢ w zestawieniu. Jako jedyna powstata w Chinach w 2017 roku

z polaczenia dwoch innych serwiséw: Musical.ly oraz Douyin, zob.
https://businessinsider.com.pl/technologie/nowe-technologie/tiktok-historia-powstania-i-rozwoju-chinskiej-
aplikacji-ktorej-zakazac-chce-donald/x8x5166, stan na 10.09.2022.

Wedtug danych z 2022 roku liczba aktywnych $wiatowych uzytkownikow przekroczyta 1 miliard, natomiast
aplikacje pobrato ponad 3 miliony odbiorcow; na tle innych serwiséw uzytkownicy TikToka wykazuja

si¢ najwyzszym poziomem zaangazowania — wskaznik 5,96% (dla poréwnania na Instagramie wskaznik

ten wynosi 1,16%). Tym samym w 2021 roku chinski serwis byt najlepiej zarabiajaca aplikacja, ktora

nie byla gra, zob. https://passport-photo.online/pl/blog/tiktok-statystyki/, stan na 10.09.2022;

https://www.websiterating.com/pl/research/instagram-statistics/, stan na 10.09.2022.
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Obecne statystyki nie do konca pokrywajg si¢ z wynikami przedstawionymi w pracy
Joanny Wyrwisz, ze wzgledu na fakt, ze niektore z serwisOw nie istnialy jeszcze w trakcie
opracowywania badan. Ponizsze zestawienie prezentuje obecno$¢ instaojcéw

w najpopularniejszych serwisach.

Nr | Imi¢ 1 nazwisko
instaojca/ nazwa
profilu na
Instagramie

1. | Robert + +
Lewandowski/
19

2. | Kamil Nowak/ |+ - + + +
blogojciec
3. | Michat + + + + +
BedZmierowski/
modny tata
4. | Michat + - + + -
Kaczmarek/
tata stomatolog
5. | Kuba Urbaniak/ | + + + + +
podziaranytata
6. | Damian + - + + +
Michatowski/
ojciecredaktor
7. | Bartek/ + - + + -
tata na_ treningu
8. | Marcin - - + + -
Pawlikowski/
extratata
9. | Kamil Mikuta/ | - - + - -
tataiberbecie
10. | Krzysztof - - + - -
Bosko/
boskobrody tata

}00qade,]
aqn I nox
weIgeisu|
JOLLL
oNmJ,

+
+
+

Tab. 1. Obecnos¢ instaojcoOw w innych serwisach spotecznosciowych.
Opracowanie wlasne.

Wyniki zestawienia wskazuja, ze ze wszystkich pieciu uwzglednionych serwisow korzysta
trzech instaojcow, dwoch instaojcéw korzysta z czterech, trzech 1 z jednego serwisu, jeden
instaojciec korzysta tylko z Instagramu. Ciekawi réwniez fakt, ze najpopularniejszym
serwisem po Instagramie jest najnowsza z platform, czyli TikTok, ktorego uzywa
az 8 analizowanych ojcoOw. Nadmieni¢ nalezy, ze w wykazie nie uwzgledniono Snapchata,

ze wzgledu na to, ze w serwisie wystepuja uzytkownicy postugujacy sie takimi samymi
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identyfikatorami osobowymi jak instaojcowie, lecz istnieje problem z potwierdzeniem
autentycznosci profilu. Badania przeprowadzone w 2022 roku wykazuja, ze ze Snapachata
korzystajg przede wszystkim mtodsi uzytkownicy sieci®.

Content marketing jako strategia czesto tgczony jest z inbound marketingiem®!,
czyli dziataniami polegajacymi na przekonaniu, ze potencjalni klienci sami znajdg nadawce
przekazu®?. Badacze okre$laja cztery podstawowe elementy strategii:

a) statystyki strony — generowanie ruchu na stronach internetowych,

b) przywigzanie do marki,

¢) konwersja — przeksztatcenie okazjonalnego uzytkownika strony w statego klienta,

d) mierzenie efektywnosci — kierowanie uwagg odbiorcy 1 zachgcenie go, aby wykonywat
zamierzone dziatania, np. umieszczanie haset call to action®’.

Do gléwnych technik powyzszej strategii zaliczy¢ mozna:

a) promocj¢ w mediach spotecznosciowych,

b) prowadzenie branzowego blogu,

¢) pozycjonowanie — zadania stuzagce wyswietlaniu strony marki wysoko w rankingach
wyszukiwarek,

d) marketing tresci — wyjatkowe tresci, ktore moze otrzymaé uzytkownik poprzez

uczestnictwo w profilach spoteczno$ciowych marki (Tarczydto 2014, s. 343-354).

W mysl strategii inbound marketingu, zadaniem instaojcOw jest nakierowywanie
uwagi uzytkownikdw na konkretne produkty oraz zachgcanie do odwiedzenia stron

internetowych marek, aby tam dokona¢ zakupu. Koncepcje te realizuje ponizszy post:

60 Jak wynika z przeprowadzonych w 2022 roku badan Snapchat ma najwigkszy udziat uzytkownikow wsrod
wszystkich platform internetowych w przedziale wiekowym 18-29 lat, zob.
https://business.trustedshops.pl/blog/korzystanie-ze-snapchata-w-e-sklepie/, stan na 10.09.2022.

6! Ang. marketing przychodzacy, thum. autora.
2https://sprawnymarketing.pl/blog/inbound-marketing-strategia-przyszlosci/, stan na 12.12.2021.

63 Ang. wezwanie do dziatania, ttum. autora. Wiecej na ten temat zob.

https://sprawnymarketing.pl/blog/inbound-marketing-strategia-przyszlosci/, stan na 12.12.2021.
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& extratata + Obserwuj

% extratata Ale draka! Zwierzaki daty drapaka
Owece, Swinie, konie | krowy uclekty ze swojej zagrody &

Polecam Wam te gry od @wydawnictwo.muduko
Granie w pranie, Krélewski Wyscig, tapkosztuczki-
sztuczkotapki, Pechowa krowa czy Gra z jajem. Przyznam 2e
mielismy mnostwo fajnej zabawy i wiele radosci grajgc w te
gierki.
Na te tytuly otrzymacie 20% rabatu na hasto Extratata. A
wszystkie nowosci znajdziecie na stronie muduko.com/pl/
aktywny link w moim bio L.

Granle w pranie

Superbohater Henio i jego siostra Fantastyczna Fiona znéw majg
za zadanie uratowaé §wiat. Jednak zanim wyruszg na akcje,
muszg wypraé i wysuszy¢ swole kostiumy. Wydaje siq to tatwe,
ale trzeba sie spieszyc, gdyz Dr Chmura chce pokrzyzowac im
plany!

Qv W

Liczba polubien: 129

KWIETNIA 202

@ Jodaj komentarz

et, 13.04.

Instaojciec przekierowuje swoich odbiorcéw na strong internetowa sklepu.

Ciekawostka moze by¢ fakt, ze w czasie pierwszych wyboréw na urzad prezydenta
Barack Obama rowniez stosowat strategi¢ oparta na inbound marketingu. Chris Hughes —
wspotzatozyciel Facebooka oraz doradca Obamy do spraw Internetu — wspomina, ze celem
kampanii on-line byta pomoc uzytkownikom sieci w docenieniu wartosci senatora
oraz zaangazowanie ich w aktywng kampani¢ (poprzez e-maile, SMS-y, media
spotecznosciowe). Formy te mialy stuzy¢ wyposazeniu ludzi w narzgdzia umozliwiajace
upowszechnienie kampanii na stronie My.BarackObama.com oraz facebookowym profilu

polityka (Halligan, Dharmesh 2010, s. 31-32).
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1.3.5. Influencer marketing

Termin influencer® jest jednym z najnowszych poje¢ zwigzanych z internetowym
marketingiem. W bardzo krotkim czasie zjawisko influencer marketingu stato si¢ popularne.
We wszystkich serwisach spoteczno$ciowych pewni uzytkownicy zaczeli tworzy¢ swoje
mate spoteczno$ci, zwykle niepokrywajace si¢ z realnymi znajomymi (Kuczamer-
Klopotowska, Piekarska 2018, s. 160). Ze wzgledu na wystgpowanie zjawiska dopiero
od kilku lat, do tej pory w literaturze przedmiotu brakuje jednej wyczerpujacej definicji
terminu. Do najpopularniejszych teorii zalicza si¢ t¢, ktéra moéwi o influencerze jako
0 osobie, ktora przez swojg wiarygodno$¢ 1 zaangazowanie jest w stanie naktoni¢ odbiorcéw
do kupna produktu (Kluzek 2017; Wojcik 2017; Stopczynska 2018, s. 106). Inna z teorii
akcentuje przywodczg role influencera, ktory dostarcza odbiorcom informacje przekazane
przez firmy® czesto uzytkownik ten staje si¢ autorytetem dla jego obserwatorow (Patrzatek,
Wardzata 2018, s. 90).

Influencer marketing w poczatkach powstania czgsto porownywany byt
do marketingu szeptanego, cho¢ nowsza forma ma zdecydowanie szersza skal¢ 1 poprzez
sw0j autentyczny charakter w wiekszym stopniu jest w stanie naktoni¢ odbiorcow do decyzji
zakupowych. Badacze zwracajg réwniez uwage na fakt, ze influencer marketing pomaga
przy wyborze produktow we wspodtczesnym nattoku informacyjnym (Wilusz 2017, s. 249-
256). Firmy chetnie korzystaja ze wspolpracy z influencerami, poniewaz internetowi tworcy
poprzez reklame przyczyniaja si¢ do zwigkszenia zainteresowania produktem,
co w konsekwencji powinno doprowadzi¢ do zwigkszenia zyskow firmy (wigcej na temat
znaczenia influencerow w zarzadzaniu uwaga uzytkownikéw Instagrama zob. Ozga 2018).

Radostaw Wilusz zwraca uwage na mozliwosci powstate w wyniku korzystania
z formy influencer marketingu, nalezg do nich:

a) aktywni odbiorcy — ktorzy chetnie wchodzg w rozne relacje z osobg wptywowa, dlatego

mog3a tez wejs¢ w interakcje z marka;

64 Influencer bezposrednio pochodzi od angielskiego czasownika ‘influence’, co oznacza ‘mie¢ [na
co$/kogos] wptyw’ lub ‘wptywaé’, thum. autora.

%5 https://openaccess.nhh.no/nhh-
xmlui/bitstream/handle/11250/2453218/masterthesis.PDF?sequence=1&isAllowed=y, stan na 12.12.2021.

62



b) autentyczno$¢ — aby mowi¢ o skuteczno$ci influencera, musi by¢ przez odbiorcéw
postrzegany jako osoba szczera, w przypadku wspotpracy marka w pozytywny sposéb
korzysta z sympatii odbiorcéw do osoby wptywowej oraz samego produktu;
c) zaufanie — influencer powinien by¢ wiarygodny. W zwigzku z tym odbiorcy uznaja,
ze taka osoba nie moze ich oszukag;
d) relacje —influencer jest w statym kontakcie z uzytkownikami serwisow, zwykle odpisuje
na ich wiadomosci 1 chce sprawia¢ wrazenia zainteresowanego swoim odbiorcami (Wilusz
op. cit.).

Ostatnia z mozliwosci, czyli ,osobiste” relacje pomiedzy influencerem
a odbiorcg sprawiaja, ze uzytkownik serwisOw spolecznosciowych odnosi wrazenie,
ze ma bezposredni kontakt z tworca. W odniesieniu do tego zjawiska uzywa si¢ terminu
post-przyjaznie (Szarota 2018, s. 108-109).

Wszystkie opisane powyzej techniki influencer marketingu sg wykorzystywane
w komunikatach instaojcow. Twoércy prowadza dialog ze swoim obserwatorami, starajg
si¢ by¢ autentyczni (m.in. poprzez selekcje promowanych produktow), w swojej
komunikacji stawiajg na zaufanie i1 rozwijanie relacji z innymi uzytkownikami Instagramu,
dzigki czemu ,,zacie$niajg si¢” wiezi migdzy nimi a obserwatorami.

Z analizowanego materialu badawczego wynika, ze posty instaojcéw zwykle
spotykaja si¢ z pozytywnym odbiorem obserwujacych. Zwykle uzytkownicy dodaja
pozytywny komentarz lub pozostawiajg emoji, ktére nalezy odczytywac jako akceptacje

tresci postu, cho¢ nalezy odnotowac¢, ze mezezyzni ci rOwniez spotykaja sie z krytyka®®.

% Wigcej na temat zjawiska hejtu zob. podrozdziat 2.5.
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‘ beata_bailimei Cudowna! & © 68t losobalubito Odpowiedz
tata stomatolog, 25.11. boskobrody tata, 18.03.
Pozytywne komentarze obserwatorow. Pozytywne komentarze obserwatorow.
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< ‘Komentarze v
Jeszcze jedno jak juz nie macie czasu dia swoich
dzieci, to przynajmniej ptacicie alimenty w
terminie. To taki moj apel. | pamigtajcie to nie 53
pienigdze na kosmetyczke. To sq pienigdze na
wyzywienie waszych dzieci, na lekarza, na
ksztattowanie waszych pociech
#lataidzieci #tstaisyn #tataicorka #extratata
#rmilose

Edytowano « 451
husarja 3333344454
TEYTYIEEEY
@ jadwigawisniewska6201 @Y @ @ @
¥ ast sha lubito  Cdpowied:

i‘ aandrzg’czykﬂe Brawo, swigta prawda

45t polut

a pietrek_stefek o w2 &2

Odpowledz

? renata___reniaa ¥, . L 9V

Polublenia: 2 Odg

@ dominlewandowski Cudne foto! @ @ @
¥ a5t pol 2 Ipowied:

extratata, 28.08.

Pozytywne komentarze obserwatorow.

Nie wszystkie posty instaojcéw wywotuja duze zaangazowanie obserwujacych.
Zdarzaja si¢ tresci, ktore nie majg komentarzy albo majg ich niewiele. W zaleznoS$ci

od wielkosci profilu srednio jest ich od 20 do kilkudziesieciu pod jedna publikacja.

@ boskobrody_tata + Obserwyj
\ Warszawn

@ boskobrody_tata kapiemy energig @@
- #spacer #nature #ias gia #family

#love

9

Edytowarny - 83 tyg

Qv [N

Liczba polubien: 44

@ Dodaj komentarz

b_t, 03.01.

Post z niewielka liczbg polubien.
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9 podziaranytata - Obserwuj
* Leazno, Leszno, Poland

\ @ podziaranytata Dobra tata, ty juz lepiej nic nie mow «@
N Przypominam, 2e do dzisiaj trwa kenkurs 2 @brykacze -
wystarczy napisac w komentarzu pod zdjgciem (tym z tipi i
zjezdzalnig) ciekawg historig zwigzang 2 dniem dziecka i
zaprosi¢ do zabawy 3 znajomych @ a wyniki juz za 2 dni!

48 1yg

oQv W

Liczba polubieri: 1485

@ Dodaj komentarz
pt, 25.05.

Post nieposiadajacy zadnych komentarzy.

Najwieksza liczbg komentarzy w zebranym materiale badawczym moze pochwali¢
si¢ Robert Lewandowski, ktory pod publikacjg z 21.08.2021 roku zebral ponad 6000
komentarzy — jest to duze osiaggnigcie, niespotykane w innych profilach instaojcow.
Ta sama publikacja ma prawie 1 milion polubien (1). Pozostali uwzglednieni w pracy
ojcowie publikujacy tresci na Instagramie w zalezno$ci od zgromadzonej publiki otrzymuja
do zwykle 1000-2000 ,,serduszek”. Drugim najczgsciej lajkowanym wpisem byl post
Kamila Nowaka, tworcy profilu blogojciec, ktory otrzymat ponad 23 tysigce polubien (2).
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(2)
@ blogojciec ® Obserwujesz  ++

®D7 Lubi to malwi_memeeta i 967 475 innych - =
uzytkownikow

119 Thank you all for the wonderful birthday wishes O Q V m

£ & You guys are the Best! Thank you once again for -

all your support @ Polubienia: 23 142

Zobacz wszystkie komentarze: 6177 blogojciec Niesamowite zdjecie. Dwoch catkowicie

mannei_is_her_name & spokojnych mezczyzn czeka, az minie napad ztosci

1 Zobacr tlumaczenie matai dAziewrzunki Ci maZrruini ta niciae | dziadak
119, 21.08. bo, 20.08.
Najczesciej lajkowany 1 komentowany post. Drugi najpopularniejszy post pod wzgledem liczby polubien.

Instaojcowie chetnie budujg relacje ze swoimi odbiorcami poprzez systematyczne
odpowiadanie na komentarze followersoOw zamieszczane pod postami (1). Nawet zdawkowe
odpowiedzi pozwalajg stworzy¢ pozorng wi¢z (influencer-odbiorca), ktora wplywa
na wigksze zaufanie do osoby wptywowej. Niekiedy influencer zadawal bezposrednio
pytania swoim odbiorcom (2), tego typu sytuacje poszerzaja model opracowany przez Rafata

Wilusza (por. str. 62-63).
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Opisujac zjawisko influencer marketingu, warto przyjrze¢ si¢ stanowisku badaczy
co do znaczenia cech osobowosci, ktore decyduja o efektywnych akcjach promocyjnych
tworzonych przez osoby wpltywowe. Taka osoba powinna charakteryzowac si¢:

a) zaangazowaniem — musi pobudza¢ swoich odbiorcéw do dyskusji, najlepiej w r6znych
portalach spotecznosciowych;

b) stalg aktywnoscig — influencer powinien budowac stale przyjacielskie relacje ze swoim
obserwatorami;

¢) autentyczno$cig — wazne jest, aby odbiorcy nie mieli wrazenia braku wiarygodnosci
promocji produktow, poniewaz w przeciwnym wypadku taka reklama bedzie nieskuteczna;
d) byciem ekspertem — obserwujacy wymagaja od influencera znajomosci podstawowych
cech promowanego produktu, ekspercko$¢ osoby dobrze wptywa na ogdlny odbiér samej
marki;

e) selektywnoscig — osoba wptywajaca na zdanie innych powinna racjonalnie podchodzi¢
do zawierania nowych kontraktéw z przedsigbiorstwami. Obu stronom zalezy

na tym, aby ta wspodlpraca byla jak najbardziej efektywna, dlatego influencer zawsze
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powinien rozpatrywa¢ nowe oferty pracy w perspektywie wczesniejszych umow. Zwigzane
jest to z budowaniem zaufania do samego tworcy internetowego®’ (Stopczynska 2018,
s. 108-109; Jaska i1 in. 2019, s. 58).

Analizujagc samych bohaterow, czyli influencerow, warto zwrdéci¢é uwage
na ich wewngtrzne zréznicowanie, trudno jest poréwnaé¢ w peini dwoch twoércow ze soba,
mimo to, doszukujgc si¢ pewnych cech wspolnych, naukowcy starajg si¢ skategoryzowac
typy influenceréw (biorgc pod uwage ich miejsce komunikacji, czy tez branze, w ktorej
si¢ specjalizuja). Mozna wyr6znic:

a) idoli—ulubiencow spoleczenstwa internetowego, gtownych lideréw opinii, ktérzy zwykle
buduja swoja grupg odbiorcow z najmtodszych uzytkownikow sieci;

b) ekspertow — wybili si¢ dzieki wlasnej wiedzy, ktora jest gtownym punktem ich odniesien
w postach;

c) ,lifestylerow” — promuja ciekawy styl zycia, duzo uwagi poswiecaja przedstawianiu
rozrywek 1 ,,umilaczy” spedzania wolnego czasu,

d) aktywistow — ludzie zaangazowani w ruchy spoleczne;

e) artystow — zwykle wykorzystuja social media do promocji swojej tworczosci (Wilusz
op. cit.).

Gdyby na zebrany material badawczy spojrze¢ tylko od strony postow
parentingowych, zaden profil nie mogtby by¢ sklasyfikowany w wyzej wymienionych
kategoriach. Ojcostwo nie jest jedynym tematem pojawiajacym si¢ w postach. Bez watpienia
mianem idola nazwa¢ mozna znanego pitkarza Roberta Lewandowskiego, ktorego posty
zdominowane sg przez wykonywany zawdd. Do kategorii ekspertow mozna zaliczy¢
dziennikarza Damiana Michatowskiego (ojciecredaktor) oraz przedsigbiorc¢ Michata
BedZzmirowskiego (modny tata), ktorzy w swoich komunikatach czesto prezentujg tresci
z branzy medialnej (Michatowski) oraz sportowej (BegdZzmirowski). Do kategorii
lifestylerow zaliczy¢ mozna: tatg¢ na wybiegu, ktory zacheca do zdrowego stylu zycia
oraz Jakuba Urbaniaka (podziaranytata), prezentujgcego tresci zwigzane z cickawym stylem
zycia.

Wydaje si¢, ze zjawisko influencer marketingu bedzie si¢ rozwijato bardzo szybko

ze wzgledu na odwazniejsze pomysty internetowych tworcoOw oraz unowoczes$nianie

57 Nieprzestrzeganie takich zatozefi moze rowniez negatywnie skutkowaé¢ odbiorem marki przez
konsumentow. Jezeli influencer w niedtugich odstepach czasu promuje kilka podobnych produktow,

kampania moze nie osiagnac¢ zamierzonych efektow i okazac sie kleska.
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mediow spotecznosciowych. W rosngcym zainteresowaniu tego typu przekazami
bez watpienia wazny jest aspekt finansowy, czesto podkresla si¢ wysokie zarobki
wptywowych internautow (Sudot 2018, s. 2). Wigcej na temat zarobkow polskich
1 zagranicznych influenceréw zob. podrozdziat 4.4.3.

Agnieszka Bruszko dostrzega dualny wymiar wspotczesnych marek osobistych:
a) fizyczny (realny cztowiek),
b) wirtualny (internetowa kreacja) — pozwala dotrze¢ do coraz wiekszej grupy odbiorcéw
(2017,8.9).

Wzrastajace zainteresowanie influencer marketingiem spowodowato zwigkszenie
zapotrzebowania na krajowych instagrameréw, majacych wplyw na m.in. wybory
konsumencie uzytkownikéw Instagrama. Powstaja rozne rankingi prezentujgce
uzytkownikow z najwigksza liczbg obserwujacych. Agencja #DDOB stworzyta ranking 100
najwiekszych polskich instagramerow®®. Statystyke otwiera Robert Lewandowski, ktory
zebrat 24 930 340 obserwujacych®®, zamyka 100. miejscem Sylwia Bomba z prawie 800
tysigcami ,,followujacych™® jg osob’!. Ojcowie, w liczbowych poréwnaniach Instagrama,
wypadaja dosy¢ stabo, nastgpne odnotowane w rankingu miejsce po najstawniejszym
polskim pitkarzu zajmuje dopiero Kamil Nowak, tworca profilu blogojciec, ktory zebrat
spotecznos¢ liczacg prawie 250 tysiecy uzytkownikow, a tym samym zajmuje 522 miejsce
w rankingu. Kolejne miejsca w statystykach agencji #DDOB najwigkszych profili

ojcowskich prezentuje ponizsza tabela:

%8 https://ddob.com/ranking/instagram, dostep na 20.03.2022.

% Przygladajac si¢ $wiatowym rekordom, warto nadmienié, ze na poczatku 2022 roku najwigkszg liczbe
obserwatorow miat profil Instagramu, zebrat ponad 470 milionéw followerséw, na drugim miejscu byt profil
pitkarza Cristiano Ronaldo, facznie jego konto sledzito ponad 402 miliony osob, nastepna w rankingu byta
Kylie Jenner z 310 milionami followerséw, czwarte miejsce nalezalo do Lionela Messiego, ktory zebrat
ponad 306 milionow publiki, zob. https://www.standard.co.uk/insider/top-instagram-accounts-followed-
2022-cristiano-ronaldo-kylie-jenner-leo-messi-b982481.html, stan na 20.03.2022.

W 2023 roku ranking najpopularniejszych kont si¢ nie zmienit. Nadal najwigcej obserwujacych ma profil
Instagramu, drugie miejsce nalezy do Cristiano Ronaldo. Rdznicg jest zamiana 3 i 4 miejsca: obecnie,

w 2023, Lionel Messi zebrat ponad 437 milionow followersow, a profil Kylie Jenner obserwuje 380
milionow uzytkownikow Instagramu, zob. https://onetech.pl/kto-ma-najwiecej-obserwujacych-na-
instagramie-w-2023-roku-40-najczesciej-obserwowanych-kont/, stan na 26.02.2023.

70 Imiestow ,,followujacych” powstat od angielskiego czasownika ‘follow’, w polskim thumaczeniu
‘obserwowac’.

"1 Wszystkie wymieniane dane przedstawiajg stan na 20.03.2022.
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Numer | Nazwa profilu Miejsce w rankingu | Liczba obserwujacych
3. modny _tata 1229 116 660

4. tata_stomatolog 1835 78 330

5. podziaranytata 1841 77 981

6. ojciecredaktor 2652 54 169

7. tata na_treningu 6079 20974

8. extratata 3618 39394

Tab. 2. Dane statystyczne wybranych profili instaojcow.

Opracowanie wlasne.

W procesie zbierania materiatu badawczego do wyzej wymienionych profili dotaczylem
jeszcze dwa, ktore nie znalazly sie w rankingu agencji #DDOB?, sg to: tataiberbecie
z obserwatorami liczagcymi powyzej 90 tysiecy oraz boskobrody tata, ktory zebrat ponad

40 tysiecy followersow.

2 Wynika¢ moze to z faktu, ze aby zosta¢ uwzglednionym w statystykach agencji, nalezy samodzielnie

si¢ do nich dopisa¢. By¢ moze tworcom nie zalezy na uczestniczeniu w takich rankingach.
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1.3.6. Marka osobista

We wspotczesnej medialnie zaposredniczonej komunikacji miedzyludzkie; mozna
wyrdznic trzy jej stale elementy: czesci werbalne, niewerbalne oraz Swiadoma prezentacje
siebie w serwisach spotecznosciowych (Niedzwiedzinski, Klepacz, Szymanska 2016,
s. 340). Ze wzgledu na czeste przemyslane kreowanie danych profili w Internecie coraz
powszechniejsza staje si¢ koncepcja dotyczaca indywidualnej marki osobistej. Niektorzy
badacze wprowadzaja dodatkowe pojgcie osobistego public relations, rozumianego
jako planowanie, wdrazanie 1 kontrolowanie komunikacji indywidualnych profili
w serwisach spolecznosciowych (Malinowska-Parzydio 2015, s. 74).

Sama definicja marki osobistej jest trudna do doprecyzowania ze wzgledu
na skomplikowany charakter pojecia, badacze okreslaja ja np. jako: §wiadome firmowanie
swoim imieniem 1 nazwiskiem (zdarzaja si¢ sytuacje, w ktérych tworcy internetowi
postuguja si¢ rowniez swoimi nickami) pewnych powtarzalnych dzialan i zachowan,
w  wyniku ktérych wzrasta zainteresowanie twoércami internetowymi 1 tworza
si¢ ich pierwsze grona odbiorcow. Aby dostosowac swoj komunikat do odpowiedniej grupy
docelowej, tworcy musza doktadnie okresli¢ spolecznos$¢, do ktoérej kierowali beda swoj
przekaz. Waznym elementem rozwoju profilu i rozrostu obserwatorow jest gwarancja
jakosci publikowanych tresci (Niedzwiedzinski, Klepacz, Szymanska 2016, s. 342). Istotne
znaczenie w procesie budowania marki osobistej majg mozliwosci komunikacyjne tworcéw
(zarowno ich poziom komunikacji werbalnej, jak 1 niewerbalnej). Nie bez znaczenia
pozostaje ich wewnetrzna motywacja i obrana strategia dotarcia do szerokiej grupy ludzi,
np. poprzez wejscie role specjalisty (Trzeciak 2015, s. 24-25). Inna z teorii na temat marki
osobistej podkresla, ze ma jg ,,mozliwa do zidentyfikowania osoba, reprezentujgca trwalte
warto$ci uznawane przez odbiorce jako te, ktére w najwyzszym stopniu zaspakajaja
jego potrzeby” (Walczak-Skatecka 2018, s. 271). Bez watpienia zjawisko marki osobistej
jest wielokontekstowe 1 zalezy m.in. od grupy docelowej i zawodowej, do ktorej kierowany
bedzie przekaz.

Sergiusz Trzeciak w procesie budowania marki osobistej wyodrebnia trzy etapy:

a) budowanie rozpoznawalno$ci: okreslenie doktadne; grupy docelowej, wybor
komunikatoréow, rozpoczecie publikacji tresci, dzigki ktérym tworca stanie

si¢ rozpoznawalny w sieci;
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b) budowanie reputacji: nabywanie doswiadczenia przez tworce, wazne, aby kazda forma
wspotpracy byla odnotowywana, ulatwi to potencjalnym zainteresowanym firmom/
przedsigbiorstwom sprawdzenie podawanych informac;ji;

¢) zdobywanie ,klientow”: budowanie przekonania o potrzebie wspotpracy z dang osoba
oraz zyskach, jakie przyniesie firmom//przedsigbiorstwom owa wspolpraca
(s. 32-34).

Przygladajac si¢ poradom na temat tworzenia marki osobistej w mediach
spolecznosciowych, zauwazy¢ mozna 3 najczesciej poruszane kwestie:

a) namyst nad tre§ciami prywatnymi, ktore zamierzaja upublicznia¢ twércy internetowi;

b) podjecie decyzji nad dostgpnoscia (ogdlng lub ograniczong) publikowanych tresci.

Z jednej strony selektywny dobdr spotecznosci powoduje spadek zasiegow wsrod tworcow,

z drugiej strony prywatno$¢ profilu powoduje wyjatkowos¢ zebranej wokdol niego

spotecznosci;

c) refleksja na temat mozliwosci publikowania obcych tresci na profilu tworcy

oraz mozliwo$ci oznaczen np. na zdjgciach czy w komentarzach (Niedzwiedzinski, Klepacz,

Szymanska 2016, s. 344-354).

Internetowi twoércy przyjmuja wiele modeli wystgpowania w  wirtualnej
rzeczywistosci. Agnieszka Walczak-Skatecka dokonata nastepujacego podziatu:

a) model ,,ekspert” — najczg¢sciej wykorzystywany na polu zawodowym, aby potwierdzi¢

swoje kwalifikacje, uzytkownicy publikujg liczne dyplomy, certyfikaty, ktére majg pokazaé

rozszerzong wiedze tworcy na dany temat;

b) model ,,celebryta” —najczestszym celem jest zdobycie okre§lonego statusu spotecznego.

W tej strategii sukces nie musi wigzac si¢ z rozwojem zawodowym;

¢) model ,hustler” — (energiczny przedsigbiorca), wykorzystywany na polu zawodowym

1 spotecznym. Czesto okresla si¢ mianem eksperta, lecz nie jest to dla niego najwazniejsze.

Przede wszystkim liczy si¢ prezentacja skutecznosci swojej pracy, np. poprzez ukazywanie

swojego stylu zycia;

d) model ,,nomada” — wykorzystywany na polu zawodowym oraz spotecznym, nalezy

do niego m.in. strategia pracy workation (pozwala ona na stalg prace zdalng z kazdego

miejsca na ziemi);

e) model ,,inspirator” — wykorzystywany na polu zawodowym oraz spolecznym, tworca

moze by¢ ekspertem w jakiej$ dziedzinie, czesto komunikuje si¢ ze swoimi odbiorcami,

uzywajac miedzy innymi moéw motywacyjnych. Osoba taka kreuje siebie na wpltywowego
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cztowieka sukcesu, ktory moze wskazywa¢ innym S$ciezk¢ rozwoju, jednocze$nie
nie prezentujagc dowoddéw swoich umiejetnosci (2018, s. 277).

Przeanalizowany materiat wskazuje, ze zazwyczaj instaojcowie przyjmuja jeden
z modeli pojawiania si¢ w rzeczywistosci sieci. Tak tez: tata stomatolog swoj profil
wykorzystuje do popularyzowania wiedzy stomatologicznej, dlatego wybrany przez niego
model funkcjonowania nalezy okresli¢ jako ,,ekspercki” (1). Kategori¢ ,,celebryta” mozna
przypisa¢ Robertowi Lewandowskiemu, ktory oprocz tresci sportowych, rodzinnych
publikuje rowniez materialy z gwiazdami kina, mody (2). W$rdd instaojcodw, ktorych profile
mozna zaliczy¢ do modelu ,inspiratorow”, wymieni¢ mozna: boskobrodego tate,
ojcaredaktora, ekstratate, blogaojca, podziaranegotate, tat¢ na treningu — Wszyscy
ci mezczyzni kreujg si¢ na ludzi sukcesu, zdarza si¢ im uzywa¢ mow motywacyjnych (3).
Poprzez swoje tresci starajg si¢ by¢ inspirujacy dla swoich odbiorcow. Model ,hustler”
najbardziej odpowiada strategii medialnej modnego taty oraz tatyiberbeci, ktorzy
podkreslaja swoja ekspercko$s¢ w roznych kategoriach (m.in. sportu, fotografii, wiedzy
na temat medidw spolecznosciowych), jednoczesnie w codziennych przekazach skupiaja
si¢ na prezentacji swojego stylu zycia (4). Nalezy nadmieni¢, ze w zebranym materiale
zabraklo ojcoéw, ktoérzy wykorzystywaliby model ,nomady”. Wskazany podziat
egzemplifikuja ponizsze przyktady:

(1
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Rozw¢j Internetu, a w szczeg6lnosci technologii WEB 2.0, ktora stata
si¢ przyczynkiem do powstania serwisOw spolecznosciowych, znaczaco przyczynit
si¢ do zmian, jakie zaszty w zyciu ludzi, takich jak m.in. mozliwo$¢ kontaktu
z osobami mieszkajacymi daleko bez koniecznosci wychodzenia z domu, staty dostep
do informacji z calego $wiata. Transformacje odbywajg si¢ réwniez w komunikacji
marketingowej, ktéra dostosowuje si¢ do obecnych trendow.

Wspolczesnie duze znaczenie w promowaniu produktu odgrywaja influencerzy,
do ktorych mozna zaliczy¢ instaojcéw. Poprzez sponsorowane posty oraz relacje ojcowie
docieraja do duzej grupy odbiorcéw, dzigki czemu marki sg w stanie zwiekszy¢ swoja
rozpoznawalno$¢, ktora przektada si¢ na pomnozenie zyskow.

Osoby wptywowe muszg jednak podja¢ decyzje na temat tego, w jakim modelu chca
w Internecie budowac¢ swoja marke osobista. Jak wskazano w powyzszym rozdziale
do najpopularniejszych form naleza modele: ekspert, celebryta, hustler, nomada.
Od tego jaki typ istnienia w §wiadomosci odbiorcéw wybiorg influencerzy, w duzej mierze

zalezy ich przyszia popularnos¢.
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Rozdziatl 2.

Rozwoj spolecznosci wirtualnych

W ponizszym rozdziale zaprezentowane zostang zagadnienia zwigzane z powstaniem
1 rozwojem spotecznosci w Internecie. Ze wzgledu na tendencje ludzi do laczenia
si¢ w grupy o podobnych zainteresowaniach, w sieci funkcjonuje wiele mikrospolecznosci.
Jedng z takich grup s3 internauci odwiedzajacy strony//profile parentingowe,
w tym instagramowe konta instaojcow.

W pracy zaprezentowane zostang wspotczesne tendencje zwigzane z publikowaniem
przez instarodzicéw wizerunku swoich nieletnich dzieci. Cho¢ znaczna czg$¢ opiekunow
rozumie, jakie konsekwencje moze mie¢ w przysztosci obecne upublicznianie intymnych
zdje¢ dzieci (np. fotografie z kapieli), nadal w sieci funkcjonujg rodzice, ktorzy publikuja
wiele kontrowersyjnych postow. Zjawisko nadmiernego dzielenia si¢ z publicznos$cia
prywatnymi materiatami nazywane jest sharentingiem oraz oversharentingiem.

W rozdziale przedstawie rowniez stan badan na temat instamatek, ktory postuzy jako
material porownawczy z przeprowadzonym badaniem instagramowych profili instaojcow.

Podsumowaniem rozdziatu bedzie proba scharakteryzowania jezyka warto$ci badanej

grupy.
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2.1. Rozwoj spoleczenstwa informacyjnego i powstanie

spolecznosci wirtualnych

Jedna z najprostszych teorii komunikacji w opracowaniu Lasswella zaklada
wystepowanie czterech podstawowych elementow — nadawca, przekaz, odbiorca, sprzgzenie
zwrotne — ktore sg wykorzystywane w wymianie informacji. Dodatkowymi czynnikami,
ktore nalezy uwzgledni¢ przy procesie komunikacji sa m.in. media oraz wystepowanie
szumoOw, mogacych usprawni¢ lub przeciwnie utrudni¢ sam akt mowy. Wspotczesnie
zyjemy w momencie widocznego wzrostu znaczenia Internetu i urzadzen mobilnych,
co uwidacznia si¢ w komunikowaniu (Nierenberg 2013, s. 91-92). Patrzac na zjawisko
od strony medialnej, unowocze$nianie technologii (rozwdj technologii WEB 2.0)
poskutkowato zmiang dotychczasowego procesu wymiany mys$li i wprowadzito mobilnos$¢
medialng, ktora charakteryzuje si¢ tym, ze kazdy cztowiek, uzywajacy telefonu, petni dwie
funkcje: nadawcy 1 odbiorcy tresci (Goban-Klas 2005, s. 155-156). Zmiany te doprowadzity
do upowszechnienia si¢ nowej spotecznosci, nazywanej spoteczenstwem informacyjnym,
ktora produkuje, gromadzi 1 dystrybuuje tresci (Golka 2005, s. 254). Agnieszka Zalewska-
Bochenko dostrzega kluczowa role serwisOw spolecznosciowych w  ksztattowaniu
si¢ spoteczenstwa informacyjnego, poniewaz wzrasta Swiadomos$¢ spoleczna obywateli
(2016, s. 95).

W zwigzku z intensywnym rozwojem sieci powstaty spolecznosci wirtualne,
ktore w literaturze przedmiotu sg rdznie definiowane. Ciekawe ujecie zaprezentowal Mark
Slouvka, ktory spotecznosciami wirtualnymi nazywa zbiér ludzi majacych wspdlne pasje
lub praktyki (1996). Z kolei inny badacz, Leight Clayton, jako jeden z gléwnych czynnikéw
ksztaltowania si¢ spotecznosci wirtualnej wskazat mozliwos¢ pokonania barier
geograficznych. Mozliwos$¢ zawierania 1 utrzymywania kontaktow poprzez medialne kanaty
komunikowania (bez konieczno$ci spotkan w realnym §wiecie) to typowa cecha
wspotczesnego spoteczenstwa medialnego (Goban-Klas 2011, s. 183; Pawlak, Nierebinski
2011, s. 325). Niezwykle waznym czynnikiem wptywajacym na rozwoj spoleczenstwa sieci
jest swoista anonimowos¢, ktora ulatwia dzielenie si¢ swoimi problemami z innymi
uzytkownikami. Jednoczes$nie dzigki wspolnym rozmowom, pocieszaniu, a niejednokrotnie
réwniez pomocy powstaje migdzy uzytkownikami silna wigz, ktdra zaczyna by¢ elementem

spajajacym grupe (Berkley 2005; Szpunar 2004, s. 157-184; Eadem 2017, 5.99).
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2.2. Wyodrebnienie si¢ grup parentingowych™ w  wirtualnym

spoleczenstwie

Internet jeszcze na poczatku XXI wieku w ogolnej opinii spotecznej byt miejscem
zdominowanym przez mezczyzn. By¢ moze wynikalo to z przeswiadczenia, ze rozwoj
technologiczny 1 rdézne urzadzenia byly zdecydowanie czesciej w kregu meskich
zainteresowan (Leach, Turner 2015, s. 2). Wraz z post¢pujaca cyfryzacja kobiety nadal
uzywaly Internetu gtownie do pracy i1 nauki (Buksa, Luber 2020, s. 55).

Pierwsze badania sieci przeprowadzane w Polsce potwierdzily dane prezentowane
powyzej. W 1995 r. powstaje najwczesniejsza analiza, w ktorej jako internaute okresla
si¢ mezczyzng z wyzszym wyksztalceniem, wynika to z faktu, ze w owym czasie Internet
uzywany byl w wiekszos$ci przez meska kadre naukowa (Baran 2013, s. 87). W poczatkach
XXI wieku proporcja ptci w sieci zaczyna si¢ zmienia¢ — w 2001 r. mezczyzni stanowili
56% wszystkich uzytkownikow Internetu, natomiast w roku 2007 odsetek internautow
1 internautek wyrownat si¢ (Idem, s. 88). Jak zauwaza Ewa Leszczynska w ksigzce Polacy
w sieci. Analiza przemian uzytkowania Internetu do dzisiaj mezczyzni stanowig niewiele
wiekszy odsetek o0sob korzystajacych z sieci, natomiast kobiety zdecydowanie czgsciej
uzywajg serwisow spotecznosciowych (2019, s. 133-134). W 2021 r. polska spotecznosé
Instagramu w 56% stanowily kobiety’* — dane wskazuja, ze w owym serwisie

uzytkowniczek jest o 10% wigcej niz uzytkownikow.

73 Parentingowy (ang. parenting — wychowanie dzieci, ttum. autora) — przymiotnik zaczerpnigty z jezyka
angielskiego, ktory przyjat si¢ w Polsce i jest okresleniem r6znych elementéw medialnych, ktorych gtowna
tematyka sa kwestie zwigzane z rodzicielstwem, np. portal parentingowy. Warto odnotowac, ze omawiany
termin ma swoj polski odpowiednik: rodzicielski, ktory z niejasnych przyczyn nie wszedt do powszechnego
uzycia. By¢ moze ma to zwigzek z tym, ze polski przymiotnik uzywany jest czesciej w sferze urzedowo-
administracyjnej, dlatego nie jest on tak popularny w mediach.

Warto nadmienic, ze w jezyku angielskim oprocz leksemu parenting istnieje rowniez wyrazenie parenthood
(ang. rodzicielstwo, ttum. autora). Stowa te jednak nie sg ze sobg tozsame. Parenthood oznacza stan bycia
rodzicem, w wyrazie podkresla si¢ biologiczny aspekt posiadania dzieci. Parenting natomiast jest zespotem
czynnosci, ktore powoduja, ze dziecko staje si¢ osoba dorosta (np. wychowywanie, pomoc w nauce, opieka,
troska). Wigcej na ten temat zob.
https://www.ncbi.nlm.nih.gov/pmc/articles/PMC7326370/?fbclid=IwAR310mtK850pJ4XhZKiu-
3E8Bd4WyBbIHGBCLIC2dUV-Jw23qs4N5SME7IK4, stan na 10.05.2022.

74 https://napoleoncat.com/stats/instagram-users-in-poland/2021/12/, stan na 10.01.2022.
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Zastanawia¢ moze fakt, dlaczego kobiety czgSciej uzywaja mediow
spotecznosciowych. Zdaniem 0s6b zajmujacych si¢ Internetem kobiety sg bardziej sktonne
do tworzenia relacji on-line, statystycznie czg¢sciej wchodza w interakcje z innymi
uzytkownikami, cze$ciej lajkujg, komentujg oraz udostepniajg interesujace je tresci’>.
Jak zauwaza Aleksandra Zelazifiska kobiety w Internecie sa bardziej zauwazalne,
np. organizujg protesty, glos$no akcentujg swoje zdanie’®.

Potrzeba przynaleznosci do réznych grup jest jednym z najwazniejszych etapow
rozwoju  spolecznego. Czlowiek ze swojej natury jest istotg spotecznag
1 do swojego petnego rozwoju potrzebuje kontaktow z innymi ludzmi (Karwinska 2008,
s. 192; Juszczyk-Rygatto 2016, s. 17). Dzigki uczestnictwu w wielu grupach cztowiek uczy
si¢ modeli postepowania, dzigki ktorym staje si¢ istotg spoteczng, reprezentantem okreslone;
grupy ludzi 1 kultury — proces ten to socjalizacja (Skuza 2011, s. 221). Dotychczas
najwazniejszym osrodkiem ,,przystosowywania” ludzi do zycia spotecznego byt dom
rodzinny (Matyjas 2017, s. 43). Obecnie coraz wigkszg role zaczyna odgrywac Internet
(w szczegblnosci wspdtuczestniczenie w konkretnych sieciowych grupach). Doprowadza
to do budowania przez grupy spoteczne systemow warto§ci w oparciu o publikowane

materiaty, ktore sg czgsto zmanipulowane lub pokazujg tylko subiektywne odczucia autora.

75 https://www.tabletowo.pl/internet-nie-jest-kobieta/, stan na 12.12.2021.
76 https://www.polityka.pl/jamyoni/1693428,1,czy-internet-jest-przyjazny-kobietom.read, stan na 12.12.2021.
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2.3. Instamatki a instaojcowie

Zwazywszy na fakt, ze matki zdecydowanie szybciej rozpoczely taczenie si¢ w grupy
ze wzgledu na zainteresowania lub petnione funkcje (takze spoteczne), literatura przedmiotu
szerzej opisuje ich role w internetowej spolecznosci. Zagadnienie meskiego rodzicielstwa
w literaturze wcigz stanowi novum. Dlatego, by rozpocza¢ analiz¢ 1 interpretacje postow
mezczyzn, warto przyjrzec si¢ temu, co zostalo juz napisane na temat funkcjonowania matek
w Srodowisku cyfrowym Instagramu.

Potrzeba przynaleznosci do roéznych grup spolecznych oraz cheé¢ obcowania
z podobnymi ludzmi sktania uzytkownikow Internetu do tworzenia pewnego grona
wirtualnych znajomych. W taki sposob powstata i rozwija si¢ grupa instamatek. Pojecie
instamatka odnosi si¢ do kobiety, uzywajacej serwisu spotecznosciowego Instagram
oraz poruszajacej w swoich postach tematyke macierzynstwa (Urbas 2019, s. 81). Nazwa
powstata poprzez dodatnie prefiksu insta- (bedacego skrotem rzeczownika Instagram)
do rzeczownika matka — w ten sposob bardzo wyraznie uwidacznia si¢ selektywnos$¢ zbioru,
oznaczajaca, ze do grupy mogg naleze¢ przyszte lub obecne matki.

W zwigzku z krotkim okresem funkcjonowania grupy instamatek termin
ten nie doczekal si¢ jeszcze jednej spojnej definicji. Obecnie badacze probujg opisaé
zaobserwowane zjawisko, podjeta si¢ tego Paulina Krukowska, uznajgc, ze instamatki
mozna by okre$li¢ mianem influencerek branzy parentingowej’’. Inna definicja wskazuje,
ze mianem instamatki mozna nazwac¢ kobiete udost¢pniajaca zdjecia swoje oraz swojej
rodziny (gtownie dzieci) (Kaminska 2019, s. 257).

Badaczka Marta Jarosz wyrdéznita 3 podstawowe podgrupy wchodzace
w sktad spotecznos$ci instamatek:

a) matki celebrytki — sg znanymi osobami, dla ktorych macierzynstwo jest swego rodzaju
dodatkiem; do tej grupy nalezg: aktorki, zony znanych ludzi, modelki;

b) tzw. krolowe sieci — zwykle zanim staly si¢ popularne jako instamatki, znane bytly
ze swoich dzialan w innych ptaszczyznach Internetu;

¢) postaci anonimowe — kobiety, ktdrych nie mozna powigza¢ z innym rodzajem aktywnosci

w Internecie (Jarosz 2019, s. 52-53).

"Thttp://www.proto.pl/artykuly/instamatki-kim-sa-i-dlaczego-marki-powinny-sie-nimi-zainteresowac, stan na

12.12.2021.
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Sposobem autoidentyfikacji instagramerek jest uzywanie hashtagobw w opisie
publikowanych przez nie materialow. Wykorzystujac mozliwosci techniczne aplikacji,
matki szukajg siebie wzajemnie, mi¢dzy innymi w celu poczucia wig¢zi z innymi kobietami.
Jednoczesnie warto zauwazy¢, ze uzywanie modnych tagow ma tez walory marketingowe,
tzn. umozliwia dotarcie tresci do wigkszej grupy odbiorcow (Buczek 2017, s. 131-141).

Ewolucje¢ oraz zasieg najbardziej angazujacych hashtagow przedstawia tabela:

Hashtag (#) Liczba postéw w 2018 r.”® | Liczba postow w 2022 r.”
#instamatki 905 tys. 1,9 min

#instamother 138 tys. 209 tys.

#instamom 2 mln 971 tys. 6 mln 100 tys.

Tab. 3. Liczba postow z uzyciem odpowiedniego hashtaga cz. 1.

Opracowanie wlasne.

Hashtag (#)

Liczba postow w 2020 r.3°

Liczba postow w 2022 r.3!

#instamama

7 mln

7,6 min

Tab. 4. Liczba postow z uzyciem odpowiedniego hashtaga cz. II.

Opracowanie wlasne.

Z przytoczonych danych wynika, ze statystycznie prawie polowa polskich uzytkowniczek
Instagrama chociaz raz mogla postuzy¢ si¢ znacznikiem #instamatki (przy zalozeniu,
ze kobiety w 2022 r. w serwisie stanowity ok. 4 mln 950 tys. uzytkowniczek). Oczywiscie
to tylko statystyka, poniewaz z obserwacji autora wynika, ze kobiety postugujace
si¢ tym tagiem zwykle opisujg tak wiekszos¢ swoich fotografii 1 materiatow wideo. Jeszcze
ciekawiej wygladaja statystyki uzywania globalnego znacznika #instamom, przyjmujac,
ze ogoblna liczba polskich uzytkowniczek Instagramu wynosi ok. 9 mln 760 tys., oznacza,

ze 62.5% wszystkich instagramerek powinna cho¢ raz postuzy¢ si¢ tym tagiem. Zastanawiac

78 Dane przytoczone za badaczkg Matgorzatg Goreckg (Eadem, 85-86).

7 Dane udostepnione przez serwis Instagram (#instamatki 2022:
https://www.instagram.com/explore/tags/instamatki/, stan na 27.01.2022; #instamother 2022:
https://www.instagram.com/explore/tags/instamother/, stan na 27.01.2022; #instamom 2022):
https://www.instagram.com/explore/tags/instamom/, stan na 27.01.2022.

80 Dane przytoczone za badaczami Lukaszem Buksg oraz Martg Luber (Idem, s. 54).

81 Dane udostepnione przez serwis Instagram (#instamama 2022:

https://www.instagram.com/explore/tags/instamama/, stan na 27.01.2022).
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moze fakt, dlaczego jeden z angielskich znacznikow (#instamother) nie cieszy si¢ takg sama
popularnos$cig jak jego skrocona wersja.

Z przeprowadzonych badan wynika, ze #instamother w wigkszo$ci uzywany byt
przez Polki, ktére postugiwaly si¢ dwoma znacznikami (#instamatka oraz #instamother).
Wynika¢ to moze z dwoch przyczyn: 1) nadal w Swiadomosci uzytkownikow uwidacznia
si¢ poglad, ze uzywanie anglojezycznych termindéw jest przejawem prestizu;
2) uzytkowniczki liczyly na wigkszy zasigg swojej publikacji. Wedtug przytoczonych
statystyk #instamother cieszy si¢ najmniejsza popularnoscig, poniewaz bardzo rzadko
uzywany jest przez inne kobiety na $wiecie. Najmniejszy przyrost publikowanych tresci
dotyczy znacznika #instamama, ktory zdominowany jest rowniez przez polskie
instagramerki.

Przechodzac w rozwazaniach dalej, warto zastanowi¢ si¢, na czym koncentruje
si¢ aktywnos$¢ instamatek. Publikowane przez nie posty zwykle sg bardzo osobiste 1 dotycza
ich prywatnych spraw. Najczesciej zdjecia przedstawiajg ich dzieci lub cate rodziny,
cho¢, trzeba przyzna¢, mozliwosci jest wiele, poniewaz instagramerki mogg dokumentowac
wszystko co jest zwigzane z szeroko pojetym rodzicielstwem: zdjecia USG, zakupy
produktéw dla dzieci, spedzanie wspdlnego czasu, gry i zabawy. Dodatkowymi tresciami
pojawiajacymi si¢ w profilach instamatek sg tematy zwigzane z utrata wagi po cigzy
czy tez teksty ,poradnikowe” dotyczace np. karmienia piersia. Wydaje
si¢, ze dla instagramowych matek bardzo wazne sg trendy mody i1 po§wigcajg im duzo uwagi
w postach 1 w InstaStories. Kolejng tematyka pojawiajacg si¢ w dyskursie matek
jest tematyka kulinarna, kobiety dzielg si¢ swoimi gastronomicznymi odkryciami i bardzo
chetnie upubliczniajg zdjecia przygotowywanych przez siebie positkow. Elementem
wspolnym dla wszystkich publikowanych tresci jest dbatos¢ o estetyke zdje¢ 1 materiatdéw
wideo, widaé, ze uzytkowniczki poswiecaja duzo czasu na przygotowanie odpowiedniej
sesji, zwykle prezentowane zdjecia nie sg przypadkowe (Mizera-Pg¢czek, Krasnova 2021,
s. 50-54). Marta Jarosz zwraca uwage na fakt, ze publikacje instamatek w zdecydowane;
wiekszosci  dotyczag  tematéw  pozytywnych, rzadko instagramerki  dziela
si¢ ze swojg widownig tematami trudnymi, pokazujacymi je w chwilach stabosci — jezeli
juz to robig, wybieraja najdelikatniejszy sposob, tym samym kreuja wewngtrzng

rzeczywisto$¢®? (Eadem, s. 59-60; Losiewicz 2020, s. 137). Podobne wyniki przyniosty

82 Nalezy zauwazy¢, ze zdarzajg si¢ profile, ktore zaprzeczaja wyzej wymienionej strategii, przyktadem moze

by¢ profil Chujowapanidomupl. Autorka, Magdalena Kostyszyn, publikuje niewyretuszowane zdjecia, ktore
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badania Malgorzaty Gawronskiej, ktéra przeanalizowata profile 10 instamatek, dochodzac
do wniosku, ze kobiety te dzielg czas pomigdzy swoje zycie zawodowe-opieke nad dzie¢mi-
dbanie o dom-troszczenie si¢ o rodzing¢ 1 zawsze w prezentowanych postach wygladaja
idealnie, sg zadbane i1 znajduja czas na wszystkie aktywno$ci. Tym samym pewne
jest, ze owe kobiety kreuja swoja rzeczywisto$¢ 1 dzielg si¢ z odbiorcami tylko wybranymi
treSciami (Gawronska 2021, s. 53-54). Dlatego ogladajac profile instamatek, odnosi
si¢ wrazenie, ze one 1 ich dzieci nie choruja, nie miewajg ztych nastrojow, ich dom wyglada
perfekcyjnie — zwazywszy na te informacje, nalezy stwierdzi¢, iz instagramerki manipuluja
swoim odbiorcami. Zdaniem Jerzego Bralczyka z manipulacja medialng mamy do czynienia
wowczas, gdy nadawca dokonuje selekcjonowania zdarzen oraz wyrywkowej projekcji
informacji (2004, s. 244-246) — owe zjawiska bez watpienia w takich sytuacjach wystepuja.

Zestawiajgc instaojcOw z instamatkami warto zauwazy¢, z posty instaojcOw
tresciowo nie odbiegaja od publikacji instamatek. M¢zczyzni w swojej komunikacji duzo
uwagi poswiecajg rodzinie (partnerkom, dzieciom). Ojcowie upubliczniajg tresci zwigzane
ze spedzaniem wspolnego czasu ze swoimi pociechami. Daja przyktad obserwatorom,
jak mozna warto$ciowo spedzi¢ czas z dzie¢mi. Dla znacznej wigkszo$ci instaojcOw wazna
jest aktywnos¢ fizyczna oraz dbanie o dobrg forme¢. Mezczyzni czgsto poprzez swoje posty
nawotujg do uprawiania sportu wraz dzie¢mi. W komunikacji nie brakuje rowniez tresci
poradnikowych, dzigki ktorym instaojcowie nawigzujg blizszy kontakt ze swoimi
odbiorcami, ze wzgledu na zadawane w postach pytania i moderacje odpowiedzi. Cecha
wspolng postow instamatek 1 instaojcoOw jest dbanie o estetyke publikowanych tresci.
Zdjecia czy materialy wideo s3 zawsze udostgpniane w najlepszej mozliwej jakosci,
sg dopracowane 1 przygotowane z najwickszg staranno$cig. Ojcowie réwniez postuguja
si¢ roznymi filtrami naktadanymi na zdjecia, w celu wizualnej poprawy swoich postow
(niektorzy nawet specjalizuja si¢ w sprzedawaniu takich filtrow). Posty instaojcow
bez watpienia mozna okresli¢ jako pewna manipulacje (zgodnie z ujgciem zaproponowanym
przez Bralczyka w 2004 roku), poniewaz rzadko publikowane sg tresci zwigzane z ,,rutyng
dnia codziennego”, ojcowie nie sg zmeczeni, smutni czy zdenerwowani. Cze¢sciej takie
emocje upubliczniane sg (o ile w ogdle) w InstaStories, czyli ,,mniej wyretuszowanych”

materiatach, gdzie zdarza sig, ze influencerzy pokazuja swoje prawdziwe zycie.

odbiegaja od typowych wykreowanych postow i pokazuja ja w trudnych zyciowych momentach, czgsto
z ironicznym opisem. Dzigki takim profilom instamatki moga poczué, iz nie tylko one borykaja

si¢ z wieloma problemami, ktore ciezko im pokonac i Ze jest to w pelni normalne.
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Badacze globalnego Instagramu Yuheng Hu, Lydia Manikonda i1 Subbarao
Kambhampati dokonali analizy zawarto$ci portalu 1 wydzielili rodzaje najczgscie)
udostepnianych zdje¢: selfie (wspotczesne autoportrety), znajomi, zajecia (np. uprawianie
sportu), wazne cytaty (np. motywujace), jedzenie, gadzety (m.in. elektroniczne), moda
oraz zwierzeta domowe (2014, s. 595). W 2016 r. powstaly badania dotyczace motywacji
tworcow do publikowania selfies. Uczeni analizujagc wyniki, zaproponowali cztery
najczestsze motywy publikacji autoportretow:

a) poszukiwanie uwagi,

b) komunikacja,

¢) archiwizacja (wspomnienia),

d) rozrywka (Sung, Lee, Kim, Choi 2016, s. 260-265).

Poréwnujgc migdzynarodowe dane z profilami polskich insta- matek 1 ojcow, nalezy
stwierdzi¢, ze krajowe publikowane tresci w petni pokrywaja si¢ z zagranicznymi trendami.
Wsrdd polskich instagramerow réwniez kroluja selfie (czesto z dzie¢mi — specyfika matek
1 0jcow), cho¢ warto doda¢, ze widoczny jest tu konsekwentnie dobierany jeden z typoéw
publikacji:

a) pokazywanie pelnej twarzy dziecka,

b) udostepniane materiaty pokazuja tylko tyt glowy dziecka lub twarz, ktora
jest w catosci zakryta wlosami.

Roéwnie czgsto publikowane sg zdjecia z rodzing 1 przyjacidimi, przedstawiane aktywne

spedzanie czasu (zwlaszcza z dzie¢mi), posty kulinarne oraz tresci modowe.

Niewatpliwie przyjete 1 wyznawane przez instamatki wartosci znajdujg odbicie
w ich jezykowym sposobie przedstawiania rzeczywistosci. Naukowcy zajmujacy
si¢ instagramerkami probujg dokonywaé nakreslenia systemu ich wartosci poprzez analize
leksyki, ktora sie postuguja. Marta Jarosz zbadata jezyk komunikacji instamatek (analizujac
zaro6wno opis dotgczony do publikowanej tresci, jak 1 dodane hashtagi), na jego podstawie
wyodrebnita dwa zasadnicze rodzaje warto$ci:

a) warto$ci pozytywne;
1) dziecko jest najwazniejsze — $wiadczg o tym opisy postow: m.in. Tyyyyyle radosci daje
mamusi ta mata panienka®

(Jarosz 2019, s. 64).

oraz uzyte tagi: m.in. #jestembojestes, #sercepodsercem

83 Wszystkie cytaty przytacza si¢ z zachowanie oryginalnej pisowni i interpunkcji.
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Pojawienie si¢ dziecka przewartosciowuje dotychczasowe zycie mam. Potomek sprawia,
ze kobieta w codziennych czynnosciach znajduje powody do radosci;

11) czas z rodzing — $wiadczg o tym opisy postow: m.in. Stodziaki moje oraz uzyte tagi:
#czasdlarodziny, #senszycia. Autorka zauwaza, Ze duze znaczenie dla instamatek
ma odliczanie czasu kolejnymi weekendami, o czym $wiadczg uzywane w opisach
1 hashtagach stowa: pigteczek, nareszcie pigtek.

Zdaje si¢, ze takie odliczanie czasu zwigzane jest z rado$cig ze spgdzenia calego dnia
z partnerem. Cho¢, jak przyznaje Jarosz, mezczyzni na fotografiach pojawia si¢ raczej
rzadko.

11i1) czas dla siebie — $wiadczg o tym opisy postow: m.in. Pora na chwile przerwy

Kawusia obowigzkowo w kubeczku oraz uzyte hashtagi: m.in. #czasnakawe, #coffevibes,
#dzieckospi, #afterpregnancy.
Instamatki starajg si¢ dostrzega¢ momenty, ktore moga poswigca¢ na dbanie o siebie
(¢wiczenia, zdrowe odzywianie si¢ zwigzane z che¢cig odbudowania sylwetki sprzed cigzy)
lub realizacj¢ swoich pasji. Jarosz podkresla, ze ,,w kontekscie wygladu wartosciag
dla instamatek jest panowanie nad wlasnym ciatem”;

1v) uczestnictwo w akcjach spotecznych — $§wiadcza o tym opisy postow: m.in. [...]
no wlasnie, co ostatnio zrobitas tylko dla siebie — dzis, wczoraj lub tydzien temu? |...]
oraz uzyte tagi: #ajadzi§dladlasiebie.

Akcja odbyta si¢ w 2019 r. 1 miala na celu zwrdcenie uwagi na to, aby instamatki
w codziennej opiece nad dzie¢mi znajdowaty rowniez moment, ktory poswigcaja sobie;
b) warto$ci negatywne:

1) usprawiedliwianie niedoskonatosci — dotyczy przede wszystkim manifestacji
zmgczenia rolg matki oraz nattokiem obowigzkow domowych (Eadem, s. 62-73).
Proponowana przez Martg Jarosz typologia postow zdaje si¢ by¢ adekwatna rowniez
wobec postow publikowanych przez instaojcéw. Niewatpliwie ich instagramowe tresci
mozna podzieli¢ ze wzgledu na prezentowane wartosci: pozytywne (a) oraz negatywne (b).
Ponizej zamieszczam przyktady takich postow:

a)

1) dziecko jest najwazniejsze: S$wiadczy o tym opis postow: 4 na dobranoc

moje dwie Ksiezniczki €@ €€ —+t s, 26.01., Teraz czas wspélnych szaleristw & ¢ [...]

— b t, 10.04., Z nimi mozna podbijaé¢ swiat ¥ — pt, 26.01., Love U bro ¥ [...] —

pt, 12.03. oraz uzyte hashtagi: #mojewszystko — b t, 02.01., #coreczkatatusia —
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et, 06.01., #kochamnajmocniej — et, 20.02., #oczkowglowie — et, 25.02., #kocham —
t s, 07.04.
Podobnie jak w przypadku instamatek, pojawienie si¢ dziecka przewartosciowuje
dotychczasowe zycie tworcow. Instaojcowie w swoich wypowiedziach podkreslaja,
ze dzieci sg dla nich najwazniejsze.
i) czas z rodzing: wartosci te dostrzegalne w postach: m.in. Family time®* ade —
_rl, 04.04., Powoli konczy si¢ wolne, juz za moment powrot do pracy
ale korzystamy z kazdej wspolnej chwili & — b _t, 02.01., Pigkny dzien z rodzing,
przyjaciétmi i dobrocig W —b t, 31.01., Z moimi céreczkami w komplecie ~ [...] —
b t, 10.04. Twoércy uzywaja m.in. hashtagdw: #zabawa — or, 04.01., #family —
b t, 02.01., #familytime — or, 01.05. #rodzina— or, 02.07., #dziecko —t n_t, 29.08.
Instaojcowie podkreslaja, ze najchetniej spedzajg czas ze swoja najblizszg rodzing (partnerka
i dzie¢mi).
1) czas dla siebie dostrzegalny w postach: Mam nadzieje, Ze nie jestem
sam... gdy widze pusty plac zabaw, to zdarzy mi sie wskoczy¢ i pokrecic¢
na karuzeli©'i to bez dzieciakéw! [...] — or, 22.04., Sroda to taki maly pigtek, prawda?
Dlatego pora organizowaé weekend! Plan jest prosty... bedzie biegane! [...] —
t n_t, 13.10. Ojcowie uzywaja m.in. hashtagow: #sport—t n_t, 29.08., #biateszalenstwo
—et, 19.01.
W komunikacji instaojcowie zwracajg rOwniez uwage na czas wolny swoich
partnerek:
[...] @pamelaurbaniak wyjezdza (znowu) na panienski #&Ktos tu ma za dobrze
z tymi imprezkami & —pt, 16.07., [...] Synu bierzemy to na klate, jak tylko bedzie to mozliwe
wysytamy mamusie do spa & — et, 25.01.
1v) uczestnictwo w akcjach spolecznych: instaojcowie chetnie opisuja swoj udziat
w akcjach prospotecznych, publikuja rowniez posty dotyczace problemow
wspolczesnych rodzin, m.in. W tym roku postanowilismy zagraéz WOSP. Lenka
rozpoczyna swojq przygode z wolontariatem W [...] — et, 28.01., Nieplodnos¢ dotyka
1,5 miln par w Polsce [...] — pt, 31.03.
Dodatkowo, w analizowanych profilach odnalezé mozna odniesienia do innych

pozytywnych warto$ci, niewskazanych przez Marte Jarosz. Zaliczy¢ do nich mozna:

8 Ang. Czas z rodzing, tlum. autora.
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v) aktywny wypoczynek z dzieckiem: Weekend spedzamy aktywnie, spacer
po parku w takq pogode to czysta przyjemnosc. Udatlo nam si¢ nawet znalez¢ fragment
Sciezki z masq topniejgcego sniegu i lodu. Efekt: czyste kola od wozka
oraz totalnie przemoczone buty & — b _t, 27.02., To byta pierwsza kajakowa wyprawa
Heleny (rocznik 2019) <= — or, 07.08., uwielbiamy z Misiem wspolnie dzialac
w  kuchni [...] — m_t, 20.06. W serwisie pojawiajg si¢ posty oznaczone
m.in. tagami: #czasnaspacer — t s, 13.02., #workout®> — 18.07., #aktywnyweekend —
b t, 27.02., #trening — or, 21.04.

Ojcowie, publikujac takie posty, zachecajg swoich odbiorcéw do aktywnego spedzania

czasu ze swoim dzie¢mi. Wskazujg jak wazne jest we wspotczesnym modelu rodzicielstwa

poswiecanie uwagi dzieciom w trakcie r6znych aktywnosci.
vi) komunikaty okolicznosciowe m.in. posty z okazji urodzin dziecka, Dnia Kobiet
oraz innych waznych rodzinnych wydarzen: I am lucky to have so many wonderful
women in my life W Happy Women’s Day ¥ & %~ 11, 08.03., Moim i wszystkim
kobietom zZycze dzisiaj cudownego dnia! W - pt, 08.03., Pierwszy podwdjny dzien Taty!!

£ moje best buddies!!®

& Wszystkim tatusiom Zycze wszystkiego najlepszego & —
t s, 23.06., Happy Easter <* Stay healthy, take care of yourself and your loved others
VA58 — 11, 04.04., My little Thumbelina! Time is flying by so fast! We can’t believe
that you are already one year old today! Happy birthday Laura P9% —

11, 06.05., Happy Birthday to the little girl who means the world to us! You're growing
up so fast, and we are so proud of you! <3 @ @0 _ 1] 04.05., , Dzis koricze DWA

miesigce V' Dzis tez jest Dzien Dentysty. Sobie i wszystkim dentystom zZycze wszystkiego

85 Ang. ¢wiczy¢, tlum. autora.

86 Ang. Mam szczeécie, ze w moim Zyciu jest tyle wspaniatych kobiet ¥ Wszystkiego najlepszego z okazji
Dnia Kobiet ¥ €, thum. autora.

87 Ang. najlepsi kumple, thum. autora.

88 Ang. Wesotych Swiat Wielkanocnych < Badzcie zdrowi, dbajcie o siebie i swoich bliskich @,

tham. autora.

8 Ang. Moja mata Calineczka! Czas uptywa tak szybko! Nie mozemy uwierzy¢, ze masz juz rok!
Wszystkiego najlepszego Lauro ‘¥¥, thum. autora.

% Ang. Wszystkiego najlepszego dla matej dziewczynki, ktora jest dla nas catym $wiatem! Tak szybko

dorastasz i jesteSmy z ciebie tacy dumni! AV VYV tlum. autora.
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naj. Let get the party started #°'” — tak pewnie, by powiedziata Lara & —t_s, 05.03.,

W mojej rodzinie zawsze urodziny, imieniny, swigta, wszelakie okazja byly obchodzone
hucznie i w gronie najblizszej rodziny i przyjaciol. Jest to tradycja, ktorq zamierzamy
kontynuowac bo pamietam jak za dzieciaka cieszytem sie, Ze ciocie i wujkowie przyjadg
i spedzq z nami czas V' Dzigkuje wszystkim, ktorym udato sie przyby¢, pomimo pandemii,
pomimo  Sniezycy i korkow, pomimo  wszelakich  przeciwnosci & —
b_t, 11.02., Dzisiaj imieniny naszego wesotka Bru € [...]1—pt, 17.05., Ksiezna Helena ¢
Sto lat kochanie “ @— or, 25.05., Coreczko&i Najlepsze zyczonka, duzo zdrowia
i stonka. [...] — et, 20.02., no i nadszedt ten tydzier, % Misiek rusza do szkoly z dniem
1.09. DO SZKOLY¥[...]—m_t, 30.08. W komunikacji instaojcow pojawiaja sie tez taki

hashtagi: #urodziny — or, 25.05., #wszystkiegonajlepszego — or, 25.05.,
#happybirthday”> — m t, 31.05., #backtoschool®®> — m_ t, 30.08., #stolat —
t s, 07.04. #narodziny, et, 21.03.

b) Odniesien do kwestii negatywnych w komunikatach instaojcéw zaliczy¢ mozna posty,
w ktorych tworcy zamieszczajg swoja opini¢ lub zdanie innych osob (z ktorymi zaktadam,
ze si¢ zgadzaja, poniewaz publikujg to na swoim profilu) na temat trudéw zwigzanych
z wychowaniem dzieci. Przyklady takich postow zamiescitem ponize;j:

Posiadanie dzieci jest jak mieszkanie w akademiku — nikt nie spi, wszystko jest zepsute
i czesto ktos wymiotuje (Ray Romano) — et, 11.09., Leonek obiecal Zze dzis
da nam sie wyspaé & A jak nie to bedzie to trzecia nocka po trzy godziny snu & —et, 16.09.,
Wielki szacunek dla smiatkow, bohaterow, ludzi ze stali, ktorzy piszq historie na K2 «
to jest cos NIEPRAWDOPODOBNEGO! WOW 4 — « ~ Dla mnie zimowe wyjscie
z dwojkg matych dzieci, jest juz poteznym osiggnieciem “’Kombinezony, szaliki, bielizna
termiczna, rekawiczki, czapka, posmarowanie kremem buzie..... i nagle siku©® L i dawaj,
wszystko jeszcze raz@ Ale tak diugo czekalismy na snieg, Ze nawet odnajde w tym sporo
przyjemnosci W [...] — or, 16.01., Dwa miesigce temu to bylo takie spokojne i grzeczne

dziecko... bylo €& —tib, 10.05.

1 Ang. Rozkrecamy impreze ‘&, thum. autora.

92 Ang. Wszystkiego najlepszego, thum. autora.

% Ang. Powrdt do szkoty, ttum. autora.
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Przytoczone zdania mimo tego, ze mozna uzna¢, ze nawigzujg do wartosci negatywnych,
nie s3 wcale narzekaniem na pelnienie funkcji rodzica. Ojcowie zwracaja tylko uwage

swoich odbiorcow na to, jak trudne jest bycie zaangazowanym rodzicem.
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2.4. Lifestreaming i sharenting

Termin lifestreaming pochodzi z jezyka angielskiego 1 jest kontaminacja dwoch stow
rzeczownika [ife (zycie) oraz rzeczownika streaming (przesylanie, upublicznianie,
przekazywanie®). Zjawisko to dotyczy dzielenia si¢ przez uzytkownikow sieci roznymi
momentami ze swojego zycia (prywatnymi, intymnymi, zawodowymi, rodzinnymi)
(Marwick 2013, s. 356). Wspoélczesni badacze uznaja zjawisko za negatywny skutek
nadmiernej cyfryzacji spoteczenstwa, doszukuja si¢ w nim réwniez zmian spotecznych —
podazania w kierunku spofeczenstwa intymnego, czyli zbiorowos$ci ludzi oczekujacych
cigglych zwierzen, demaskowania prywatnosci (Szpunar 2016, s. 75-76).

Jak podaje Anna Btasiak, badania prowadzone na Uniwersytecie Michigan
wykazaty, ze az 56% badanych matek 1 34% badanych ojcow ujawniato w mediach
spotecznosciowych informacje dotyczace swojego rodzicielstwa (Btasiak 2018, s. 131).
Analitykow niepokoja te dane, poniewaz dostrzegaja w nich ekspozycje dzieci
na niepotrzebne problemy w przyszlo$ci, zwigzane z nadmiernym upublicznianiem ich zdjeé
w dziecinstwie. Zjawisko to nosi nazwe¢ sharentingu 1, podobnie jak poprzedni termin,
jest potaczeniem dwoch angielskich stow to share (dzielenie si¢) oraz parenting
(rodzicielstwo)®.

Zdaniem naukowcoOw sharenting przybiera dwie formy:

a) codzienne publikowanie zdje¢ pociech, z widocznym wizerunkiem dzieci w réznych
sytuacjach;

b) publikowanie wyselekcjonowanych zdje¢, zwigzane z dbaniem o bezpieczenstwo
1 anonimowos$¢ dziecka (Blum-Ross, Livingstone 2017, s. 117).

Najmocniej krytykowana formg dzielenia si¢ informacjami na temat dzieci
jest zjawisko oversharentingu, czyli udostepniania, zwykle w mediach spotecznosciowych,
intymnych informacji dotyczacych dzieci. Anna Brosch zauwaza, ze wsrdd instamatek
panuje trend na umieszczanie zdj¢¢ jeszcze przed urodzeniem dziecka, np. fotografii
z badania USG (2017, s. 384). Opisane zjawisko uwidocznito si¢ rowniez w komunikacji

instaojcoOw, obrazuje to post:

%4 Oba powyzsze thumaczenia zostaty dokonane przez autora.

95 Oba powyzsze thumaczenia zostaty dokonane przez autora.
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a extratata « Obserwuj

‘ & Sa tylko cwa dziedzictwa, ktare

musimy mieé nadzioje pezekazad naszym dzieciom: Korzenio i
skrzydta,
#tatalsyn #extratata

@ asia_adam_w =
. joannasabady Pigknle ¥v'e

joaQv R

Liezba polubien: 488

© o

et, 16.03.

Tworca dzieli si¢ z odbiorcami intymnym zdjgciem.

Magdalena Szpunar widzi korelacj¢ pomiedzy rosngcg popularnoscig Instagramu
a narcyzmem. Che¢ poszukiwania pozytywnego odbioru upublicznianych tresci, docenienia
wlasnej kreatywno$ci jest powodem pojawiania si¢ w pdzniejszym czasie zjawisk
sharentingu oraz oversharentingu. Badaczka wspomina o epidemii narcyzmu,
czyli wzmacniania spotecznego pogladu dotyczacego kreowania swojego idealnego
wizerunku w sieci (Szpunar 2016, s. 146). Wspotczesne wirtualne spoteczno$ci wzmacniaja
narcystyczne marzenia jednostek o rozglosie 1 byciu popularnym (Lasch 2015,
s. 48). Szpunar stawia tez¢ na temat obecnych spoteczenstw, ktore nastawione
na konkurencyjno$¢ i osigganie sukceséw chetnie uczestniczg w wirtualnym zyciu,
poniewaz to medium moze zapewni¢ 1im ,slawe instant” (Szpunar 2017,
s. 101). Wspodliczesng potrzebe dzielenia si¢ swoim zyciem z innymi okresla si¢ takze
jako kulture¢ wizualng, ktora nie skupia si¢ na samych obrazach, lecz na nowoczesnej
sktonnosci do obrazowania (Mirzoeff 2016, s. 68).

Obecnie zjawisko sharentingu jest coraz bardziej niepokojaca tendencja
w internetowym zyciu rodzicow. W 2020 roku na Uniwersytecie DePauw w Indianie
w Stanach Zjednoczonych rozpoczeto badania, do ktérych wybrano 10 instamatek,
ktore zebraty od 1 miliona do ponad 2, 5 milionéw obserwujacych. Posty influencerek
badano przez okres 30 dni. Po zebraniu materiatu badawczego starano si¢ skategoryzowac
posty w okreslonych schematach:
a) charakter o$mieszajacy,
b) reklama,

c) posty osobiste,
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d) publikacje odstaniajagce nagosc¢,

e) posty ujawniajace dane osobiste.

Po dokonaniu analizy zauwazono, ze wszystkie zebrane komunikaty miescity si¢ w wiecej
niz jednym okreslonym na poczatku schemacie. Badacze okreslili rowniez, ze instamatki
wykorzystuja swoje dzieci, aby zwigkszy¢ swoje zasiggi w Internecie, robig
to poprzez ekspozycje dzieci, uzywajac tresci uznawanych za intymne. Dodatkowo
zauwazono, ze influencerki odczytuja polubienia (kliknigcie w serduszko to mechanizm
Instagramu, oznaczajacy polubienie opublikowanej tresci) jako spoteczne akceptowanie
przez ich obserwujacych nadmiernego publikowania materiatlow z nieletnimi (McTigue
2021). Badacze z Uniwersytetu DePauw zaczynajg dostrzega¢ potrzebe stworzenia nowego
modelu komunikacji opartego na ograniczeniu upubliczniania zdj¢¢//materialdow wideo
dzieci, w imi¢ etyki komunikacji 1 dbatosci o dobro dzieci (Ibidem).

Z przeprowadzonych badan postéw instaojow wynika, ze polscy instagramerzy
chetnie publikujg zdjecia swoich pociech, co pokazuje, ze mamy do czynienia ze zjawiskiem
sharentingu. Natomiast w badanym materiale brak tresci wskazujacych na postawe
oversharentingu, ktora coraz czesciej zauwazana jest na profilach matek publikujacych
tresci na Instagramie. Ojcowie wstawiaja zdjecia dzieci, czesto piszg o swoich pociechach,
poswiecajg im duzo uwagi, natomiast nie publikujg intymnych tresci, ktére moga
w przysztosci skutkowaé¢ wy$mianiem przez rowiesnikéw. Nie do konca jasny jest powdd,
dla ktérego instaojcowie unikajg publikacji takich materialdéw. By¢ moze wynika
on z faktu, ze we wszystkich przypadkach analizowani influencerzy pracuja zawodowo,
a instagramowe konto jest tylko elementem ich zycia, jednym ze sposobdéw na dzielenie
si¢ swojg historig z innymi. By¢ moze dzigki temu sg bardziej swiadomi funkcjonowania
sieci, w tym tego, ze raz opublikowana tre$¢ nie zginie. Na podstawie zbadanego materiatu
1 obserwacji Instagramu mozna zaryzykowal tezg, ze ojcowie wykazuja si¢ wieksza

selektywnos$cia co do publikowanych tresci niz instamatki.
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2.5. Hejt

Matgorzata Gorecka przedstawiajagc wyniki swoich badan dotyczacych instamatek,
stwierdzila, ze ponad 70% ankietowanych przyznato, ze spotkato si¢ z hejtem w sieci.

Termin hate pochodzi z jezyka angielskiego 1 odpowiada mu jego polski
odpowiednik nienawidzic¢, nienawis¢ (Niepytalska-Osiecka 2014, s. 346), wedlug Stownika
Jjezyka polskiego hejt oznacza:

a) obrazliwy 1 zwykle agresywny komentarz internetowy,

b) moéwienie w sposdb wrogi i agresywny na jaki$ temat lub o jakiej$ osobie”.

Zjawisko hejtu jest powszechnie zauwazalnym problemem wirtualnego $wiata,
ktore zaczyna wychodzi¢ poza obreb sieci 1 wkracza do bezposredniej komunikacji. Alina
Naruszewicz-Duchlinska, oprocz samego hejtu, wyrdznia podobne zjawiska uwidaczniajgce
sie w Internecie, czyli trolling oraz flaming®’, autorka dokonuje rowniez ich omdwienia:

a) trolling jest rozumiany jest jako intencjonalne 1 wielorazowe zaburzanie
funkcjonowania jakiej$ grupy (np. wybranego profilu na Instagramie) poprzez czgste
wysylanie roznych wiadomosci zwigzanych jak i1 niezwigzanych z tematyka profilu.
Dzialanie to ma na celu zdenerwowanie tworcy oraz jego odbiorcéw, aby rozpoczaé
niepotrzebng wymiang zdan lub szerzenie dezinformacji;

b) flaming jest intensywng klotnig internetowa, ktora nawet moze w mysl kodeksu karnego
by¢ pojmowana jako przestepstwo (Wawrzyniak 2015, s. 35; Dynkowska i.in. 2017,
s. 19).

Warto odnotowac, ze trolling i flaming sa zjawiskami, ktére zostaty nazwane 1 opisane
po raz pierwszy przez samych netizenow’®

5. 285).

, czyli uzytkownikéw sieci (Kaminska 2008,

Naruszewicz-Duchlinska, opracowujac zebrany materiat, starata si¢ skategoryzowac
hejt. Dokonata podziatu na trzy grupy, w ramach ktérych wyszczegolniata powtarzajgce
si¢ zjawiska. Z dokonanej analizy wynika, ze hejt to:

a) Rodzaj dzialania:
1) agresja//atak,

i1) (cyber)przemoc,

% https://sjp.pl/hejt, stan na 15.01.2022.
97 Zwrot pochodzi z polgczenia dwoch angielskich stow flame wars, czyli wojna ptomieni.

% Ang. obywatel sieci, thum. autora. Polgczenie angielskich stow: net (sie¢) oraz citizen (obywatel).
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ii1) intencjonalna lub nie krytyka, ktéra moze wplynaé na wizerunek 1 postrzeganie

w sieci,

1v) prowokacja,

v) wyrzadzanie zta — mylenie wolnos$ci stowa z nadmierng krytyka,

vi) krytykowanie — z ukrytg pseudonienawiscia,

vii) walka o wolnos¢ stowa,

viii) naprawa — hejt konstruktywny, majacy na celu poprawienie btedu.
b) Jezyk:

1) mowa nienawisci,

11) agresywny komentarz niepozostawiajgcy miejsca na polemike,

i11) komentarz — zwykle obrazliwy 1 agresywny,

1v) negatywna opinia,

v) inwektywa,

vi) argument ad personam,

vii) obraza,

viil) nieumiejetne sformulowanie przekazu wynikajace z niskich kompetenc;ji

komunikacyjnych,

1X) sposob okazywania dezaprobaty.
¢) Emocje:

1) wyrazanie negatywnych uczuc,

11) poprawa samopoczucia hejtera,

111) zrédto negatywnych uczu¢ dla atakowanych,

1v) wyznacznik popularnosci,

v) efekt kltopotow emocjonalnych — zwykle wynikajacych z tego, ze hejter uznaje

si¢ za gorszg osobe od rozmoéwcey (Naruszewicz-Duchlinska 2021, s. 306-311).

Kazda ze sklasyfikowanych przez badaczke form hejtu dostrzegalna jest

w internetowych profilach instaojcow. Do najpopularniejszych naleza: krytyka, ktora moze
wptyna¢ na wizerunek 1 postrzeganie w sieci (1), agresywny komentarz niepozostawiajacy

miejsca na polemike (2), wyrazanie negatywnych uczu¢ (3).
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(1

. [» tataiberbecie Tata na kawie, a Lyra w zabawie &
#perfectmorning
Na zdjeciu uzytem filtra:VACATION z naszych
filtréw do zdjeé na Instagram @the__happyfiltry
Z kodem: LATO macie 60% znizki na wszystko w
sklepie: FAMILYSKLEP.PL link w opisie profilu

66t

‘ dominika.202 & -
65t :

‘ kingusia_kox Stodziak @ @

65t

___xanthippe____ Ja do tej pory nie umiem

e uzyé waszych filtréw ... i nie hejt tylko taka
rada tyci tyci , zmien profilowe bo
wygladasz na nim okropnie :/ grubo ,staro i
taki jaki$ przymulony :/

65t 1osobalubito

tataiberbecie, 28.07.
Komentarz pozostawiony pod jednym z postéw instaojca. Odnosi si¢ zaréwno do zdjecia profilowego tworcy,

jak i produktow, ktore sprzedaje.

2

jablonzka_ Nie ma nic gorszego niz jak

czlowiek po zostaniu rodzicem traci swoja ©
osobowosc i jest tylko rodzicem, ja jestem

na nie

651 Polubienia: 32
Ukryj odpowiedzi

‘ m_fprywatnie @jablonzka_ zgadzam

sig @
65t 1 osoba lubito
Q misaki._cOsp @jablonzka_ rowniez
sie zgadzam ©
65t Polubienia: 2
.£ tataiberbecie @jablonzka_ Po .
= (v

zostaniu rodzicem czeéciej chodze na
sitownie, rozwijam swoje pasje i
uwielbiam by¢ tatg. Ps. Moja pasja jest
tez fotografia i bedzie tu wigcej zdjec
moich berbeci. Nie wiem skad Twoja
opinia =

65t Polubienia: 5

° jablonzka_ @tataiberbecie stad ze
zmieniles nazwe swojego profilu z @
imienia na , tata" pytales o zdanie,
wiec je wyrazam (&

65t Polubienia: 3

tataiberbecie, 30.07.
Komentarz bezposrednio atakujacy samego tworcg. Internautka (jablonzka ) pozostawila swoje nieprzychylne

zdanie, nie liczac si¢ z opinig instaojca.
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3)

;O podziaranytata Dzisiaj mieliémy akcje z kapielg w btocie & ale
zabawa byta przednia! @@

Kiedys$ bym sie tym stresowat i byt wkurzony - bo pod takg
presjg zostatem wychowany. Pewnie czes¢ z Was takze. To
@pamelaurbaniak nauczyta mnie i caty czas uczy tego, ze nie
ma co sig tym przejmowacé, denerwowac i psuc sobie i innym
dnia czy chwili. Ciuchy mozna wypra¢, wode z kaloszy wyla¢, a
rece umy¢. Nawet gdyby dzieci porysowaty mi samochéd, to to i
tak nie jest wazniejsze od nich. Krzyk czy nerwy nic nie zmienig i
s3 zbedne. Serio, w Zyciu trzeba wyluzowaé na wielu
ptaszczyznach. A jeéli nie mozesz, to sq tez na to leki, jest
terapia. Zmiana mys$lenia i nastawienia wymaga duZzo pracy - ale
trzeba tez tego mocno cheieé. Dla dobra naszych dzieci i nas
samych &

G

c rafrafa84 Chiopie co ty pierdolisz

podziaranytata, 09.01.

Komentator (rafrafa84) pozostawil negatywny, wulgarny komentarz.

kksk

Uzytkownicy sieci dgzg do tgczenia si¢ we wspdlne grupy, ktoére umozliwiajg kontakt
z osobami o podobnych przekonaniach, wyznawanym systemie warto$ci. Dzigki temu ludzie
ci przypuszczalnie czuja tacznos¢ miedzy sobg, co moze da¢ im wigksze poczucie
bezpieczenstwa.

Analiza badan Marty Jarosz wykazuje, ze instamatki bardzo chetnie dzielg
si¢ z publicznoscig swoimi prywatnymi sprawami. Kobiety uzywaja Instagramu
po to, aby publikowac tresci zwigzane z rodzicielstwem. Jednocze$nie nalezy pamigtac,
ze zebranie duzej grupy odbiorcow daje matkom mozliwosci monetyzacji zasiegow,
z ktorej chetnie korzystaja. Badania przeprowadzone na potrzeby niniejszej pracy pokrywaja
si¢ ze spostrzezeniami Marty Jarosz w odniesieniu do instamatek. Instaojcowie chetnie
nawigzujg wspotprace z markami. Niektorzy tworcy bardzo selektywnie podchodza
do wyboru promowanych produktow, zaliczy¢ mozna do nich m.in. extratate, ktdérego posty
reklamowe dotycza produktow przeznaczonych dla dzieci. Bywaja réwniez tworcy
polecajacy duzo réznych produktow. W takich przypadkach zdarza sie, ze odbiorcy traca

zaufanie do takich influenceréw, wigcej na ten temat zob. podrozdziat 1.3.3.
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Wspolczesne badania pokazuja, ze nadmierne publikowanie przez rodzicoOw tresci
prezentujacych ich dzieci moze w przysziosci odbi¢ si¢ na psychice mtodych osob. Czeste
publikowanie wizerunku dzieci moze doprowadzi¢ w przysztosci do m.in. wySmiewania
si¢ z dzieci przez réwiesnikow, czego powodem sg kompromitujace je dawne internetowe
publikacje rodzicéw. Dodatkowo zdarza si¢, ze dzieci muszg zmierzy¢ si¢ juz we wezesnych

latach swojego zycia z hejtem, ktory dotyka ich opiekunow.
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Rozdzial 3.
Jezyk w Internecie

Od poczatku istnienia Internetu przedstawiciele réznych dyscyplin naukowych
probuja definiowa¢ zachodzace w nim zjawiska. Podobnie jest z lingwistami, ktorzy
dostrzegajac réznice pomiedzy procesem komunikowania si¢ w czasach przedinternetowych
1 po powstaniu globalnej sieci, starajg si¢ opisa¢ dostrzezone podobienstwa i zmiany.

Rozdziatl ten stanowi przeglad teorii jezykoznawczych, ktore okreslaja sposob
uzywania polszczyzny przez internautow. Rozpoczatem od przedstawienia zalozen
komunikacji  zaposredniczonej (CMC), przechodzac przez nowsza odslong,
czyli komunikacje elektroniczng (EMC). Nastepnie omowiona zostata nowa subdyscyplina
jezykoznawstwa 1 medioznawstwa, czyli mediolingwistyka. Zaprezentowany zostal réwniez
podziat i opis trzech modeli technologicznych: WEB 1.0, WEB 2.0 oraz WEB 3.0.

Dalsza cze$¢ rozdzialu stanowi przeglad oraz opis wspolczesnych zmian
zachodzacych w polszczyznie pod wzgledem leksykalnym, stowotworczym, sktadniowym,
fonetycznym, ortograficznym 1 interpunkcyjnym. Wszystkie dostrzezone przez badaczy
zmiany zauwazalne s3 w komunikacji instaojcow, dlatego tez zaprezentowane teorie zostaty
zilustrowane przyktadami z materiatu badawczego.

W rozdziale 2 ponadto przedstawione zostang teorie dotyczace uzycia znakow
specjalnych (hashtagéw oraz emotikondéw), oméwione zostanie rowniez powszechne w sieci

wystepowanie memow.
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3.1. Komunikacja komputerowa (CMC)

Anglosascy lingwisci, juz na poczatku rozpoczgcia badan procesu 1 sposobu
komunikacji za posrednictwem Internetu, na opisanie owego zjawiska wprowadzili pojecie
Computer-mediated Communication, skrocona wersja to CMC, ktére w polskiej literaturze
przedmiotu okresla si¢ mianem komunikacji komputerowej lub komunikacji przez komputer
(Buczek 2016, s. 15). W poczatkach rozwoju sieci za CMC uznawano nawigzanie kontaktu
pomiedzy co najmniej dwojgiem uzytkownikow Internetu. Nalezy zatem zalozyc¢,
ze kazdorazowo transmiterem przekazu byl komputer. Wraz z rozwojem technologii
powigkszata si¢ skala mozliwosci dolagczania sprzetu, dzieki ktéremu mozna
si¢ komunikowac.

Obecnie w XXI wieku w owej definicji komunikacji przydawka komputerowa
nie obejmuje juz wszystkich form nawigzywania kontaktu, a sam termin powinien ulec
przeobrazeniu. Dlatego pojawito si¢ nowe okreslenie electronically-mediated
communication, w skrocie EMC (Baron 2008, s. 12), ktére w polskiej terminologii okresla
si¢ jako komunikacje elektroniczng (Grzenia 2008, s. 13). Cho¢ nalezy zauwazy¢, ze nadal
akronim CMC jest uzywany w literaturze.

Badacze zajmujacy si¢ komunikacjg zaposredniczong wyroznili dwa jej typy:

a) synchroniczna,

b) asynchroniczng.

Podziat ten dotyczy okresu przebiegu komunikacji, czy dzieje si¢ ona w czasie rzeczywistym
dla wszystkich uzytkownikéw — forma zblizona do bezposredniej komunikacji — dowolny
komunikator, czat (synchroniczna), czy interlokutor nie wymaga natychmiastowej
odpowiedzi, np. e-mail (asynchroniczna). Warto dostrzec, ze w przypadku Instagramu
dokonany dawno podziat wydaje si¢ niedoktadny. W serwisie dostrzec mozna oba typy
komunikacji. Dzieje si¢ tak ze wzgledu na uwarunkowania techniczne serwisu,
ktory umozliwia uzytkownikom przegladanie znacznie wczesniej opublikowanych postow
1 odpowiadanie na nie. Z drugiej strony uzytkownicy publikuja InstaStories, ktore
po 24 godzinach bezpowrotnie znikaja, dlatego wazne jest, aby obserwujacy ogladali tresci
na biezgco.

Kolejnym kluczowym zagadnieniem, ktére wyrdznili badacze komunikacji
zaposredniczonej komputerowo, jest ustalenie charakteru uzywanego jezyka. Czy dominuje

w nim forma pisana czy mowiona? Pierwsi badacze wskazywali, ze komunikacja sieciowa
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faczy je obie. Bartminski opisal mowe jako substancje zywa (jest nos$nikiem znaku
dzwigkowego), natomiast pismo stanowi substancj¢ martwa (jest nosnikiem graficznego
znaku literackiego) (2003, 431). Nowsze opracowania wprowadzaja kategori¢
cyberdyskursywnos¢, ktora przejmuje zarowno typowe formy oralnosci 1 piSmiennosci
(Gorska-Olesinska 2009, s. 148-149). Wiecej na temat charakteru jezyka w Internecie,
por.: np. Dabrowska 2000, s. 95-111; Zydek-Bednarczuk 2013, s. 347-379.
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3.2. Wybrane aspekty jezyka mediow spolecznosciowych

W poczatkowych latach rozwoju technologii, gdy uzytkownicy mogli za pomoca
komputeréw jedynie komunikowac si¢ 1 wysyta¢ sobie pewne informacje, uzywano terminu
nowe media. Historia WEB 1.0 (taka nazwa funkcjonuje roéwniez we wspotczesnym
medioznawstwie) rozpoczyna si¢ w Szwajcarii, gdzie badacze Tim Berners-Lee oraz Robert
Cailliau stworzyli polaczone hipertekstem dokumenty nazwane World Wide Web.
W owym czasie uzytkownicy mieli do czynienia z komunikacja jednostronng, nadawca
nie zwracat si¢ do okreslonego odbiorcy i nie oczekiwatl od niego odpowiedzi (Aouil 2008,
s. 15). Mozliwosci komunikacyjne diametralnie zmieniajg si¢ w momencie pojawienia
si¢ technologii nazywanej WEB 2.0. W tym okresie zaczynaja powstawac pierwsze serwisy
spotecznosciowe — Facebook, YouTube — ktére catkowicie odmienig formy spedzania czasu
w Internecie. Cechg charakterystyczng dokonanego postepu jest interaktywno$¢
uzytkownikéw sieci (Radomski, Bomba 2010, s. 129-130). Ten typ komunikacji wymaga
udziatu co najmniej dwoch osdb, czyli cechuje si¢ dialogicznos$cia. Badacze wyr6zniaja:

a) komunikacje asynchroniczng — relacje 1 reakcje odbiorcow sa odroczone w czasie
(np. pisanie e-maila),

b) komunikacje synchroniczng — odbywa si¢ w czasie rzeczywistym (np. transmisja
na zywo) (Pistol 1998).

W zwigzku ze zmiang form komunikacji pojawito si¢ okreslenie nowe nowe media —
nazwa ta ma wskazywac na pozostawienie mozliwosci komunikowania si¢ w Internecie
(tak jak w innych mediach) oraz dodanie sposobu, dzigki ktoremu uzytkownik moze
by¢ kreatorem nieskonczonej liczby informacji (Levison 2010, s. 120). Inne cechy
zaposredniczonej medialnie komunikacji to:

a) anonimowos$¢ — coraz czgsciej okreslana jako pozorna. Obecnie powstajg programy
sledzace kazdy ruch uzytkownikow sieci. Za pomocg tej technologii mozna okresli¢
tozsamos$¢ odbiorcow (Castells 2003, s. 191);

b) brak wptywu odleglosci na proces komunikowania (Nowak, Krejtz 2006, s. 17);

c) brak oficjalnosci — w sieci szybciej 1 cze$ciej niz w realnym zyciu ostabiajg si¢ bariery
wiekowe oraz inne konwencje hierarchiczne (Gustowski 2012, s. 40). Wspomniany badacz
za przejawy braku oficjalnosci uznal, miedzy innymi, zanik barier wiekowych oraz innych
konwencji hierarchicznych. Nie do konca mozna si¢ z takim stanowiskiem zgodzic.

Wystarczy przyjrze¢ si¢ mozliwosciom administratorow profili//grup, aby zauwazyc,
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ze owa hierarchiczno$¢ nadal tam wystepuje 1 nic nie wskazuje, aby pewne szczegodlne
funkcje (takie jak: mozliwo$¢ publikacji postow, usuwanie komentarzy, blokowanie
uzytkownikoéw) zostaty im zabrane.

Badacze Weronika Wilczynska, Maciej Mackiewicz oraz Jarostaw Krajka zestawili
obie technologie WEB 1.0 z WEB 2.0, wyniki ich ustalen przedstawia ponizsza tabela (2019,
s. 462).

Media technologii WEB 1.0 (NM) Media technologii WEB 2.0 (NNM)

Tradycyjne, gtownie tekstowe, | zaktadajg przejscie od sieci ,tylko
technologie o niewielkim poborze | do odczytu” (Read-Web) do etapu
danych zaangazowania (Read-Write-Web)

Latwo rozpowszechnialne, szybkie | umozliwiajace ksztattowanie przekazu
do pobrania informacyjnego oraz personalizowanie

swojej wirtualnej rzeczywistosci

Typy: typy:

poczta elektroniczna blogi tekstowe 1 tekstowo-multimedialne
statyczne strony internetowe tworzone | portale spotecznosciowe

przez uprawnionych uzytkownikow strony WWW umozliwiajace stworzenie

wlasnej domeny

Uzytkownik jest tylko odbiorca | uzytkownik jest odbiorcg i kreatorem

informacji tresci, nie potrzebuje do tego specjalnych
programow ani odpowiedniego
wyksztalcenia

Informacje Zawsze pozostajg | otwieraja si¢ na koncepcj¢ budowania

tam, gdzie zostaly opublikowane spolecznosci 1 wspotpracy

przy tworzeniu tresci. Media te stosuja
nowe spojrzenie na ochrone wiasnosci
intelektualne;j (‘cut  and  paste’
1 ‘sampling’ — licencje Creative
Commons) z zwigzku z mozliwoscig
przenoszenia tre$ci z pierwotnych

lokalizacji na nowe przestrzenie sieci

Tab. 5. Porownanie nowych mediow z nowymi nowymi mediami.
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Wspolczesnie coraz czgsciej badacze zauwazajg niedoskonatosci, ktore uwidoczniajg
si¢ po kilkunastu latach uzytkowania siecit WEB 2.0, dlatego, zdaniem m.in. tworcy stron
WWW Tima Bernersa-Lee, juz niebawem bedziemy swiadkami kolejnej rewolucji
technologicznej, czyli powstania sieci WEB 3.0 — nazywanej czesto siecig semantyczng®.
Zdaniem uczonych, powstanie nowej wersji sieci zakonczy dotychczasowe problemy
m.in. nadmiernego znaczenia cyfrowych gigantéw jak np. Google, problem centralizacji
danych, kradzieze dokumentow, czy obawy o zachowanie prywatno$ci w sieci. Nowy
Internet ma opierac si¢ przede wszystkim na technologii blockchain, ktéra ma doprowadzi¢
do odebrania danych uzytkownikéw dotychczasowym gigantom 1 stworzenia nowych
baz informacji, ktére bedg powszechnie dostepne. Konsekwencja tego ma by¢ oddanie
internautom bezprawnie przetrzymywanych danych oraz zminimalizowanie ryzyka
kradziezy, gdyz informacje bgdg ogoélnodostepne. Innymi pomystami, ktore majg zostacé
zastosowane w technologii WEB 3.0, sg Internet rzeczy oraz rozwdj sztucznej inteligencji.
Pierwszy termin ma dotyczy¢ polaczen przedmiotow z Internetem (np. lodoéwka
sama zamawia konczace si¢ produkty). Drugie zagadnienie dotyczy tworzenia robotow,
ktore do zludzenia przypominajg ludzi. Konsekwencjag tych zmian jest, zdaniem
wspomnianego Tima Bernersa-Lee, sie¢ semantyczna wykorzystujaca duzg ilo$¢ aplikaci,
ktore komunikujg si¢ ze soba oraz wykorzystujg dane, ktore odczytywane sg rowniez
przez maszyny',

Kluczowe wlasciwosci nowych medidow wymienit Lev Manovich, zaliczyt
do nich:

a) postugiwanie si¢ jezykiem matematyki, w celu stworzenia nowego przekaznika;

b) modularno$¢: podziat na podzielne elementy;

¢) automatyzacj¢: mozliwos¢ wykonywania pewnych czynno$ci bez udziatu i1 nadzoru
cztowieka;

d) wariancyjnos$¢: nowe media mogg wspotistnie¢ w wielu modelach i formatach;

e) transkodowanie: odbieranie jednego medium za pomocg wielu sprz¢téw informatycznych

(2006, s. 119-120).

% https://academy.binance.com/pl/articles/the-evolution-of-the-internet-web-3-0-explained, stan
na 12.12.2021.
100 https://www.polskieradio24.pl/5/1223/Artykul/2867987 Nadchodzi-Web-30-Sprawdz-na-czym-moze-

polegac-trzecia-generacja-Internetu, stan na 26.01.2022.
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Podobne zdanie dotyczace zmian dotyczacych komunikacji wprowadzonych przez
rozwoj Internetu ma Bassam Aouila. Pisze on o wyznacznikach nowych nowych mediow,
zalicza do nich:

a) szybkos$¢ i tatwos¢ wysytania 1 wymiany wiadomosci;

b) interaktywnos$¢, czyli komunikacje obustronna;

¢) mozliwos¢ przetwarzania informacji na wiele sposobow bez utraty jej wartosci;

d) dostgpnos¢ niezaleznie od roznic kulturowych i warunkéw bytowych (Aouil, 2008.
s. 11).

Podsumowujac, Internet jest najwazniejszym przedstawicielem nowych mediow
1 w odréznieniu od poprzednich technologicznych modeli medialnych, oprocz
przekazywania informacji, umozliwia rowniez zbieranie i udost¢pnianie w roznych czasie
zebranych przez siebie tresci (McQuail 2008, s. 151). Wiasnie ta funkcja, zdaniem krytykéw
WEB 2.0, jest najwigkszym niebezpieczenstwem uzywanej technologii.

W celu dokonania pehiejszego opisu jezyka nowych mediow niewatpliwie
nalezy omowi¢ proces konwergencji, czyli wzajemnego przenikania si¢ roznych mediow
(Szynol 2012-2013, s. 6). Henry Jenkins uznaje, ze konwergencja polega na przeplywie
treSci we wszystkich platformach medialnych, co wplywa na tworzenie nowych
komunikatéw taczacych specyfike kilku medidow (2007, s. 9-10). Zatozenia modelu

stworzonego przez Jenkinsa obrazuje ponizszy schemat:

KODY

kody wizualne kody wizualne

kody niejezykowe jezyk pisany jezyk modwiony kody niejezykowe

[lustr. 21. Schemat podziatu kodéw wizualnych.
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Przygladajac si¢ przedstawionemu schematowi, nalezy dostrzec, ze Internet faczy wszystkie
rodzaje kodoéw. Bujalski zauwaza, ze media nie postugujg si¢ tylko jednym sposobem
komunikowania (kodowania informacji), dlatego do koddéw niejezykowych w prasie
zaliczymy fotografie 1 wykresy. Kodem niejezykowym w radiu//telewizji bedzie muzyka
(Bujalski 2007, s. 470). Warto nadmieni¢, ze dopiero przekaz stowny powoduje petna
redukcje wieloznacznosci tresci, ktore moga powsta¢ w zwigzku z odbiorem tylko obrazu
lub dzwigku (Pisarek 2000, s. 25).

Polikodowos¢ przejawia si¢ takze w postach instaojcow, ktorzy wykorzystujac swoja
popularno$¢, namawiajg odbiorcéw do kupna okreslonych produktow. Kamil Mikuta twoérca
profilu tataiberbecie czesto publikowat zdjecia, ktore zostaty przez niego wyretuszowane
(nalozony na nie zostal odpowiedni filtr). W opisie twérca opisywat uzyskany efekt
oraz odsylal (zalagcznikiem) na konkretng strone¢, gdzie mozna bylo z dodatkowg znizka

kupi¢ polecony filtr. Sytuacje ilustruje ponizsza fotografia:

(’j tataiberbecie - Obserwui
- Wi

(‘ tatalberbecle Dzislejszy spacer | nowy outfit Lyrenie Jak Wam
W sig podoba?
Ps. Na zdjgciu nasz nowy filtr DAY z @the__happyfiltry
Z kodem WARSAW macie 60% na wszystice filtry i ikonki. Link w
bio: familysklep.pl
#1ata #odrka #eorusiatatusia #szezescie #happy
#czaszdzieckiem #bobas 301\2".{1!{".{3

@ ameiatettyt YW e o
81

y %5 kingula2768 Bardzo éliczny outfit Lyreni & ®

B © Qv R

"\, Liczba polubler: 4 461

tib, 17.07.

Post reklamowy.

Ogniskujac uwage na typologii rozwazan nad nowymi mediami, badacze wyrdznili
trzy typy komunikowania si¢ za posrednictwem Internetu:
a) typ konwersacyjny — typowy dla czatow, grup konwersacyjnych oraz serwiséw
spotecznosciowych;
b) typ korespondencyjny — w najwigkszym stopniu zwigzany z poczta
e-mailowg;
c) typ hipertekstowy — najlepszym przyktadem jego zastosowania sg strony WWW,

w tym rowniez serwisy spotecznosciowe (Grzenia 2008, s. 43).
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W komunikacji instaojcow dominujagcym typem jest styl konwersacyjny — wynika
to z funkcji, jaka pelnig media spotecznosciowe (w tym Instagram), czyli z miejscem spotkan
ludzi znajacych si¢ z zycia poza siecig oraz z probg nawigzania nowych znajomosci (1).
W obu przypadkach dzieje si¢ tak poprzez rozmowy (pisane//materialy wideo).
Typ hipertekstowy, czyli postugiwanie si¢ wieloma odsytaczami, linkami, ktore
przekierowuja z jednej strony na drugg, nalezy do bardzo popularnego modelu
komunikacyjnego (2). Zwtlaszcza, bioragc pod uwage posty sponsorowane, ktore

przekierowujg przekierowywac na strony reklamowanej marki.

(1 .
! ! 14 @ © - Obser
@ ojciacredaktor @ Kto pamieta Wojownicze Z6hule Ninja?
: Wujek @mikl.kruk pokazal csiatnio Heniowi cata bandg -
Leonardo, Donatello, Michelangelo, RaphaelfEE i zaczgla sig
\ ielka mitosé
Dzis bal karnawatowy w przedszkolu. Wybdr mag! by¢ tylko
jedens
Dobrego weekendu
#ninja i y #p! ieranki #dziecko
#xids #kid
49 tyg
e solodusia To byfa moja ukochana bajka 2 dziecifistwaliisle o
S
Liczba polubien: 1243
: 3
@ Dodaj komentarz.
or, 12.02.

Autor poprzez pytanie nawigzuje dialog z odbiorcami.
)
@ modny_tata @ + Obserwu|

® modny._tata © no czeéé

@hm Innovation Stories to nowy koncept, kidrego celem jest
7 el 3 5

i
technologii produkcji. Kolekcja jest przyjazna zwierzgtom, gdyi
marka potyczyla sty z Peta i wszystkie produkty spefniajq

gani produktéw fskich. Kolekcja wehodzi
411i jest przeznaczona dia kobiet, mezczyzn i dziec, jak widaé
%]

#modnytata #1 #puravida #hm Fhmxme Mlamthefuture
*wspolpraca s @_wonslk_

o tyg
w _diejoanna Mega fota A w mega ludzie ©

oav A

Liczba polubien: 1430

m_t, 03.11.

Autor uzywa hipertaczy za pomoca ktorych uzytkownicy moga przej$¢ zaréwno na profil marki (@hm),

jak i tworcy zdjecia (_(@wonsik ).
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Przygladajac si¢ dokonywanej przez badaczy probie opisu jezyka nowych mediow,
warto zwroci¢ uwage na problemy:
a) mieszania w jednym przekazie stylow jezyka pisanego oraz jezyka mowionego (1);
b) pojmowania hipertekstu jako zjawiska pozwalajagcego na dowolne przenoszenie
si¢ pomigdzy teksami (2);
¢) netykiety — zasady internetowego savoir-vivre (np. zwracanie si¢ z pomini¢ciem form
grzecznosciowych Pan/Pani, zastgpienie jej forma ‘ty’) (3);
d) ekonomizacji jezykowej — polegajacej na skracaniu wyrazéw, licznych zapozyczeniach
zwlaszcza z jezyka angielskiego (Ciechanska 2014, s. 101-104). Tendencja do skrotowosci
wyraza si¢ np. w tworzeniu akronimoéw. Liste najpopularniejszych akroniméw
wystepujacych w polskim Internecie przedstawit np. Wojciech Gustowski, prezentuje

je ponizsza tabela (2012, s. 77) (4);

Akronim Rozwinig¢cie angielskie | Znaczenie

IMO in my opinion moim zdaniem

IMHO in my humble opinion moim stromnym zdaniem

BTW by the way swoja droga

THX thanks dzigkuje

LOL laughing out loud smiac si¢ gtosno

OMG oh my God o moj Boze

CU see You do zobaczenia

ROTFL rolling on the floor | tarza¢ si¢ po poditodze ze
laughing $miechu

Tab. 6. Najpopularniejsze akronimy.

e) w wyniku dazenia do skrotowosci 1 innowacji jezykowej powstaja polaczenia liczbowo-

stowne — dzieje si¢ tak, poniewaz wyraz lub sylaba zastepowana jest tak samo wymawiang
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cyfra, np. 3 maj si¢ ‘trzy maja si¢’, 4U ‘for you’ — ‘dla ciebie’ (Naruszewicz-Duchlinska
2019, s. 22) (5);

f) ignorowaniu zasad poprawnos$ci jezykowej — odstepstwa od poprawnej ortografii
czy tez bledny zapis interpunkcyjny (6);

g) anonimowos$ci — pewnemu pogladowi, w mysl ktorego uzytkownicy wirtualnej sieci sa
dla siebie nieznajomymi (Ciechanska 2014, s. 101-104). W materiale badawczym
nie byto postow, w ktérych dostrzezono wskazany model. Wydaje si¢, ze unikano przede
wszystkim anonimowosci ze wzgledu na checi influencerow do budowania wspdlnoty

odbiorcéw 1 jej walorow marketingowych.

Ponizej zaprezentowany materiat badawczy ukazuje omodwione przed chwilg

problemy:

(1
@ podziaranytata « Obserwul

v@ podzisranytata Drzisiaj mielismy akcie 2 kgpiela w blocie & ale

’ zabawa byta przednia! & @
Kiedys bym sig tym stresowat | byt wkurzony - bo pod taky
presja zostalem wychowany. Pewnie czesé 2 Was takie. To
@pamelaurbaniak nauczyts mnie | caly czas uczy tego, 2e nie
ma co sig tym przejmowaé, denerwowat | psué sobie | innym
dnéa c2y chwill, Cluchy meina wyprad, wodg 2 kaloszy wylad, a
ryce umyé, Nawet gdyby dzieci porysowaty mi samochéd, to to i
1ak nie jest wazniejsze od nich, Krzyk ¢y nerwy nic nie zmienia |
5 zbedne. Serio, w 2yciu trzeba wyluzowad na wiely
plaszczyznach. A jedli nie moZesz, o 54 ted na to leki, jest
terapia. Zmiana mysienia | nastawienia wymaga duZo pracy - ale
trzeba te2 tego mocno cheled, Dia dobra naszych dzieci | nas
samych &

a ratrataB4 Chiopie co ty pierdolisz )

=dr

‘aoov =

=] ‘ Lubig to krystynoniedenerwujmatki | 3 934 innych ultytkownikow

pt, 09.01.

Mieszanie si¢ elementow jezyka pisanego i méwionego.

2

M tataiberbecie « Obserwy)

)
w  Lmar

{,‘ tataiberbecie Ta panienka ostatnio uwielbia by¢ blisko tatusiow
%% Gdy blore jg na rece | chwile sle wygluplam, to cigzko Iq odiozy¢,

bo natychmiast na buZce ma smutek | zaczyna plakac e @ co
2robié...trzeba braé 2 powrotem &

Ps. Na YouTube wieciat viog z tego wyjazdu w gdry. link w
profil £

GFintr 2 naszych @the__happyfiltry tym razem VACATION =
#eens FMojeqo #ycia #corusiatatusia #kochamnadiycie

. ka_rolcia12 Jojku blisko mnle wad o

QQvY A

Liczba polubier: B 856

tib, 26.01.
Zjawisko hipertekstu.

110



) &

G _tata Z moimi w
\ Teraz czas wspolnych szaleristwd & ~

A wy jak spedzicie weekend?
#tather #fatheranddaughter #mydoughters #mylove

Y gramy v
#puzzie #instafamilylove #model #3models #beautiful
#handsome

#weekendvibes #weekendmood

#bosko #boskobrody #ata

adam.cieslinski.official Hej co byé powiedziat na wspdine
obserwowanie profili

421yg 1 pelublenle Odpowleds
. M a_tomczakk Ale super zdjgcie @ szczesive rodzinka W

oQv A

Liczba polubien: 908

3

b_t, 10.04.

Zjawisko fraternizacji.

“4)

Q extratata - Obserwy

Worszawe

a extratata My si zimy nie boimy na RODos &

Okna @veluxpoiska «wklimat robi nam @& _love_todesign_
Fot: sa Nikodern, robisz postepy mbody cztowieku. Nauka nie
idziew Rsa < £ i flove
#extratata brodzina #rod

Edytowany 58 tyy

@ jadwigawisniewska6901 2ima piskna w tym roku® ©
pozdrawiam
S8ty 1polubienis Odpawleds

@ rkaythachamp Great Content ©

palubienis Odpowindz

ocQv H

Liczba polubien: 488

© ol komentsrr
et, 07.02.

Ekonomizacja jezykowa, przejawiajaca si¢ m.in. w uzywaniu akronimow.

(%)
@ boskobrody_tata - Obsorwy|

a boskobrody_tata Chyba mozemy juz émiato i bez zapeszania
N mowic ,MAMY LATO" albo jak inni wolg sezon na ,dziiizzuuss jak
gorgeo™s Lt

Zalotg zycia na dwa miasta jest mozliwosd skorzystania ze
wszystkich plusdw jednego i drugiego miejsca. Uwielbiamy
nadmorskie wyprawy do 3city | doceniamy wroki Zycia w
Wearszawie.

#familytime #love #babygir #wifey #beach #beachvibes
#bluesky #sky #3city i j

#summervibes #city #biznes #model #handsome Hpretty Ftravel
is i ywhere #hosko

#boskobrody Htata

Edytowany - 40 tyg

- rmelee fonbmmnbs o

oQyvy Al
Liczba polubiern: 649

16 CITRWEA 70

b_t, 15.06.

Potaczenia liczbowo-stowne.
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(6)

@ tata_stomatolog + Obserwu
-\‘ﬁ EUR-MED Polska

tata_stomatolog s Technologia otacza nas ze wszyskich stron,

‘9 bez technologii tak naprawde nie potrafimy juz funkcjonowac....
Jak zaczynatem studia, to technologia 3D w stomatologii
raczkowata. Teraz bez tej technologii, duza grupa stomatologdw
nie widzi swojej pracy. Tak samo jest z fotelami, na poczgtku
byly to zwykte drewniane stolki, poZniej fotele fryzjerskie,
nastgpnie proste fotele(unity) stomatologiczne, powoli
zapetniane elektroniky. Dzisiaj masz juz fotel, ktéry jest

1y bezpr: d b z aplikacji, sam wykrywa

btedy i potrafi byc diagnozowany z drugiego korica swiata, a jak
co$ sig zepsuje to podzespely same sig aktualizujg. Miatem
przyiemno$¢ potestowad taki fotel wezoraj, dla mnie rewelacja.

Ciekawe w jakim kierunku to wszystko idzie-myélisz ze kiedys
lekarzy dentystéw zamienlg inteligentne roboty?? 4 e

Ja w to watpie, ale wiem ze bez technologii praca jest juz
niemozliwa!

oQv W

Liczba polubien: 1244

ISTOFATA 207

ts, 07.11.

Usterki ortograficzno-interpunkcyjne (niepoprawne uzycie znakow interpunkcyjnych).

O podziaranytata - Obsorwu|
Krica Matienal Park

podziaranytata Nie wazne w jakim miejscu na éwiecie jestes -
lody to pozycja obowlazkowa kazdych wakacjl Gy

23y

e magdel0? Lody, lody dia ochtody Sty o

23tyy. Odpowiedz

Qv W

Liczba polubien: 1323

@ Dodaj komentarz

pt, 17.08.
Usterki ortograficzno-interpunkcyjne (btad ortograficzny).

Mozna dokona¢ rowniez podziatu tekstow internetowych na:
a) teksty interaktywne (dynamiczne) — uzytkownicy globalnej sieci moga wplywac
na zmiany odtwarzanych tekstow,
b) teksty nieinteraktywne — pelnig jedynie funkcj¢ informacyjng, odbiorca nie moze
w ramach dyskursu dodawa¢ swoich tresci (Zabawa 2012, s. 228).
Marcin Zabawa, dokonujac ogolnej charakterystyki jezyka internautow, wskazat

nastepujace jego cechy:
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a) brak polskich znakéw diakrytycznych (1),

b) liczne literowki (2),

c) liczne btedy ortograficzne (3),

d) czeste zupelne ignorowanie zasad interpunkcji (4),

e) naduzywanie niektorych znakow interpunkcyjnych — zwtaszcza wykrzyknikow (5),

f) liczne usterki stylistyczne 1 gramatyczne — dominujg proste, pojedyncze zdania (6),

g) uzywanie matych liter na poczatku nazw wtasnych (7),

h) ogdlna niedbatos¢ jezykowa (8),

1) pojawienie si¢ elementow (leksykalnych, sktadniowych) zaczerpnietych z jezykdéw
obcych — dominuje jezyk angielski (Zabawa 2009, s. 63-65) (9). Alina Naruszewicz-
Duchlinska zwraca uwage na rozne wzorce przenoszenia anglicyzméw do polszczyzny:

1) stowa zapozyczono z zachowaniem oryginalnego zapisu, np. pendrive, hashtag;,

1) stowa spolszczono fonetycznie, graficznie i stowotworczo, np. wyguglowac, tweetngc,
hejter (2019, s. 28).

Wszystkie, powyzej wymienione, charakterystyczne cechy jezyka w Internecie
dostrzezone zostaly w analizowanym korpusie. Ponize] zaprezentowane zostaly
przyktadowe wypowiedzi instaojcoOw, ktére potwierdzaja dostrzezone przez Marcina
Zabawg cechy jezyka:

(1)

nalezy zauwazy¢, ze Ww analizowanym materiale nie pojawiaja si¢ posty,
w ktorych tworca w ogdle nie uzywa polskich znakow, natomiast sg one gubione:
Popotudniowa drzemka to podstawa

szkoda, ze w momencie jak tata konczy prace. [...] —b_t, 24.02.

Dzieni dobry w niedziele &3'[...] —t_s, 26.09.

)

Btedy zwigzane z przestawieniem liter nie sg popularne w komunikatach instaojcow.
Pojawiajg si¢ stosunkowo rzadko:

Wspolny czas ® wspélna zabawa na macie edukacyjbrj dla niemowlgt [...] —
et, 12.05.

3)

Niepoprawny zapis ortograficzny pojawia si¢ w postach zdecydowanie czgscie;j:

WIOSNA WIOSNA
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>

Nic tak nie cieszy po takim ,,po zimowym” marazmie (jak juz niema Sniegu i jeszcze

nie ma stonca) [...] —b_t, 31.03.

[...] Ah te smyki, tak szybko dojrzewajg — or, 09.06.

Niekiedy brakuje wielkiej litery na poczatku zdania:

mega duma z tego goscia O @modny bruno debiutuje na ekranie podkiadajqc glos
w najnowszej bajce ,, Wyrolowani” @@@1...] —m_t, 10.08.

wszyscy rodzimy sie z pustkq w piersiach wielkosci taty [...] — et, 16.04.

“

W nielicznych postach instaojcoOw interpunkcja jest pomijana, zwykle tworcy staraja
si¢ wstawi¢ znaki przestankowe. Zdarza si¢ jednak tak, Zze przecinek jest postawiony
w niewlasciwym miejscu (a) lub nie ma go wecale, poniewaz zastepuje

go np. emotikon (b).

a) [...] Teraz bez tej technologii, duza grupa stomatologow nie widzi swojej pracy. Tak
samo jest z fotelami, na poczqtku byly to zwykle drewniane stotki, pozniej fotele
fryzjerskie, nastepnie proste fotele (unity) stomatologiczne, powoli zapelniane
elektronikg. [...]—t s, 07.11.

b) Ta panienka ostatnio uwielbia by¢ blisko tatusia & Gdy biore jg na rece i chwile
sie wygtupiam, to ciezko jg odlozy¢, bo natychmiast na buzce ma smutek i zaczyna ptakac
&2 [ co zrobic... trzeba brac z powrotem & — tib, 26.01.

6))

Testujq pietrowe tozko w kamperze! &

Juz nie mozemy si¢ doczekac pierwszych podrozy nowym vanem! &5 pt, 13.06.

[...] Co si¢ uwaza za ,,normalny” okres wyrzynania zgbkow!? [...] -t s, 14.10.

(6)

., Nina mojg gwiazdkq jest” & & [...]—pt, 09.11.

Nie moge si¢ doczekac swigt & Bo uwielbiam dawac prezenty, chociaz otwieranie paczek
tez jest bardzo przyjemne & @ [...] —tib, 08.12.

(7

Nasz ostatni hit to wlasnie tozeczko chicco baby hug & niestety Lara nie pokochata kosza
Mojzesza tak jak Lenka, a szukalismy czegos aby mogta spa¢ w ciggu dnia [...] —t_s, 26.01.

Dobrze, ze chociaz empik otwarty, kolejne ksigzki i puzzle idg z nami & — 28.01.
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®)
Tatusiu moge zagrac na twoim telefonie?

Jestes za mata po pierwsze, po drugie nie mam gier na telefonie.

Po trzecie telefon nie stuzy do grania! Mozemy zrobié¢ partyjke w chinczyka

Ok odpowiada Lenka [...] —et, 09.01.

Kiedy w trybie turbo musisz ogarng¢ chate bo dzieciaki juz ci wchodzq na glowe &'[...] —
pt, 20.11.

€))

@pamelaurbaniak mozesz jeszcze z tydzien sobie chill’owac poza domem — dobrze nam
tu &[...]-pt, 25.01.

Cheat meal to zdecydowanie najwazniejszy element budowania formy & —

b t, 21.02.

Obecnos¢ neosemantyzmoéw to kolejna charakterystyczna cecha wspodiczesnego
stownictwa internetowego. Jeszcze do niedawna takie rzeczowniki jak mysz (a), tapeta (b)
byly rozumiane dostownie: (a) gatunek matego ssaka, np. mysz polna — dzisiejsze
internetowe rozumienie = mysz komputerowa; (b) rodzaj materiatu, zwykle przyklejany
na $ciang — dzisiejsze internetowe znaczenie = tto pulpitu (Naruszewicz-Duchlinska 2019,
s. 30).

Medioznawcy 1 badacze zajmujacy si¢ jezykiem, analizujagc nowe nowe media,
zwracajg uwage na proces refiguracji mediow i kultury, do ktorego cech zaliczaja:

a) konwergencj¢ — taczenie medidw,

b) natychmiastowo$¢ — szybkos$¢, z jakag nowe media reaguja na zastang rzeczywistosc,

¢) nadmiar informacji — uzytkownicy maja coraz wigkszy problem z nadmierng iloscia
informacji,

d) upiSmiennienie mowy i oralizacj¢ pisma — komunikacja internetowa taczy w sobie cechy
charakterystyczne mowy 1 pisma,

e) ikonizacj¢ pisma i1 upiSmiennienie obrazu — wedlug tworcoOw pisanie 1 czytanie stajg
si¢ czynno$ciami przypominajacymi tworzenie obrazéw (np. za pomocg doboru czcionek
pisma powstaje ,,tekstualny obraz”),

f) antyprzestrzenno$¢ 1 inwokacyjno$¢ cyberprzestrzeni — cyfrowos$¢ ,,eliminuje” tradycyjny

wymiar przestrzeni,
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g) taktylnos¢ interfejsow cyfrowych — ,,dotykanie” przez media spotecznosciowe odbiorcy
bez jego posrednictwa (np. powiadomienia na urzgdzeniach mobilnych) (Wilczynska
i.in. 2019, s. 468-470).

Dominujacym stylem w internetowej komunikacji jezykowej jest styl potoczny.
Malgorzata Kita zauwazyta tendencj¢ do nadmiernego uzywania polszczyzny potocznej,
nawet w sytuacjach oficjalnych. Doprowadza to do tego, ze kto$ kto stara si¢ unikac
potocyzmow jest izolowany, wykluczany w swojej grupie (2007, s. 35-36). Dzieje
si¢ tak ze wzgledu na dazenie w przekazach do peinej zrozumiatosci 1 naturalnosci
komunikatéw. Internauci chca, aby publikowane przez nich treSci przypominaty jezyk
moéwiony — genetycznie pierwszy jezyk nabywany w procesie akwizycji (Warchala 2003,
s. 25), ktory charakteryzuje si¢ przede wszystkim spontanicznos$cig (Majkowska, Satkiewicz
1999). Innymi wyznacznikami stylu potocznego sg m.in.: ograniczanie zakresu abstrakcji,
konkretyzowanie przekazu lub jego ogdlnikowos¢, chwiejno$¢ gramatyczna i znaczeniowa
stownictwa (Lubas 2000, s. 83, 86).

W komunikatach instagramowych ojcoOw uwidacznia si¢ nadmierne rozluznienie
norm jezykowych, w wyniku czego w postach preferowany jest jezyk potoczny. Obecny
jest zarowno neutralny, standardowy (1), jak 1 emocjonalny (2) rejestr stylu potocznego

(Wilkon 1987,), cho¢ zdecydowanie cze$ciej pojawia si¢ pierwszy!'°!, np.

e)
Calq ekipq idziemy w 2022 3¢ —b_t, 31.12.

)
Te nézki do schrupania! € €7
Tak byto doktadnie 3 lata temu! AZ 3 lata temu! & i tyle sie wydarzyto
przez ten czas, Ze cigzko to wszystko ogarngé¢ & — pt, 25.02.
Gotowi na kolejne zamkniecie przedszkoli i szkot? =
U nas juz sie ten cyrk zaczqgt — standardowo, kiedy dzieciaki dopiero co ruszyly &
Patrze na to wszystko i nie wiem czy sie smia¢ czy ptakaé = —pt, 15.09.
Jezykoznawcy =z zainteresowaniem przygladaja si¢ zmianom dokonujacym
si¢ w polszczyznie, zwigzanym z rozwojem nowych mediow. Nie ulega watpliwosci,

ze pewne uwidaczniajgce si¢ cechy wspodiczesnego jezyka Polakow zastanawiajg badaczy.

101 Szczegdtowe analiza jakoSciowa zebranego materiatu por. podrozdziat 4.6.1.

116



Zaktadajac kontynuacje szybkiego rozwoju technologii cyfrowej, lingwisci przewiduja,

ze najszybciej moze doj$¢ do zmian w:

a) stopniowym zaniku grafii narodowej 1 zastgpieniu jej przez grafi¢ miedzynarodowa —
co w przypadku jezyka polskiego moze skutkowaé¢ odrzuceniem znakéw
diakrytycznych!%?;

b) jeszcze wigkszym rozluZznieniu norm jezykowych na wszystkich poziomach
komunikacji (Bugajski 2007, s. 473-489);

c) brutalizacji jezyka — obecnosci obelzywych 1  ordynarnych  wyrazen,
ktore wspotczesnie pojawiajg si¢ coraz czesciej w oficjalnych komunikatach medialnych
(Naruszewicz-Duchlinska 2019, s. 33).

W analizowanych tekstach instaojcoéw pojawit si¢ tylko jeden post, w ktorym
widoczne jest zjawisko brutalizacji jezykowe;.

Niedziela, masa telefonow stuzbowych z alarmami, duzo nerwow i w@# €&3$ ale czas

na zabawe zawsze trzeba wygenerowac dla dzieci i dla siebie — b _t, 18.04.

Niewielka liczba takich tekstow na Instagramie najprawdopodobniej wynika z faktu,

ze tworcy zdaja sobie sprawe z docierania ich komunikatow do wielu odbiorcow, dlatego

unikajg brutalnego stownictwa. Nie ulega jednak watpliwosci, iz owe zjawisko nadmiernie

uwidacznia si¢ w komentarzach (wigcej na ten temat zob. 5.4.3.).

102 Rozwdj polszczyzny w takim kierunku, zdaniem Jerzego Bralczyka, przyczyni si¢ od zubozenia jezyka

(Bralczyk 2000).
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3.3. Konstytutywne cechy Instagramu

3.3.1. Hashtagi (#)

Niewatpliwie jedng z najnowszych zmian, dostrzegalnych w jezyku uzywanym
w sieci, jest postugiwanie si¢ hashtagami. Stownik jezyka polskiego informuje,
ze jest to: ,stowo lub fraza poprzedzona znakiem # (hash), utatwiajace znalezienie

i grupowanie elementow (zdje¢, tweetow itp.)”!03

. Termin jest potaczeniem angielskich
stow: hash (nazwa graficznego znaku ,.#”) 1 tag (znacznik) (Sty$ 2017, s. 300). Tomasz
Chyrzynski postugiwanie si¢ hashtagami uznaje za jedna z cech dystynktywnych
komunikacji internetowej (2011, s. 63-75). Okreslenia hashtag uzywa si¢ rdwniez wobec
stow, ktore wystepuja bezposrednio po znaku # (Naruszewicz-Duchlinska 2022, s. 331,
Kondziota-Pich, 2022, s. 223).

Uzywanie hashtagow, bedacych ulatwieniem przy pisaniu programéw
komputerowych, nie jest zjawiskiem nowym, poniewaz juz w latach 70.
XX w. po raz pierwszy zaczeto wykorzystywac takie znaki w jezyku programowania.
Dopiero lata 90. 1 intensywny rozwoj forow internetowych doprowadzity do intensyfikacji
zjawiska uzywania hashtagdw przez zwyktych uzytkownikéw sieci. Zwigzane bylo
to z podzialem kanalow tematycznych na odpowiadajace im watki (Niekrewicz 2020,
s. 277). Nazwy pokoi (taka nazwe nosily grupy na forach) odpowiadaly nazwom
terytorialnym (np. #Olsztyn) lub miaty wskazywa¢ pewna ceche taczaca dang spotecznos¢
(np. #Licealisci). W tym momencie uwidacznia si¢ jedna z najwazniejszych cech hashtagdw,
czyli laczenie uzytkownikow ze wzgledéw lokalizacyjnych lub innych, np. wspdlnych
zainteresowan.

Rewolucja w uzywaniu hasztagéw nastgpita 23 sierpnia 2007 roku, kiedy to Chris
Messina w poscie na Twitterze zaproponowal, aby kategoryzowa¢ wiadomosci ze wzgledu
na uzyte tagi'®. Pomyst Messiny, specjalisty do spraw medidow spoteczno$ciowych,
spodobatl si¢ uzytkownikom Twittera — poniewaz w mysl zasad serwisu jeden tweet, czyli
post, mogt mie¢ maksymalnie 140 znakow. Dzigki uzyciu hasztagow mozna byto
przy pomocy niewielkiej liczby stow przekaza¢ wigcej tresci. Rok pozniej popularnose

hashtagow zauwazyli pomystodawcy Twittera 1 dokonali znaczacych zmian w portalu,

103 https://sjp.pl/hashtag, stan na 12.12.2021.
104 Doktadna tresé¢ tweeta Messiny: How do you feel about using # (pound) for groups.As in #barcamp [msg].

Thumaczenie za Krystianem Stysiem: ,,A co myslicie o tym, zeby grupowac dyskusje, uzywajac znaczka #?7”.
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faczac hasztagi z wyszukiwarkg stow. Dzigki takiej mozliwosci kazdy znacznik stawal
si¢ bezposrednio hiperlaczem, dzigki ktoremu mozna byto wyswietlic wszystkie
opublikowane teksty zawierajgce ten sam tag (Sty$ 2017, s. 301).

Obecnie hashtagi, dzigki doktadnemu okresleniu grupy docelowej 1 swoistej filtracji
kontekstowej, staly si¢ bardzo popularne w wigkszo$ci najpopularniejszych serwiséw
spotecznosciowych m.in. Facebooku, Instagramie (gdzie owe znaczniki uzywane
sg od 2010), YouTube czy Pinterescie. Aby mdc swoim przekazem dotrze¢ bezposrednio
do docelowej grupy odbiorcoéw, uzytkownicy sieci bardzo chetnie postuguja si¢ hasztagami,
cho¢ nalezy przyznaé, ze do 2022 r. nie wszystkie serwisy spotecznosciowe potaczyty
uzywanie znacznikbw z wyszukiwarkami treSci opublikowanych w  portalu
(np. Facebook)'®. Zespot badawczy BuzzSumo dokonal pomiaru, wedhug ktorego tresci
z hashtagiem uzyskuja na Facebooku az 34% mniej interakcji niz posty bez uzycia
znacznikow.

Badaczka Agnieszka Niekrewicz w pracy Hashtag — znacznik czy nowy srodek
wyrazu? Proba analizy strukturalno-funkcjonalnej przedstawita propozycje typologii.
Wyodregbnita hashtagi jednosktadnikowe, czyli zbudowane z pojedynczych wyrazow,
zwykle sa to komunikaty niesamodzielne znaczeniowo, np. #czytaé, #2021, #wlasnie.
Stwierdzita, ze poslugiwanie si¢ synonimicznymi znacznikami, zwykle zaczerpnigtymi
z dwoch jezykow, np. #summer, #lato, prowadzi do zwigkszenia zasiggu posta (wyswietla
si¢ on rowniez uzytkownikom z innych krajéow). Nalezy zgodzi¢ si¢ z autorka,
ze naduzywanie pomnozonych hashtagéw jest zjawiskiem mody j¢zykowej 1 nadal
przesadnego traktowania anglicyzmow jako oznaki prestizu. Wskazatla tez na postugiwanie
si¢ neologizmami, np. #instawzruszenie oraz tworzenie formacji hybrydalnych,
np. #basening, #plazing.

Wyré6znita poza tym:
a) zlozenia bezafiksalne derywatow tworzonych za pomocg obcych formantow,
np. #instachlopcy, #cyberpies;
b) uzywanie antroponimow, toponiméw, chrematoniméow, np. #Warszawa, #dziendobrytvn.
Hashtagi wielosktadnikowe podzielita za$ na:

1) czasowniki uzyte w bezokoliczniku, np. #bycszczesliwym, #jesczdrowo;

1) deklaratywy, np. #zostajewdomu, #czytamdziecku;

195 https://arturjablonski.com/hashtagi-facebook/, stan na 12.12.2021.
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iii) formy nominalne opisujace zdjecia, np. #tataicorka'%®;
1v) cytaty z literatury 1 filmu, np. #hajssiemusizgadzac;
v) zwigzki idiomatyczne, np. #muchaniesiada (Niekrewicz 2020, s. 279-283).

Inny z zaproponowanych podzialéw hashtagow dotyczy tresci publikowanego postu,
mozna zatem dokona¢ klasyfikacji znacznikow na:

a) hashtagi spotecznosciowe: ulatwiajace obserwowanie o0sO6b o podobnych
zainteresowaniach, np. #ogrodnicyzpasja;

b) specjalne wydarzenia lub hashtagi sezonowe, np. #powstaniewarszawskie, #swieta2021;
c) hashtagi lokalizacji, np. #Warszawacentrum,;

d) codzienne hashtagi, np. #piatekweekendupoczatek;

e) hashtagi produktow lub ustug, np. #audi;

f) hashtagi niszowe, adresowane do bardzo konkretnych grup odbiorcow, np. #foodblogger;
g) hashtagi skrotowe, np. TBT, oznaczajagcy Throwback Thursday'” lub YOLO,
oznaczajacy You Only Live Once!%8;

h) hashtagi emotikony, np. #:) (Wiechniak 2021)!%%;

1) specjalnie hashtagi tworzone w celu wykorzystania ich w kampanii reklamowej,
np. #TasteTheFeeling, #mamsmakanamaka''?.

Najpopularniejszymi globalnymi hasztagami sg: #love (2.1 miliarda postow),
#instagood (1.4 miliarda postéw), #fashion (1 miliard postow), #photooftheday
(985 miliondw  postow), #beautiful (789 milionéw  postow)'!'.  Oznacza
to, ze najpopularniejszy z hasztagdw zostal statystycznie uzyty dwukrotnie przez kazdego
aktywnego uzytkownika serwisu'!2,

Do najpopularniejszych polskich hasztagow zalicza si¢ #polishgirl (62 miliony
postow), #polishboy (19 milionow postow), #polskadziewczyna (13 milionéw postow),
#polskichlopak (2 miliony postow), #igerspoland (2 miliony postow). Zestawiajac statystyki

najpopularniejszych hasztagow z liczbg aktywnych polskich uzytkownikéw, mozna

106 Wszystkie powyzej cytowane hashtagi pochodzg z postow instaojcow.

197 Ang. wspomnieniowy czwartek, thum. autora.

108 Ang. zyjesz tylko raz, thum. Jest akronimem utworzonym z wykorzystania pierwszych liter kazdego
wyrazu, wchodzacego w sktad wyrazenia.

109 Wigcej zob. https://geex.x-kom.pl/lifestyle/najpopularniejsze-hasztagi-w-2021-roku/, stan na 12.12.2021.
110 Klasyfikacja dodana przez autora.

1 Stan danych na 26.01.2022.

12 https://www.affde.com/pl/how-many-users-are-on-instagram-in-2020.html, stan na 12.12.2021.
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by zalozy¢, ze kazda instagramerka w kraju nad Wislg hasztagiem #polishgirl opisata
co najmniej siedem opublikowanych przez siebie zdjeé!'?.

W opracowywanym korpusie nie znaleziono zadnego profilu, w ktérym autor
nie uzywaltby w ogoble hashtagéw. Co prawda, niektorzy tworcy, np. Robert Lewandowski
(_r19), Jakub Urbaniak (podziaranytata), Kamil Nowak (blogojciec) uzywali ich rzadko;
pierwszy z wymienionych uzyt znacznikow tylko w 4 postach z 29 analizowanych, drugi
uzywat hashtagow w 20 postach ze 165 poddanych analizie, z czego zdecydowana
wiekszo$¢ postow ze znacznikami byly to reklamy i1 twérca wilasnie poprzez hashtagi
oznaczal tekst jako tre$¢ sponsorowana, trzeci uzyl znacznikdéw 10 razy z 231 wszystkich
wpiséw. Pozostali instaojcowie uzywali hashtagdéw w codziennej komunikacji. Zwykle
postugiwali  si¢  kilkoma znacznikami do podpisu  publikowanych tresci.
Do najpopularniejszych uzytych przez nich hashtagdbw naleza: #corka, #syn,
#mojewszystko, #tataisyn, #tataicorka, #selfie, #daddy, #love, #rodzina, #family; niektorzy
instaojcowie hashtagowali réwniez swoje profile, np. #modnytata, #extratata,
#boskobrodyojciec. Ojcowie rzadko wykorzystywali tag #instaojciec do podpisu postow,
cho¢ zdarzali si¢ tworcy dokonujacy takich wpisow, np. tata stomatolog. W zebranym
materiale badawczym postem, ktory mial najwiecej oznaczeh byl wpis z profilu
tata_stomatolog z 21.12.2021, zawieral az 25 hasztagdw (1). Wystapit réwniez post,
w ktorym znacznik petnit role podpisu (2).

(1)

/-
(Vi ) tata_stomatolog + Obsarwu

\ ) tata_stomatolog Przesun palcem w bok | znajdi roznice &

Finstamatk Flestembojestes
mgrl #oabygir Move #mojew:
friamilyfrst #familygosis
familytme fniemowle Frvemow
#amilytme #iravel Fraveling #ad
reorralojo

AA  kreskadepreska Dorobited £ig butéw g

Qv R

Liczba polubien: 1729

t s, 21.12.

Post z najwigksza liczba hasztagow.

113 https://geex.x-kom.pl/lifestyle/najpopularniejsze-hasztagi-w-2021-roku/, stan na 12.12.2021.
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Leszno, Leszno, Poland
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a

20 tyg Odpowed:

oQv W

Lubig 1o _marciaa_956 i innych u2ytkownikéw

@ Dodaj komentar:
pt, 10.09.

Wykorzystanie hasztagow w roli opisu grafiki.

W analizowanym materiale hashtagi najczg¢sciej wystepowaty w finalnej czesci
wpisoéw (1). W trakcie analizy znaleziono réwniez posty, ktore rozpoczynaly si¢ uzyciem

hashtagoéw jako incipitéw, dopiero po nich nastepowata tres¢ wpisow (2).

@ skobrody_tata « Observiuj
Y/ ‘Wurzzaws

6 boskobrody_tata Pigkne pogoda na rodzinny spacer®
bluesky #clouds y #oabygirl #beautyfulllife
y ¥ v friove fFmojewszy j
fHeudownyezas #cudownydzien #potd #photooftheday
Hinstavibes &instaview

& jassi_minne & o
S¢iyg. 1polublenie Odpowied:
Wydwiats odpewieds: (1)
(ﬁ' mrwiewior Miejsce tez urokiiwe & )

54 yg. 1polublenie Odpowied:

oQv W

Liczba polubien: 185

@ Dodaj kementarz
b_t, 06.03.

Hasztagi zamykajg tres¢ postu.
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11, 16.07.
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2
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Qv A

Liczba polubieri: 377

et, 03.01.
Hasztagi wystepujace w czgéci wstepnej postu, czesto wykorzystywane jako tytut.

% extratata - Obserwyj
Wiandw, W awa, P i
@ extratata #spacerek $W

#ataidziec! #tstaisyn #tatalcorka Fextratata #mitose Swilanow
Bwarszavwa

&2  bobowozki_gdynia Z extra brykg spacery to sama

o
== przyjemnosc! &
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20v polublenis Odpowieds

HoQv A

Liczba polubien: 119

et, 30.10.

Hasztagi wystepujace w czgéci wstepnej postu, czesto wykorzystywane jako tytut.
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3.3.2. Emotikony i emoji'!*

Uzywanie emotikonow, czyli tzw. buziek, jest zjawiskiem dluzej wystepujacym
w powszechnej komunikacji internetowej, w poréwnaniu z korzystaniem z hashtagow.
W literaturze przedmiotu emotikony s3 uznawane za zorganizowane zwielokrotnienie
znakow interpunkcyjnych, czasami petnig rowniez funkcje lapidarnego uzupehienia tresci
(zwlaszcza gdy reguly serwisu spotecznosciowego narzucajg limit stow) lub tez stuza
wypehieniu wypowiedzi.

Wspoélczesni lingwisci zazwyczaj zwracaja uwage na nowe sposoby wyrazania
emocji za pomocg emotikondw — co zwigzane jest z rozszerzaniem puli dostepnych symboli
z kazda nowg aktualizacjg systemow operacyjnych telefonow komoérkowych (np. 10S,
Android). Pokazuje to upowszechnienie si¢ tych znakow w jezyku uzytkownikéw Internetu.

Badacze odnotowuja, ze w zwigzku z ekspansja ,,buziek” powstat nowy zawod
thumacz emoji. W Internecie mozna natrafi¢ roéwniez na automatyczne translatory,
ktore pozwalajg odczyta¢ przekaz, cho¢ nie potrafig one jeszcze bezblednie odczytywac
zakodowanego przekazu (por. Naruszewicz-Duchlinska 2019, s. 17).

Joanna Wrycza uwaza, ze uzywanie emotikonow stanowi nieswiadomg probe
zastgpowania znakOw przestankowych!'> (2008, s. 36-39). Dokonana przez autora pracy
analiza jakoSciowa potwierdza przypuszczenia badaczki. Wsrdd instaojcéw widoczne
jest pomijanie znakOw przestankowych 1 uzywanie zamiast nich ,buziek” (1).
Z przeprowadzonych badan wynika rowniez, ze ojcowie czesto koncza swoje wpisy,
postugujac si¢ emotikonem, a nie kropka (2). Wskazywatoby to na fakt, ze instaojcowie
W swojej ,,jezykowej intuicji” zauwazaja potrzebe wstawienia tam ,,jakiego$ znaku”, dlatego
by¢ moze umieszczajg tam emotikon. Zast¢powanie znakow przestankowych emotikonami

obrazuja ponizsze przyktady:

114 Warto nadmieni¢, Ze emoji i emotikony nie sg pojeciem synonimicznym. Emotikony sg zjawiskiem
wczesniejszym, tworzone s3 za pomocg znakow, najczesciej interpunkcyjnych, na klawiaturze. Zas emoji
sa gotowymi znakami graficznymi, zob.

https://nowymarketing.pl/a/28622 emotikony-i-emoji-jak-zmienily-nasza-komunikacje, stan na 20.03.2022.
W niniejszej pracy uznaj¢ jednak emotikony i emoji za zjawiska zamienne.

115 Wigcej na temat emotikondw zob. Wieckiewicz-Archacka 2006, s. 225-229; Grzenia 2008, s. 119-123.
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Nieee ! Nie wierze & koncze dzisiaj 34 lata = nie wiem kiedy to zlecialo!! A czuje
siena 27—t s, 11.12.
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sprawdzicie < — et, 13.10.
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Ale jak wida¢ humor dopisuje i bawimy sie swietnie && —pt, 17.02.

@)
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Tylko kregostup musiatby to jeszcze wytrzymaé & — pt, 16.09.

Kazdy rodzic ma pod rekq jakies przekgski w samochodzie. A to krakersy, paluszki, wafle,
lizaki.. takie mate rzeczy potrafig uratowac niejedng podroz & — or, 24.02.

Zono dziekuje ¥

Lenka, Laura, Nikodem nie macie sie czego obawiaé. Rodzice Was mocno kochajqg @

—et, 03.04.
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3.3.3. Memy internetowe

Okreslenie mem po raz pierwszy zostato uzyte przez biologa ewolucyjnego Richarda
Dawkinsa w 1976 r. w ksigzce Samolubny gen (Idem 2006; Kurzadkowska, Maruszczak
2014, s. 138-139). Oznaczato ono jednostke ewolucji kulturowej, podobng do genu
w ewolucji biologicznej (Nowak 2013, s. 239). Samo stowo pochodzi od greckiego terminu
mimesis, czyli nasladownictwo. Co dobrze okresla charakter, jaki petni w kulturze.
Mem prezentuje pewne tresci nosne (ciekawe) spotecznie.

Marek Hendrykowski zauwaza, ze pierwsze utwory, np. epigramaty, dowcipy,
riposty, parodie zawieraja juz w sobie cechy wspotczesnie rozumianego memu. PdZniejsze
wytwory: karykatura, rysunek satyryczny, komiks, news czy graffiti sg bezposrednio
formami  poprzedzajagcymi  memy  internetowe (2021, s. 103).  Zatem,
mimo tego ze powstanie memow sieciowych zwigzane jest z rozwojem Internetu, pewne
strategie komunikacyjne byty rozwijane juz zdecydowanie wczesnie;.

Wedlug stownikowej definicji mem to chwytliwa informacja o charakterze
humorystycznym, publikowana w Internecie, zwykle w postaci obrazu lub filmiku''®.
Jak zauwaza Marek Hendrykowski wilasnie dialogowy, polemiczny charakter decyduje
o tym, czy dany tekst mozna dotaczy¢ do kategorii memow (2021, s. 101). Memy moga
takze pehi¢ funkcje kataryczng, tzn. prowadzi¢ do roztadowania silnych emocji w wyniku
glebokiego przezycia (2021, s. 103). Zdarza si¢, ze mem okreslany jest jako cigta riposta
lub komentarz dotyczacy zycia spotecznego w danym kraju.

Mimo wielkiej réznorodno$ci memow internetowych mozna ustali¢ najbardziej
powtarzalne elementy, do ktérych nalezy:

a) 1mage-macro — czyli obraz z natozonym tekstem lub komiks (1),

b) catchphrases — popularne zwroty oraz slang internetowy (r6zne skréty chetnie uzywane
przez internautow, np. LOL ‘Laughing out loud” = ‘Smia¢ si¢ glosno’ (2) (Marak 2013,
s. 137-140),

¢) memy popkulturowe — zdj¢cia znanych ludzi, postaci filmowych, literackich (3),

d) viral-wideo — krotki film, ktory staje si¢ bardzo popularny, cz¢sto przekazywany dalej

w Internecie.

116 https://sjp.pl/mem, stan na 20.03.2022.

126



W dalszej czgSci podrozdziatu zaprezentowane beda przyklady memow

z poszczegdlnych, wyzej wskazanych, kategorii wystepujace w analizowanym materiale.

(1

Przechodzien: Co mu sie stato? @ blogojciec & + Observiij
Rodzic: Wkurzyt sie, bo wtasnie odkryt, ze
jego rekawiczki pasuja do kurtki. @ blogojcior.® Rodpon

#sameshiteveryday &

Patap2808 Wiasnie u mnie byta nisteria na temat ja cnce

o
kolacje, a ja przyniostom sniadanie...NIEE JA CHCE
KOLACJEEE! ¥
Jdpowieds
@ beblotka @beblottt o

Odpowiedz

fyn izabela_thefeelgoodcafe PrzemySicie przez dobre kilka lat

NV 7anim hadziacie mied Azieckn 2inhinne 7 nosndi

oQvy A

M Lubig to lady_vadelma | 11 473 innych uzytkownikéw

@ Dodaj k
bo, 16.12.2021.

Mem typu image-macro.
2
@ blogojciec ® - Obserwuj

@ blogojciec ® Pigtunio? &

‘ iw_ka__ @ewelinapopowska ssasss

a

solublenie Odpowiedz

Wyswietl odpowiedz (1)
@ piotrek8s we ©
0tyg Odpowiedz
‘ banowicz ¥
301ty Odpow

a

iedz

oQvY W

e Lubig to trudny_jezyk_polski | 8 445 innych uzytkownikéw

© Dodsj komentar

bo, 01.10.2021.
Mem typu catchphtases.
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3)

I §2)) viosciciec @ - Obsenvu)
Kiedy starasz sie spokojnie )
porozmawiac’ Z innym doros}ym' @ blogojciec & Klasyka rodzicielska &
a w tle sg twoje dzieci

Q centkovana
g 3 dpowiedz

ﬁ milena_wyrwa @couragecutie

ﬁ to_kaslaw @wandamaever

Qv

ol ubig to myslaczka i 10 138 innych uZytkownikdw

®
bo, 21.12.2021.

Mem popkulturowy, wykorzystujacy wizerunek znanego aktora.

1@ blogojciec @ - Obsarwuj
Od kiedy mam dzieci lepiej

rozumiem te scene w ktorej Yoda || @) bovieee e o«

jest tak zmeczony odpowiadaniem

na pytania Luke’'a ze po prostu d

idzie i umiera. O
o

cr i @lifeisagreatjourney o to to!

1 polubienie Odpewiedz

an_mo_ma_s Jak ja go rorumiem WOW

kasiajank www

katarzyna.wawrzyniak 393 we

oQv

Liczba polubien: 6 882

=

bo, 11.09.2021.

Mem popkulturowy, wykorzystujacy wizerunek znanej postaci.
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@) .
Q‘ blogojciec ® + Obserwyj
4
PBZEc““nZE"IE Pnzu “IHKI '@) blogojciec @ Alejki z Lego, z planszéwkami, z bajkaml|, z
¥/ komiksami... mozna wymienia¢ @& Kazdy ma swoj kryptonit @
z lEEn Gnv lEsT[s nonchEM A e e s
(] bo wiasnie wrzucilismy zestaw planszéwek dla graczy. Zestawow

mamy w promocji niewiele, ale dzigki temu udato sie sporo ceng
obnizy¢ (sam Trismegistus miewa wyzszg ceng), wiec kto nie
zdgiyl z opasks... &
https://skiep.blogojciec.pl/bookojciec/wakacje-z-planszowkami/
(link w bio @blogojeiec)

3) szajneradam @angsza no tak bedziemy robié e o

dpow

oQv W

o Lubig to olka.szczesniak.standup | 3 856 innych uzytkownikéw

bo, 13.07.2021.

Mem popkulturowy, wykorzystujacy fragment popularnego filmu.

Marta Juza wskazata motywacje jakie kieruja internetowymi tworcami w tworzeniu
memow:
a) realizacja tworczej pasji — czyli tworzenie zartobliwych zdje¢ lub materiatow wideo,
b) funkcja ludyczna — rozbawienie odbiorcoOw swojg publikacja, skomentowanie biezacych
wydarzen,

¢) element narcystyczny — che¢ zdobycia uznania 1 duzego rozgtosu (2013, s. 51-52).

a :
@ blogojciec ® - Obserwuj
@ blogojciec @ www

KIEDY KTOS CI uow" 7E TWOJE m wiktoria.styborski @koko_karolina @maa_rtusiaa_ ©
gdybyscie cheiaty mi kiedy$ uswiadomié jakie jest moje
DZIECKO MA PROBLEM ZE StUCHANIEM dziecko &
Con - . va (

Wyswietl odpowiedzi (1

) e gosia.i.b Kiedy ktos miesza pojecia "sluchanie” z o
"wykonywanie rozkazow" e

Odpowiedz

£  krystyna.wymazala Dziekuje. & -

Qv W

201 456 wyswietlen

bo, 23.12.

Mem wskazujacy na realizacje tworczej pasji autora.
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)
3 |- 2 | I \/'@ blogojciec @ + Obsarwuj

APA ) PUL 4 ‘@ blogojciec & Co roku bawi tak samo &
PODEC POD CHOINK ~ ot

0 klaudiawodecka @krasnalsky == A

olubienie Odpowiedz

49% maqdak_ @sarenkah o
Qe

wie 1)

Q.\ barczykmarta 52 Wtasnie tego mi byto trzeba w tym
momencie - gdy modj dwulatek od rana ze wszystkim na nie
JYM K I | <

CKO B

Qv W

Liczba polubieri: 8 604
w Caecilia Risanti
A co jak skoriczg mi sie dzieci? - @
bo, 15.12.
Mem w funkcji ludyczne;.
3)
@ blogojciec @ - Chserwu)

m[nv ')n nnl wam /“'.’) blogojciec @ True story @
SEYSZVSZ "MAMA® o

]

c kasiczka_sz Ja pierwsze "mama" ustyszatam jak synek mial o
prawie 3 lata. Poptakatam sig jak nigdy, tak diugo na to
czekatam. Nawet teraz jak wota "mama* po prawie roku od
tego gdy pierwszy raz mnie zawoial, rozptywam sie i serce
mi sig roztapia W. Mysle, ze juz zawsze bgdg pamigtata jak
bardzo zazdroécitam innym mamg jak ich dwuletnie dzieci
na placu zabaw wolaly "mama" a méj syn nie.

KIEDY SLYSZYS1

"MAMA" PO RAZ 8624.. ©Qv 0

Liczba polubien: 12 770

@
bo, 13.01.

Mem z elementami narcystycznymi.
Przeprowadzone badania wykazaty, ze wskazany podziat jest zasadny w odniesieniu

do postow instaojcow. Wszystkie omdéwione motywacje mozna wyodrgbnié, np. analizujac

profil blogojciec, jak ukazujg to powyzsze przyktady.
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koksk

Dostrzezone przez lingwistow zjawiska jezykowe wystepujace w wypowiedziach
internetowych zwykle pokrywaja si¢ ze wspoOtczesnymi tendencjami polszczyzny.
Do najpopularniejszych cech uznawanych za typowe dla jezyka w Internecie zalicza
si¢. m.in.: skrotowos$¢; nadmierne stosowanie stylu potocznego; w zakresie leksyki:
mieszanie stylow jezyka; postugiwanie si¢ socjolektem danej grupy (np. korpomowy);
stopniowy zanik znakéw diakrytycznych; ekonomizacj¢ jezyka, przejawiajacg si¢ chociazby
w pomijaniu znakéw interpunkcyjnych, ktorych brak nie powoduje zachwiania sensu
wypowiedzi; uzywanie emotikondéw, ktére czesciowo zastepuja stowa lub znaki
przestankowe oraz uzywanie hashtagow, stuzacych kategoryzacji tresci, a tego typu

znaczniki dotychczas (poza cyfrowym $wiatem) nie byly potrzebne.
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Rozdzial 4.
Wizerunek ojca w jezyku

Wspotczesnie w nurcie badan spotecznych coraz wigksza uwage poswigca si¢ roli
ojca w procesie wychowania dziecka (Sitarczyk 2002). W rozdziale tym zostang
przedstawione wybrane badania §wiatowych oraz polskich lingwistow na ten temat.

Przyjrz¢ si¢ réwniez rzeczownikom ojciec i ojcostwo w jezyku polskim, odnoszac
si¢ do ich definicji stownikowych.

W dalszej czesci pracy przedstawione zostang polskie 1 anglosaskie badania na temat

stereotypowego postrzegania ojca.
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4.1. Jezykowy obraz ojca

Spotecznosci daza do tego, aby moc opisywaé otaczajacy je Swiat
za pomocg stow, znakow lub gestow. W ksztaltujacych sie na przestrzeni wiekow jezykach
powstaty m.in. liczne polaczenia metaforyczne, ktore w dokladniejszy sposob opisywaly
istotne sytuacje w zyciu ludzi (Kolberova 2015, s. 147).

Za sprawg jezykoznawstwa kognitywnego — a S$cislej jednego z jego nurtow
nazywanego etnolingwistycznym — wprowadzono do badan nad jezykiem pojecie
jezykowego obrazu $wiata'!”, ktory zaklada istnienie w kazdym jezyku pewnego zestawu
sadow, mysli czy opinii, zawartych miedzy innymi w gramatyce, leksykologii kazdego
narodu (Grzegorczykowa 2015, s. 7). Badania JOS w polskiej lingwistyce doczekaty
si¢ wielu opracowan i, zdaniem Jerzego Bartminskiego, nic nie wskazuje na slabnigcie
popularnosci tych jezykowych obserwacji (Bartminski 2001).

Teoria w mys$l, ktorej postugiwanie si¢ konkretnym jezykiem determinuje
postrzeganie §wiata, ma juz dlugg tradycje. Poglad taki wyrazit juz Arystoteles w Retoryce,
gdy postugiwat si¢ okresleniem toposy (loci communes), mialy by¢ one pewnymi
twierdzeniami ogoOlnie przyjetymi przez greckie spoleczenstwo. Sady miaty okreslaé
wydarzenia prawdziwe 1 takie, ktore zdarzy¢ si¢ nie mogty (Bartminski 2001, s. 28). Kolejna
postacig rozwazajaca na temat postrzegania $wiata za pomocg jezyka byl nowozytny
reformator Marcin Luter, ktory w 1530 r. zauwazyl, ze jezyki majq swoje specyficzne cechy.
Poglad ten bez watpienia nalezy taczy¢ z renesansowg ideg tlumaczenia Biblii na jezyki
narodowe i konieczno$cia odprawiania liturgii rowniez w tych jezykach (Zuk 2010, s. 239).
Najprawdopodobniej norymberski reformator pojmowal, ze 6wczesne europejskie jezyki
narodowe inaczej (doktadniej?) moga opisywac §wiat i Boga niz §redniowieczna tacina.

Wspolczesni lingwisci za tworce podstaw koncepcji o JOS uznaja niemieckiego
filozofa Wilhelma von Humboldta. Mysliciel ten zauwazyl, ze ,,wyrazy 1 ich zestawienia
okreslaja pojecia, ktore odgrywaja wazng role w poznawaniu 1 sposobie widzenia §wiata”
(2002, s. 265). Jezykoznawcy w XXI w. sklaniajg si¢ ku tezie XIX-wiecznego tworcy
o wewnetrzne] formie jezyka oraz potwierdzajg tezy von Humboldta o subiektywnosci
poznawania §wiata poprzez jezyk (Grzegorczykowa 2015, s. 7-8). W pozniejszych czasach

poglady von Humboldta znalazty swoich propagatoréw, jednym z nich byl niemiecki tworca

7 W pracy méwigc o jezykowym obrazie §wiata, postugiwat bede sie skrotem JOS.
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Leo Weisgerber, ktory uwazal, ze jezyk tworzy $wiadomos¢ narodowg. Tworca zwracat
uwage na dziedziczny aspekt jezyka — uwazal, ze kazde pokolenie tworzac swoje wartosci
jezykowe, opiera si¢ na tradycjach. Weisgerber uwazal, ze to wlasnie jezyk
jest podstawowym no$nikiem tradycji (Zuk 2010, s. 241).

LingwiSci amerykanscy — w szczegolnosci Edward Sapir oraz Benjamin Lee Whorf
— dokonali poglebionej analizy JOS. Pierwszy z nich uznawat jezyk za przewodnik
w badaniach nad dang kulturg. Odrzucal twierdzenia antropologoéw, dla ktorych badanie
kultury ograniczalo si¢ do obserwacji zachowan ludzkich, bez potrzeby poznawania
ich systemu kodow. Sapir okreslat spoteczenstwo jako grupe ludzi zyjacych ,,na tasce
jezyka, ktory stal si¢ ich $rodkiem ekspresji” (Sapir 1978, s. 88). Amerykanski
jezykoznawca uznawal, ze nie istniejg dwa jezyki, ktore w identyczny sposob opisuja
te samg rzeczywisto$¢ spoteczng: ,,Widzimy, slyszymy 1 w ogdle doswiadczamy,
tak jak doswiadczamy w duzej mierze dlatego, ze zwyczaje jezykowe naszej spotecznosci
preferuja pewne wybory interpretacyjne (s. 89).

Benjamin Lee Whorf, jako uczen Sapira, kontynuowal podjete przez nauczyciela
badania. Doszedt do wniosku, ze wszystkie jezyki przedstawiajg wyjatkowy obraz $wiata,
ktory niczym filtr wptywa na interpretacje rzeczywistosci. Zaprezentowane powyzej
twierdzenie nazywane jest tezg Sapira-Whorta i stanowi podstawe relatywizmu jezykowego.

Na polskim gruncie naukowym JOS jako pierwszy pod koniec lat 70. XX wicku
wprowadzil Walery Pisarek. W Encyklopedii wiedzy o jezyku polskim napisat: ,,obraz swiata
odbity w danym jezyku narodowym, nie odpowiada $cisle rzeczywistemu obrazowi $wiata,
odkrywanemu przez nauke” (Pisarek 1987, s. 143). Inni polscy jezykoznawcy réwniez
probowali zdefiniowaé JOS, uznajac, ze to: pewna struktura pojeciowa, ktora zostata
utrwalona w systemie danego jezyka (Grzegorczykowa 1990, s. 41-44); przekazywanie
przyjetych przez dang spotecznos¢ komunikatywng norm, warto$ci, przekonan w sferze
zarOwno materialnej, jak 1 wewnetrznej (Anusiewicz 1994, s. 24-25); zwigzki gramatyczne
1 struktury leksykalne, dzigki ktorym dostrzec mozna rézne rozumowanie $wiata (Tokarski
1999, s. 12-15). Jedna z nowszych definicji JOS zaprezentowana przez Jerzego
Bartminskiego brzmi: ,Jezykowy obraz $wiata jest zawarta w jezyku interpretacja
rzeczywisto$ci, dajaca si¢ ujaé w postaci zespotu sadoéw o $wiecie, o ludziach, rzeczach,
zdarzeniach. Jest interpretacja, a nie odbiciem, jest subiektywnym portretem, a nie fotografia
przedmiotow realnych” (2010, s. 158; 2015, s. 16-19). Zdaniem Bogustawa Skowronka
wspotczesne media wspotkreuja jezykowy obraz $wiata 1 dla niektorych odbiorcéw

sg istotnym, o ile nie najwazniejszym, zroédlem informacji o $Swiecie. Badacz, postugujac
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si¢ metaforg, ze ,[media s3] wazng matrycg poznawczg porzadkujaca zjawiska
rzeczywisto$ci — dla niektorych stajg sie¢ podstawowymi formami odzwierciedlania $wiata”,
przyznaje mediom prymarne znaczenie w ksztaltowaniu rzeczywistosci 1 pogladow
odbiorcow (Skowronek 2013, s. 13-14). W mysl tej idei, tresci publikowane przez
instaojcow moga wptynac na odbiorcow wiadomosci.

Mimo, zdawa¢ by si¢ moglo, obszernej literatury przedmiotu 1 mnogosci prac
dotyczacych JOS nadal jezykoznawcy prowadza nowe badania poglebiajace
1doprecyzowujace zagadnienie. W ostatnich latach powstat nowy mi¢dzynarodowy program
badawczy EUROIJOS, taczacy lingwistyczne $rodowiska Uniwersytetu Warszawskiego
oraz Uniwersytetu Karola w Pradze. Celem projektu jest zbadanie jezykowo-kulturowego
obrazu $wiata Stowian na tle porownawczym (Grzegorczykowa 2009, s. 16-17).

Mozna zada¢ pytanie, jaki jest jezykowy obraz $wiata instaojcéw? Jakie tresci
publikuja wybrani m¢zczyzni na Instagramie? Odpowiadajac na postawione wyzej pytania,
nalezy stwierdzi¢, ze w wybranych postach, co oczywiste, wyeksponowane sg zawsze dzieci,
oraz//lub zona//partnerka. Analizujac wypowiedzi ojcOw, mozna wysnu¢ wniosek,
ze najbardziej ceniong przez nich wartoscig jest rodzina (1). Dodatkowo instaojcowie
w postach poswigcajg duzo uwagi sprawom takim jak: opieka nad dzie¢mi (2), cigza
oraz narodziny potomka (3), spedzanie wspolnego czasu (4), przemysSlenia na temat
ojcostwa (5), partnerka (6), zmiana dotychczasowych przyzwyczajen (7), nauka
acz dzie¢mi//nauka poprzez zabawe (8).

Ponizej zaprezentowane zostang opisy postow pochodzace z profili instaojcow. Ze wzgledu
na multimodalno$¢ publikowanych tresci niektére wpisy zostang umieszczone

wraz ze zdj¢ciem, aby mogty by¢ w pelni czytelne.
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(1

?

tataiberbecie + Obserwuj

¥

o

tataiberbecie Najpigkniejszy widok z ranawMoje kochane
#mamaicorka

-

L

Edytowary « 3¢

0 _chmielewska_m Takie chwile sg bezcenny i najpigknigisze
‘o

o angelika_9320 Jakie cudowne! Takie chwile s3 o
najpigkniejsze @

0 stanywpolsce Co si¢ stato z giéwnym instagramem waszym ¢,

‘oQv R

Liczba polubien: 7 228

tib, 21.07.

Zdjecie wraz z opisem wskazuja na wazne miejsce rodziny w zyciu tworcy.

W} tata_stomatolog - Obserwu)

3\ tata_stomatolog Czas na wesele® @ulkakaa

G mambaal211 Wow... wtaénie spojrzatam... a tata_stomatolog ¢,
w mojej rodzinnej miejscowosci...jak mito... Pozdrawiam

‘ doktor_ortodontka Piekna rodzinka ¢"v'v" ©
1 polublenie
o irytujemnieto Co Cie irytuje? @ o
Wyiwiet! odpowiedzi (2)

Liczba polubien: 2 089

t s, 12.09.

Zdjecie prezentuje rodzing instaojca.

Wszyscy razem w komplecie %
Staramy si¢ wykorzystywac kazdy dzien. Gdy tylko konczymy prace ruszamy razem na basen,
spacer, plac zabaw, pozwiedzac, potazié...

Im aktywniej tym lepiej & —b t, 20.07.
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@ _r9 @ « Obserwowanie
@ 119 © Family Time 6§ =

S tyg

Q marclo_souzals @daniaranguran_ ©
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6 fc.zenit fan.26 370 TaK Mun0 w @ )
alyy. Ddpowled:
0 amin__mirzale Best father w L&«

1S tyg. Odpowiedz

chidinmaokeek You started a wer with me and my people o

And wirkn it Aawin v it meis | Anns e n e e sen st

QY A

@' Lubig 1o maycia i 751204 innych uzytkownikéw

1 MARCA 207%

® Oodajkomentarz

11, 04.03.

Rodzina Roberta Lewandowskiego.

2

,ﬁ extratata - Obserwu|

% extratata Nasze stodkie porank| ¥
#tataisyn #tataldzieci #acierzyistwo #extratata #relaks
#wspdlnyczas #rodzina #mitlodc Swarszawa

41 tyy
mg  rikitoy.com.ua_6 Npuair ' MNepernauste ceil aipext ©

(3anmTv)
Mu signosine ka sawe sanurama npo wsysd

8 tyg Odpowied?
’ durejkokamila Sweet &f =
J 1poludienis Cdpowied:

N “‘%-‘ 3

L! - . “ husaria & &b ) 3399 %
--\«\ ,oQv R
Icz i
AA““‘ Liczba polubien: 213

\“ omentors
4

q

et, 06.06.

Extrata opiekuje si¢ synem.
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iy tata_stomatolog + Obserwuj

/‘3 tata_stomatolog Dzieri dobry w niedziele &Przywyczajamy sig
Lo do 2ycia w cawérkew Jak narazie idzie to super, wysyplamy si¢,
nie chodzimy glodni | w nawet czystych ubraniach@wi¢c chyba
jest okss
#instamatki #newbornbaby #newborn #sunday #winter
#xmastree

qg joannajoanna55655 wwww o)

o polkiwmedycynie s

<]

) 1 polublienie

2

A zaufajpoloznej ¥'v" ©

oQyv A

‘ Lubig to podsiadka i 3 511 innych uzytkownikéw

t s, 10.01.

Instaojciec w zabawny sposob podsumowuje pojawienie si¢ nowego cztonka rodziny.
3)
@ podmammau l'l-l'-wruu,

G podziaranytata Creksjcio 2 na wiosng?
To fotka spraed 3 iat, kiedy Bru byl jeszcze w brzuchu

@pamelaurbaniak &

w zlomborki ¥ o

y9 Odpowieds

‘ dziedzinat Elo cy ten samochéd za wami to skoda czy audi o,

Qv W

Liczba polubien: 4 203

pt, 29.01.

Ojciec prezentuje zdjecie swojej rodziny, ktora oczekuje na pojawienie si¢ jej nowego cztonka.

& extratata + Obserwui

Wilanéw, Worazaws, Pole

& extratata Miody daje czadul.

Pitkarz & bokser ® tancerz & w jednym W/ Zona
@paichworkownikeiszyn odgraza sig Ze po narodzinach
bgdziemy wspolnie ptaci¢ odszkodowanie za wszystkie
nieprzespane noce @ Synu bierzemy 1o na klatg, jak tylko bedzie
to mozliwe wysylamy mamusie do spa W
#syn #narodziny #synustatusia #rodzina #szczgscie #mitosd
#oxtra #wyprawkadlamalucha #cigza #spa

a

& b _love_ @nedzieiadlalaury_stop_sma ¥

60tyg. Odpowledz

Wytwiati sdpowisdzi (1)

Qv A

Liczba polubien: 637

(@ Dodaj komentarz

et, 25.01.

Instaojciec w zartobliwy sposob dzieli si¢ z odbiorcami opisem przebiegu cigzy swojej partnerki.

138



a extratata + Obserwu)

& Sa tylko cwa i , ktore

b musimy mieé nadziej przekazad naszym dzieciom: korzenie i
skrzydia.
#tatalsyn #extratata

Jpowled:
Wytwiott adpowiedsi (1)
. joannasabady Pigknle ¥ v'® o
53 tyg. 2 polubled  Odpawieds
e ——

Liczba polubien: 488

et, 16.03.

Extratata publikuje zdjecie brzucha partnerki, jednoczes$nie zamieszcza zalecenia ,,coachingowe”.

tata_stomatolog + Obserwuj

-

N,

@37\ tata_stomatolog Poznajcie Lare W eW
N8/ tara vdziecs i #baby #newborn
#newlife

@ polozna_mamazu & ©

“ hood Cud )

annjan5642 Gratulacje! Dzielna mama! W o

@

oQv A
Liczba polubien: 9 516

O

t s, 05.01.

Tata stomatolog dzieli si¢ zdjeciem nowo narodzonej corki.

“

@ podzuranylata Obserwuj

@ podziaranytata Po 15 minutach na kazdym spacerze S |
N czgsto jeszcze rowerk tr2eba jakos nosic &

6 martagrygler23 To jeszcze nic. Wychodzg na spacer., A o
mydig to wejdziemy jeszcze na zakupy. Taszezg siatki 2
zakupam!, @ Syn niosac resoraka "mama wez autko, bo mi

clezko® &
) Odpowledr
rﬂ a.zaczecka Znam to & o
4
571y Odpowiedz
. syydsr Zoam & o
-
g Odpowiedz

’ Qv A
/ Liczba polubieri: 1 488

- @ Dodaj komentarz
pt, 28.04.

Zartobliwy opis spedzania czasu z dzie¢mi.
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Miata by¢ tradycyjna Dycha Juranda w #Spychowo, ale ogarnelismy, ze w okolicy sq jeszcze
2 biegi, wiec w 3 dni zrobilismy 3 biegi dodajgc 8 medali do rodzinnej kolekcji.
@ilonabrusilo zrobita 3x3 miejsce w open. Ja... Fajnie mi si¢ biegato ©

W pigtek w nocy byt mega fajny #bieg w #biskupiec na 7km. Taki wredny dystans
i nie wiadomo bylto jak roztozy¢ sity.

Sobota rano to bieg w wydmusach koto #myszyniec. 10km tadnej trasy dookota zalewu.
Wyszto mi tempo 4:40, pomimo grzgskiego terenu. Z tego jestem najbardziej zadowolony,
bo takie tempo bez treningow jest spoko.

Niedziela to juz bieg w Spychowie. 10.5km w lesie, czasami po sciezkach i polach, i bardzo
grzeskim terenie. W ogole wystartowatem 20 minut po wszystkich, bo najpierw musiatem
wypuscic¢ Basie na jej start, ale jeszcze dogonitem gtowng stawke.

Teraz trzeba odpoczg¢ —t _n _t, 29.08

Z moimi coreczkami w komplecie

Teraz czas wspélnych szalefistw & ¢~ [...]—b_t., 10.04.

@ _f9 © + Obserwowanie
¥/
@ 119 @ Houso Full of Women @&

=

. sylwia.jJankowska.31 Amor e isso € estar com puem
- 3 realmente amamos e aproveitar cada minuto pue 3 vida nos
oferece além de um verdadeiro crapue um paizio
o 34 1yq. Odpowiedz
‘ . ruatpuiii_hauhnar $@W o

3. Odpowledz

R @ aga_tabudzisz Jeszcze chicpca! JesCze chiopca WOW o

Wiya Odpowiedz

oQvy W

@D Luoia to maycia i 694 162 innych ukytkownikow

1, 13.02.

Zdjecie prezentuje wspolng zabawe z dzie¢mi.
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2 \ @ ojciecredaktor @ - Obserwowanie

g ojclecredaktor @ Domowe przedszkole ostainio zmienito sie w
N domowe ZOO%s
Smrodliwy Pawian Gbur z serialu animowanego Blue zrobit furorg
wéréd naszych dzieciakdw, wige nie bylo wyjiciay

Byty matpie tigle, karmienie bananem | inne rzeczy, ktorych
normainle dorosli nie roblg, ale ze rodzicom WYPDA robic
wiszystko podczas zabawy z dzieciakami, to juz inna sprawas®

Swojg drogq czekamy na nowy sezen Blue, kiéry startuje w
poniedzialek - przekgski przygotowane, kanapa zarezerwowana,
wigc wszystko jest juz dopigte na ostatni guzik

Tym bardzie], 2e wystartowat “Tydzief Zabawy z Blue” na
messengerze Disney Junior Polska na FB. Dolgczcie do zabawy,
a ¢ szczegbtach mowig w moim stories &

I tak na koniec: jakim zwierzakiem ostatnio byliécie dia swoich
dziect? Sawf-shd

Qv n

oy Liczba polubier: 1419

Il".l{" 0o

s PG

bt 3 b s ey

z ¢

7105 g Tt T 6 i e ey

”” ”I‘,"I[' II”,,II", ”ll""h“”l)"“hn" o

A Tl A A T T e TS TR TR .

e n’fn",;u",,n",,u",,:a i @ Dodaj komentarz.
o L Tt A e

or, 19.02.

Zdjecie oraz opis prezentuja wspolng zabawe z dziec¢mi.

)

7 lat temu pojawites sie w moim Swiecie a moje zycie nabrato sensu @

dziekuje Ci za to Przyjacielu...nie ma stow by wyrazié jak kocham ®[...]—m_t, 31.05.
Bycie ojcem stanowi wyzwanie. Jest nim dzisiaj i bylo zawsze. Recepta na idealne
wychowanie dziecka nie istnieje. Tylko gleboka milos¢ do dziecka moze sprawid,
ze niezaleznie od pojawiajgcych sie w zyciu trudnosci, sprawy majq sie dobrze ¥°—et, 25.02.

Pierwszy podwojny dzien Taty!! € moje best buddies!! € [...] —t_s, 23.06.

extratata - Obserwyj

Warszawa, and

extratata Gdy dzieci odozuwsjg troskg swoich wrazliwych
rodzicdw, same stajq sie wrazliwe - uczg sie odpowiadac na
potrzeby innych i dbac o relacje.

WV #rodzina #Mataidziec] #tataicdrka #tataisyn #extatata
#mojewrszystko #instateta #selfie #kochamnajmocniej #tata

Edytawany « 46 tyg

m_grygo Pigkne zdjecie, duzo mitosci w tym zdjeciu jest W~
v

451va.  Odpowiedz

Wyiwietl odpo

durejkokamila Jeu te zdjgcie jest Sliczne, boskie i urocze @
oraz urocze &Jui'¥is

et, 05.05.

Przemyslenia na temat ojcostwa.
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Szezescia moje ¥ Glupcem jest ten kto nie wychowuje swoje dzieci od dnia narodzin £
Znam takich tatusiow, wazniejsza jest sitownia, praca, gry na kompie, milion zaje¢ nikomu
nie potrzebnych tylko nie opiekq & Relacje z dzieckiem buduje sie od pierwszych dni Zycia.
Karma powraca jak kiedys powiedzial klasyk w stomianych butach® Jeszcze jedno

jak juz nie macie czasu dla swoich dzieci, to przynajmniej placicie alimenty w terminie.
To taki moj apel. I pamigtajcie to nie sq pienigdze na kosmetyczke. To sq pienigdze

na wyzywienie waszych dzieci, na lekarza, na ksztattowanie waszych pociech — et, 28.08.

(6)

extratata + Obserwuj

Wi

extratata Moje skarby W&
#synusmamusi #mojewszystko #love

madelinee933 Przepieknic @ o

polubienie Odpowiedz

jadwigawisniewska6901 9w )

8 & & 6

G m.po.mojemu Pigknie & o

polublonic  Odpowieds

Qv N

Liczba polubien: 499

@ Dodaj komentarz

et, 08.05.

Prezentacja partnerki i dziecka.

_ ., modny_tata ® - Obserwowanie

Warszawa

@

modny_tata ® Wszystkiego @mom wife.woman

@

Drogie Panie, fajnie, 2e jestedcie & @

" » da #wome: ay Move

cichalewskaanna A A AWV o

Gdpowiear
@ wi_sien_ka Uwielbiam Wasze zdjgcia || Niby ‘chiopski’ gest o
tapania za 'cycek’, a tyle w tym czulosch, clepta, poczucia

bezpleczedstwa. To wiasnie widze, patrzac na Wasza
fotografig &

Q izabela_przybylo_makeup A A A o

Qv R

Liczba polubieri: 5,490

m_t, 08.03.
Ojciec publikuje zdjecie zony. Post zostat opublikowany w Dniu Kobiet.

142



a5

tata_stomatolog + Obserwuj

-
£

tata_stomatolog Dzied Mamy! Wszystkiego najlepszego dla
wszystkich Mam, a szczegdinie dla Mojej Mamy! &

x‘_{ 5\

Co Was inspiruje w Waszych Mamach? Dzisia] wieczorem
wybiorg 2 komentarze, jeden z najwigkszg iloscig W, a drugi moj
wybrany | nagrodzimy czyms od @le_pampuch

mirabelka_89 W mojej mamie najbardziej cenig to, ze o
zawsze byta dla mnie mojg przyjacidlkg. Niady mnie nie
zawiodia. Zawsze mnie bronita, wsplerala, nie krytykowata.

W kazdej sprawie mogtam jej zaufad, | tak jest do dzisiaj. |
wiaénie teraz, kiedy ja jestem mamg, cheg byé taka sama jak
ona. Jest mojg insplracig @

3

solubisnie

oQvy A

Liczba polubien: 1 768

t s, 26.05.

Zdjecie zony i dzieci. Post zostal opublikowany w Dniu Matki.

(7

Dzisiaj mielismy akcje z kgpielg w blocie % ale zabawa byta przednia! € &

Kiedys bym sie tym stresowal i byt wkurzony — bo pod takq presjq zostatem wychowany.
Pewnie czes¢ z Was takie. To @pamelaurbaniak nauczyla mnie i caly czas uczy
tego, ze nie ma co sie tym przejmowac, denerwowac i psuc¢ sobie i innym dnia czy chwili.
Ciuchy mozna wyprac, wode z kaloszy wyla¢, a rece umyc¢. Nawet gdyby dzieci porysowaty
mi samochod, to to i tak nie jest wazniejsze od nich. Krzyk czy nerwy nic nie zmieniq
i sq zbedne. Serio, w zZyciu trzeba wyluzowaé na wielu plaszczyznach. A jesli nie mozesz,
to sq tez na to leki, jest terapia. Zmiana myslenia i nastawienia wymaga duzo pracy —
ale trzeba tez tego mocno chcieé. Dla dobra naszych dzieci i nas samych & —pt, 09.01.2021.
®)

Jak wiecie Heniek zdecydowanie woli biega¢ po boisku niz skakac po liczbach, ale ostatnio
chciat doktadnie liczy¢ ile strzelono goli w meczu, wigc jakos dookota, ale jednak
zainteresowata go Krélowa Nauk & & &

Fajne ¢wiczenia z matematyki testowalismy na Albert.

Oczywiscie ¢wiczenia przez zabawe & i powiem Wam szczerze, Ze tak wkreconego Henia
w liczenie, to jeszcze nigdy nie widziatem £&

Swojq drogq ja matme zawsze lubitem! A Wy? [...] — or, 09.03.
Chyba kazdy rodzic jest swiadomy zamitowania swoich Pociech do wszelkich swiecgcych

ekranow i ekranikéw s Jestem przeciwny fundowaniu dzieciom (zwlaszcza tym matym)
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tego typu atrakcji, ale... moje zdanie w tej materii zmienita platforma edukacyjna dla dzieci
@squla_polska Pogoda nie zawsze nad rozpieszcza, a nawet tak pokazna, jak nasza,

kolekcja planszowek sie kiedys konczy & Squla to fantastyczna forma spedzania
z dzieciakami wolnego czasu. Dzieci jq uwielbiajq (sprawdzilismy na catej naszej trojce &).

Mamy do wyboru calq mase ciekawych zagadek. Wszystkie starannie przygotowane
przez pedagogow. Dzieci chtong wiedze doskonale sie przy tym bawigc. Poziom trudnosci

zadan mozna dostosowaé do wieku i umiejetnosci naszych pociech < — et, 25.05.

Warto odnotowac, ze wskazane powyzej posty zwigzane ze wspolng naukg majg charakter
reklamowy. W zebranym materiale nie pojawiajg si¢ tego typu posty, ktore nie bylyby
sponsorowane.

Na uwagg zasluguje rowniez fakt, ze instaojcowie starajg si¢ przetamywac stereotyp
mezezyzny (ojca) jako osoby nieokazujacej swoich uczué''®. Kwerenda badawcza dowodzi,
7ze wszyscy analizowani instagramerzy publikuja posty, w ktérych okazujg wprost

lub posrednio swojg rodzicielskg mito§¢. Obrazuja to ponizsze przyktady:

,@ podziaranytata + Obserwuj
( ,@ podziaranytata Stonecznej i pigknej niedziel! e

= 0 bartosz_krygier_fotografia ogiadam w ponledziatek! dziekl

2tyg. Odpowiedz

@ mama_pielegniarka_i_nikos_smal "Naistodszg rzeczajest o
pocatunek dzlecka. Najwaznlejsze jest ich 2drowie,
najbardziej bolesne sg ich fzy."
Prosze tylko o jedno... udostgpnij zbiérke z linkiem bio w
swojej relacji @4,
0d 10 miesigcy zbieramy dia Nikosia na terapig genowa,
smal zabiera mu codziennie sity kawatak po kawatku..
brakuje weigz 3.4 miliona zfotych.
Btagam. MAMA MILENA W
www siepomaga.pi/zycie-nikosia

Odpowiedz

oQv H

Liczba polubier: 1803

4 @ Dodiaj komentarz
pt, 25.04.

Na zdjeciu widoczny jest podziaranytata calujacy swoja corke.

118 Wigcej na temat stereotypowego postrzegania ojca zob. podrozdziat 4.2.
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@ boskobrody_tata - Obserwy)
\ Warszawa

(@ boskobrody_tata Leniwa niedziela w najlepszym towarzystwiegh
R #love #family #doughters #lazysunday #chill #cute #nofilter
#daddy Stats #mamalotogral

Qv A

Liczba polublefi: 63

@ Dodaj komentarz..

b t,10.01.
Na zdjeciu widoczny jest boskobrody _tata catujacy swoja corke.

a jci © + Obser
g Toskania

- @ ojciecredaktor @ Wakacje 2 azieémi 53 dia tyeh, K6rzy lubi

su 53 ktore jq wszystka'

Dolce vitat ¥
Ciaot
Mkacie witaly wozieci #kids #kid #toskania #wlochy #vacanze
27 tyg
Q portretbykaro Exacly - 4@ ©
)

Btyg Odpowieds

@ twardy_domek Hej super zdjecie ‘@ o

16 1yg. Odpowieds

Qv A

Liczba polubien: 3 343

3 Lce 2021

@ Dodaj komentarz...

or, 13.07.

Dziecko catuje swojego tate.

119 & My iittle Thumbelina! Time is flyng by so fast! We can't
bellave that you are already one year old today! Happy birthday
Laurs 9

16 tyy

0 tyo- Odpowieds

uwaiskm10 ¥ )

26 tyg. Tponblorie Odpewied:

U mohammad_reza_mohseni_1400 happy Birthday tohim ¢,

driubaT731 Kax npexpaco migeth moGnLIero aTia o
cnoproeMena
27 tyg. 1polublents Odpowieds

@ cliwiasochon Sto lst o

oQv A

' Lqo | 605 722 Innych

@ Dodaf komentarz

11, 06.05.
Na zdjeciu widoczny jest Robert Lewandowski catujacy swoja corke.
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Podobnie jak w przypadku instamatek''® ojcowie zwykle prezentuja jedynie
pozytywne strony rodzicielstwa. Przemilczajg tematy trudne 1 takie, ktore nie sg interesujgce
dla ich odbiorcéw. Cho¢, oczywiscie, w zebranym materiale zdarzaja si¢ posty ukazujace
np. chorobe dziecka — mimo tego wiadomosci te zwykle majg 1 tak pozytywny wydzwiek,

aby ztagodzi¢ ,,ciezko$¢” tematu:

@ podziaranytata + Obserwyj
. Lesang, Leszng, Potang

|® k iemieni w domu 2 »
v/ Ale jak widaé humor dopisuje | bawimy sig Swietnie @@

tyo.

e astahphoto Caty tato &% o

Odpowledz

3 c_est_marius_again Mitego dnia & o

; = v Inkaczarnowska Najwazniejsze, ze humor dopisuje & o)
&
/ ﬁ\ wozniczakagnieszka Gdzie kupiona koszulka w dinozaury?
-~ -~
-
oQv A

Liczba polubien: 2 458

pt, 17.02.
Publikujac ten post, instaojciec dzieli si¢ ze swoimi odbiorcami informacja o chorobie syna.

Mimo nieprzyjemnego tematu, jakim jest choroba, ojciec pisze o dobrym humorze, ktory ich nie opuszcza.

119 Wiecej na temat instamatek zob. podrozdziat 2.3.
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4.2. Stereotyp ojca

Termin stereotyp pochodzi z jezyka greckiego, rzeczownik stereos oznaczat ,,stezaty,
stanowigcy bryte”, fypos — model, wzdr, poczatkowo stowem typ okreslano ,,metalowg
tabliczke drukarska stuzaca do powielania” (Zétcinski 2013, s. 43). Lingwisci zajmujacy
si¢ badaniem stereotypdw stworzyli rozliczne definicje swego przedmiotu badan. Stereotyp
postrzega si¢ m.in. jako jednostronny i schematyczny ,,obraz w ludzkiej gtowie” dotyczacy
innego cztowieka, jakiego$ zjawiska, przedmiotow. To wyrazana opinia na dany temat,
zaczerpni¢ta z otoczenia jeszcze przed rzeczywistym poznaniem obiektu (Bartminski,
Panasiuk 1993, s. 364). Elwira Olejniczak zauwaza, ze jedng z funkcji stereotypow jest
ekonomizacja poznawcze] dziatalnosci cztowieka, rzutujgcej na znieksztatcony, czesto
nawet falszywy, obraz rzeczywistosci, w ktorej wszelkie odmiennos$ci sg marginalizowane,
uznawane za co$ gorszego, odstepstwo od normy (s. 110). Powszechno$¢ uzycia
1 zrozumienia pewnych wyrazen sg podstawowymi kryteriami wyobrazen stereotypowych
(Miszewski 1998, s. 224). Encyklopedia jezyka polskiego w hasle stereotyp wyjasnia, ze jest
to pewne uproszczenie poznawania $wiata uksztalttowane w spoteczenstwie (1999,
s. 374-375). Warto odnotowaé, ze zdaniem badaczy stereotypy odgrywaja wazng role
w zyciu ludzi: thumacza $wiat oraz tworza pewnego rodzaju etykiety, w wyniku ktérych
ich uzytkownicy moga wyrdzni¢ w otaczajacej ich rzeczywistosci dobre 1 zle strony
(Karwatowska, Szpyra-Koztowska 2006, s. 313).

Bogdan Walczak ustalit, ze rzeczownik ojciec wywodzi si¢ od praindoeuropejskiego
wyrazu atta ‘tatu$’ (2000, s. 43). Wystepuje on w licznych formach: ociec — staropolskie
lub gwarowe okreSlenie, ojczulek — forma zdrobniala, ojczysko — zgrubienie,
ktore w zaleznosci od kontekstu moze by¢ réznie pojmowane, ojczym — termin prawny,
okreslajagcy nowego meza matki dzieci, ojcowy//ojcowski — nalezacy do ojca, ojczyzna —
prymarne znaczenie dotyczylo majatku dziedziczonego po ojcu, wspodiczesnie zjawisko
neosemantyzacji doprowadzito do zmiany znaczenia na kraj pochodzenia, ojczysty — zwykle
dotyczy kraju urodzenia (Kurcbart 2011, s. s. 55)

Aleksander Briickner w Stowniku etymologicznym jezyka polskiego odnotowuje,
ze mianownikowa forma rzeczownika ojciec uksztaltowata si¢ w polszczyznie w XVI
wieku, wczesniej wystepowat leksem ociec, zdrobniale od pierwotnego *ot, prastowo
to, zauwaza Briickner, powtarzalo si¢ bez zmian w jezyku greckim, lacinskim, gockim,

nastepnie przeksztatcito si¢ w atta. Przez dzieci wymawiane jako papa. *ot istniato w jezyku
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staroruskim ofen ‘ojczysty’. Stad tez wywodzi si¢ ojciec: ojczyzna — pierwotnie rozumiane
jako ojcowiznge. W XVI wieku ojczyc, ojcowic, ojczym thumaczy si¢ jako ‘ten, co si¢ ojcem
czyni’. Zdaniem Briicknera charakterystyczne jest, ze ,,tylko u Stowian ten wyraz dziecigcy
wyrugowat zupetnie pranazwe ‘ojca’: pater” — by¢ moze juz w czasach Rzeczpospolitej
Obojga Narodow leksem pater nie byt uzywany (1927, s. 377).
Stownik polszczyzny XVI w. pod redakcja M. R. Mayerowej podaje taka definicje:
ociec — ,,istota plci meskiej majgca dziecko (w odniesieniu do tego dziecka)” (1992, s. 5).
Samuel Bogumit Linde rzeczownik ociec tlumaczy jako rodzic (1857, s. 524).
W obu przypadkach definicje te pokrywaja si¢ ze wspodiczesnym rozumieniem tego stowa.
Wedtug Stownika staropolskiego ojciec to:
a) ,;mezczyzna w stosunku do wiasnych dzieci, pater;
b) przodek, protoplasta, zalozyciel rodu;
¢) ociec czeladny ‘glowa rodziny (lacznie z czeladzig), gospodarz, pater familias’;
d) tytul przydawany na znak czci, szczegolnie osobom duchownym” (Urbanczyk 1965-
1969, s. 539-545). Z kolei Stownik jezyka polskiego wydany w Wilnie pod redakcja
Aleksandra Zdanowicza podaje juz wigcej znaczen, niektore z nich np. 6. podpunkt
dotyczacy okreslenia przetozonych 1 nauczycieli obecnie juz nie jest uzywane:
a) ,rodzic, rodziciel; ten, od ktorego si¢ rodzi potomstwo, dawca zycia dzieciom;
b) bog, stworca, zachowawca §wiata (ujecie teologiczne);
¢) pierwsza osoba Trojcy Swietej (ujecie teologiczne);
d) Mesjasz, Chrystus (ujecie biblijne);
e) przodek, protoplasta, antenat, poprzednik w narodzie;
f) wyraz uzywany dla uczczenia starszych wiekiem, sedziwych oséb, dawniej
tez w mowie o przetozonych i nauczycielach, dzis tylko o ksigzach” (1861, s. 891).

Stownik jezyka polskiego, tzw. Stownik warszawski, pod redakcja Jana Kartowicza,
podaje miedzy innymi takie definicje rzeczownika ojciec:
a) ,.ten, ktory kogo sptodzil, rodzic;
b) twdrca, wynalazca, sprawca, zrodto, poczatek, poczatkodawca, inicjator, nestor, autor,

zatozyciel, fundator;

¢) przodek, dziad, naddziad, praszczur, antenat, protoplasta, patryarcha;
d) ten, co przez troskliwos¢ wystepuje w roli ojca, opiekun, przetozony;
e) ojcowie $wieci, ojcowie kosSciota;

f) tytul dawany osobom powaznym wiekiem” (1904, s. 724-725).
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W powyzszych przyktadach stowniki poszerzaja sam termin stowa ojciec. Wykraczaja

poza relacje rodzinne i1 dodajg do zakresu pola semantycznego rowniez wiek mezczyzny,

ktorego okreslato si¢ mianem ojca. Rzeczownik pojawia si¢ rdwniez w odniesieniu
do pehienia postugi koscielne;j, tzn. ojciec = ksigdz.

Stownik jezyka polskiego pod redakcja Witolda Doroszewskiego leksem ojciec
przedstawia nastepujgco:

a) ,,m¢zczyzna majacy wiasne dziecko, dzieci (w stosunku do tego dziecka). Doroszewski
wyrdznia rdzne relacje, np. ojciec naturalny (dziecka nieslubnego), ojciec przybrany
(zastepujacy dziecku ojca), ojciec chrzestny (przedstawiajacy osobe, najczesciej
dziecko, do chrztu). Warto rowniez zwr6ci¢ uwage na odnotowane przenosne uzycia
rzeczownika ojciec: Pomingwszy Ciesning Gibraltarskqg, wy plynelismy na ocean,
ktory nazywajq ojcem wszystkich morz — w znaczeniu rangi; Matkqg mi byta mitosé,
a ojcem cierpienie — przeciwstawienie, zamyst stylistyczny; Tak ojciec Niemen, mnogich
piastun todzi, gdy Rumszyskiego napotka olbrzyma, wkoto go mokrym ramieniem
obchodzi, dnem podkopuje, piers gorqg wydyma — rzeka przyroéwnana do ojca.

b) Samiec zwierzat lub ptakdw majacy potomstwo.

¢) Tylko w liczbie mnogiej przodkowie, protoplasci.

d) Stworca, inicjator, zatozyciel, wynalazca, autor czego.

e) Poufale o wlasnym mezu, ojcu dzieci albo o starszym mezczyZznie (przewaznie
w bezposrednich zwrotach w wotaczu).

f) W religii chrze$cijanskiej o Bogu.

g) Przestarzale gwarowo w liczbie mnogiej rodzice™!?°.

Witold Doroszewski uzycie leksemu poszerza o okreslenia gwarowe oraz uzycia stowa

w jezyku potocznym, ktore nie opisane zostaty we wczesniejszych stownikach.

Internetowy Stownik jezyka polskiego podaje 4 wytlumaczenia rzeczownika ojciec:

a) ,,Mezczyzna, ktory ma wtasne dziecko lub dzieci; rodzic; tata;

b) W niektorych zakonach: tytul uzywany w stosunku do zakonnika po $wi¢ceniach;

c) Ten, kto co$ stworzyl, wynalazt, zainicjowat; autor, wynalazca, prekursor;

d) Poufale o wlasnym mezu albo o starszym mezczyznie'?!”,

120 https://sjp.pwn.pl/doroszewski/ojciec;5465636.html, stan na 27.03.2022
121 https://sjp.pl/ojciec, stan na 27.03.2022.
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Powyzszy stownik powiela opis wyrazu ojciec, ktory zostal zaprezentowany
we wcezesniejszych stownikach, m.in. w Stowniku jezyka polskiego pod redakcja Jana
Kartowicza.

Z kolei Inny stownik jezyka polskiego pod redakcja Mirostawa Banki podaje
az 13 wytlumaczen rzeczownika ojciec:
a) ,,Nasz ojciec to me¢zczyzna, ktory nas splodzit 1 zwykle nas wychowuje.
b) Jesli ktos jest komus$ ojcem i matka, to wychowuje go jak wtasne dziecko, zastepujac
mu rodzicoOw.
c) Czyj$ ojciec chrzestny to mezczyzna, ktory trzymat t¢ osobe do chrztu 1 wzigh
odpowiedzialno$¢ za jej wychowanie religijne.
d) Ojcem jakiego$ zwierzecia mozemy nazwacé samca, ktory je sptodzit.
e) Ojcami nazywamy naszych przodkéw.
f) Ojcem czego$ nazywamy mezczyzng, ktory jest tworcg tego lub inicjatorem.
g) Naszym ojcem duchowym nazywamy mezczyzng, ktoéry swoim autorytetem wywart
decydujacy wplyw na nasz §wiatopoglad, naszg tworczos¢ lub dziatalnos¢.
h) Ojcami miasta nazywamy cztonkéw wtadz miejskich.
1) Ojcowie Kosciola to autorzy pism teologicznych z odleglych wiekéw, uwazani
za autorytety w sprawach tradycji religijne;.
J)  Ojciec to zakonnik majacy §wiecenia kaptanskie.
k) Ojciec duchowny to okreslenie odnoszone do spowiednika.
) Ojcem Swietym nazywa si¢ papieza.
m) OQjciec to w religiach chrze$cijanskich okreslanie odnoszone do Boga”
(2000, s. 1147).
Warto zauwazy¢, ze przytoczone definicje pokrywaja si¢ w wigkszosci z wezesniejszymi
wytlumaczeniami — oscyluja w polach semantycznych zwigzanych z: rodzing (a, b, d), religia
(c, 1, J, k, 1, m), pochodzeniem (e), inicjatorem, np. jakiej§ mysli (f, g). Inny stownik jezyka
polskiego  wprowadza  nowe, Wwczesniej  nieopisane  znaczenie  zZwigzane
z pelnieniem obowigzkow wtodarzy miejskich (h).

Stownik frazeologiczny PWN przy hasle ojciec podaje takie definicje:
a) By¢ komus, dla kogos$ ojcem opiekowac si¢, zaymowac si¢ kims tak, jak ojciec zajmuje

si¢ wlasnym dzieckiem;

b) by¢ komus$ ojcem 1 matkg wychowywac kogos$, zastgpowaé mu rodzicoOw;

¢) ojciec dzieciom o me¢zczyznie, ktory ma dzieci (2008, s. 191).
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Stownik matzenstw i rodziny charakteryzuje ojca jako mezczyzne majacego wlasne
dziecko (lub dzieci) w stosunku do tego dziecka (lub ze wzgledu na nie)'?2.

Pod wzgledem prawnym ojcem jest mezczyzna, bedacy w zwigzku maltzenskim
lub pozamalzenskim, ktéoremu rodzi si¢ potomek; istnieje réwniez mozliwos¢ stania
sie ojcem w wyniku adopcji dziecka'??.

Na potrzeby niniejszej pracy bede¢ postugiwat si¢ definicjg, ktora powtarza
si¢ w kazdym z powyzszych stownikow, czyli ojca jako mezczyzny, ktory ma dzieci.
Z definicji wynika, ze slowo to bezposrednio zwigzane jest z polem semantycznym
rzeczownika rodzina. Na pelniong przez mezczyzne rolg spoleczng (zwigzang
z wychowaniem dzieci) wskazuje wyraz pochodny ojcostwo (Swiecicka 2002,
s. 84), o ktorym bedzie jeszcze mowa w dalszej czesci tekstu. Warto przyjrzec si¢ rowniez
frazeologii oraz przystowiom odnoszacym si¢ do ojcow. Wielki stownik jezyka polskiego
odnotowuje m.in. takie okres§lenia: Bog ojciec, duchowy ojciec, ojciec apostolski, ojciec
chrzestny, ojciec dzieci, ojciec miasta, ojciec pustyni'**; w Stowniku jezyka polskiego
Lindego pojawia si¢ takie sformutowanie: Ojcem nie jest, az kto ma dzieci (s. 125). Stownik
frazeologiczny jezyka polskiego odnotowuje polaczenia wyrazowe: By¢ ojcem dzieciom —
mie¢ dzieci, By¢ komu//dla kogo ojcem — opiekunem; Kochac, szanowac kogo jak ojca; Moc
by¢ czyim ojcem — by¢ od kogos znaczmie starszym; Kochac, szanowac kogo jak ojca;
Odziedziczy¢ co po ojcu; Cos przechodzi z ojca na syna — co$ jest dziedziczone w linii
meskiej danego rodu, rodziny, Urodzi¢ si¢ z ojca; Wdac sie w ojca; pot. zostal ojcem —
urodzito mu si¢ dziecko (1985, s. 584-585).

Strona internetowa Przystowia polskie podaje nastgpujace sformutowania:
Jaka marchew, taka nac¢ — taka corka jaka mac, jakie drzewo, taki klin — jaki ojciec, taki
syn.; Jakie drzewo, taki klin, jaki ojciec, taki syn; Nie ucz ojca dzieci robi¢; Dobre dziatki
to jakby kwiatki: zdobig ojce swe i matki'?®. Do przystow zawierajacych to okreslenie naleza
tez: Sukces ma wielu ojcow, a porazka jest sierotq 1 jego alternacja: Sukces ma wielu ojcow,
a kleska jest sierotq'?®; Poza tym: Do ojca po grosz, do matki po koszule; Lepiej,

ze dzieci proszq ojca, niz Zeby ojciec miat dzieci prosi¢ (Linde 1857, s. 125).

122 Stownik matzenstw i rodziny, red. E. Ozorowski, Warszawa-Eomianki 1999, s. 314.
122 W. Okon, Nowy stownik pedagogiczny, Warszawa 2004, s. 285.

124 https://wsjp.pl/haslo/do_druku/3326/ojciec, stan na 27.03.2022.

125 http://przyslowia-polskie.pl/slowo/ojciec, stan na 27.03.2022.

126 https://wsjp.pl/haslo/podglad/3326/ojciectprzyslowia, stan na 27.03.2022.

151



Przystowia wskazuja na jedng z podstawowych funkcji ojca w rodzinie, czyli zapewnianie

utrzymania jej cztonkom. Dodatkowo powiedzenia podkreslajg m.in. podobienstwo
(wizualne 1 charakterologiczne) dzieci do ojca. Warto zauwazy¢ rowniez metaforyczne
okreslenie ojca rozumiane jako np. tworce (patrz: sukces ma wielu ojcow...).

Takze XIX-wieczny stownik Samuela Adalberga odnotowuje pewne przystowia,
ktore dotycza ojca i1 pelnionej przez niego funkcji spotecznej, np. Ojciec bez dzieci,
ziemianin bez kmieci, kiedy chlop ma duzo dzieci, to on bogaty; kiedy pan ma duzo dzieci,
to on biedny, Jakie drzewo taki klin; jaki ojciec taki syn; ze ztego ptaka zte potomstwo (1dem,
s. 108, 355, 456). Slownik polszczyzny XVI w. podaje takie cytaty: Yacy
sq oiczowie matki/ Take tez y ich dziatki/ Aczéi tego na swiecie/ Wiele sie przygadza/
IZ od oyca dobrego/ Zly syn sie vradza/ Zawzdy na dobrym drzewie dobry owoc bywa/
Takze cnotliwy ociec dobre syny miewa (s. 5-7). Jak wskazujg powyzsze wyimki skupiano
si¢ przede wszystkim na warto$ci, jakg dawalo posiadanie dzieci (wigcej rak do pracy),
zwracano roOwniez uwage na problem podobienstwa ojca do syna.

Stowniki odnotowuja wiele synonimow rzeczownika ojciec,
do najpopularniejszych naleza: tata, tato, tatus, ojczulek, tatunio, rodzic, staruszek, stary,
papa, papcio'?’. W zdecydowanej wiekszosci w stownikach uzycie stowa ojciec wystepuje
w pozytywnie wartosciujgcym kontekscie leksykalnym, np. czuly, opiekunczy, wzorowy
(PSWP, tom 26, s. 140), troskliwy, kochajacy'?®. Okreslenia takie wnosza do tresci
tego wyrazu cechy czulosci, wrazliwosci, opiekunczosci. Cho¢ warto nadmienic,
Ze pojawiajg si¢ rowniez negatywne konotacje, np. niecny, okrutny, wyrodny ojciec (s. 140).

W jezyku polskim obecne sg state polaczenia wyrazowe rozszerzajace podstawowe
znaczenie omawianego rzeczownika o aspekt bycia ojcem biologicznym lub wychowujacym
nieswoje dziecko — Nie ten ojciec, co splodzil, lecz ten co wychowal (Swiecicka 2002, s. 85).

Jak wspomniano, bezposrednio z wyrazem ojciec 1aczy si¢ rzeczownik ojcostwo.
Bywa ono definiowane jako pewne czynno$ci podejmowane przez mezczyzn (niekoniecznie
biologicznych ojcow) w procesie wychowania, opieki dziecka w rodzinie. W dyskursie
naukowym oddziela si¢ ojca (dajacego zycie) od ojcostwa (sposobdw opieki nad dzieckiem).
Jeden z badaczy, Jacek Pulikowski, przedstawil etapy dochodzenia do ojcostwa,
do ktorych zaliczyt m.in.:

a) ,,samowychowanie siebie do petienia roli ojca,

127 https://www.synonimy.pl/synonim/ojciec/, stan na 27.03.2022.
128 https://sjp.pwn.pl/doroszewski/ojciec;5465636.html, stan na 27.03.2022.
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b) wybor zony — matki swoich dzieci,

c) stworzenie warunkoéw do przyjecia dziecka,

d) zaplanowanie poczecia oraz udzial w poczeciu,

e) towarzyszenie w rozwoju dziecka do porodu, a takze udziat w porodzie,

f) udzial w wychowaniu dziecka,

g) przewodzenie rodzinie az do wyjscia dziecka z domu” (1998, s. 58).

W komunikacji instaojcow odnalez¢ mozna odniesienia do wszystkich wyzej wymienionych

etapow, cho¢ nalezy zauwazy¢, ze kazdy z influenceréw poziomy ojcostwa opisuje na swoj

sposob:

JESPER JUUL

bo, 27.01.

Tresc ,,coachingowa” na temat roli rodzica w zyciu dzieci.

b)

et, 13.08.

Przemyslenia ojca na temat budowania rodziny.
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Ojcostwo, jak zauwaza Zofia Dabrowska, znaczaco ro6zni si¢ od macierzynstwa
zardwno pod wzgledem biologicznym, jak i kazdym innym, np. tym, Ze moze pozostac
nieujawnione, w przeciwienstwie do macierzynstwa (2003, s. 3).

Stereotypowy obraz ojca w literaturze lingwistycznej akcentuje ,,patriarchalny model
meskiego rodzicielstwa z dominujgcg pozycja ojca jako glowy rodziny” (Bielinska-Gardziel
2009, s. 150-158; Sosnowski, Konaszewski 2018, s. 51-52). Wedlug nieco przestarzatego
stereotypu ojca nie uczestniczy on prawie w ogole w wychowaniu dzieci, poniewaz zajmuje
si¢ rozwojem warunkéw bytowych rodziny, natomiast wszystkie obowigzki zwigzane
zrozwojem emocjonalnym dzieci oraz ich wychowanie zarezerwowane sg dla matki. Ojciec,
ze wzgledu na swojg wybiorczg obecnos¢ w zyciu swoich potomkow, przybiera¢ moze dwie
postawy:

a) staje sie ,.kumplem”, ci¢zko jest mu nawigza¢ wi¢z z dzie¢mi, dlatego brak czasu stara
si¢ im zrekompensowac np. w postaci dodatkowych prezentow;

b) ze wzgledu na to, Ze jest nieobecny w procesie wychowania w stosunku do dzieci bywa
surowy, probuje wprowadza¢ dyscypling, jest wymagajacy.

Inne stereotypowe zatozenie akcentuje przede wszystkim role ojca jako osoby,
ktora przyczynia si¢ do wydania dziecka na swiat (Ggbka 2008, s. 89).

Analizujac posty internetowe, niezmiernie trudno jest rozstrzygna¢, ktora z wymienionych
postaw ojcostwa jest blizsza instaojcom. Bez watpienia analizowani mezczyzni sa obecni
w procesie wychowania swoich dzieci, ale nie oznacza to wcale, ze w stosunku
do swoich pociech nie bywaja surowi, nie probuja wprowadzi¢ dyscypliny,
CZy nie s wymagajacy.

Louis Sahuc, psycholog, filozof, teolog, jest tworcg jednej z prac podejmujacych
zagadnienie specyfiki meskiej psychiki. Badacz wskazat 1 omowil elementy meskiej
psychiki takie jak: aktywnos$¢, proces poznawania, sfera emocjonalna, inteligencja, proces
wolitywny, osobowos¢, religijno$¢ oraz moralno$¢. Z jego badan wylania si¢ opis mezczyzn,
ktorzy: sa raczej egocentryczni — lubig uznanie, poczucie sprawiedliwosci, daza
do autonomii, niech¢tnie eksponujg swoje zycie prywatne 1 wewngtrzne, uczucia, emocje.
Zwykle sg bardzo skoncentrowani na wyznaczonym celu, na wiasnej aktywnosci zyciowe;.
Omowione cechy wplywaja na potrzebe samotnosci, chec izolacji od spoteczenstwa. Sahuc
zauwazyl, ze psychika mezczyzn ujawnia si¢ rowniez w sposobie ubierania. Moda nie jest
dla nich najwazniejsza, a wrecz ,,nuda” 1 powtarzalno$¢ ubioru $wiadczy o stabilnosci

psychicznej. Z badan Sahuca wynika, ze me¢zczyzni sg mato odporni na bol fizyczny,
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dodatkowo wykazuja malg odporno$¢ moralng. Badacz zauwaza rowniez, ze u me¢zczyzn
proces myslenia przebiega do$¢ wolno'?.

Przytoczona proba opisu specyfiki psychiki meskiej wydaje si¢ by¢, w Swietle
wspotczesnego pojmowania meskos$ci, przestarzala i bardzo stereotypowa. Potwierdzaja
to rowniez wyniki badan przeprowadzonych na potrzeby niniejszej pracy. Oczywiscie
instaojcowie skupiajg si¢ na wilasnej aktywnos$ci zyciowej, lecz na pierwszym miejscu
stawiaja rodzin¢ (przynajmniej w sferze deklaracji). W zwigzku z tym, ze zalozyli konta
na Instagramie i dzielg si¢ z publicznos$cig swoim zyciem, trudno powiedzie¢, ze daza
do zachowania prywatnosci. Dla wybranych instaojcow moda jest waznym elementem
ich autokreacji, dlatego nie sposob zgodzi¢ si¢ roéwniez z tym fragmentem oméwionych
wczesniej badan.

Dorota Suska uznaje, ze stereotypowe postrzeganie ojcostwa jest juz przestarzale
1 nie oddaje warunkéw kulturalnych, ekonomicznych 1 spotecznych czasow,
w  ktorych zyjemy. Wspotczesnie omodwiony wyzej stereotyp nie pokrywa
si¢ z rzeczywisto$cig. Zmiany w zakresie rol wychowawczych, pisze Suska, staly si¢ faktem
m.in. poprzez urlop ojcowski 1 urlop rodzicielski, ktory moze wykorzystywaé rowniez
mezczyzna (2016, s. 148-149). Zachodzace zmiany zauwazalne sg rowniez w zwigkszajacej
si¢ obecnosci ojcow przy porodach (Stania 2016, s. 113; Wojcik 2013, s. 112-113). Badacze
zwracajg rowniez uwage na to, ze wspotczesnym ojcom stawiane sg wyzsze wymagania
niz ich poprzednikom. Dotyczy to zarowno stopnia zaangazowania si¢ w role rodzica,
jak 1 bliskosci z dzieémi (Mroz-Tomasik 2013; Sikorska 2009, s. 192). Antropolodzy
oraz socjolodzy zauwazaja, ze zanik modelu patriarchatu doprowadzit do stworzenia modelu
nowego ojca — ktory zwraca uwage na opiekuncze i emocjonalne funkcje wychowania
potomstwa (Chmura-Rutkowska, Ostrouch 2007, s. 220).

Jak zauwazaja badacze, m.in. Malgorzata Sikorska, stereotypowe postrzeganie
ojcostwa jest juz przestarzate i w zdecydowanej wigkszos$ci nie pokrywa si¢ z wybieranymi
przez wspolczesnych mezeczyzn modelami wychowawczymi, dlatego warto zastanowic
si¢, kiedy doszto do zmiany pelnionej roli spotecznej. Zdaniem uczonych, przelomowym
momentem byt koniec II wojny Swiatowej, kiedy mezczyzni-mezowie-ojcowie po konflikcie
zbrojnym wracali do swoich rodzin i mieli mozliwo$¢ budowania swojego wizerunku
od nowa. Nie oznacza to jednak, ze zmiany nastgpowaly gwaltownie. Anthony Giddens

uwaza, ze az do lat 70. XX w. gtéwnym modelem byt typ ,,0jca nieobecnego™: w czasie

129 Por. L. Sahuc, 1960, za: B. Mierzwinski 1999.
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wojny 1 bezposrednio po niej byla to nieobecnos¢ fizyczna, po powrocie do domu ojciec
byt fizycznie, ale zwykle w Zaden sposob nie uczestniczyt w wychowaniu swoich dzieci
(Sikorska 2009). Stawomir Baran zauwaza, ze, migdzy innymi, przemiany makrospoteczne,
industrializacja, urbanizacja, procesy indywidualizacji 1 autonomizacji zycia, rozwdj
instytucji opiekunczo-wychowawczych, zachwianie instytucji malzenstwa, pojawienie
si¢ nowych typow rodzin, przeksztatcenie w zakresie prawa, postep w dziedzinie nauk
biomedycznych, nowe podejscie mezczyzn do porodu, zmiana psychicznego nastawienia
1 wrazliwosci mezczyzn oraz budowanie uczuciowych wiezi z dzieckiem sg czynnikami,
ktore zmienity wczesniejsze postrzeganie ojcostwa (Baran 2001, s. 50-53).
Przeprowadzone badania potwierdzity stluszno$¢ powyzszych tez. Instaojcowie
uczestniczg w zyciu swoich pociech od ich narodzin, z dumg wykonuja wszystkie zadania,
zauwazaja wazne fakty z zycia swojego potomstwa i rozmawiaja z dzie¢mi o emocjach.
Ojcowie opiekuja si¢ swoimi dzie¢mi, niekiedy zostajg na kilka dni sami z pociechami
1 bez problemu przejmuja w tym czasie obowigzki obojga rodzicow.
Z analizowanych postow wynika, ze instaojcowie sg wowczas dumni, iz radzg sobie
ze wszystkimi zadaniami. Potwierdzaja to ponizsze przyktady:
Bad Hair Day mam everyday &
Wlosy Heleny zyjq swoim Zyciem. Nie lubig wspélpracowaé, Helena zresztq tez 5 Zadne
spineczki, kucyki, warkoczyki... NIE i juz!
U Was podobnie? Bo ja wcigz czekam na swojego pierwszego warkocza, tylko modelka

na razie oporna 2

przybyli z odsieczq! [...] — or, 28.10.
Tatusiu w czym moge ci pomoc &
Tatusiu moge dacé Leonowi buziaka %
Tatusiu a jak ja bylam mata tez tak sie mng opiekowates ® - et, 19.04.
@pamelaurbaniak mozesz jeszcze z tydzien sobie chill’owaé¢ poza domem — dobrze
nam tu & Wreszcie jest tak, ze wszystko ,tata” < [...] — pt, 25.01.

Badacze za przyczyny zmiany modelu ojcostwa uwazajg rowniez, mi¢dzy innymi:
a) procesy industrializacji (wzrost liczby rozwodoéw, wzmocnienie pozycji kobiety
w rodzinie),

b) ruchy emancypacyjne (pozbawiajace ojcOw tradycyjnej roli, jaka petili w rodzinie),
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¢) rozwdj alternatywnych form zycia rodzinnego (pozbawianie ojcoOw praw rodzicielskich,
zwiekszenie si¢ liczby matek, ktore samotnie wychowujg potomstwo),
d) brak meskich wzorcow w procesie wychowawczym (kobiety stopniowo przejmuja
megskie role w zyciu rodzinnym, np. zwigzane z utrzymaniem domu) (Kopciat 2016, s. 104).
W  zebranym materiale brak postow prezentujgcych instaojcow na salach
porodowych (mimo tego, ze dwoch influenceréw zostalo w tym czasie ponownie ojcami).
Nalezy pamietac, ze okres, w ktorym zbieratem material badawczy, to czas pandemii
koronawirusa 1 ojcowie nie mogli wchodzi¢ na oddzialy porodowe. Jednak w postach
na Instagramie dzielili si¢ z publiczno$cig swoimi przemysleniami dotyczacymi braku
kontaktu z nowo narodzonym dzieckiem (1) i pierwszymi zdj¢ciami swoich pociech (2):

(1

@ extratata - Obserwuj
P Warszawa

ry & extratata Jeszcze nie mogg Cig dotkngé nie mogg poczué
’ twojego zapachu! Juz wiem te Cig " zjem" jak bedziesz w domu.
WEsynustatusia
PS. Wczoraj ustyszatem od Lenki " tatusiu czy podrapiesz swojg

ukochang céreczkg po plecach® oczywiscie skarbie zrobie to tak
‘ samo doktadnie jak przez cstanie 5 lat,

Wezedniej brzmiato to tak " mé) kochany tatusiu czy mozesz
mnie podrapaé po plecach. SRGW

> - Edytowany « 52 tyy
A ’ ‘ o bzebzel_bookoholik Cudny wpis¥ P
" .
Ytyg. 1polubiente Odpowied:
anna.m.stefanska.79 Gratulacje we V)

‘OQV A

Liczba polubien: 1117

et, 22.03.
Oczekiwanie na spotkanie z synem.

2

tata_stomatolog « Obserwuj

tata_stomatolog Poznajcie Lare W @W
#ara ffdziecko #finstamatki #baby #newbornbaby #newborn
#newlite

polozna_mamazu & ©

5. 1polublenie

Cud

annjan5642 Gratulacje! Dzieina mama! W (V)

t s, 05.01.

Pierwsze zdjecie corki.
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A%\ tata_stomatolog + Obserwu
vy

tata_stomatolog Juz jestes z Tatg Malutka! W witaj w domku
Lara @

#lara #dziecko #instamatki #baby #newbornbaby #newborn
#newlife #babyonboard #mojewszystko #kochamnadzycie

,‘:‘[’ alibi87 U mnie tez Larka @
G viola_slivinska Super tez mamy Lare & ©

janeksB86 Gratuluje ¢liczna fola vewewewewwwwwwwe o
weve

Qv H

Liczba polubier: 6 003

t s,07.01.

Pierwsze zdjgcie corki w ramionach taty.

Tatiana Kopciat prezentuje trzy wspotczesne modele ojca: nieobecny (a), zagubiony

(b), zaangazowany (c).

a)

b)

Model powiela stereotypowy obraz mezczyzny, ktory jest nieobecny
ze wzgledu na zagwarantowanie warunkow bytowych rodzinie (Sosnowski 2011).
Czesto brak mezczyzny wigze si¢ rowniez z rozstaniem dorostych, zwykle wowczas
ojciec nie angazuje si¢ w wychowanie dzieci. Wypetnia swoj obowigzek poprzez
ptacenie alimentow (Dudak 2016, s. 14-15).

Ojciec zagubiony jest coraz rzadziej spotykanym modelem. W mys$l teorii taki
me¢zczyzna chciatby postepowaé zgodnie z nowymi tendencjami: by¢ opiekunczy,
zapewnia¢ zard6wno bezpieczenstwo ekonomiczne swoim dzieciom, jak 1 dawac
im wsparcie emocjonalne, ale nie do konca wie, jak to osiggngé. Wynika to z braku
wzorcow w okresie dorastania.

Najczgsciej  spotykany  wspoOtczesny model. Mezczyzna, ktéory angazuje
si¢ w ojcostwo juz w czasie, gdy dowiaduje si¢, ze zostanie rodzicem. Ojciec bierze
czynny udzial w procesie wychowania i opieki nad dzie¢mi. W ramach tego, miedzy
innymi, ojcowie: towarzysza w zajeciach miedzyszkolnych, spedzaja wolny czas,
zaspakajajg potrzeby ekonomiczne, wspoOlnie odrabiajg lekcje, tlumacza normy
1 zasady panujagce w spoteczenstwie (Kopcial 2016, s. 104-107, Sikorska 2009,
s. 196).

Bez watpienia instaojcowie reprezentujg trzeci wskazany przez Tatiang Kopciat

model. Cho¢ nie wszyscy mezczyzni na co dzien mieszkajg ze swoimi dzie¢mi, niektorzy

z nich zatozyli nowe rodziny, a potomstwo z poprzednich zwigzkéw na stale mieszka
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ze swoimi matkami. Ponizszy cytat pokazuje sytuacje, w ktorej ojciec dzieli si¢ z zebrang
publicznos$cig swoimi przemysleniami na temat faczonych rodzin.

Patchworkowa rodzina to ogromne wyzwanie & to ogromna odpowiedzialnosc¢
w wychowaniu dzieci ¢

Rozmawiamy o tym, co przezywamy, jakie emocje nam towarzyszg w zwigzku z nowq
sytuacjq.

Mamy czas tylko dla wlasnych dzieci — dzieci majq potrzebe, aby mieé¢ na wlasnos¢
biologicznego rodzica.

Nie faworyzujemy zadnych dzieci — ani swoich biologicznych, ani przybranych.

Dbamy o siebie nawzajem @patchworkownikejszyn ¥. Kiedy dzieci widzq mitos¢, szacunek
i otwartq komunikacj, czujq si¢ bezpiecznie.

Wspolne spedzanie czasu z calq rodzing. Jest to potrzebne, aby wzmocnic wiezi i relacje. —
et, 13.08.

Wspotczesnie zauwaza si¢, ze obecno$¢ ojca znaczaco wplywa na rozwoj
emocjonalny 1 psychiczny dziecka. Budowanie wspolnych relacji potrzebne jest zarowno
dzieciom w okresie przedszkolnym, jak 1 w czasie dorastania (Sitarczyk 2002, s. 13). State
przebywanie ojca z dzieckiem daje — zwlaszcza mlodemu czlowiekowi — poczucie
bezpieczenstwa. Badacze wskazuja, ze ojcowie, czgSciej niz matki, ucza dzieci
usamodzielniania si¢ w dorostym zyciu (Walesa 2001, s. 304; Gatazka 2011, s. 12-13).
Maria Braun-Gatkowska zauwaza, ze dziecko, ktore wychowywane jest rowniez przez ojca
,umieszczane jest we wlasciwym konteksScie spotecznym, stawiajagcym wigksze wymagania
niz kontakt z tylko jedng, kochajaca osobg” (2008, s. 171).

Pozytywne skutki przebywania z obojgiem rodzicow pokazuja badania
noworodkow, ktore dzieki wzajemnej opiece matki 1 ojca przejawiaty bardziej rozwinigte
spotecznie 1 odkrywcze zachowania (Canfield 2014, s. 206). Ewa Domagata-Zysk opisuje
badania, ktoére wskazuja, ze dzieci, ktoérych ojcowie wykazywali lagodne postawy
wychowawcze, osiggaja lepsze wyniki w nauce oraz wykazuja wyzszy poziom aspiracji
(Domagata-Zysk 2001, s. 377).

Warto podkresli¢, ze, zdaniem badaczy, wspdiczesna rola ojca nie polega
na zastgpowaniu kobiet lub utozsamianiu si¢ z zadaniami, jakie spoczywaja na matkach.
Ojcowie powinni oprécz samej opieki nad dzie¢mi udziela¢ matkom moralnego wsparcia,

wzmacnia¢ ich autorytet u potomstwa (Gatazka 2011, s. 12-13).
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Krzysztof Arcimowicz zauwaza, ze obraz mezczyzny kreowany przez media
po transformacji ustrojowej z 1989 roku znaczaco ewoluowal'*’. Badacz wyodrebnia
kategorie mezczyzna w Zyciu rodzinnym, ktora taczy w sobie wiele modeli wspotczesnego
ojcostwa, nalezg do nich:

a) zywiciel rodziny,

b) gltowa rodziny,

¢) srogi wychowawca,

d) partner i opiekun dziecka.

Ostatni z wymienionych modeli stanowi novum nierealizowane przed 1989 r.
1 dotyczy negacji mitu meskosci potaczonej z akceptacja rownosci ptei zarowno w zyciu
zawodowym, jak i rodzinnym (Adem, 2003, s. 204).

Analiza materialu potwierdza badania Arcimowicza. Z publikacji instaojcéw
wynika, ze w pelni popieraja rownos¢ pici. Ich zZony//partnerki zwykle sg aktywne
zawodowo 1 razem ze swoim mezczyzng dbaja o dom 1 wychowanie dzieci.

Ich wzajemne relacje opierajg si¢ na partnerstwie.

@ podziaranytata + Obserwu)
@ podziaranytata Diugi weekend tylko w tréjxe! &

@ narrator_futbolu Anty- socila we wwA wstawia ryja na =
insta.Tatuaze jak dziecko opoznione

Odpowiede

;% ewa bozena.l Masakras S
-

Odpowieds

g wirginia_s Super & <
Odpowieds

* gbamiatkov iarzesz 500+ 7

1 pelublonie Odpowieds

Qv A

Liczba polubiern: 5 057

@ oda| komentarz
pt, 22.01.

Ojciec dzieli si¢ ze swoja publicznoscig informacja, ze w weekend bedzie sam opiekowat si¢ dzie¢mi.

130 W krajach Europy Zachodniej i USA zmiany te zaczely nastepowaé zdecydowanie wezesniej i rozpoczety
si¢ wraz z drugg fala feminizmu, ktora koncentrowata si¢ przede wszystkim na problemie wyzwolenia kobiet
(Trzop 2019, s. 24).
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‘@ boskobrody_tata « Obserwul

@ boskobrody_tata Dobrze, ze Mela lubi jesé w swoim krzeselku,
tata moze wigczyé bezkarnie film &
tlove #baby #dad #tattao #karmienie #eat #eating #beard
#tamily #niedziela #sunday #lazysunday

€1 tya.

0 blackangeel.94 Tato nie na mame patrz, tylko mi tu o
{yteczke daj &

S1tyg Odpowleds
( 91 dabrowska808 Mela napewno chciafaby zeby tata do niej ®
W movilwewe

1tya. Odpowleds

Liczba polubien: 118

® Dodaj komentarz
b t, 17.01.

Ojciec wykonuje pewne obowiazki zwigzane z opieka nad dzieckiem.

Firmy, ktére w swoich kampaniach zatrudniajg ojcéw, w tym instaojcow, zwykle
nie korzystaja ze stereotypowego wizerunku glowy rodziny, poniewaz takie cechy
jak autorytaryzm czy nienawigzywanie relacji z dzie¢mi powszechnie nie s3 uznawane
za zjawiska godne nasladowania.

Zebrany material badawczy pokrywa potwierdza stereotypowe wyobrazenie
na temat ojca i jego roli w spoteczenstwie, natomiast nie jest zgodny ze stereotypowym
pojmowaniem ojcostwa. Tresci publikowanych postow zwykle odnoszg si¢ do rownorzedne;j
pozycji ojca 1 matki w zyciu ich dzieci. Czgsto podkreslane sg takie wartosci jak: mitos¢,
bezpieczenstwo, troska. Nie zauwazono leksemow zwigzanych z negatywnymi konotacjami,
co bez watpienia zwigzane jest ze $wiadomoscig instagramerdéw co do roli, jaka pelnig

w $wiecie jako ojcowie.

extratata + Obserwu)

Poczucie bezp warunkue rozwe) dziecka
Bez poczucia bezpieczedstwa dziecko nie mogloby sig
prawidlowo rozwijad: ani emocjonalnie, anl fizycznie. Malec,
kiéry ma ten komfort, jest szezgsliwszy, bardziej otwarty na
nowe dodwiadczenia, pewny siebie i ufny.
#bezpleczerstwo ¥2ima 42:ma2021 ¥as #prayroda #drzewa
ocnief

#wspolnyczas

eva_rekodzielo | t= relaksy bomba@ ©

3 1polubienis Odpowieds

durejkokamila To prawda dziecko jak wie 2¢ jest kochane to (V]
czue sig bezpiecznie | wie 2e 2awsze moze polegad na

B oQvy R

et, 22.02.
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Instaojciec dzieli si¢ z odbiorcami refleksjami na temat poczucia bezpieczenstwa.

Warto nadmieni¢, ze w 2014 r. w Polsce przeprowadzono badania By¢ tatq.
Dotyczyly one nastepujacych obszarow: wi¢z z dzieckiem, rola ojca a rola matki, czas
spedzony z dzieckiem, ojciec na urlopie, przygotowanie do rodzicielstwa, trudnosci
oraz metody wychowawcze. Zauwazalne stalo si¢ wigksze zaangazowanie ojcow w opieke
nad dzie¢mi oraz partnerskie wychowywanie potomstwa. Ojcowie, zwlaszcza ci z wyzszym
wyksztalceniem, czesto siggaja po ksigzki, szukajg porad w Internecie, uczestnicza
w warsztatach przygotowujacych ich do zostania rodzicami. Najczestsze trudnosci
to: roéznice zdan z matka dziecka, podwazanie ich umiej¢tnosci. Przebadani ojcowie
uwazaja, ze wspolnie z matka dziecka decyduja o jego wychowaniu, a napotkane problemy
rozwigzuja poprzez rozmowe 1 thumaczenie dziecku pozytywnych zachowan (Wtodarczyk
2014, s. 102-134).

Wyniki powyzszego badania s3 adekwatne rdéwniez wobec instaojcow,
ktorzy w zwigzkach licza na partnerstwo, sg zaangazowanymi rodzicami, deklaruja
spedzanie wiekszosci wolnego czasu z dzie¢mi.

Stereotypowe postrzeganie ojcoOw jest w kulturze anglosaskiej bardziej utrwalone
niz spolteczne opinie na temat matek. Wynika¢ moze to z dlugiego okresu powtarzania
typowych czynnosci wykonywanych w domach przez mezczyzn. Co ciekawe, spoteczny
wizerunek mezczyzny ulega zmianie na lepsze, gdy ten zostanie rodzicem (Park, Banchefsky
2018, s. 1380).

Warto odnotowac, ze wspolczesnie w literaturze zauwaza si¢ zjawisko dynamic
stereotype (‘dynamiczny stereotyp’), czyli ciggla (dokonywana za zycia jednej generacji)
zmiana paradygmatu rodzicielstwa. Przeprowadzone badania potwierdzaja zjawisko,
poniewaz instaojcowie zachowujg si¢ inaczej niz sugeruja to badania (por. 4.2.).

Pomimo zmian mentalnych w spoteczenstwie anglosaskim ojcowie wcigz spedzaja
mniej czasu ze swoimi dzie¢mi oraz nie zajmujg si¢ domem tak czgsto jak matki. Nie maja
jednak takiego wsparcia spotecznego jak matki, np. w postaci mozliwosci wzigcia urlopu
rodzicielskiego (Schoppe-Sullivan, Kotila, Jia, Lang, Bower 2013, s. 498). Podkresla
sie, ze wzorce zaangazowania ojca 1 jako$¢ relacji ojciec-dziecko sg przekazywane
z pokolenia na pokolenie (Jessee, Adamsons 2018, s. 42).

Bernadette Park 1 Sarah Banchefsky, w oparciu o model paradygmatu Amandy
Diekman i Alice Eagly, zapytaly uczestnikow badania o cechy matek i ojcéw w 1950, 2009
12050 roku. Analiza sugeruje, ze ojcowie byli postrzegani jako grupa najbardziej zmieniona

wzgledem roku 1950 1 jako grupa, wobec ktérej byto najwigksze oczekiwanie co do zmian
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w roku 2050. W badaniach z 2009 roku okazalo si¢, ze ojcowie mieli zdecydowanie wiecej
matczynych cech w porownaniu z rokiem 1950. Ekspresja i intuicja sg cechami wspdiczesnie
czesciej wystepujacymi u ojcOw, natomiast cechy takie jak ambicja 1 asertywno$¢
sg coraz rzadziej spotykane. Zmiana nastgpita rdwniez w sprawowanej roli: widoczne
jest dostrzeganie przez ojcoOw emocji dziecka (funkcja opiekuncza) oraz podejmowane proby
ich thumaczenia. Zanikaja natomiast spoteczne oczekiwania dotyczace utrzymywania rodzin
wylgcznie przez mezczyzn (s. 1380-1381).

Omowione badanie pokrywa si¢ z przeprowadzong przez autora analizg. Ojcowie
publikujacy na Instagramie opisuja, jak wazne dla nich jest rozmawianie z dzie¢mi
o ich emocjach, ttumaczenie i nazywanie — rowniez tych ztych odczu¢ (przyktady ponize;j).
W zebranym materiale brak postow, w ktorych ojcowie poruszaliby zagadnienie

spotecznych oczekiwan wobec nich dotyczacych utrzymania rodziny.

ojciecredaktor @ « Obserwowanie

ojciecredaktor @ Foch'@
No kto go nie mial? &

#foch #dzieci #kids

, lataB228 Foch musi by¢!!! 4

Ddpowledz

renatakuchnio ¢

Odpowied

evalassczak sama slodycz &

“ = NAnAwisn
©oQvy R

_Liczba polubier: 1244

or, 07.10.

Autor prezentuje pewne typowe zachowania dzieci.
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Instaojciec wskazuje jak wazne dla niego jest to, ze jego dzieci w trudnych sytuacjach si¢ wspieraja.

Wspomniane wczesniej badaczki, powotujac si¢ na badania Diekman, Eagly (2000),
opisaty, ze matki 1 ojcowie upodobnili si¢ do siebie wzgledem rol pelnionych w rodzinie,
cho¢ u ojcdw zmiana jest bardziej zauwazalna.

Wspotczesne badania potwierdzajg zmiany zachodzace w spoleczenstwie kultury
anglosaskiej. Zmiana paradygmatu dotyczy przede wszystkim réznicy w postrzeganiu roli
ptci w rodzicielstwie. Ojcowie zaczeli by¢ traktowani na rowni z matkami w procesie
wychowywania 1 opieki nad dzie¢mi (Campana, Van den Bossche, Miller 2020).

Badania Mario Campany, Astrid Van den Bossche, Bryoney Miller potwierdzaja
zjawisko widoczne na Instagramie. Ojcowie coraz czgsciej, w tym wszyscy analizowani
instaojcowie, traktowani sg na rowni z matkami w procesie wychowania dzieci. Uwidacznia
si¢ to zarbwno w pracach domowych (sprzatanie, gotowanie), jak i opieka nad potomkami.

Z wynikoéw badan przeprowadzonych na Uniwersytecie Colorado Boulder wynika,
7ze zmiany w ojcostwie moga przyczyni¢ si¢ do zredefiniowania szerszego i bardziej
elastycznego okreslenia meskosci (Park, Banchefsky 2015, s. 4).

Warta uwagi jest rowniez teoria displaying families zaproponowana przez badaczke
Janet Finch. Koncepcja ta zaktada, ze pozytywne relacje w rodzinie osiggane sg rowniez
dzigki publicznemu pokazywaniu si¢ razem, spedzaniu wolnego czasu zaro6wno w domu,
jak 1 poza nim, czy tez, jak w przypadku instaojcoOw, publikowaniu wspdlnych zdje¢
w mediach spotecznosciowych. Wszelkie wymienione czynnosci daja do zrozumienia

cztonkom rodzinny i osobom postronnym, ze relacje rodzicow 1 dzieci sg relacjami
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rodzinnymi (Finch 2007, s. 67). Do podobnych wnioskow doszedl inny badacz David
Morgan, ktéry stwierdzil, ze ,tym co definiuje rodzing, sg nie tylko praktyki rodzinne
1to, co ludzie robig (doing families), ale tez to, co demonstruja (displaying families) (2013).
Innymi slowy, demonstrowanie np. na Instagramie praktyk rodzinnych i rodzicielskich
pozytywnie wplywa na samo postrzeganie rodziny przez jej czlonkow. Dodatkowo

kreowane sg wzorce ojcostwa, ktore moga zostac przejete przez obserwatorow influencerow.

kksk

Przeprowadzone badania wykazaty, ze komunikaty instaojcoéw najczesciej poruszajg
nastepujaca tematyke: rodzina, wspolne spedzanie czasu, aktywnos¢ fizyczna, moda, posty
reklamowe. Ojcowie na Instagramie czesto dzielg si¢ ze swojg publicznos$cig prywatnym
zyciem, publikuja zdjecia swoich partnerek oraz dzieci, opowiadajg o waznych zyciowych
momentach, dzielg si¢ swoimi przemyS$leniami, zar6wno na tematy blahe dotyczace
chociazby zakupow, jak 1 zagadnienia powazniejsze, zwigzane mi¢dzy innymi z problemem
bezptodnosci, wychowaniem dzieci czy edukacja.

Wizerunek ojca w spoleczenstwie w ciggu ostatnich trzydziestu lat znaczaco
ewoluowal. Wskazuja na to wyniki badan anglosaskich 1 polskich naukowcow.
Przeprowadzona analiza jako$ciowa réwniez potwierdzita powyzsze wyniki. Wspodiczesni
ojcowie, oprocz zapewnienia swojej rodzinie warunkow bytowych, zgodnie z obecnymi
trendami  powinni stale uczestniczy¢ w wychowaniu swoich pociech, dbac

o ich emocjonalny rozwoj 1 zebrany materiat takie tendencje potwierdzit.
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Rozdzial 5.

Analiza materialu badawczego

Ostatni z rozdzialéw niniejszej pracy zostal poswigcony analizie ilosciowe]
1 jakosciowe] zebranego materialu badawczego. Opisatem w nim przyjeta metodologie
oraz sposob archiwizacji zebranego materiatu.

W dalszej cze$ci zaprezentowana zostanie m.in. teoria zjawiska multimodalnosci,
ktorej opisanie jest kluczowe przy opracowywaniu tresci publikowanych w serwisie
spolecznosciowym Instagram.

Analize jako$ciowa podzielono na cztery podstawowe obszary, ktore nastepnie
zostaly szczegdtowo przedstawione w podrozdziatach. W pierwszym z nich ukazatem,
jakie tresci publikujg influencerzy na swoich profilach. Kolejne obszary dotycza analizy
jezykoznawcze] 1 skupiajg si¢ na sSrodkach jezykowych: zaczynajac od uzywanego
przez ojcoOw stownictwa, poprzez analize obszaru sktadni 1 slowotwoérstwa, nastepnie
zostaly opisane wtasciwosci interpunkcyjne. Ostatnim z obszarow jezykowych, ktory ujeto

W niniejszej pracy, sa zagadnienia fonetyczno-ortograficzne.
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5.1. Metodologia badan

Materiat badawczy, stanowigcy podstawe analizy ilosciowej 1 jakoSciowej, zbieratem
przez caty rok 2021. Najwazniejszym kryterium doboru profili poddanych analizie byto
zbadanie tresci, jakie publikujg instagramerzy. Zgodnie z obrang tematyka influencerzy
w swoim przekazie musieli skupia¢ si¢ na rodzinie, dzieciach i swoich przemysleniach
na temat ojcostwa. Przy wyborze kont wzigtem pod uwage opublikowany Ranking Top 100
tworcow Instagram w Polsce dokonany przez agencj¢ #DDOB. Dzigki temu wytypowanych
zostato 8 kont instaojcow. W omowionym zestawieniu nie uwzgledniono dwoch profili
(cho¢ ich tworcy zebrali duza spotecznos¢ obserwatoréw): tataiberbecie (ponad 89 tysigcy
obserwatorow) oraz boskobrody tata (ponad 53 tysigce followerow) — dlatego publikowane
tresci z obu kont zostaly w pracy przeanalizowane.

Analizie zostaty poddane profile: Roberta Lewandowskiego (_r19), Kamila Nowaka
(blogojciec), Michata Bedzmirowskiego (modny tata), Damiana Michatowskiego
(ojciecredaktor), Kuby Urbaniaka (podziaranytata), Marcina Pawlikowskiego (extratata),
Michata Kaczmarka (tata stomatolog), Krzysztofa Bosko (boskobrody tata), Kamila
Mikuly (tataiberbecie), Bartka (tata na treningu)'3!. Laczna liczba postow,
ktore zostaly przeanalizowane, wynosi 750. Przy wyborze materialu badawczego opieratem
si¢ zarowno na treSci werbalnej samych postow, ktére dotyczyly szeroko rozumianego
rodzicielstwa (ojcostwa), jak 1 zdjeciach//filmach, prezentujacych
miedzy innymi dzieci. Szczegoétowe dane dotyczace wykorzystanych postéw

instagramowych tworcow prezentuje ponizsza tabela.

Nazwa profilu Liczba wybranych postéow
Blogojciec (bo) 231 postow

Podziaranytata (pt) 165 postow

Extratata (et) 117 postow

Tata stomatolog (t_s) 59 postow

Ojciecredaktor (or) 54 posty

Boskobrody tata (b t) 48 postow

Tataiberbecie (tib) 33 posty

31'W przypadku ostatniego tworcy nie podaje on swoich pelnych danych personalnych.
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119 (1) 29 postow

Modny tata (m_t) 9 postow

Tata na_treningu (t n t) 5 postow

Tab. 7. Sumaryczne przedstawienie analizowanych postow.

Zrodto: opracowanie wilasne.

170



5.2. Archiwizacja materialu badawczego

Pod koniec kazdego miesigca dokonywatem obserwacji i archiwizacji materialu
badawczego, co polegalo na wykonywaniu zrzutow ekranu komputera i1 archiwizacji
utworzonych plikéw cyfrowych. Kazde ze zdjg¢ otrzymywalo indywidualny tytul,
sktadajacy sie ze skroconej nazwy profilu!3? oraz daty publikacji, np. t n_t, 15.08., pt, 02.04.
W dalej dalszej czgsci tego rozdziatu, gdy przejde do interpretacji materialu badawczego,
bede operowal nadanymi przez siebie nazwami zdje¢. Caly zarchiwizowany materiat
badawczy zostat umieszczony w aneksie dolagczonym na przenosnym nosniku do niniejsze;j

pracy oraz w formie dokumentu cyfrowego dost¢pnego pod adresem: https://tiny.pl/wwxvn.

132 Wszystkie uzyte skroty profilow przedstawione zostaty w tabeli prezentujgcej szczegdtowe dane

dotyczace wykorzystanych postow instagramowych tworcow (zob. podrozdz. 5.1.).
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5.3. Szczegolowe wyniki badan

5.3.1. Wybrane kwestie aksjologiczne

Rola ojca w zyciu dziecka to najczgSciej powtarzajagcy si¢ temat postow
we wszystkich profilach instaojcdw. Autorzy starajg si¢ przekaza¢ odbiorcom swoje zdanie
na temat wartosci, jakie ojcowie wnoszg w zycie dzieci. Ojcowie zwracajg uwage na aspekty
zwigzane z wychowaniem dzieci takie jak: spedzanie z nimi wolnego czasu (szczegolnie
czgsto promowany jest aktywny wypoczynek), zabawa, opieka czy edukacja. Wydaje
si¢, ze instaojcowie starajg si¢ zerwac z nadal silnym stereotypem spotecznym o dominujace;]
roli matki w zyciu dzieci 1 marginalnej roli ojca (zwykle konczacej si¢ na zarabianiu
pieniedzy). Tradycyjny model ojcostwa =zaklada do$¢ jasny podzial zadan
oraz przyjmowanych postaw ze wzgledu na pte¢. Wynika z niego réwniez fakt, ze ojciec
pethiacy podrzedng wzgledem matki funkcje w rodzinie nie moze nawet stara¢ jej dorownac
(Dulak 2017, s. 118-120).

Instaojcowie podkreslaja wazng role dzieci w ich zyciu:

7 lat temu pojawiles sie w moim $wiecie a moje Zycie nabrato sensu &

dziekuje Ci za to Przyjacielu... nie ma stow by wyrazi¢ jak kocham 93 —m t, 31.05.;
Bycie ojcem stanowi wyzwanie. Jest nim dzisiaj i bylo zawsze. Recepta na idealne
wychowanie dziecka nie istnieje. Tylko gleboka milos¢ do dziecka moze sprawid,
Ze niezaleznie od pojawiajqcych sie w Zyciu trudnosci, sprawy majq sie dobrze. ¥ —
et, 25.02.;

Kazda chwila z bobasem jest niesamowita "

Tu pierwszy raz na hustawce [...] — tib, 18.04.;

Dzis aktywnie Wi @ale moja koordynacja ruchowa pozostawia wiele do zyczenia &
tych kilka miesiecy stagnacji zrobito swoje & —b t, 13.01.;
Czytamy prawie codziennie do snu &Zawsze byly to bajki, wierszyki i rymowanki.

Teraz z racji wszechobecnych pytan od Leny typu ,, Tata, a dlaczego reka si¢ rusza?” ? Tata,
a co jest w oku?” mamy lekki i przyjemny przewodnik po anatomii cztowieka [...] —

t s, 18.10.;

133 Wszystkie cytaty podawane sg z zachowaniem oryginalnej pisowni i interpunkcji.
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Legenda glosi, ze ktos kiedys zrobit nierozmazane zdjecie dzieciom podczas zabawy &/ ...]
—or 4.01,;
Dtugi weekend tylko w trojke! — pt, 22.01.

Wymienione powyzej komunikaty bezposrednio wpisujg si¢ w koncepcje displaying
families, ktora zostala omowiona w podrozdziale 4.2. Dokumentowanie i dzielenie
si¢ z publiczno$cig informacjami o wspdlnie spedzonym czasie pozytywnie wplywa
na postrzeganie tej rodziny, zaréwno przez jej czlonkdéw, jak 1 inne osoby
(w tym wypadku obserwujacych instaojca uzytkownikéw Instagramu).

Instaojcowie che¢tnie publikujg zdjecia swoich dzieci z wczesnych lat ich zycia
lub od razu po porodzie, co zwykle przekltada si¢ na duze zaangazowanie odbiorcéw,
przejawiajace si¢ duzg liczbg komentarzy pod postami:

Czekajcie juz na wiosng? &

To fotka sprzed 3 lat, kiedy Bru byl jeszcze w brzuchu @pamelaurbaniak € —pt, 29.01.;
Poznajcie Lare WO ®_t s, 05.01.;

Juz jestes z Tatg Malutka! O witaj w domku Lara ®—t_s, 07.01.;

Dumny tatad &’ — tib, 11.09.;

Ale ten czas szybko leci! Lara konczy miesigc! @O ® —t s, 06.02.

Mimo czeste] publikacji takich tresci nie znaleziono w zebranym materiale badawczym
postow, ktore okresli¢ mozna by mianem oversharentingu (wigce] na ten temat
por. podrozdziat 4.4).

W zebranym materiale pojawity si¢ jednak posty, ktore dotycza oczekiwania

na porod:

Mtody daje czadu

Pitkarz ® bokser & tancerz Xw jednym &/ Zona @patchworkownikejszyn odgraza
sig Ze po narodzinach bedziemy wspolnie placi¢ odszkodowanie za wszystkie nieprzespane
noce @Synu bierzemy to na klate, jak tylko bedzie to mozliwe wysytamy mamusie do spa @
—et, 25.01,;

Ostatnie zakupy zrobione @wszystko udato mi sie ogarnacé & Syneczku czekamy na ciebie @
—et, 01.03.

Warto odnotowac¢ fakt, ze w zebranym materiale badawczym z dziewigciu kont
instaojcow pojawit si¢ tylko jeden post, w ktorym twodrca zauwaza 1 wprost podkresla trud

zwigzany z byciem rodzicem:
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Niech Was nie zwiodg te stodkie oczka — Bru ostatnio daje nam ostro popali¢ & Wiecie
gdzie sq przedszkola z internatem?! &Niech podniesie reke ten rodzic, ktory nigdy
o tym nie pomyslat =/
Oczywiscie Zartuje, bo za chwile ,,madki” i ludzie z dyplomem , profesjonalnego
rzeczoznawcy internetu’” bedq spinac tytki & — pt, 02.01.
Autor w zartobliwy sposob stara si¢ podzieli¢ ze swoimi odbiorcami spostrzezeniami
na temat roli odgrywanej przez rodzicow oraz trudnosci, jakie pojawiaja si¢ w ich zyciu.
Przytoczony post jest jedynym przykladem bezposredniego wyznania, ktdérego dokonat
autor przed swoja ,,publicznoscia”. Owo zjawisko analogiczne jest do zachowan instamatek,
ktore trudne tematy przemilczaja, bardzo rzadko dzielac si¢ z odbiorcami takimi tre$ciami.
Odmienny charakter ma natomiast profil o nazwie: blogojciec, prowadzony przez
Kamila Nowaka. Autor w ironiczny sposob przedstawia rdzne sytuacje mniej lub bardziej
doswiadczonych rodzicow. Ze wzgledu na odmienny sposob prezentacji publikowanych
tresci wpisy tego tworcy zostang omowione w dalszej czgsci niniejszego rozdziatu.
Kolejnym waznym tematem w komunikacji instaojcow jest rodzina. Tworcy
podkreslajag mitos¢ nie tylko do dzieci, ale rowniez do zon//partnerek. Ojcowie czgsto
akcentuja, jak wazne jest dla nich spedzanie wspolnego, rodzinnego czasu — tym samym
kreuja siebie jako wrazliwych, kochajacych mezczyzn, ktoérzy nie wstydza si¢ publicznego
okazywania uczu¢, np.

Happy Valentines Day to the women of my dreams! I love you % @annalewandowskahpba'*

— 11, 14.02.;

Wszyscy razem w komplecie %

Staramy si¢ wykorzystac kazdy dzien. Gdy tylko konczymy prace ruszamy razem na basen,
spacer, plac zabaw, pozwiedzac, potazié...

Im aktywniej tym lepiej & —b t, 20.07.;

134 Ang. Szczesliwych walentynek dla kobiety moich marzen! Kocham ci¢ € @annalewandowskahpba,

tham. autora.

Wszystkie posty opublikowane na profilu Roberta Lewandowskiego sa zapisane w jezyku angielskim.
Najprawdopodobniej wynika to z miedzynarodowej kariery sportowca i dostosowania postow

do oczekiwan obserwatoréw z catego $wiata. RGwnoczes$nie warto nadmienic, ze wpisy pitkarza

przypuszczalnie opracowuje jego dziat PR, on sam prawdopodobnie nie jest ich autorem.
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pt, 18.04.

Instaojcowie odnotowuja w swoich mediach spotecznosciowych wszelkie wazne,
z ich punktu widzenia, okazje, ktére celebrujg wraz z followersami. Do najczestszych
wydarzen naleza: urodziny, Dzien Ojca, Dzien Matki, Dzien Kobiet, np.
Ksiezna Helena @
Sto lat kochanie ™ @ — or, 25.05.;

Jestem tatq.

Uwielbiam te stowa &

Gdy mam troche wolnej chwili jestem tez dziemnikarzem, prezenterem, konferansjerem,
DJ-em, ale nie ma nic fajniejszego od bycia tatq®W Nie ma nic przyjemniejszego
od obserwowania jak te smyki rosng!

Z kazdym tygodniem, miesigcem, rokiem potrafiqg coraz wigcej! Chcqg pomagal
w najrozniejszych sytuacjach, co jest cudownym etapem ich Zycia ®relacja tata-syn
Jjest wyjatkowa — my naszq opieramy na wspélpracy, zabawie i zaufaniu ® Nic tak nie lgczy
Jjak wspdlne uprawianie sportu lub majsterkowanieX \a poza tym, czy znacie lepszych

fachowcow od szukania Srubek w trawie? &Jestem dumny z tego, ze Heniek jest ze mng

kazdego dnia — oj, 23.06.;

Pierwszy podwojny dzien Taty!! ®moje best buddies!! &

Wszystkim tatusiom zycze wszystkiego najlepszego® —t s, 23.06.;

Moim i wszystkim kobietom zycze dzisiaj cudownego dnia! ®— pt, 08.03.;

Dzien Mamy! Wszystkiego najlepszego dla wszystkich Mam, a szczegolnie dla Mojej
Mamy!®[...] -t s, 26.05.

Ojcowie duzo uwagi po$wiecaja tematyce S$wiat, zwlaszcza Swiat Bozego
Narodzenia. W wigkszosci przypadkow posty zwigzane z grudniowa tradycja pojawiaja
si¢ juz w pierwszych dniach listopada i przez nastepne dwa miesigce uzytkownicy skupiajg
si¢ przede wszystkim na takich komunikatach. Wynika¢ moze to np. z duzego
zainteresowania obserwatorow instaojcow tematyka Swigteczng oraz checig komercjalizacji
swojej popularnosci, dzigki publikacji postow reklamowych, np.

Do swigt jeszcze moment, ale juz nie mogltem si¢ powstrzymacé, Zeby podzieli¢ sie z wami

efektami tej magicznej sesji & GA0- pt, 02.11.;
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Z niecierpliwoscig czekamy na wizyte & Dobrego poniedziatku Wam zyczymy & #mikolajki
—et, 05.12.;

O choinka! #

U nas juz stoi ®[...]—or, 09.12.;

Nie moge doczekac sie swigt©Bo uwielbiam dawaé prezenty, chociaz otwarcie paczek
tez jest bardzo przyjemne & @...a Wy wolicie dawac czy dostawac? [...] — tib, 08.12.;
Christmas morning with my girls®™3 - 11, 25.12.

Kolejnym tematem, ktory pojawia si¢ w komunikacji instaojcow, jest wakacyjny
odpoczynek, zwykle podczas zagranicznych podrozy. Megzczyzni publikujg wiele postow,
w ktorych dzielg si¢ z obserwujacymi swoimi wrazeniami z wakacji. Zwykle w postach
akcentowany jest wspolny wypoczynek z dzie¢mi:

Summer is always the best with my girls'3® - rl,25.07;
Trzymaj mocno stery, synu!
Dzis ostatni dzien.
Jutro odlatujemy na wakacje ~ @
Wy juz przed? Po? W trakcie?  — or, 07.07.;
Startujemy! %%
Zaczynamy wakajki &+~ — or, 08.07.;
Piekny poczqtek wakacji * smigamy dzisiaj na rowerach — Ninka na urodziny dostata nowg
maszyne €46 — pt, 28.06.

Kolejnym typem postow sg komunikaty dotyczace waznych etapow w zyciu matych

dzieci — takich jak: pierwsza wizyta w ztobku, imprezy okolicznosciowe w przedszkolu

oraz pierwsze 1 ostatnie dni w szkole. Instaojcowie chetnie dzielg si¢ tg sferg ich zycia.

/

Pierwszy dzien zlobka za nami® Czuje wzruszenie i dume® Byla tez lekka obawa

jak zareaguje, ale wszystko byto super. Nie ptakata przy rozstaniu, a w ciggu dnia miata
super humor&i’ — tib, 04.09.;

Hulk niszczy! =&

A jak u Waszych dzieci stroje karnawatowe? W kogo si¢ wcielili? & —pt, 08.02.;

To juz za miesigc... Bruno z dniem 1 wrzesnia staje si¢ uczniem [ klasy

135 Ang. Swigteczny poranek z moimi dziewczynami, thum. autora.

136 Ang. Najlepsze wakacje sa zawsze z moimi dziewczynami, thum. autora.
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Jak ten czas leci ©niesamowite... I nie mowie tutaj o Misiaku... ja ciggle pamietam swoje
poczqtki@”

Wyprawka  szkolna  zrobiona, plecak  zakupiony, zeszyty, pisaki, piorniki,
rowniez 7O % Susmiech jest @/ Jestesmy gotowi ¢ —m_t, 02.08.;

Ninka koriczy dzisiaj nie tylko pierwszy rok szkoly, ale i 8 lat! % ® — pt, 25.06.

Niektérzy instaojcowie starajg si¢ popularyzowac wiedze z zakresu swojej profes;ji.
Przyktadem takiego konta jest strona tata stomatolog, na ktorej dentysta Michatl Kaczmarek
swoimi postami stara si¢ subtelnie edukowac swoich odbiorcow. Jego wypowiedzi nasycone
sg tre§ciami poradnikowymi 1 naukowymi:

Moje dziecko urodzilo sie z zebami! & @? Czy to prawda ze dzieci rodzq sie z zebami ?
oczywiscie zZe tak! Zazwyczaj sq to dolne jedynki, i sq to tak zwane ,,zeby wrodzone” : )
jesli wyjdg w pierwszym miesigcu zZycia to sq nazywane ,,zebami noworodkowymi”
Najczesciej jest to zgb mleczny, ktory wyszedt za wezesnie ©

Co robi¢ z takimi zgbkami?

1. Jesli przeszkadza w karmieniu lub si¢ chwieje, nalezy go usungc!

2. Jesli nie przeszkadza- zostawiamy i obserwujemy

Wiedziales/as o tym ? daj zna¢ w komentarzu & —t_s, 20.05.;

Akurat u nas swiezy temat- zgbkowanie! Aby ztagodzi¢ dyskomfort zwigzany z wyrzynaniem
sig zgbkow: & zimne gryzaki (nie mrozimy!)

& masaz dzigselek (do tego uzywamy te szczoteczki silikonowe, nie do mycia zebéw)

&4 noszenie w chuscie/nosidle

& ieki przeciwzapalne(ostatecznosc)

viele przytulaséw i mitosci @

Nie zaleca sie! X zeli do dzigsel, ktore w skiadzie majg substancje znieczulajgce (ryzyko
zatrucia, alergii)

Pamietaj Ze jest to normalne, ze Twoje dziecko wsadza do buzi rgczki, gryzaki, przedmioty,
nawet poza okresem zgbkowania — to jest faza oralna.

Jak to u Was wyglgda? Tez przez to teraz przechodzicie? —t_s, 25.08.

Omawiany sposéb komunikacji (popularyzacja wiedzy) zauwazalny jest rowniez
wsrod instaojcow, ktorych profile nie majg charakteru $ciSle edukacyjnego. Mezczyzni
czasami dzielg si¢ ze swoja publicznoscig pewnymi przemys$leniami dotyczacymi

rodzicielstwa, zalozenia rodziny czy checi posiadania potomstwa, ekologii 1 wielu innych:
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Dzieci bardziej niz inni potrzebujg miec¢ zupeing pewnos¢, Ze sq kochane przez tych,
ktorzy mowig, zZe je kochajg — et, 08.02.;
Nieptodnosc dotyka 1,5 min par w Polsce. I cho¢ osobiscie znam takie pary, to mam trudnosc
z napisaniem tego postu. Jak ugryz¢é temat starania o cigze tak, Zeby nie przyttoczyc
przyszlych rodzicow, tylko ich wesprze¢? Co powiedzie¢ przyjacielowi? Jak daé realng
pomoc?
Zawsze staram sie zarazaé Was pozytywnq energig — i teraz mam taki sam cel ©
Nie bede udawat specjalisty w tym temacie, tylko skieruje Was w kompetentne, dajgce
prawdziwg nadzieje i optymizm miejsce. @klinika.bocian [...] —pt, 31.03.;
Mate dzieci nie zrozumiejg takich pojec jak srodowisko naturalne i ekologia. Uczg
sig poprzez nasladowanie i obserwacje. Dlatego, jesli my bedziemy z szacunkiem podchodzi¢
do przyrody, dzieci takze bedq jg szanowaty — et, 31.08.;
Grzybow zbyt wiele nie znalezlismy. Za to odkrylismy #Smieciowisko.
I tak nasza zaplanowana na dzis pogawedka o grzybobraniu zmienita si¢ w rozmowe
o ekologii — et, 03.09.;
Ninka i Bruno na dobre rozkrecili sie juz w przedszkolu i szkole &
Przy tej okazji chciatbym poruszy¢ temat inwazyjnej choroby meningokokowej — najczesciej
dotyka dzieci do 5 roku Zycia, a jej poczqtek moze by¢ mylony z przeziebieniem czy grypq.
W Polsce najwiecej przypadkow choroby wywotujq meningokoki typu B. To jedna
z najgrozniejszych infekcji bakteryjnych, ktora rozwija si¢ bardzo blyskawicznie,
jest nieprzewidywalna i w ciggu 24 godzin moZze zakonczy¢ sig Smierciq...
Na stories wrzucitem Wam krotki filmik, ktory fajnie to wszystko obrazuje.
Jak ochronic¢ siebie i swoich bliskich? Szczepieniem, ktore mozna wykonac juz od 2 miesigca
zycia @ —pt, 14.10.

Z badanego materiatu badawczego wyodrebni¢ mozna posty w swojej tresci
odwotujace si¢ do zjawisk popkulturowych:
Hulk niszczy! =&/ A jak u Waszych dzieci stroje karnawatowe? W kogo si¢ wcielili? & —
pt, 08.02.;
Kto pamieta Wojownicze Zétwie Ninja? & — or, 12.02.;
Z Hermiong na dzielni & & —pt, 02.07.;
Jak mowi staropolskie przystowie: co dwoch batmanow, to nie jeden = — or, 06.11.;

Kiedy zrobisz mix swigtego Mikotaja F Harrego Pottera A2 pt, 29.11.
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Odwotania najczgsciej odnosza si¢ do postaci literacko-filmowych 1 pokazujg wspolne
zainteresowania instaojcow 1 ich dzieci. Dzigki publikowanym postom odbiorcy dowiaduja
si¢ rowniez, jak ojcowie spedzaja czas ze swoim potomstwem.

Ostatnia z kategorii to posty reklamowe — wigkszo$¢ badanych tworcow
wykorzystuje zaangazowanie spotecznosci, aby na swoim profilu promowac
dane marki. Istotny zdaje si¢ tutaj czynnik ekonomiczny, poniewaz jak podaja dziennikarze,
influencer posiadajacy ponad milion obserwujacych moze otrzymac za publikacje jednego
postu od 5 do 8 tysiecy zlotych'*’. Polscy instaojcowie (z wyjatkiem Roberta
Lewandowskiego) nie moga szczyci¢ si¢ jeszcze tak pokaznymi zyskami, niemniej jednak
ich publikacje rowniez przynosza pokazne profity, dlatego regularnie pojawiaja
si¢ na ich profilach reklamy. Wedtug najnowszych obliczen medialnych instagramerzy moga
liczy¢ na zyski wahajace si¢ od 20 do 40 zt za 1000 obserwatorow '3,

Medioznawcy dokonali podzialu spotecznosci instagramowych tworcow,
ze wzgledu na liczbe odbiorcow wyrdznili:

a) nanoinfluencerow — posiadajg do 1000 followersow, najczesciej otrzymuja do 30 euro
za publikacje jednego posta. Tworcy najczesciej zaczynaja dopiero swoja przygode
z Instagramem, tworzg tresci, ktore zainteresowaly odbiorcOw 1 sg na etapie zwickszania
swoich zasiegow;

b) mikroinfluencer — powyzej 100 tysiecy obserwujgcych, moze otrzymac¢ do 500 euro
za publikacje jednego posta (oczywiscie t¢ kwote otrzymuja tworcy, ktorzy zgromadza
najwigksza grupe odbiorcow) (Kaminski 2022).

Dwie kolejne grupy tworcow to makroinfluencer oraz megainfluener. Pierwszy
znich ,,balansuje” pomiedzy liczba odbiorcéw mikroinfluencera a megainfluencera. Zwykle
osoba ta znana jest z r6znych platform internetowych i1 jednym z elementow jej Zycia w sieci
jest profil na Instagramie. Megainfluencer natomiast jest osobg powszechnie znang
(celebryta, gwiazdg estrady, aktorem, sportowcem), konto w mediach spotecznosciowych

jest tylko jednym z przejawow jego popularnosci'®.

137 https://gizmi.io/pl/jak-zarabiac-na-instagramie, stan na 20.02.2022.
138 https://www.1koszyk.pl/blog/jak-zarabiac-na-instagramie, stan na 20.02.2022.

139 https://influmarketing.pl/mikroinfluencer-kto-to-influencer-marketing/, stan na 20.02.2022.
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Co ciekawe, zdaniem specjalistow branzy medialnej optacalne jest tworzenie
kampanii reklamowych z ,najmniejszymi” tworcami (nano- i mikroinfluencerami),
poniewaz tworcy ci publikujg tresci budzace najwigksze zaangazowanie odbiorcow'40.

Nie potwierdzajg tych zatozen przeprowadzone na potrzeby niniejszej pracy badania,
poniewaz posty sponsorowane zwykle nie budzg wigkszego zainteresowania odbiorcow
niz posty reklamowe. Najczesciej zaangazowanie followersow jest state 1 posty sponsorskie
nie powodujg zdecydowanych wzrostow reakcji. Jedynym wyjatkiem jest profil Kamila
Mikuty (tataiberbecie), w ktorym wida¢ nieznaczny wzrost interakcji, zwlaszcza
w komentarzach: zwykle w 2021 roku kazdy z postdw instaojca otrzymywal okoto
20 komentarzy, posty promocyjne mialy ich okoto 30. Interesowa¢ moze rowniez fakt,
ze Mikula na swoim profilu reklamuje tylko swojg firme¢ 1 to te posty zostalty wybrane
jako artykuly sponsorowane, ktore wywotujg nieco lepsze zaangazowanie odbiorcow.

Dziatalno$§¢ na Instagramie bywa optacalna, z nieoficjalnych danych wynika,
ze Robert Lewandowski, ktory ma najwigksze grono obserwujacych sposrod analizowanych
0sob, otrzymuje nawet 375 000 ztotych za publikacje¢ jednego posta. Najwiecej pieniedzy
otrzymuje ,,Swiatowy instaojciec” Cristiano Ronaldo, ktéry moze liczy¢ na 600 000 euro
za jeden post'*!,

W zwigzku z tym, ze instagramowi tworcy, aby zaprezentowaé marke musza
ja oznaczy¢ w opisie zdjecia//wideo, tatwo jest okresli¢, kiedy uzytkownicy maja
do czynienia z tekstem sponsorowanym. Warto doda¢, ze najpopularniejszymi metodami
komercjalizacji profilu sa:

a) posty sponsorowane (1),

b) programy partnerskie — dzigki zapisowi do programu tworca otrzymuje specjalnie
wygenerowany link, ktéry nastepnie przekazuje swoim odbiorcom. Gdy followersi kupia
produkt, instagramer otrzymuje pewien procent ze sprzedazy (2),

c) sklep internetowy — niektorzy tworcy tworzg wlasne sklepy, do odwiedzenia ktérych

zachecajg na swoim profilu (3),

140 Aby uzyskac¢ jak najwigksza liczbe followersow nalezy, zdaniem portalu Influmarketing, skupi¢

si¢ na (1) zaangazowaniu swoich odbiorcoéw, (2) autentycznosci, czyli pokazywaniu prawdy, odbiorcy bardzo
szybko odkryja sztuczno$é, kreacje internetowego profilu (3) oraz, co najwazniejsze, znalez¢ sobie
specyficzng grupe odbiorcow, ktora bedzie cheiata uczestniczy¢ w zyciu profilu. Ibidem.

141 https://magazynprzedsiebiorcy.pl/ile-zarabia-sie-na-instagramie, stan 20.02.2022.
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d) sprzedaz wlasnych zdje¢'*?.

Instaojcowie chetnie  wspoOlpracuja z markami'. W zebranym materiale
uwidaczniajg si¢ trzy pierwsze wskazane modele, ostatni z nich — sprzedaz wiasnych zdjec
— jest trudny do zbadania, poniewaz firmy, publikujac na swoich profilach materiaty
influencerskie, nie ujawniajg, czy sa to treSci od nich odkupione, czy przekazane

np. w ramach umowy. Pozostate metody prezentujg ponizsze przyktady:

(1

@ modny_tata ® uwielbiamy z Misiem wspdinie dziata¢ w kuchni

szczegdinie przygotowywac dniadania, te weekendowe, kiedy
mezemy cleszyé sig sobq &

a3 jesli do tego jest smacznie jak dzisiaj w to dzien zapowiada sig
pysznie

Cze serek y Hochland K y ma krétk
naturalny sklad oraz wyrazisty, pyszny, czekoladowy smak.

Smacznego @

Jtata £1# id ol # fand_pl

y

¥
y #serekzcharakterem

m_t, 20.06.
Przyktad postu sponsorskiego.

podziaranytata + Unserwu)
Sponsor: magija pl

O podziaranytata To jest naprawdq mega, 22 majq siebie, potrafig
sig dogadad | fajnie spedzac wspdinie czas &

Ja 2 siostry chyba trochg wigeej walczytem Sy
A po przedszkolu i szkole, kiedy dzieclaki chog jeszcze troche
podiadowac baterie na resztg dnia, bez owocow « & | przekgski
cigzko sie obejsc. Dzisiaj mamy slodks przyiemnosé sprébowad i
polecid Wam batoniki twarozkowe Magia - 7 prostym sktadem |
dwiezym twarozkiom & Jesk lubicie takie mleczne przekgskiz
Ioddwii to keniecznie ich speobujcie! Smakdw do wyboru jest
sporo - m.n, iowry, mleko e -

#ad #nwspdipraca #Przekaska #zdrowaprzekgska #deser
#drugiesniadanie #p #magija
#podziaranytata

Edytowany + 62 |y

saddankow Siodziak @ o
oQv W

' LUczba polubleri: 2 576

pt, 12.02.
Przyktad postu sponsorskiego.

142 https://innpoland.pl/173231,jak-zarabiac-na-instagramie-ile-mozna-dostac-za-posty-na-insta, stan
na 20.02.2022.
143 Cho¢ nalezy zauwazy¢, ze w zebranym materiale znajdujg si¢ rowniez profile, w ktorych nie znaleziono

postow reklamowych, np. tata_na_treningu, boskobrody tata, rl9.
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Sponscr: audioteka

Leszno, L=azna, Poland

@ podziaranytsta - Obsorwuy|

podziaranytata Pamigtacie Przygody Alicjl w Krainie Czaréw? &
Teraz nowa odstona te] pigkne) opowiedc jest |u? dostgpna w
@audioteka w super obsadzie - ustyszycie m.in. Mateusza
Damigekiego | Agatg Kuleszg, a wrole Alicji weielita sig finalistika
The Veice Kids Zuza Jablonska &

Ninka jui sig wkrgcila | myily, te bgdzie o nasza porycja
obowigzkowa przez najblizsze wieczory &

T pozycie oraz wiele innych mozecie stuchac w ramach
Audioteka Klub, do ktérego dostep na 30 dnl jest zadarmo z
kodem kuba® & Wystarczy sig zarejestrowas, Scigangd apkyg i
Swiat audiobook'éw stol przed Wami otworem!

Podrzucam link - kod mo2na wpisaé do 7.08:

(link jost te2
na stories)

@univer

oQvy N
O Lubig to krystynoniedenerwuimatki | 773 innyeh uzytkownikéw

CREAWCA 2071

@ Dodaj komentarz

pt, 03.06.
Przyktad postu z programem partnerskim.

3)

§. g tataiberbecie + Obserwu]

W Soout
S tataiberbecie Pierwszy raz z corkg na plazy ™=

S

Filtr Glamour @the__happyfiltry Sprawdzcie przed | po w naszym

sklepie. Link do filtréw w opisie profilu, kod: "GLAM®* ~60% znizki

na filtry i ikonki  “GLAM2" przy 2 produktach, a8 "GLAM3" przy

3 I wigce|. Im wigce| doblerzecie, tym wigksza znizka & #battyk
yekle #plaza A Y

Edytowany « 42 tyg

° angelika_9320 Lyrusia jaka malutka ) ©

22tyg

https.wikt0ri6 W

38 tyg

oQv A

Liczba polubien: 5823

29 MAIA 2021

tib, 29.05.
Przyktad postu, w ktérym autor zachgca do odwiedzenia wiasnego sklepu internetowego.

:£ tatalberbecie -+ Obserwuj

Fozydancia Migtaws Wgérza - Mansion House

tatalberbecie M6| maty synekwChyba do taty pedobry?e
Ps. Na zdjgcie natozony titr CHRISTMAS. Do dzlsiaj promocja

=70% z koder: ,BWEEK" na @the__happyfiltry @ link w profilu
#synektatusia #rodzina #tataisyn

16 tye,

o aanuuuss._ Pienlece A u@

<
Byg
_ﬁ . xxpodgorska Cudowni & w o
L e
&., mary_love_y0u Wow Leo i Lyra s3 tam bardzo do siebie v)
@& podobno &

oQvy W

Liczba polubier: 18 001

24 LISTOPADS 207"

tib, 28.11.

Przyktad postu, w ktérym autor zachgca do odwiedzenia wiasnego sklepu internetowego.
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Nieszczere, ,,podprogowe” kampanie, w ktérych twoércy nie oznaczajg marki
sg zle oceniane przez odbiorcow!#*. Negatywne reakcje wywotal Robert Lewandowski,
publikujac post ze zdjgciem popularnego szamponu (ktéry promowat od lat). Ani w opisie
zdjecia, ani w ogolnych informacjach nie znalazto si¢ wyjasnienie, ktore §wiadczyloby
o reklamowych charakterze tego wpisu. Obserwatorzy profilu zarzucili polskiemu

pitkarzowi brak transparentnosci.

. 9 © - Obserwowanie

. 119 @ Done with last trasning,
7 we are going back to the
pitch! time to start rematch round B
erd

,»Podprogowy” post opublikowany przez Roberta Lewandowskiego.

Post jest niedostepny na profilu pitkarza.
https://www.thesun.co.uk/sport/football/2656046/robert-lewandowski-shows-hes-head-and-shoulders-above-

the-rest-with-sly-product-placement/, stan na 10.02.2022.

Zwykle instaojcowie oprocz przedstawienia zalet promowanych produktow//ustug
oferujg swoim obserwatorom specjalny kod znizkowy (1) lub oferuja vouchery
za przystapienie do jakiego$ konkursu (2). Zdarzaja si¢ tez posty sponsorowane,
ktore nie zawieraja zadnego z powyzszych elementow (3). Czasami reklamy
nie sg zaznaczane wprost, wowczas zwykle tworcy rozpoczynaja wpis od nawigzania

do pytan, ktére zadajg im obserwatorzy (4).

144 Wiecej na temat nierzetelnej reklamy w Internecie zob. rozdziat 1.3.3. Reklama na Instagramie.
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(1

1 g ofciecredaktor @ To byl bardzo Intensywny tydzien, ale
lgdowanie jest bardzo przyjemne

W koficu moge usigéé | chwile odpaczac @

Tak, to s3 mcje nowe meble ogrodowe %

Tak, 33 bardzo wygodne

Tak, cheialbym Wam je polecié, tym bardziel, ze mam dia Was
kod rabatowy do @gardenspace.pl ,DAMIANS"

- kod 1gczy slg z Innymi promociami | jest wazny do konca
‘wrzesnia

Kto wpada do strefy CHILLOUTU? «

#wookend #ogrod 2taras #garden #gardenspace £meble
#niscziela #wspdipraca

Qv n

Liczba polubier: 3 064

@ Dodaj komentarz

or, 22.08.

Instaojciec przekazuje obserwujacym go uzytkownikom kod znizkowy na zakup mebli ogrodowych.

Ale draka! Zwierzaki daty drapaka.
Owce, swinie, konie i krowy uciekly ze swojej zagrody© Polecam Wam te gry

od @wydawnictwo.muduko Granie w pranie, Krolewski Wyscig, Lapkosztuczki-
sztuczkotapki, Pechowa krowa czy Gra z jajem. Przyznam, ze mielismy mnostwo fajnej
zabawy i wiele radosci grajgc w te gierki. Na te tytuly otrzymacie 20% rabatu na hasto
Extratata. A wszystkie nowosci zmnajdziecie na stronie muduko.com/pl aktywny link

w moim bio > —et, 12.04.;
)
podziaranytata « Obserwuj
@ Spensor: brykacze

Le Leszna, Poand

0 podziaranytata Ogrodowe oczekivania ¥$ rzeczywistosé Wi
Ale niewazna pigkna trawa i roéliny, kiedy moina sig po prostu

Swietnie bawic - | 10 sig liczy! &
2Za chwilg dzien dziecka i z tej okazji razem z @brykacze mamy
dla Was mega kankurs, w ktérym mozecie wygraé vouchery na
300, 200 | 100 zi do wykorzystania w ich sklepie! Zasady s§
bardzo proste - wystarczy, zo w komentarzu pod tym zdjgciem
zaprosicie do zabawy 3 znajomych | napiszecie ciekawa historie
zwiqzang z dniem dziecka! Waszym lub waszych pociech & To
maoze byé cos émiesznegp, pouczajzcego, a nawet strasznego &
3 najciekawsze historie wygrywaja! Konkurs trwa do 25 maja, a
wyniki poznacie juz 27 maja. Komisja @brykacze wybierze
zwycigzcow i oglosimy to u nich i u mnie &
Regulamin konkursu dostapny tutaj:
https:jforykacze plfcontent/S2-regulamin-konkursu-
brykaczowy-dzien-dziecka

Edytovany « 48 ty

oQv N

© Lubia to krystynonied: i 11911 innych udy vikéw

@ Dodaj komentar:

pt, 21.05.

Instaojciec rozpoczyna konkurs, w ktorym jako nagrody zostang rozdane vouchery.
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3)

czes¢ W) gotowi na nowy tydzien!?

To ja Batman i moj maly Batmanik...

szybka kawa i herbata i...Superbohaterowie gotowi do akcji

w @sinsay znajdziecie najnowszq kolekcje Batmana dla Taty i Syna % —m_t, 08.11.

(4)

Dostaje od Was mnostwo zapytan, jaki uzywamy wozek, a wiec od narodzin Lary jest z nami
wozek easywalker Harvey 2 : ) mamy troche tych wozkow € ale ten si¢ sprawdza idealnie
w kazdym terenie (akurat opcje all tererain), a uzytkujemy go juz prawie 8 miesigcy!
Jak wida¢ na zalgczonmych zdjeciach daje rade wszedzie- na plazy, po sSniegu,

oraz na normalnym terenie €/ Nawet Lenka jak si¢ zmeczy, moze wskoczy¢ na dostawke ©
—t s, 31.08.

Kolejnym zauwazalnym typem publikacji na profilach instaojcow sg posty ironiczne.
Z analizy jakosciowej wynika, ze instaojcowie raczej rzadko postugujag si¢ takg kategorig
estetyczng. Aczkolwiek ze wszystkich wybranych profili wyrdznia si¢ jedno konto —
blogojciec — gdzie dominuje podporzadkowanie tresci funkcji ludyczne;.

Instagramer Kamil Nowak tworzy ironiczne posty bedace formg memow,
ktorych dobre zrozumienie wymaga od odbiorcéw pewnej wiedzy, orientacji w kulturze
lub szerszej znajomos$ci kontekstu (Piskorz 2013, 227-230). Magdalena Kaminska,
badaczka memow 1 ich intertekstualnos$ci, zauwaza, ze internetowe zarty przybierajg forme
semiotycznych kompleksow, ktore pozostaja w Internecie, sg podatne na przeksztatcenia
oraz sg trwate (Kaminska 2011, s. 61-62). Dodatkowo wazne cechy internetowych zartoéw
to: nasladownictwo, szablonowos$¢, swoista gra z odbiorca (Burkacka 2016, s. 76-80)!%.
Dorota  Zdunkiewicz-Jedynak  zauwaza, Ze popularnos¢ memoéw  zwigzana
jest z ich ,,wewnetrzng dialogowos$cia, ktora wynika z powinowactwa z innymi teksami
kultury” (2016, s. 59). Analizujgc publikacje z profilu blogojciec, warto zinterpretowac
je rowniez w odniesieniu do kategorii metatekstowosci, ktora w ujeciu Grochowskiego
definiowana jest jako: ,wspOlwystepowanie z dang wypowiedzia 1 modwienie
o niej. Powstaly w ten sposob dwuglos pochodzi od samego nadawcy, a wyrazenie

reprezentujgce wypowiedz drugoplanowa ma podwodjne odniesienie — do wypowiedzi

145 Wigcej na temat memow zob. podrozdziat 3.4.3. Memy internetowe.
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podstawowej” (Grochowski 2007, s. 72). Co oznacza, ze publikowane tresci mogg by¢
wieloznaczne.
Autor przede wszystkim korzysta z dwoch najczgstszych modeli tworzenia swoich
postow:
a) tre$¢ widoczna na zdjeciu//wideo potaczona jest z grafika, ktora przedstawia postacie
popkultury;
b) tres¢ widoczna na zdjeciu//wideo potaczona jest z grafika, ktora prezentuje nieznane
postacie.
Ze wzgledu na specyficzny charakter postow publikowanych przez blogaojca postanowitem
nie cytowa¢ umieszczonych tam tekstow, tylko zaprezentowaé zdjecia wybranych
komunikatow.

Do pierwszej kategorii zaliczy¢ mozna np.:

a)
“?’) blogojciec @ - Obserwu,
@ blogojciec ©® www
4
7 & wiktoria.styborski @koko_karoling @maa_rtusiaa_
Klmv m cl uowl' nmu” 0 gdybyscie chciaty mi kiedys uswiadomi¢ jakie jest moje
DZIECKO MA PROBLEM ZE SEUCHANIEM delecko wese
¢ -
) e gosia.i.b Kiedy ktos miesza pojecia "sluchanie” z
*wykonywanie rozkazow" s
£  krystynawymazala Dziekuje. & -
oQv A
201 456 wyswietlen
bo, 23.12.

Pehniejsze odczytanie memu utatwia znajomo$¢ serialowych postaci, bedacych ttem obrazu.
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b)
v@ blogojciec © - Obserwuj

'@ blogoiciec & w o &

Od @tomek.rzezniczek

3 famstyletravel v v v 7

M1 WIEKU KOMPONUJE
W
' NIALE T0 CIEKAWE J1 R BED
DAP oN v T 4
OPULARNIEJSZY NA SW i 250 LA ° biznes.mamusia Tok mo) kolega me ma drieci a po ©
kontakcie 2 mojj corky spiowa pod prysznicem: “lewa rqka
jest taka brudng, Ze musisz umy< sig, saur szur” W
e ’ musicologistmom Cate szczqdcie nasze drieci nis pornaly
“ted" tworczoéci i nie 0oznata. Nie ma sie cavm chwalic. serio
e aad

Liczba polubien: 6 766

O, ad
‘ BB ARK DOO DOO DOO!DOOIDO0Y AN @)

bo, 04.12.

Zartobliwg tre$¢ postu utatwia rozpoznanie obrazu Mozarta oraz zestawienie go z popularng piosenkg —
Baby Shark Dance.

¢)

blogojciec @ Placzg &

@ blogojciec ® - Obserwu|

)ty

Iskajachymiak &

3 °
tyg Odpowled:

0 calareszta.pl Za kazdym razem bawi tak samo www o
Odpowiedz

u" moi_mili.pl Haha, padtam ssae o

Qdpowled:

. wystopil & o
oQv W

@A Lubig to podsiadka i 7 B5S innych uz

- Mam gadajacego osta

@ Doda; kxomentarz
bo, 06.07.

Zartobliwy post skupiony jest na tresci stownej w potaczeniu z tekstem, ktéry pojawil sic w animowanym
filmie ,,Shrek”.

187



d)

™\
_ Q) i
4
PBZEB“"“ZE"'E Pﬂlﬂ AI.UKI ) Dlosciiec @ Aiekiz Lago, 2 panaztuan, bl
¥/ komiksami... mozna wymieniad & Kazdy ma swo| kryptonit &
z liﬂn Gnv lEsTEs nonllc[“ Przy okazji daje zna¢, zeby na wszelki wypadek zatozy¢ opaski,
(] bo wiadnie wrzucilismy zestaw planszéwek dla graczy. Zestawdw
) By |

mamy w promocii niewiele, ale dzigki temu udalo sig sporo ceng
obnizy€ (sam Trismegistus miewa wy2szg ceng), wigc kto nie
2dgzyt z opaskg.. &
https://skiep.blogojciec.pl/bookojciec/wakacje-z-planszowkami/
{link w bio @blogojciec)

.1‘ szajneradam @angsza no tak bedziemy robié wwww o)

A.  samosia30 Hahahwew -

Qv A

@ Lubig to olka.szczesniak standup i 3 866 innych uzytkownikéw

bo, 13.07.

Zart postu wynika z potaczenia tekstu z kadrem filmu.

W interpretacji zaprezentowanych postow oprocz przeczytania tekstu na grafice nalezy
roOwniez przeanalizowac obraz na niej widoczny. W pelnym odczytaniu utatwia
odkodowanie obrazu pierwszoplanowych postaci z serialu ,,Friends” (a), XVIII-wiecznego
kompozytora Wolfganga Amadeusza Mozarta i modnej piosenki ,,Baby Shark Dance” (b),
rozpoznanie jednej z pierwszoplanowych postaci z animowanego filmu ,,Shrek” (c)
oraz gtownej bohaterki z netflixowego filmu ,,Nie otwieraj oczu” (d).

Innym typem ironicznych postow, w ktorych nie wystepuja znane postacie,
sg publikacje, gdzie tresci muszg by¢ na tyle atrakcyjne, aby zaciekawi¢ odbiorcow. Posty
te najczesciej poruszajg nastepujace kwestie: (1), szkota (2), relacje z partnerka//zong (3),

wspolny czas (4). Przyktady takich postéw zamieszczono ponize;j:

(1

blogojelec ® + Obsarwu]

ﬁ blogojciec © M) ulubiony poriom absurcu &
. @) moriois.nowsk 507027 e w e wow 100 to oz rze
- - 2" ona nie jest jego orawdzivg mamgq i ona rie wie jsk ma na
[ 3 75 4 ad 5 imiq | 20aduje ta 690 mama sy
! Krzysiu... myslisz, ze » |

. jestem ziq mamg? '

Mam na imig Piotrek

rﬂ si_senorita___ @

“ martalaszezuk s s

oQv W

Liczba polubies: 8 915

@
bo, 25.09.

Zartobliwy mem obrazujacy sytuacje rodzinng.
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Kiedy cztowiek juz pada na @) g e
twarz, ale dziecko mu powie,
ze jest dobrym rodzicem @ blogoiciec © Dokladnie &

a kamila® Moja dwadatka raczy mnie ostatnio czqsto takim o

smaczkiem: , dobla mama® W
Ydpowinds
ﬁ jadwiga_golabek Fakt (ten pies jest zwycigzca konkursu dia
najbrzydszych pséw)

ddpowiedz

0 po_co_komu_pr @odnova psycholog & ©

e Odpowieds

Qv H

Liczba polubien: 6 122

@
bo, 08.08.
Mem opowiada o trudach rodzicielstwa.
3)
NAIJLEPSZE ZDJECIE Z /@ blogojciec @ « Obserwl

"ROZPOCZECIA ROKU SZKOLNEGO

@ blogojciec & Moje ulubione &

Q modne_lobuziaki Bo wrzesien jest pigkny @ <
dpav d.
G poltia_z Xdddd nigdy tego nie zrozumiem o
o
olwir vvow siqdo V]
fez o
Odo
69 burdatonsen bomss: |13 s romrmman A W ale Ahindetid
Qv A

a Lubiy to trudny_jezyk_polski i 8 119 innych uzytkownikéw

© cosnpomen

bo, 01.09.

Mem z okazji rozpoczynajacego si¢ roku szkolnego.

P
_ I@ S

Ja, kiedy na szkolnym zebraniu @) voveee o s sapmononc
wybierajg trojki klasowe -

paryz___anka W podstawdwee syna wybierano mnie ¢o
roku, w Bceum nikt mnie nie znat.. wige zalositam sig sama.
Lubie sig udzielad, miec realny wplyw. Mcja mamcia byla
dentyczna w czasach mojej edukaci

3. Odpowiedz

o wonder.woman_1_ Ja za to wypali{am, Ze chce zanim Pani
skoficzyla zdaniets

“ _monnan_ Od razu mi sig "wojna domowa" skojarzyta

Qv

Liczba polubier: 8 215

bo 02.09.

Mem opisujacy zachowanie rodzicow w trakcie szkolnego zebrania.
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3)
Zabieram dzieciiidg @ e o
do matki, zeby nie @ o s
ogladacé wiecej =
twojej mordy

c _2z_natura_pod_reke e ©

3. Odpowsadz

a syivilisylviii e e o
83ty3 Odpowieds
6 __anjjs @agnieszkakaizer w &

oQv A

bo, 11.03.

Mem opisujacy relacje pomiedzy rodzicami.

“4)
.@ blogojclec @ + Obserwy]

‘Q blogojciec ® Czasami budowanie relacii, 1o diuga rozmowa na
wazne tematy pod wleczér.

Czasami budowanie relaci, to obejrzenie waszego filmu lub
seriaks

Czasami budowanie relaci, 1o wspdlny spacer w ciszy.

Czasami budowanie relacii, to zlojenie dziecku tylka w dobra
planszdwke.

Czasami budowanie relacji, to préba zbudowania szatasu, ktdry
rozpadnie sig po kilku godzinach.

A czasami budowanie relacjl, to wspbina gra na konsoli aibo na
komputerze,

Nie ma wigc sensu gloryfikows< jednego sposobu nad drugi,

oQv R

Liczba polubien: 2 496

b0,05.08.
Post prezentujacy sposob na wspolne spedzanie czasu.

@ blogojciec © - Obserwuj

@ blogojciec @ Zadna bajka nie jest kompletna, dopoki wizja
o autorki nie zostanie oddana takze w formie cudownych Hustracj
v

Przy "Czy ws2ystko ze mng w porzqdku?” (przedsprzedal trwa
do jutra, link w bio @blogojciec) to zadanie wzigha na siebie
Joanna Czamecka, znana te jako Zojka | muszg przyznac, ze po
raz kolejny efekt przeszed! moje oczekiwania, szczegéinie, ze
oddanie tak wielu emocji nie bylo zadaniem prostym ¥

Macie swojego faworyta?

psycholog_w_wielkim_swiecie Znakomite ilustracje! # ©

1 polubienie  Odpowled:

Qv R

Liczba polubieri: 2 119

bo, 20.11.

Post prezentujacy sposob na wspolne spedzanie czasu.
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Tworcy memow bardzo czesto wykorzystujg utarte potaczenia wyrazowe (rdézne
przystowia, wyrazenia modne) 1 tworzg z nich pewne sentencje//antysentencje//
kontrpowiedzenia (Chlebda 2005, s. 78, 134). Posty tego rodzaju pojawiajg si¢ rowniez
w publikacjach Kamila Nowaka (1). Czasami twoérca wychodzac poza publikacje sentencji
czy kontrpowiedzen, tworzy rowniez posty pokazujace pozytywne strony bycia rodzicem
(2). W statej komunikacji pojawiajg si¢ rowniez posty doceniajace trud wilozony

w wychowanie dzieci. Przybieraja one charakter motywacji, (auto)coachingu (3).

(M
@ blogojciec @ - Obserwuj
5 @ blogojciec © YOW
* . . . . ¥ 7 ‘
*  Nie minie wcale duzo ool ot
* CZQSU., a beleerng tesknlé no«owiabsmmvm r‘ne.kazcy‘puwlmeﬂp[-/mcc
do tych wszystkich chwil,
w ktorych kazdy problem N —
x Naszego dZ’]eCk(l mogl_lsmg e
» rozwiagzac przytuleniem. « LR
.4 2 oQv W
L www.blogojciecpl 4 . @ Lubiy to trudny_jezyk_polski | 8 639 innych uzytkownikéw
,‘,.4" A N
©®)
bo, 19.12.

Post bedacy sentencja.

Q| blogojciec ® + Obserwuj
4
- N
(@) blogojciec ® Warto 0 tym pamigtac @

mmaciej Paulo Coelho widzg »

>

-/

@

Ludzie, ktorym najbardziej -
przeszkadza, ze stawiasz & s e e o
granice, sg ludzmi, ktorzy
najbardziej korzystali na
ich braku.

“ dudaluc W punkl, znam to W

www.blogojciec.pl

oaQav A

& ¥ Lubig to trudny_jezyk_polski i 6 815 innych uzytkownikéw

bo, 03.12. ©

Post bedacy sentencja.
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O @

ﬂ Kamil Nowak

Wiekszos¢ poradnikow dla rodzicow popetnia jeden
blad. Zaktada, ze rodzice maja czas czytac

®
bo, 05.03.

Post bedacy sentencja.

2

Blog Ojciec @
S

Kiedy cztowiek jest dzieckiem, to jednym z
przyjemniejszych elementow grudnia, jest
otrzymywanie prezentow. Jednak gdy dorasta,
odkrywa cos jeszcze przyjemniejszego.

1 min

(s
Dawanie @

-

Q0128 Komentarze: 3 * Udostepniono 2 razy

@

bo, 30.11.

Post prezentuje pozytywne aspekty bycia rodzicem.

® QD

=)

4

@

bo, 18.08.

Post prezentuje pozytywne aspekty bycia rodzicem.

192

oQv

€A Lubig to lady_vadelma i 7192 innych uzytkownikow

N
blogojciec @ -

blogojciec @ Tak bylo. Nie zmyslam

msmeeoff Amen

oktawia_czyta Kupitam Twoja ksigike mezowi. Na Swigta
BoZego Narod mamy marzec... Nie przeczytat, 2a to ja

Liczba polubien: 6 119

) blogojciec ®

matka.dwoiki Potwlerdzam

takasamaaleinna nie. albo nigdy nie doroslas

miababy.official ¥ ¥ ¥ ¥

10_prostych_prawd Dokladnie!
prezenty, teraz mam pét pokoju prezentdw dla Rodziny

skato sig na

v

blogojciec @ - Obs

blogojciec @ Najszczersza prawda

eatdfit_joannalempicka U nas jeszcze skarki od chieba
suszone pardwki @

wiktoria.styborski @adrianstyborski Po co sprzatasz auto?
Nie rob tego &

Ivonsosnovski

Qv

@) Lubia to ryszarda16 | 8 399 innych utytkownikéw



Dzisiaj nauczylem sie tego, ze|(F EETratEEs
maliny s3 swietnym afro dla e
ludzikéw Lego

Zycie uczy w
F. paplerowababka Swietny pomysit wewe
o

nictakiegodiapana A nie jarzynki? ©

' andrzej_kocerba Nie ma to jak by¢ na malinach w
niemczech | widzieé cos takiego

Qv N

€A Lubig to lady_vadeima i 11 093 innych uzytkownikéw

@

bo, 18.07.
Post prezentuje pozytywne aspekty bycia rodzicem.

7, B
_ @ blogoiclec @ * Gbaerwnl

@ blogojciac & Tak po prostu.. @
OBIECUJE, ZE ZROBIE WSZYSTKO,

BY NAUCZYC MOJE DZIECI
MILOSCI DO BLIZNIEGO.

evvva_saw @ -

TAK PO PROSTU.

TR T

WWW BLOGOICIEC PL

@ zielonejabluszko To misja mojego zycia ¥
‘.' aniaszyk Mi to juz sig udato W

n jaskoolka87 Jakie to Jear straszne 2e 21 wieku trzeba o um

AL | e amain Arvanind ¢a sabin nArmalna b

oQv A

& B Lubiz to przemek_staron i 14 280 innych uzytkownikéw

@

bo, 07.11.

Post coachingowy.

blogojciec @ + Obsurwuj

-
-

blogojciec @ Przestarimy od siebie wymagac niemoziwego W

TO, ZE ZDECYDOWALISMY SIE NA
DZIECI, NIE OZNACZA JESZCZE,
ZE ZOBOWIAZALISMY SIE
ZAPEWNIC IM SAME IDEALNE

mariola_matk Podobajg mi sig bardzo twoje komentarze
dajg duzo do myslenia

Q

e_szczepanskal987 Strasznie potrzeba bylo mi tych slow.
Dziekuje &

® o

| MAGICZNE DNI PRZEZ RESZTE —
NASZEGO ZYCIA. PRZESTANMY OD € rleomne
SIEBIE WYMAGAC NIEMOZLIWEGO. Odpovi

Qv A

Liczba polubien: 8 227

WWW.BLOCOICIEC.PL

|

®)
bo, 30.09.

Post coachingowy.
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* /@ blogojciec @ » Obserwuj

bo, 24.11.
Post coachingowy.

NAPRAWDE... JESLI
ZOBACZE JESZCZE
JEDNEGO RODZICA
NARZEKAJACEGO NA
RODZICIELSTWO, TO...

BEDE GO WSPIERAL.
BYCIE RODZICEM

BYWA CZASAMI W
CHOLERE TRUDNE.

194

@ blogojciec @ 100% ¢

falkowska.aga Wzruszajgce

Q alicjagertych

. grzegorz_mochaluk No masz a co w 2yciu jest latwego?

a katharsis89 Ja tam nie zauwazylam, 2eby trudne nie
s &

Qv

& Lubig to trudny_jezyk_poiski | 7 988 innyeh uzytkownikow



5.4. Wybrane aspekty stylistyczne i jezykowe

5.4.1. Uwagi wstepne

Prezentacje zebranego materiatu warto rozpoczaé od wstepnej uwagi dotyczacej
zaobserwowanego zjawiska, ze wzgledu na relacj¢ pomiedzy tekstem a obrazem posty
mozna podzieli¢ na trzy kategorie:

a) opis zdjecia//materialu wideo skorelowany jest z umieszczonym obok niego plikiem
cyfrowym. Oznacza to, ze tylko w potaczeniu obu elementow komunikat bedzie czytelny
dla odbiorcy (1);

b) opis zdjecia//materiatu wideo nie jest skorelowany z umieszczonym obok niego plikiem
cyfrowym. Fotografia lub film nie sg potrzebne do zrozumienia intencji nadawcy (2);

¢) do wilasciwego zrozumienia przekazu potrzebne jest odczytanie tekstu na grafice
1 analiza tta, zwykle niezwigzane jest to z tekstem, ktory jest umieszczany obok publikacji
3.

e)

@ modny_tata @ - Obserwuj

Warszawa

modny_tata & podaje definicje Mitosci na zatgczonym obrazk
v

#modnytata #1 #love #allmylove #father #son #family

e magdalenarutaslaska @& ©
48 tyg

G, joan__rutkowska Syn i tata duet idealny @ o
50 tyag

é mireksiakala Nice foto:) e/ (@ V)
50 tyg

9 Lubig to ojciecredaktor i 3 840 innych uzytkownikéw

mt, 07.04.

Materiat graficzny skorelowany z opisem.
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tata_na_treningu - Obserwuj

Bemowo

tata_na_treningu W zyciu wazne jest aby goni¢ za marzeniami,
nawet jezeli marzysz o zostaniu reniferem.

#biegacz #bieganie #run #runningfamily #runnerslife
#runningdog #winterrun #snowrunner #blacklab #labrador
#labradorretriever #kulig #happyrunner

62 tyg

° my.furia the beast, stronger than 10 horses @ . ©

45 tyg. Odpowiedz

. monikaba_0807 | kto tu kogo ciggnie? «w wis v}
62 tyg. Odpowiedz

Wyswietl odpowiedzi (2)

Qv W

Liczba polubien: 375

18 STYCZNIA 2021

@ Dodaj komentarz..

t n_t, 16.01.

Materiat graficzny skorelowany z opisem.

e boskobrody_tata « Obserwuj
N Warszawa

boskobrody_tata Wracam po pracy... a tu dziewczyny pieka
ciastoW&

#ciasto #cake #homemade #cdreczki #familytime #happy #baby
#tatafotograf #love #mojewszystko

_pralinka_mm Zabawa udana | | @@®Tez miatam osttanio o
podobng sytuacje hahaws s

56 tyg. 1 polubienie Odpowiedz
Wyswietl odpowiedzi (1)

° belatek.m Musiato by¢ przepyszne & )

58 tya. Qdpowiedz

Qv W

Liczba polubien: 74

8 STYCZNIA 2021

@ Dodaj komentarz..

b_t, 06.01.

Materiat graficzny skorelowany z opisem.
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2

g extratata - Obserwuj

extratata Mam nadziejg, ze kiedy Dzleciaki juz wyfrung z domu,
kiedy zatozg wiasne rodziny przyjdg i przytulg mojg siwg gtowe i
z u$miechem na twarzy zaczniemy wspominac. Nasze podroze.
Te dalekie | bliskie. Nasze rozmowy, naukg jazdy na rowerze,
turnieje w warcaby. Chciatbym ustysze¢ wtedy, ze datem radeq.
Ze miaty pewnos¢, ze moga do mnie przyj$é ze wszystkim. Ze
nie baty sie przewracaé, bo wiedziaty, ze jestem tuz obok
gotowy by je ztapaé. Ze czuty mojq bezgraniczng |
bezwarunkowa przede wszystkim do nich mitosé. To bedzie dla
mnie najwigkszg naaroda. Spetnieniem w tej najwazniejszej dla
mnie z rdl. #dzientaty @@

mamanaetacie3 Jaki ojciec taki syn , wypisz wymaluj ... & ©

30 tyg. 1 polukienis Odpowledz

Qv W

Liczba polubiern: 392

@ Dodaj kementarz

et, 23.06.

Tre$¢ postu nie jest skorelowana z materialem cyfrowym. Analiza zdjgcia//wideo nie jest potrzebna

do odczytania sensu publikacji.

@ podziaranytata + Obserwuj
Leszno, Leszno, Poland

podziaranytata Kto inny przytuli i pocieszy po upadku tak jak
brat? & Kochani sg! @

A pogoda wreszcie sprzyja aktywnos$ci poza domem &

69 tyg.

Q‘; mar.janka Polecacie te rolki? Skad s3? o

68 tyg. Odpowiedz

G, mokrska Posiadanie takiego rodzeristwa jest cudem Y99

69 tyg. Odpowiedz
0 dariaslapa Zaraz i ja bede $miga¢ na rolkach a syn na V)
rowerze @Ww

69 tva. Odpowiedz

Qv W

Liczba polubier: 2,336

@ Dodaj komentarz..

pt, 23.02.

Tre$¢ postu nie jest skorelowana z materialem cyfrowym. Analiza zdjgcia//wideo nie jest potrzebna

do odczytania sensu publikacji.
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L4

Qo

®

or, 30.03.

Tre$¢ postu nie jest skorelowana z materiatem cyfrowym. Analiza zdjgcia//wideo

do odczytania sensu publikacji.

3)

(5)

bo, 06.03.

Do wlasciwego odczytania postu niezbgdne jest odczytanie tekstu na grafice oraz analiza

zdjecia//ilustracji.

198

Qv

0 Lubig to lady_vadelma i 10 760 innych uzytkownikow

6 MARTA 2

@ Doda| komentarz

ojciecredaktor @ + Obserwowanie
Polska

ojciecredaktor @ - ldziemy na spacer?

- Nie chce tato, to nuda..

- A to moze péjdziemy na misje do lasu? Bedziemy szukac jak
najwiekszych patykéw?

- Ekstra! Super! |dziemy%®®

Rodzic na patencie &

#polska #rodzina #family #love #tata #tataisyn #las

justka.bandziak Czlowiek lasutsiy

41tyg. Odpowiedz

LYWW

k.claudiaxx Super

Qv

Liczba polubier: 1469

30 MA

RCA 202

Dodaj komentarz...

nie jest potrzebna

blogojciec @ + Obserwuj e

blogojciec & Mg ulubiony mem z dawnego konkursu
dotyczgcego hasta “Idealny rodzic nie istnieje" ¢

Do 8 marca na hasto "dzienkobiet", obowigzuje 10% na
wszystkie bajki, ksigzki i gry (link w bio @blogojciec)

paznokcie_i_lakiery @fluffy_oz kocham tegofaceta mimo

Q
ze go nie znam i nawet nie wiem jak wyglada ale na pewno
jest zabawny, ma ogromny dystans do siebie i wie co w
zyciu sie liczy
58 tyg. 1 polubienie Odpowiedz
Wyéwiet! cdpowiedzi (1)

samego



@ blogojciec @ + Obserwuj
Q jciec © w tych y h warto o
& tym pamigtad @

Edytowany - 18 tyg

la_livia_mama_liv @sergio_novostavskyi ©

16 tyg. Odpowied:z

ze w domu innym nie o
dostawatam nic pod choinke

8tyq. 1polublenie Odpowiedz
mama_english_please Dokladnie ! U nas prezenty tylko ©
symboliczne bo najwigcej radosci sprawit przylot rodzicéw

na Swigta @ widok babci to byta prawdziwa radosci, tego

nrazanty niarty nie dnstarrza @

Qv W

@2 Lubia to myslaczka i 7 365 innych uzytkownikéw

ONIA 20

@ Dodal komentarz

bo, 24.12.
Do wtasciwego odczytania postu niezbedne jest odczytanie tekstu na grafice oraz analiza samego
zdjecia//ilustracji.

- Ale moja cérka ma same piatki! @ blogojciec © + Obserwuj

- To musi glupio wygladac jak sie

usmiechnie. @ blogojciec ® Koniec roku sig zbliza, wiec jakby kto
\ potrzebowat celnej riposty &

44 tyg
e lilja_anderson_ ssss o

40 tyg. Odpowiedz

W nika.my.little.world wwis o

43 1yg. Odpowiedz

Q mkwa87 Hal Ha! & (v

43tyg. Odpowled:

A mnarvzanka 7awers démiaerv -

Qv A

Liczba polubien: 6 087

20 CTERWEA 2021

@ Dodaj komentarz.

bo, 23.06.
Do wlasciwego odczytania postu niezbedne jest odczytanie tekstu na grafice oraz analiza samego

zdjecia//ilustracji.

Zaprezentowane posty pokazuja, ze w niektorych przypadkach niemozliwe jest
wlasciwe odczytanie prezentowanej tresci bez interpretacji grafiki (1) — fakt ten pokrywa
si¢ z zalozeniami tworcow Instagramu jako aplikacji umozliwiajacej dzielenie
si¢ fotografiami. Jeszcze inna zalezno$¢ uwidacznia si¢ w przykltadach nr 3,
gdzie, aby poprawnie zrozumie¢ przekaz postu, nalezy przeczyta¢ grafike oraz dolaczony

do niej opis.
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We wstepie rozdziatu analitycznego warto odnotowa¢ dwustopniowy podziat
publikowanych postow dokonany przez autora niniejszej pracy:
a) ze wzgledu na publikowang tres¢ 1 preferowane przez instaojcoOw wartosci,
b) ze wzgledu na S$rodki 1 cechy jezyka (stylistyczne, leksykalne, skladniowe,
stowotworcze, interpunkcyjne, ortograficzne) internetowych tworcow.

Szczegdtowe wyniki analizy znajdujg sie¢ w dalszej czesci pracy.
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5.4.2. Styl

Jedna z prymarnych cech  komunikacji CMC jest poslugiwanie
si¢ przez jej uzytkownikow stylem potocznym. Lingwisci na calym $§wiecie probowali
zbada¢ 1 opisa¢ problem kategoryzacji owego stylu wypowiedzi. Anglosascy badacze
do okreslenia zjawiska uzywajg termindw: everyday language (j¢zyk codzienny), ordinary
language (zwykly jezyk), monstandard English (niestandardowy jezyk) oraz spoken
language (Jezyk méwiony). Badacze niemieccy na okreslenie zjawiska wprowadzili dwa
terminy: Umgangssprache  (jezyk  potoczny,  srodowiskowy,  nieformalny)
oraz Alltagssprache (jezyk potoczny, codzienny). Podzial ten wskazuje na podstawowa
ceche odmiany potocznej, czyli nieoficjalnos¢ (Warchala 2003, s. 11-12). Sformutowanie
precyzyjnej definicji polskiego jezyka potocznego jest niezwykle trudne. Przytocze wybrane

teorie, pierwsza za Zbigniewem Golgbem, Adamem Heinzem, Kazimierzem Polanskim:

,J¢zyk ogdlny, przede wszystkim mowiony, stojacy w mniejszym lub wiekszym przeciwienstwie
do jezyka literackiego, oficjalnego. Charakteryzuje go mniejsza staranno$¢ w przestrzeganiu norm
jezykowych i w zwiazku z tym wigksza podatnos$¢ na zmiany oraz wptywy dialektow srodowiskowych

i terytorialnych” (1970, s. 439-440).

Druga, pochodzaca z Encyklopedii jezyka polskiego, charakteryzuje jezyk potoczny
jako: ,,jezyk ogbélny méwiony, jakim si¢ ludzie postuguja na co dzien, w swobodnych
rozmowach, a wigc mniej staranny od literackiego, z pewnymi cechami regionalnymi”
(Urbanczyk 1999, s. 159).

Podstawowe, zdaniem polskich badaczy, cechy potocznosci to: mniejsza starannos¢
jezykowa, niski stopien normatywnosci. Wiadystaw Lubas zauwaza, Ze potocznosé
w polskiej literaturze przedmiotu okreslana jest na rozne sposoby np.: jezyk, styl, odmiana,
podjezyvk — potoczny, mowiony, ustny, kolokwialny (2000, s. 59-68). Natomiast jezyk
potoczny w opinii spolecznej utozsamiany jest z jezykiem ogolnopolskim,
jego ogolnonarodowg ponaddialektalng odmiang, niektorzy postrzegaja
ten typ jezyka jako odmiang gwarowa lub z ogdlnopolskim socjolektem (Habrajska 1992,
s. 29-31).

Uzycie stylu potocznego obrazuja ponizsze przyktady:

[...] miatem tez zajawke na rower 46 —b_t, 20.04.

Calg ekipg idziemy (w znaczeniu wchodzimy) w 2022 3¢ —b t, 31.12.
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[...] &Pierwszego dnia dziecko polubito mycie zeba, myslisz — ,,na pewno sie przyzwyczai
i bedzie tylko 7 gorki” —t s, 02.11.

[...] Po trzecie telefon nie stuzy do grania! Mozemy zrobié (w znaczeniu zagrac) partyjke
w chiriczyka "2 [...] —et, 09.01.

., Tata poczekaj, masz tam jakiegos babola” & W - pt, 04.11.

Kiedy wjeidia (w znaczeniu rozpoczyna si¢) zdalne nauczanie, my otwieramy domowe
studio tatuazu & —pt, 21.12.

Cechg stylu potocznego jest roOwniez zalozenie, ze w centrum (w kontekscie
wypowiedzi) zawsze pojawia si¢ cztowiek i np. jego przemyslenia, czynnosci do wykonania.
Wiasciwos¢ ta zauwazalna jest rowniez w powyzszych postach instaojcow.

Dodatkowo postugiwanie si¢ stylem potocznym moze $wiadczy¢ o checi zblizenia
si¢ przez instaojcow do nieco miodszej grupy docelowej 1 prébie odtworzenia
ich polszczyzny mowionej. Zdaje si¢, ze odbiorcy komunikatu moga odnies¢ wrazenie,
ze publikowana tres¢ jest swoistym ,,strumieniem $wiadomosci”, czyli spontanicznym,
niewyrezyserowanym wyrazem ekspresji.

Elementem potocznego stylu wypowiedzi instaojcOw jest tez wykorzystywanie
przez nich wieloznaczno$ci semantycznej stow, m.in. zaobserwowano rdzne uzycia
czasownika ogarngé w znaczeniach: zatatwi¢ co$ (1), pouktadac//uporzadkowac np. mysli
(2), posprzatac (3).

(1)

Ostatnie zakupy zrobione & wszystko udalo mi sie ogarngé (w znaczeniu zatatwi¢) &
Syneczku czekamy na ciebie ¢ — et, 01.03.

)

Te nozki do schrupania! oty

Tak byto doktadnie 3 lata temu! AZ 3 lata temu! % I tyle sie wydarzyto przez ten czas,
ze ciezko to wszystko ogarngé & (w znaczeniu pouktadac sobie w glowie) — pt, 25.02.

3)

Kiedy w trybie turbo musisz ogarngé¢ (w znaczeniu posprzatac) chate bo dzieciaki

nnbd

juz ci wchodzq na glowe & —pt, 20.11.
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5.4.3. Slownictwo

Stownictwo, ktorego uzywaja liderzy opinii, ma duze znaczenie w procesie
ksztaltowania marki osobistej influencerow. Od tego, w jaki sposéb osoby te beda
si¢ komunikowaly z odbiorcami, czesto zalezy skala ich popularno$ci. Badania tukasza
Wréblewskiego 1 Mateusza Grzesiaka potwierdzajg, ze w komunikacji internetowe;j
influenceréw wazne sg np. takie jej cechy jak: otwartos$¢, przejrzystos$¢, nieformalnos¢
(2021, s. 16). Jakosciowa analiza badan postow instaojcoOw potwierdza, ze owi mezczyzni
dbaja o sw@j internetowy wizerunek, najczesciej uzywajac stownictwa o pozytywnych
konotacjach, np.:
wakacje —pt, 28.06.; weekend — t n_t, 13.10.; sukces —t n_t,22.10.; Mitos¢'* —m t,07.04.;
Przyjaciel — m_t,31.05.; duma—m_t, 10.08.; kochajg wszystkie dzieci—b t,04.01.; rodzina
—b t,31.01.; ekipa — b _t, 31.12.; majéwka — oj, 01.05.; Ksiezna — or, 25.05.; sunshine’*” —
11, 29.12.; szczescie — et, 28.07.

W komunikatach ojcéw nie brakuje rowniez stow zwigzanych z rodzing, np.
corka — tib, 11.07.; coreczka — et, 22.01.; dziewczyny (w znaczeniu dzieci) — b_t, 04.01.;
dzieci — b _t, 23.01.; dzieciaki — or, 06.12.; tatus — et, 09.01.; mfody (w znaczeniu syn) —
et, 25.01.; Zona — or, 20.05.

Okres okoto$wigteczny jest waznym momentem dla wszystkich influencerow.
Wynika to z faktu, ze dzigki mozliwosci docierania do szerokiej grupy odbiorcow firmy

148 Dlatego na profilach instaojcOw tematyka $wiat

chetnie nawigzujg z nimi wspolprace
pojawia si¢ bardzo wcze$nie — najwczesniejsze posty publikowane byty juz w pierwszych
dniach listopada. W 2021 roku instagramer podziaranytata rozpoczal komunikacje

$wigteczng ponizszym postem:

146 Pisownia oryginalna. Mimo iz jest to rzeczownik pospolity, tworca zapisal go wielkg literg, aby pokazaé
swoj szczegolny stosunek do osoby, o ktorej sie wypowiada, czyli syna, por. Przyjaciel, Ksiezna, Mis.

147 Ang. stoneczko, thum. autora.

148 https://viva.pl/ludzie/newsy/zarobki-gwiazd-instagram-socha-kurdej-szatan-koroniewska-boze-

narodzenie-2020-130520-r1/, stan na 20.02.2022.
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f—\’ podziaranytata + Obserwu|
W) Leseno, Leszro, Poland

/@ podziaranytata Do $wiat j2szcze moment, ale [uz nie moglem
I/ sig powstrzymac, z_elw podzieli€ si¢ 2 wami efektami tej
magiczne| sasji Wy
- @natalia_kolodzie| totogratia

dolorrosa A2 musiatam spojrzec w Kalencarz & <

9 lady_kis_ Qoo juz Boze Narcdzenie, a ja mysiatam ze dzié <
ZaduszKi....

ﬁ‘ dowesalychswiatnalezy Ale pieknie tresges Jeszcze 3 <
tygodnia i my tam zasgdriemy Wl

| © Qv W

4 Lubi to koleiny zakret | innych uzytkownikéw

@ Dodaj kome arz
po, 02.11.

Post $wiateczny opublikowany w 2021 jako pierwszy przez instaojca.

Wydaje sie, ze polscy instaojcowie (z wyjatkiem Roberta Lewandowskiego) nie moga
jeszcze liczy¢é na zarobki ponad 100 tysiecy zlotych za publikacje jednego posta'#’,
mimo tego aby monetyzowac swoja popularnos¢ oraz zainteresowaé swoich odbiorcéw
w komunikatach zamieszcza si¢ duzo stownictwa okoliczno$ciowego (§wiagtecznego), np.:
e)
choinka — or, 09.12.; swieta — tib, 08.12.; prezenty — pt, 19.07.; grudzien — pt, 30.11.; Mikotaj
—pt, 05.12.; gwiazdka — pt, 09.11.; zima — b _t, 23.12.

)
frazy: listy do Mikotaja — et., 05.11.; pt., 14.11.; swigteczny nastroj — et, 10.12.;
nas juz odwiedzit 8 - et, 24.12.; pierwsze biate szalenstwo za nami — et, 25.12.; Merry
Christmas — 11, 24.12.

W wypowiedziach bez trudu odnalez¢ mozna deminutywy, bezposrednio wskazujace
na intencje nadawcy, czyli przekazanie pozytywnych emocji:
synek — pt, 13.05.; tatus — pt, 13.05.; Mis [okreslenie syna] — m_t, 20.06.; coreczka —
et, 13.01.; spacerek — et, 29.07.; wygtupki — et, 14.11.
Zdrobniate formy zwykle opisuja dzieci badz wskazujg na jakie$ czynnosci wykonywane
razem z potomstwem. Ponadto, zdaniem Matgorzaty Milewskiej-Stawiany, taczenie
zdrobnien w publikowanych tekstach ,tamie pewne bariery komunikacyjne. Dodatkowo

stwarza aur¢ rodzinnosci, bezpieczenstwa, zaufania, tak by odbiorca czut si¢ komfortowo”

149 Takie stawki majg instagramerki, ktére rowniez s3 matkami i publikujg na swoich profilach tresci
parentingowe, zob. https://natemat.pl/386497,ile-gwiazdy-biora-za-wpis-na-instagramie-oto-stawki-i-

nazwiska-celebrytow, stan na 20.02.2022.
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(2012, s. 102). Wynika z tego, ze uzywanie deminutywow pozytywnie wptywa na odbior
publikowanych tresci. Dodatkowo, patrzac od strony monetyzacji publikowanych tresci,
badacze wskazali, Ze uzywanie zdrobnien sprzyja lepszemu zapamigtywaniu
przez odbiorcow promowanego produktu (Jedrzejczak 2020, s. 175).

Kolejnym zaobserwowanym zjawiskiem, ktore pokrywa si¢ z ogodlnopolskimi
tendencjami w obszarze leksyki, jest obecno$¢ licznych zapozyczen, zwlaszcza z jezyka
angielskiego. We wspotczesnej literaturze przedmiotu zapozyczenia sg dos¢ obszernie
opisanym zjawiskiem. Jedng z ostatnich publikacji szczegdtowo przedstawiajgca procesy
zapozyczen z jezyka angielskiego jest praca Alicji Witalisz Przewodnik po anglicyzmach
w jezyku polskim. Zdaniem badaczy jedna z podstawowych cech pojawiania si¢ zapozyczen
jezykowych jest potrzeba nazwania nowego elementu, ktorego ekwiwalent w postaci stowa
nie istniat dotychczas w danym jezyku (Smotkowa 2012, s. 397). Andrzej Markowski
nazywa t¢ ceche¢ kryterium wystarczalnosci (2006, s. 49-54).

Polscy lingwisci prowadzg badania dotyczace najpopularniejszych internetowych
zapozyczen, miedzy innymi Beata Kacperska w 2019 roku w pracy Najczesciej uzywane
zapozyczenia czasownikowe w polskich artykulach internetowych — dane na podstawie
Frazeo.pl sporzadzita listg¢ 10 najpopularniejszych zapozyczonych stow: subskrybowac,
blogowa¢, hejtowaéd, zasubskrybowaé, lajkowac, trollowaé, tweetowac, googlowac,
twittowac, trolowac¢ (s. 125). Co ciekawe, najpopularniejsze ze stow (subskrybowac)
bylo uzywane ponad trzykrotnie cz¢sciej od drugiego stowa (blogowac). Zauwazy¢ mozna
rowniez dwie ogélne tendencje uzywania =zapozyczen: pozostawiania wyrazow
w oryginalnym zapisie (1) oraz z ich spolszczong grafig (2). Dotyczy to derywatéw
tweetowac (1) 1 twittowac (2) (Kacperska 2019, s. 126).

W komunikatach instaojcow zauwazalne sg zapozyczenia zardéwno pojedynczych
leksemow, ktore wlaczone sg w polski komunikat (1), jak 1 petlne frazy//zdania, ktore czgsto
sa wyrazeniami modnymi (2). Prezentujg to przyklady:

(1)
[...]1 to zdjecie miato by¢ sweet’?, ale wole jak ciggnie mnie za wlosy & — tib, 07.04.
Mozesz jeszcze z tydzien sobie chill owac poza domem |[...] —pt, 15.01.

[...] Nowy skill'>! opanowany & —b _t, 10.03.

150 Ang. stodkie, thum. autora.

151 Ang. umiejetno$é, thum. autora.
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Wakacje z dzie¢mi sq dla tych, ktorzy lubig survival’>® & [...] — or, 13.07.
O VParty WO'S — or, 31.10.

()
Bad Hair Day mamy everyday'>* &'[...] — or, 28.10.

Cheat meal' to zdecydowanie najwazniejszy element budowania formy & — b_t, 21.02.
Niedziela to dla nas ,,cheat day”'>® @ [...] —tib, 18.04.

Mango time'>” z mojq Berbeékq € —tib, 31.07.
Pierwszy podwdjny dzien Taty!! & moje best buddies!!'>® € —t s, 23.06.

Bogustaw Dunaj 1 Mirostawa Mycawka zauwazajg — ich zdaniem — nie zawsze
potrzebng tendencje do wykorzystywania anglicyzmdéw, np. w analizowanych zdaniach:

Cheat meal’’ to zdecydowanie najwazniejszy element budowania formy & zapozyczenie

&

mozna zastapi¢ fraza: niezdrowy positek; Pierwszy podwojny dzien Taty!! @
moje best buddies!!'* € mozna uzy¢ zwrotu moi najlepsi przyjaciele. Cho¢, jak konstatuja

sami badacze, zwykle uzycie polskich stow jest dluzsze, wigze si¢ z doktadnym opisem
jakiego$ zjawiska. W zwigzku z tym, ze powszechnie dgzymy do szybkosci przekazywanej
tresci (kryterium ekonomiczno$ci) angielska terminologia staje si¢ coraz popularniejsza
(2017, s. 72).

W ekscerpowanym materiale napotka¢ mozna proby ztagodzenia wulgaryzmow
za pomocg zapisu ich czes$ci przy uzyciu innych znakéw graficznych niz litery. Cecha
ta jest typowym zabiegiem jezykowym uwidaczniajgcym si¢ w sieci, zwykle zapisywane
sg pierwsze litery wyrazu, wystarczajace, by mozna byto domysli¢ sie, ktére stowo autor
mial na mysli (Naruszewicz-Duchlinska 2011, s. 117). Zjawisko to najprawdopodobniej
zwigzane jest z obawg autorow postow, ze ich publikacje zostang usunigte ze wzgledu

na uzycie stow niecenzuralnych, tym samym tworcy starajg si¢ ,,0szukac” algorytmy

152 Ang. ekstremalne warunki, thum. autora.

153 Ang. imprezka, thum. autora.
154 Ang. dzien ztych wlosow, thum. autora.
155 Ang. Oszukany posilek, thum. autora.
156 Ang. oszukany dzien, thum. autora.

157 Ang. czas na mango, thum. autora.

158 Ang. najlepsi towarzysze, thum. autora.

159 Ang. Oszukany posilek, thum. autora.

160 Ang. najlepsi towarzysze, thum. autora.
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cenzurujace nieodpowiednie tresci — ktore, jak wiadomo, analizujg automatycznie wszystkie
umieszczane w serwisie publikacje (Kotacz 2021). Dlatego stosowany jest taki ,,graficzny
zabieg”, uwidacznia go ponizszy przyktad:

Niedziela, masa telefonow stuzbowych z alarmami, duzo nerwow i w@# €&3$ ale czas
na zabawe zawsze trzeba wygenerowac dla dzieci i dla siebie — b _t, 18.04.

Biorac pod uwage brutalizacje jezyka, nie dziwi fakt, ze coraz cze¢sciej takie ,,eufemizmy”
spotyka si¢ w Internecie.

Popularnym zjawiskiem jest fraternizacja, czyli jezykowe skracanie dystansu
pomiedzy nadawcg a odbiorcg (Romaniuk 2020, s. 122). Proces dotyczy stopniowego
odchodzenia od form adresatywnych (dystansujacych rozmowcow) (Chodowiec 2008,
s. 19), m.in. poprzez postugiwanie si¢ czasownikami w 2. osobie liczby pojedyncze]
lub mnogiej (1) w wyniku czego dazy si¢ do wywarcia wrazenia znajomosci, a tym samym
wywotania poczucia pewnej bliskos$ci z nadawcg komunikatu. Inng mozliwoscig pozornego
zawezania dystansu jest postugiwanie si¢ zaimkami w 2. osobie liczby pojedynczej 1 mnogiej
(2). Wiaze sig¢ to ze zjawiskiem tak zwanego ,,my” inkluzywnego, ktore przez Stownik jezyka
polskiego definiowane jest jako figura stylistyczna, ktora:

a) wiacza odbiorce w $wiat nadawcy;

b) podkresla powszechnos¢ okreslanych opinii;

¢) daje réwniez mozliwos¢ ,,schowania” si¢ odbiorcy, tak aby przekaz nie prezentowat
samej osoby a raczej pewng idee'¢!.

Tomasz Chodowiec zauwaza, ze fraternizacja nie jest naturalng cechg polszczyzny
1 zostala do niej przeniesiona z jezyka angielskiego (2008, s. 19) — przede wszystkim
za sprawg wspotczesnych mediow, w tym Internetu. Przyktadami tegoz zabiegu sg ponizsze
przyktady:

(1)

Lubicie grac¢ w warcaby? — et, 19.03.

[...] Co o tym myslicie? [...] —tib, 11.07.

[...] tam tez znajdziecie mnostwo przecen i fantastycznych rzeczy « —m_t, 30.08.
)

[...] U nas dzis -8 na termometrach Vo u Was? - or, 16.01.

[...]1 4 wy jak spedzacie weekend? —b t, 10.04.

Zdarza Ci sie kupowac najstodszy, czasami najdrozszy gryzak [...]—1t s, 06.09.

161 https://sjp.pwn.pl/poradnia/haslo/my-zamiast-ja;9741.html, stan na 20.04.2022.
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Ksiezna Helena zyczy Wam dobrego tygodnia % — or, 16.08.

Pieknej, rodzinnej i szalonej soboty Wam Zyczymy! & —pt, 30.01.

W materiale badawczym dostrzezono tworzone przez instaojcéw neologizmy.

Ze wzgledu na role petlniong w jezyku Stanistaw Grabias wyrdznil neologizmy:

a) nominatywne: okreslaja nowe zjawiska, ktére dotychczas nie byty nazywane, np.

Grzybow zbyt wiele nie znalezlismy. Za to odkrylismy #smieciowisko |[...] — et, 03.09.,

polaczenie wyrazow $mieci 1 wysypisko;

b) stylistyczne:

1) neologizmy o funkcji uwydatniajgce;j:

Mimo stabej pogody (deszcz, wiatr, wilki jakies) wybralismy si¢ na przejazdzke

po Trojmiescie i chociaz na krotki spacer bo niezaleznie od naszego chciejstwa swieze

powietrze, przyroda i ruch sq jednym z elementow lepszego samopoczucia [...]—b _t,23.01.,

do czasownika chcie¢ dodano przyrostek -jstwa, tworzac przy tym, patrzac pod katem

gramatycznym, rzeczownik;
i1) neologizmy o funkcji ekspresywne;:

[...] Zaczynamy wakajki &+ — or, 08.07., pieszczotliwe zdrobnienie rzeczownika wakacje

poprzez dodanie niewystepujacego przyrostka -jki;

KALUZ (a) — to w jezyku helleniskim (b) katuza.

Po deszczu zaktadamy kalosze i szukamy KALUZ. Te Katuz & [...] —or, 04.07.,

a) dzigki skroceniu wyrazu 1 pozostawieniu go z formantem zerowym otrzymano nowe
stowo, ktore okresla duza katuze, ale formalnie nie wystepuje w stownikach jezyka
polskiego (Grabias 1994).

b) w analizowanym przyktadzie uwidacznia si¢ rowniez inny typ tworzenia neologizmow,
mianowicie taki, ktory powstaje na zasadzie komizmu jezykowego (zabawy stownej).
Od imienia Helena utworzono poprawny jezykowo,
cho¢ niepowigzany genetycznie, przymiotnik, ktéry okresla kulture starozytnych
Grekow.

Lingwisci wskazuja rowniez na tworzenie neologizmow zgodnie z panujgcymi

tendencjami systemowymi, dzigki ktorym moga powsta¢ wyrazy takie jak:
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Ktos sie do nas przykolegowal na spacerze % — pt, 30.05. — utworzone na podstawie

zamiany przedrostka za- na przy- 1 utworzenia wyrazu o innym znaczeniu, ktére, jak podaje
Wielki stownik jezyka polskiego, nie wystepuje w wzorcowej polszczyznie'®2.

Innym przyktadem neologizmu jest wyrazenie:

Bedzie biegane — t n t, 13.10.2021, wyrazenie systemowo niepoprawne ze wzgledu
na uzycie formy 3. osoby liczby pojedynczej czasu przysztego ztozonego (czasownik
positkowy) oraz rzeczownika odczasownikowego, zamiast formy bezokolicznika.
Ze wzgledu na to, ze w wyrazeniu orzeczenie ,staje si¢ wykonawcg czynno$ci”
jest to gramatycznie niepoprawne wypowiedzenie, mimo tego zwigzek ten jest wyrazeniem
modnym, czesto uzywanym we wspolczesnej polszczyznie zard0wno w mowie,
jak i w pismie!6?,

W warstwie leksykalnej uwidaczniaja si¢ rowniez zabawy utrwalonymi
skojarzeniami, np. paolo podziaraniello — (pt, 16.01.2021) jest bezposrednim nawigzaniem
(w pismie a zwlaszcza w wymowie) do postaci literata Paulo Coelho, ktory w Internecie
jest traktowany jako tworca licznych aforyzmow, ktoére wykorzystuje si¢ do tworzenia
memow. Cho¢ nalezy doda¢, ze nie kazdy tekst, ktory podpisany jest imieniem 1 nazwiskiem
brazylijskiego tworcy, jest jego autorstwa — cze$¢ z nich to konfabulacje.

Innym wykorzystywanym skojarzeniem jest gra stowa polegajaca na zestawieniu polskiego
imienia Henryk z imieniem brazylijskiego pitkarza Ronaldinho:
Henrinho w ataku #[...] - or, 19.11.2021.

Przygladajac si¢ uzywanym przez intaojcoOw hashtagom, nalezy wspomniec,
ze w wybranej reprezentacji instagrameroOw nie wszyscy w codziennej komunikacji
internetowe] postuguja si¢ znacznikami — owo zjawisko nie jest do konca zrozumiate.
Najprawdopodobniej zwigzane jest to z zatozeniem tworcy, ze nie bedzie uzywat hashtagow
do opisu swoich zdje¢. Mimo tego ze na Instagramie uzywanie ich zwigksza ogolny zasi¢g
postu, widoczne jest u niektoérych konsekwentne pomijanie hashtagow, cho¢ niewatpliwie
wiekszos$¢ tworcow ich uzywa. Do najpopularniejszych naleza:

#coreczkatatusia, #corka, #mojedziecko, #dziecko, #tata, #supertata, #instaojciec,
#tataidzieci, #tataicorka, #tataisyn
oraz ich angielskie odpowiedniki:

#baby, #daddy, #doughter, #son, #love, #family, #familytime.

162 https://wsjp.pl/szukaj/podstawowe/wyniki?szukaj=przykolegowa%C5%82, stan na 20.04.2022.

163 Wigcej na temat wyrazeh modnych zaobserwowanych na profilach instaojcéw zob. podrozdziat 5.4.4.
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W zebranym materiale tylko autor tata stomatolog czasami postugiwat si¢ hashtagiem
#instamatki.

Wsrod instaojcdw popularne sg rowniez hashtagi okoliczno$ciowe:

#swieta, #baltyk, #zima, #wakacje, #snieg, #holiday, #backtoschool.

Dobor hashtagdéw nie jest przypadkowy, poniewaz zwykle opisujg one zamieszczone zdjecie
lub material wideo. Aby zwigkszy¢ zasieg docierania postOw ojcowie uzywaja znacznikow
w jezyku angielskim. Ciekawym pomystem jest uzywanie hashtagu #instamatki — zdaje
si¢, ze wynika on z charakteru edukacyjnego jaki niewatpliwie ma profil taty stomatologa,
dlatego, aby dotrze¢ ze swoimi komunikatami do rodzicow na Instagramie, tworca
wykorzystuje taki sposob, tym samym traktujgc instamatki jako posrednie adresatki swoich
postow. Uzywanie modnych znacznikow wpltywa réwniez na mozliwos¢ dotarcia
publikowanych tresci do szerszej grupy odbiorcow.

Instaojcowie bardzo chetnie w postach oznaczaja swoje partnerki lub dzieci'é4.
Wydaje si¢, ze zabieg ten wplywa na szersze mozliwos$ci dotarcia do duzej grupy odbiorcow.
Obrazuja to przyktady:

[...] Dbamy o sobie nawzajem @patchworkownikejszyn W. Kiedy dzieci widzq mitos¢,
szacunek i otwartg komunikacj, czujq sie bezpiecznie — et, 13.08.

mega duma z tego goscia W @modny bruno'® debiutuje na ekranie podiiadajgc glos
w najnowszej bajce ,, Wyrolowani” @ @ & —m_t, 10.08.

Czekajcie juz na wiosng? &

To fotka sprzed 3 lat, kiedy Bru byt jeszcze w brzuchu @pamelaurbaniak &€— pt, 29.01.

Widocznym zjawiskiem jezykowym pojawiajagcym si¢ w publikacjach instaojcow
jest gra formg dzwickowsa, czyli dobieranie stéw o podobnym brzmieniu, dtugosci,
po to, aby tekst zostat np. lepiej zapamigtany, np.

[...] Nudy nie ma. Kolejny plan zrealizowany, kolejny projekt zamkniety, kolejny sukces
na liscie. [...]—t n_t, 22.10.

164 Warto zauwazy¢, ze dzieci instaojcow nie maja skonczonych 13 lat, czyli minimalnego wieku, w ktorym
mozna zatozy¢ konto na Instagramie. Istnieje jednak sposdb umozliwiajacy stworzenie instagramowego
profilu dziecku, tzn. rodzic musi potwierdzi¢ prowadzenie konta dziecka.
https://pl-pl.facebook.com/help/instagram/517920941588885?helpref=related, stan na 20.03.2022.

Z takiej mozliwosci skorzystat tworca Michat Bedzmirowski, czyli modny _tata, zaktadajac konto swojemu
synowi (brun3r_team).

165 Wezedniejsza nazwa profilu syna modnego_taty, w 2022 r. zostala zmieniona na: brun3r_team.
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[...] Czyli jemy co chcemy, bez wzgledu na to czy jest to zdrowe & — tib, 16.04.

Tata na kawie, a Lyra w zabawie & — tib, 28.07.

W zebranym materiale dostrzegalna jest rowniez dbatos¢ o forme¢ postéw poprzez
uzycie pewnych srodkéw jezykowych, wzbogacajacych walory estetyczne komunikatu,
na przyktad anafor, czyli powtdrzen stow na poczatku jednostek syntaktycznych (Korwin-
Piotrowska 2011, s. 295). Uwidaczniajg to przyktady:

[...] Tak, to sq moje nowe meble ogrodowe &
Tak, sq bardzo wygodne

Tak, chciatbym Wam je poleci¢, tym bardziej, ze mam dla Was kod rabatowy
do @gardenspace.pl ,, DAMIANS5” — or, 22.08.

Tesknimy za stoncem

Tesknimy za kinem i W/

Tesknimy za fiotkami

Tesknimy za normalnoscig < — et, 20.03.

Tatusiu w czym moge ci pomoc &

Tatusiu moge da¢ Leonowi buziaka &

Tatusiu a jak ja bytam mata tez tak sie mng opiekowates @ — et, 19.04.

Innym srodkiem stylistycznym dostrzezonym w materiale badawczym jest metafora,
czyli przenosne uzycie stow, potgczenie wyrazoéw, w konsekwencji ktorego dochodzi
do nieoczywistej interpretacji (Kulawik 1994, s. 99), np.

Sq tylko dwa niewyczerpane dziedzictwa, ktore musimy mie¢ nadzieje przekaza¢ naszym
dzieciom: korzenie i skrzydta. — et, 16.03.

Ostatnio nie mam totalnie czasu.

Praca i projekty dodatkowe pochtaniajg mi dni tak jak humbak pochiania kryl e [...]
—b_t, 18.05.

Wsrod publikacji na profilach instaojcéw odnalez¢ mozna post, ktore nawigzuje
do dobrze znanego zwigzku frazeologicznego!®¢:

Wszedzie dobrze ale u taty s/ — et, 11.05. (nawigzanie do wyrazenia: wszedzie dobrze,

ale w domu najlepiej).

166 7wigzek frazeologiczny w ujeciu: Zargba 1988, s. 113-114.
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5.4.4. Skladnia i stlowotworstwo

Nalezy zauwazy¢ rozbieznos$¢ pod wzgledem budowy zdan 1 rozbudowanych opiséw
pod fotogratfiami//materiatami wideo. Instaojcowie w zaleznos$ci od swoich preferencji
postuguja si¢ przewaznie zdaniami pojedynczymi i1 nie tworzg bardzo rozbudowanych
opisOw, np. ojciecredaktor postuguje si¢ zwykle zdaniami pojedynczymi, unika zdan
wielokrotnie ztozonych, tworzy zwykle krotkie opisy — zjawisko bezposrednio wpisuje
si¢ w internetowg tendencje¢ do skrotowosci. Cho¢ odnotowuje si¢, ze od wspomnianych
cech odbiegaja posty $cisle reklamowe, ktore sg bardzo rozbudowane. Podobne cechy
zauwazy¢ mozna w profilu modnego taty. Z kolei podziaranytata postuguje si¢ bardziej
rozbudowanymi opisami, chociaz tworca nie unika opisow zlozonych z samych zdan
pojedynczych.

Przygladajac si¢ zagadnieniu budowy zdan, stwierdzi¢ nalezy, ze w komunikacji
instaojcoOw dominujgcymi strukturami budowy wypowiedzen sg zdania pojedyncze
(w ujeciu Klemensiewicza 2001, s. 117, Wrobla 2001, s. 235) oraz zdania zlozone
wspbtrzednie (Saloni, Swidzinski 1985) i podrzednie (Senderska 2013). Wynika
to przede wszystkim z checi dotarcia do jak najwigkszej liczby odbiorcow. Dlatego
instaojcowie w swoich komunikatach postuguja si¢ przede wszystkim prosta budowg zdan.
Trudniejsze konstrukcje skladniowe (zdania wielokrotnie ztozone) dzielg na mniejsze,
prostsze w odbiorze zdania pojedyncze 1 ztozone. Zjawisko to jest powszechne
we wspotczesne] polszczyznie 1 obejmuje nie tylko komunikacje internetows, ale rowniez
wplywa na inne dziedziny zycia, np. wykorzystywane jest w tworzeniu dokumentow
urzedowych (Piekot, Zarzeczny, Moron 2015, s. 102). Ponizej przedstawiam rdzne typy
konstrukcji sktadniowych dostrzezone w instagramowych komunikatach ojcow.

Posty zbudowane ze zdan pojedynczych:

Pola przekazuje Meli tajemnqg wiedze korzystania z gwizdkow &
Nowy skill opanowany & —b _t, 10.03.

Co tu jest nie tak?? —t s, 03.12.

Ksiezna Helena zyczy Wam dobrego tygodnia ® — or, 16.08.

Przyktady postow zbudowanych ze zdan ztozonych wspotrzednie:

Przesun palcem w bok i znajdz roznice & —t_s, 21.12.
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[...] Mielismy wybra¢ sie na malg wycieczke ale nasze plany na dzis mocno pokrzyzowata
pogoda & [...] —et, 22.05.

Jak zawsze bawimy si¢ od rana i dzisiaj wyjgtkowo wstata z nami mama & — tib, 11.08.
[...] Smrodliwy Gbur z serialu animowanego Blue zrobit furore wsrod naszych dzieciakow,
wiec nie byto wyjscia & — or, 19.02.

Przyktady postow zbudowanych ze zdan ztozonych podrzednie (nazywanych rowniez
zdaniami niewspotrzednymi) (Senderska 2013, s. 42):

Sq tylko dwa niewyczerpane dziedzictwa, ktore musimy mie¢ nadzieje przekaza¢ naszym
dzieciom: korzenie i skrzydla. O — et, 17.06.

Co ja poradze, ze Lyra uwielbia ,,na barana” & — tib, 17.04.

Zdecydowanie naleze do 0sob, ktorym ciggle jest gorgco @& [...] —pt, 26.03.

Kolejng z mozliwosci budowy zdan sa konstrukcje wielokrotnie ztozone. Alicja
Nagorko w Zarysie gramatyki polskiej wskazuje, ze wewnatrz jednego zdania mozliwe
sg relacje wspotrzedne 1 podrzedne (2007, s. 314). Konstrukcje tego typu, cho¢ pojawiajg
si¢ w komunikacji instaojcow, sg rzadziej odnotowywane niz wczesniejsze typy sktadniowe.
Wynika to z wigkszej trudnosci w zrozumieniu przekazu. Hanna Jadacka zauwazyta,
ze czynnikiem utrudniajgcym zrozumienie takich komunikatéw jest niejednorodnosé
w obrebie nadrzednych kategorii gramatycznych: czasu, trybu, strony czy rodzaju (2013,
s. 24). Przyktady takich zdan zamieScilem ponize;j:

To pierwsza zima od dobrych kilku lat ktora wyglgda jak zima i daje frajde jak za dawnych
lat ¥ @ —b t,16.01.

Noszenie to cos, co dla kazdego rodzica jest odruchem naturalnym, a potrzebq dla malucha
— w ten sposob uspokajamy go, zaciesniamy z nim wiez, wyrazamy swojg mitos¢ ¥ [...] —
et, 06.09.

Ulepimy jeszcze ze dwa batwany FF g potem wskakuje na sanki @, zeby jutro, punktualnie
o 8:00 przywitac sie z Wami w (@dziendobrytvn —or, 31.01.

Mamy kolejnego pupila w domu & — ten jednak zamiast gubi¢ siers¢, pilnuje porzqdku & —
pt, 24.03.

Poszerzajac zagadnienie budowy zdan przez instaojcow, odnotowaé warto
pojawienie si¢ w ich codziennych komunikatach tresci, ktore stanowig konstrukcje
sktadniowe z imiestowowym roéwnowaznikiem zdania, tj. imiestowow przystdwkowych

wspotczesnych rzadziej (w niniejszej kwerendzie badawczej nieznalezionych) uprzednich.
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Jak podaja Zygmunt Saloni oraz Marek Swidzinski, wydawnictwa poprawno$ciowe
za poprawne uzycie wypowiedzen z réwnowaznikiem zdania uznajg tylko te zdania,
w ktérych jest on wprowadzony przez osobowg forme czasownika. Cho¢, co starajg si¢
opisa¢ wymienieni lingwisci, nie jest to w petni zgodne z powszechnym zastosowaniem
imiestowow (2007, s. 138). Mimo tego ponizsze przyktady potwierdzaja to, o czym mdowia
wydawnictwa poprawnosciowe, poniewaz imiestowy wprowadzane sg przez osobowe
formy czasownikdéw, np.

Wracajqgc z przedszkola pytam. Coreczko co dzis robimy na obiad &'[...] —et, 22.01.

Ten fotelik jest tak lekki, Ze spokojnie mozna si¢ z nim wybraé na krotki spacer.
@avionaut driven_by care PIXEL — waga 2,5 kg robi piorunujqce wrazenie -+ zwlaszcza
biorgc pod uwage jakie rezultaty uzyskuje w niezaleznych testach bezpieczenstwa! —
et, 29.05.

W zebranym materiale badawczym nie brakuje roéwniez opisow zdjg¢//materiatow
wideo, w ktorych do opisu autorzy uzywaja innych jezykéw — zwlaszcza angielskiego.
Najczesciej takie posty publikowane s3 na profilu Roberta Lewandowskiego,
co bezposrednio wigze si¢ z ogdlnoswiatowa stawg pitkarza i checig dotarcia do globalnych
odbiorcow. Cho¢, jak uwidaczniajg ponizsze przyklady, inni instagramerzy ujeci w badaniu
rowniez uzywajg angielskich opisow:

Lucky me! & —pt, 22.06.

Just a casual walk in the park, wearing my latest collection @4f official ® Check it out
in &d 4F APP — 11, 11.03.

Best friends + —pt, 10.08.

Love you to the moon and back # . —pt, 31.01.

Zgromadzony materiat badawczy zostal podzielony roéwniez ze wzgledu na typ
wypowiedzen: tj. na zdania (1) 1 rownowazniki zdan (2) (w ujeciu Alicji Nagorko,
zob. eadem 2010, s. 261). Podobnie jak w powyzszym podziale, postugiwanie si¢ takimi
typami wypowiedzen jest kwestig indywidualnego stylu tworcy. Oba typy wypowiedzen
dostrzec mozna we wszystkich analizowanych profilach. Rozpoczng od podania przyktadow
postow w formie zdan:

e)
Pola pokazuje Meli tajemng wiedze korzystania z gwizdkow & —b t, 10.03.

Dajcie zna¢ w komentarzu co Wasze maluchy lubig & —t_s, 06.09.
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Kto podrzuci imprezy biegowe na najblizsza sobote do ok 100 km od Wawy? —t n_t, 13.10.
)
Moja tancereczka 4 @ —et, 18.02.
Brawo!!! To chyba jej ulubiona czynnos¢ & — tib, 14.07.
Dzis swieto Kubusia Puchatka &% — or, 18.01.
czes¢ ) gotowi na nowy tydzien!? —m_t, 08.11.
Sroda to taki maly pigtek, prawda? —t n_t, 13.10.
Czas na wesele ¥—1t_s, 12.09.
Nasze stodkie poranki® — et, 06.06.
Wczoraj lodotamacz, dzisiaj dogrzewanie baterii & — or, 02.04.
¥ drzemka &7 — et, 26.03.
Spacerki & — et, 30.09.
Warto zwréci¢ uwage na dwa ostatnie przyklady, ktore odrdzniajg si¢ od poprzednich
wyliczen. Ze wzgledu na swoj lakoniczny przekaz zblizone sg do konstrukeji sktadniowych
nazywanych zawiadomieniami (por. Saloni, Swidzifiski 2007, s. 33, Senderska, 2013, s. 19,
Nagorko 2010, s. 259). Owe zawiadomienia w odroznieniu od roéwnowaznikéw zdan
nie powinny si¢ w wyniku ,naturalnych zabiegow przeksztalci¢ na zdania”.
Mimo tego sa ,interpretowane zaleznie od swego ulokowania przestrzennego, ktore
jest traktowane jako typowy czynnik sytuacyjny. Wskazuje [...] do czego twor
taki ma by¢ odniesiony” (Saloni, Swidzinski 2007, s. 33). Przygladajac si¢ specyfice
Instagramu, warto zauwazy¢, ze zwroty typu ‘drzemka’, ‘spacerki’ w potaczeniu
ze zdjeciem pelnig wlasciwie funkcje zawiadomien — konkretnie opisujg opublikowany
materiat cyfrowy.

Instaojcowie uzywaja réwniez w wypowiedziach konstrukcji bezpodmiotowych, np.
Picknie, magicznie i rodzinnie @ —b_t, 07.01.
Meskie wieczorne sprawy @ —et, 20.10.
Dtugi weekend tylko w trojke! & —pt, 22.01.
Taka niedziela € # —pt, 23.05.

Dokonujac analizy pod katem kategorii trybu zdania, warto zauwazy¢, ze tryb
rozkazujacy, cho¢ nagminnie wykorzystywany zaréwno w tradycyjnych, jak i internetowych
mediach (Bednarska 2014, s. 286), nie dominuje w komunikacji internetowe;.

Najprawdopodobniej wynika to z faktu, ze uzytkownicy Internetu nie chcg czu¢ si¢ zmuszani
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do konkretnych dziatan. Przyktady postow z wykorzystaniem trybu rozkazujacego stanowia
ponizsze zdania:

Pigtek ©Za oknem zimno i deszczowo, wiec lapcie naszq cieplg foteczke %€ — pt, 18.04.
Pierwszy raz z cérkq na plazy

Filtr Glamour @the happyfiltry Sprawdzcie przed i po w naszym sklepie. [...] — tib, 29.05.

Lingwi$ci porownujacy tekst pisany oraz méwiony starali si¢ okresli¢ podobienstwa
1 roznice pomigdzy nimi, dochodzac np. do wnioskow, ze cecha jezyka moédwionego
jest dialogowos$¢, spontaniczno$¢ oraz krotkotrwato$¢, natomiast jezyka pisanego
monologowos$¢, staranno$¢ 1 trwatos¢ (Crystal 2001, s. 26-28; Baron 2008, s. 47).
Aleksander Kiklewicz podwazyl powyzszy podzial, proponujagc w zamian ,,szczegdlng
odmiane stylow funkcjonalnych”. Badacz zauwazyl, Ze niemal we wszystkich jezykach
istnieje mozliwos¢ realizowania stylow zaré6wno poprzez mowe, jak i pismo (2010,
s. 58-59). Wydaje si¢, ze powyzsze twierdzenie mozna zastosowa¢ do analizowanego
materiatu. Zdecydowanie jedng z wspotczesnych cech komunikacji za posrednictwem
komputera jest jej dialogowy charakter, uwidaczniajacy si¢ m.in. poprzez nawigzywanie
1 podtrzymywanie kontaktu instaojcow ze swoimi odbiorcami. Zabieg ten polega
na zadawaniu pytan, ktére maja sktoni¢ odbiorcow do interakcji 1 zwickszenia
zainteresowania influencerem, co powinno przektada si¢ na wigksze mozliwosci zasiggdw
postow danego tworcy. Przyktadami takiego postepowania sg ponizsze posty:
Kto pamieta Wojownicze Zétwie Ninja? = — or, 12.02.
Na pierwszym zdjeciu patrze na moje ukochane szczescie €%»... ale gdzie patrze
na drugim 7 ¢7 —tib, 19.01.
Czy to jest normalne jak wasza poléwka patrzy jak Spicie i robi wam zdjecia? &H® —
b t, 18.03.

Ktos mnie odwiedzit w pracy &
Wy tez lubicie takie niespodzianki? ® —b _t, 08.01.
Czy wasze szkraby tez nie chcg pogodzi¢ sie ze wskazowkami zegarka? & —b_t, 03.02.
[...] Jakie plany? U kogo juz grill rozpalony? & — or, 01.05.
Lubicie gra¢ w warcaby? [...] —et, 19.05.

Jak wynika z dostgpnych w sieci materialow szkoleniowych, aby zwigkszy¢

zainteresowanie instagramowym profilem, nalezy przede wszystkim zadbaé o estetyke

publikowanej fotografii, doda¢ interesujacy 1 poprawny jezykowo opis oraz uzy¢ modnych
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hashtagow'®’. Warto zadba¢ o to, aby opis publikowanego materiatu zawieral (przynajmnie;j
czg$ciowo) popularne zwroty, powiedzenia. Wiedz¢ t¢ wykorzystujg instaojcowie, ktorzy
w swoich postach nawigzujg do np. popularnych zdan (1), gier stownych (2), internetowych
trendow (3), tworzg nierozerwalng wiez pomiedzy zdjeciem 1 opisem, dzigki czemu tylko
potaczona tre$¢ nabiera sensu (4):

&)

Wykorzystanie konstrukcji modnej zarowno w mowie, jak 1 w pismie: Przypadek?
Nie sadz¢. Przyktadem nawigzania jest tresc:

Najczesciej powtarzane stowo przez Lyre to tata...przypadek? € — tib, 10.06.

2)

My sie zimy nie boimy na RODos — et, 07.02.;

Autor postu zestawil ze sobg znany wiersz Marii Konopnickiej ze skrotowcem
Rodzinne Ogrodki Dziatkowe Ogrodzone Siatka, ktory kojarzy si¢ z grecka wyspa.

A z wakacji wracamy tak & & —pt, 09.03.

Popularna konstrukcja sktadniowa.
3)

W komunikacji instaojcoOw zdarzaja si¢ posty, ktére majg pokazywacé proze dnia
codziennego 1 to, ze ich zycie bywa nieidealne. Jednoczes$nie publikacje te maja
na celu przetamanie kreacyjnosci Instagramu, tego, ze stereotypowo zaklada
sie, ze wszystkie publikowane tresci sg retuszowane. Wowczas najczescie] ojcowie

publikuja posty: oczekiwania (a,c) vs rzeczywistosc (b,d):

167 https://uniwersytet.shoper.pl/social-media/co-powinien-zawierac-atrakcyjny-post-na-instagramie/, stan

na 20.02.2022.
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(@)

podzlaranytata + Obserwuj

Mayoaka - Vs Y -

beauty_express_mama Aasan tam. W deszczy | dzlecko
siczgdbwsze wo @

laures_loves e

dorcial9744 nawst deszcz sprawa duzo radodcl super
chlopakie

tyg. Odpowled:

megggll &

oQv

Liczba polubler: 2 662

pt, 02.05.
Post dotyczy oczekiwan.

(b)

podziaranytata « Obserwowanio
Leszno, Leszno, Poland

P y Majdwka - wania Vs r ywi -

beauty_express_mama Aasas tam. W deszczu | dziecko
szczeéliwaze wwo

671va. Odpowiedz

dorcial9744 nawet deszcz sprawia duzo radosci super
chiopakie
Ddpowleds

megggil v

67tvg. Odpowleaz

dwoiedonoorawki Zssadniczo, efekt ten sam w8

Doda) komentarz

pt, 02.05.

Post odnoszacy si¢ do rzeczywistosci.

a

(c) Y . i

G Spansce brykacze

Leszmo, Leszno, Poland

Q Podziaranytataogrodowe oczekiwania VS rzeczywistodé &
-

Ale niewazna pigkna trawa i rosliny, kiedy mozna sig po prostu
Svaetnie bawié - [ to sig liczyl &

Za chwilg azier) dziecka | 2 tej okazy razem z @orykacze
mamy dia Was meaga konkurs, w ktérym mozecie wygrné
vouchery na 300, 200 i 100 2+ do wykorzystania w ich skiepie!
Zasady 53 bardzo proste - wystarczy, 2e w komontarzy pod
tym zdigeiem icie do zabawy 3 i

ciekawq historiq zwigzang z dniem dzieckal Waszym lub
waszych pociech & To maze byé cod smiesznego,

i 3 nawet & 3 naj histaria
wygrywaig! Konkurs trwa do 25 majs, a wyniki poznacie juz 27
mafa. Komisia @brykacze wybierze zwycigzcow | oglosimy to
u ch i umnie &

Reguiamin konkursu dostepny tutajr
2

05
brykaczowy-dzien-dziecka

oQv W

& Lubig to kr i jmatki i 1,908 innych

© todsikamenare
pt, 21.05.

Post dotyczacy oczekiwan.
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_ podziaranytata - Obserwowanie
Q Sponsor brykacze

Leszna, Leszno, Poland

!/ G {podziaranytata)ogrodowe aczekiwania VS rzeczywistosé &
©

Ale nieviazna pigkna trawa i rofiny, kledy mozna sie po prostu
A Swietnio bawié - i to sig liczy! &

/ Za chwdlg dzlen dziecka | 2 te] okazji razem 2 @brykacze
mamy dia Was mega konkurs, w ktérym mozecie wygraé
vouchery na 300, 200 | 100 24 do wykorzystania w ich skieple!
Zasady s3 bardzo proste - wystarczy, 2e w kementarzu pod
tym zdjgciem zaprosicie do zabawy 3 znajomych i napiszecie
clekawa histerig zwigzang z dniem dziecks! Waszym lub
waszych peciech @ To moze bye cos smiesznego,
pouczajgcego, a nawet strasznego & 3 najciekaws ze historie
wyaryvajy! Konkurs trwa do 26 maja, a wynlki poznacie juz 27
maja. Komisja @brykacze wybierze zwycigzcow i ogtosimy to
unichiumnie &

Regulamin konkursu dostepny tutaj:
httpsffle 2 in-konkursu-
brykaczowy-dzien-dziecka

oQvY A

‘ Lubig to krystynoniedenerwujmatki i 1,908 innych uzytkownikéw
o

@ Dodaj komentarz
pt, 21.05.

Post odnoszacy si¢ do rzeczywistosci.
“
; ? - @ g:l:sile:'edﬂuoro + Obserwowanie

@ ici daktor @ Rezem dobiegniemy i dojedzi dalej @

#rodzina #bieganie #run #runner #dzieci #family

8 tyg

t" a_gorzko_slodka Milo bylo mina¢ w dniu dzisiejszym Pana ©
wraz z rodzing podczas wycleczki w tym pigknym miescie.
Lubig tam spacerowat, szczegoinie teraz gdy tak pigknie
pachnie lasem Pozdrawiam

16 tyg. Odpowiedz

a helena_altmann_nejedia ‘PO ©
v9. Odpowiedz
2D marceli7194 Tviko 0o co ten kask &' 2

or, 13.09.

Zdjecie 1 opis sa komplementarne.

Instaojcowie tworzac posty, posluguja si¢ skroconymi formami imion dzieci
1 partnerek. Zdarza si¢, ze formy te nie s3 wzorowg formga skroconych wyrazow:
Niech Was nie zwiodg te stodkie oczka — Bru ostatnio daje nam ostro popali¢ & [...] —
pt, 02.01. — influencer prezentuje inny sposob skrocenia imienia Brunon.
[...] A na powazanie to Pam juz dzisiaj do nas wraca & — pt, 23.01. — dokonano skrotu
imienia Pamela.

Do cech sktadni ,,internetowej”, ktore uwidaczniajg si¢ rowniez w komunikatach

instaojcow, zaliczy¢ mozna np.
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a) mysli wtracone, czyli zdania proste, ztozone, frazy, ktore dopowiadajg sens wypowiedzi,
czesto dzigki nim pozna¢ mozna opini¢ autora tekstu, np.

To byta pierwsza kajakowa wyprawa Heleny (rocznik 2019) <= spigcej Heleny,
bo jak widzicie, bujanie i szum pracy wiosel, to skuteczne usypiacze 22— or, 02.08.

Mimo stabej pogody (deszcz, wiatr, wilki jakies) wybralismy si¢ na przejazdzke
po Trojmiescie [...] —b_t, 23.01.

Chyba kazdy rodzic jest swiadomy zamitowania swoich Pociech do wszelkich swiecgcych
ekranow i ekranikéow £ Jestem przeciwny fundowaniu dzieciom (zwlaszcza tym matym)
tego typu atrakcji, ale... [...] —et, 25.05.

Drzisiaj mielismy akcje z kgpielg w blocie & ale zabawa byta przednia! & &

Kiedys bym sie tym stresowal i byt wkurzony — bo pod takq presjq zostatem wychowany.
Pewnie czes¢ z Was takze. To (@pamelaurbaniak nauczyta mnie [...] —pt, 09.01.

Bru prezentuje jak dbamy o odpornos¢ & Nasze menu jest bogate w owoce, warzywa (mamy
to szczescie, ze dzieciaki nie wybrzydzajq i chetnie je wcinajg @@ W <2) i dodatkowe
suplementy, ktore dzieci dostajq codziennie wieczorem. [...] —pt, 02.02.

To szczescie na twarzy kiedy nauczysz sie jazdy na rowerze &

To druga jazda i proba Brunka na rowerze z pedatami. Po rowerku biegowym zalapat
to bardzo szybko — tak samo bylo z Ninkq. Podtrzymuje swoje stanowisko — dla dzieci
najpierw biegowka (Zadnych trojkotlowcow czy innych wynalazkow za duZych
czy z doczepianymi kotami). [...] —pt, 01.07.

b) inwersj¢ — zmiana przyjetego szyku zdania, w celu wyeksponowania pewnych tresci,
na przyktad:

Piasek, woda, $nieg nam nie straszne- ciekawe jak nas za 2 dni przywitajg Karkonosze &' —
t s,31.03.

W lesie i tam gdzie droga sie konczy — zasieg sieci @upc.polska wcigz jest 49 pt, 20.05.
., Swigteczne Swiatetka” kochajg wszystkie dzieci & —b_t, 04.01.

c) elipsy —sg zdaniami, w ktorych brakuje kluczowych elementow (Goroshko 2005, s. 417).
Zrozumialo$¢ elipsy jest mozliwa najczesciej dzigki kontekstowi jezykowemu (1)
lub, jak bywa w przypadku Instagramu, dzigki dotgczonemu plikowi graficznemu (2), np.
(1)

Jaki ojciec taki syn €& —pt, 01.02.

Glupawka w domu & ® Bru na chorobowym, Ninka na zdalnym [...] - pt, 25.03.
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U Brunka jeszcze zima, u mnie juz wiosna =& — pt, 20.04.

Spacerek O dzis juz trzeci & pogoda dopisuje + — et, 29.07.

2

/O\V podziaranytata Pigteczex! & Za oknem imno | deszczowe,
Y/ wigt lapoie naszq clepty foteczkg

Kidso.art Swiatna zdjqcia
* molafotogratia w o
‘ tata_|_dzieciaki Widzq podoblenstwg W

o eweling.|aromek Super zdigciew

oaQv W

Liczba polubled: 3530

Przyktad postu, ktory jest dopiero zrozumiaty w potaczeniu ze zdjeciem.

1w
f
\

pt, 18.04.

\

"

e~ '® boskobrody_tata Komentarz zbedny @ w
#ove Ndoughters #mojewszystko festembojestes ¥happy
#razem wsisters Minstagood

2] . polegitiblond e P

() dabrowskaB08 Cudne wspaniate Kolewry WY o

‘ﬁ, muszynskaag Skczna dziewczyny ¢ v Pozdrawiam

oQvy A

Liczba polubied: 72

©
b t, 11.01.

Przyktad postu, ktory zrozumiaty jest dopiero w potaczeniu ze zdjeciem.

d) parataksa, czyli wspotrzedne potaczenie kilku zdanh w jedno wielokrotnie zlozone.
Dodawanie tresci najczgsciej odbywa si¢ bez pomocy spdjnikéw. Zwykle utozsamia
si¢ ja z cecha jezyka mowionego (Wilkon 2002, s. 24), jest bardzo popularna
w Internecie, np.

Kiedy myslisz ze droga bedzie prosta, ze przeczytates/as juz wszystko, wiesz Ze nalezy
stosowac paste z fluorem oraz szczoteczke, masz juz wszystko gotowe na pierwsze zgbki! —

t s, 02.11.
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Dostaje od Was mnostwo zapytan, jaki uzywamy wozek, a wiec od narodzin Lary jest z nami
wozek easywalker Harvey 2 : ) mamy troche tych wozkow & ale ten sie sprawdza idealnie
w kazdym terenie (akurat opcje all terrain), a uZytkujemy go juz prawie 8 miesiecy! [...] —
t s, 31.08.

Na pierwszej wizycie nie zawsze jest kolorowo “® a co dopiero na wizycie adaptacyjnej
z maluszkiem, ktorego kazda oznaka niepokoju to krzyk i placz, ale jesli dentysta traktuje
matego pacjenta z cierpliwosciq i spokojem, a rodzic rozumiem ile plynie korzysci z takiej
wczesnej wizyty, wszystko powinno utozy¢ sie dobrze. [...] —t_s, 19.02.

Nasz ostatni hit to wiasnie tozeczko chicco baby hug € niestety Lara nie pokochata kosza
Mojzesza tak jak Lenka, a szukalismy czegos aby mogla spa¢ w ciggu dnia i byta blisko
nas, i powiem Wam Ze to loZeczko jest idealne! & —t s, 26.01.

Objazdéwka po pieknych, klimatycznych miejscach M, smakowanie lokalnej kuchni, kultury
i spanie w vanie przy pieknych widokach &8~ to jest cos czego juz nie odzobaczysz **
a przezycia zostang na zawsze © — pt, 09.08.

[...] 4 jak juz mowimy o stoncu to zapraszam na moj kanat na kolejny odcinek z cyklu
fotowoltaika — zobaczcie jak wyglgdal montaz instalacji w naszym domu (jest niewidoczna
z zewnqtrz, a montaz byl bezinwazyjny!), a na wasze pytania odpowiada tam Marcin,
ktory korzysta z energii stonecznej juz od kilku lat w swoim domu & —pt, 11.11.

Kazdy z nas zawsze kiedys robil cos pierwszy raz, jesli ta czynnos¢ powodowata
w nas uczucie, ze chcemy to robi¢ dalej pomimo Ze, niespecjalnie nam wychodzi to znak,
zeto cos dlanas = [...]—b_t, 20.04.

W jednym z postow w zebranym materiale zaobserwowano przeniesienie do sktadni
polskiej nietypowego szyku najczgsciej kojarzonego z tacing, ze wzgledu na umieszczenie
orzeczenia na koncu wypowiedzenia'%®;

Nina mojg gwiazdkq jest & & —pt, 09.11. — post moze imitowac tez mowe dzieci, poniewaz
prezentuje rodzenstwo, ktére wspdlnie wypieka pierniki.

Czestym bledem skladniowym pojawiajagcym si¢ w postach instaojcoOw
jest rozpoczynanie zdan spdjnikami (1) lub partykutami (2), np.

e)

Pierwsze wakacje Leo T A nie ma jeszcze dwéch miesiecy. [...] —tib, 07.11.

168 Taka budowa zdania jest typowa dla jednego z bohaterow ,,Gwiezdnych wojen” — Mistrza Yody.
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Nie moge sie doczekac swigt & Bo uwielbiam dawac prezenty chociaz otwieranie paczek
tez jest bardzo przyjemne & ®@...] —tib, 08.12.

[...] Za kilka lat Lenka pewnie pokaze to czego sie nauczyla Leonkowi &3 Ale to jest cudowne
¥ _et, 25.08.

@)
no i nadszedt ten tydzier, %
Misiek rusza do szkoly z dniem 1.09. DO SZKOEY @ —m_t, 30.08.
[...] Mimo duzego opadu sniegu, meczqcej jazdy, udato nam si¢ zregenerowac psychicznie
;) No i najwieksza frajda byta z sanek ® —1t_s, 31.01.

Powtarzalnym btgdem jest niewtasciwe uzycie spdjnika skorelowanego (zarowno...,
jak i...), ktory uwidaczniajg przyktady:
Moment przekazania prezentu dla dziadkéw & Teraz wnetrza ich domu bedq zdobié
te pigkne rysunki z metryczkami naszych dzieci &
Takie cuda znajdziecie w @takibylem — mozecie indywidualnie dobrac styl i tlo rysunku,

a takze ramke — ja do domu rodzicow wybratem biale tlo i naturalnie drewniang ramke -

to super pomyst zarowno na prezent dla rodzicow, dziadkow, bliskich, ale takze pigkny
element wnetrza kazdego domu, w ktorym sq dzieciaczki @ —pt, 19.07.

s,

[...] Mam nadzieje, Ze nasze ubranka przypadng do gustu Wam jak i Waszym maluszkom &

— tib, 14.03.

Najprawdopodobniej odstepstwa od reguly wynikaja z nieprzyswojenia przez instaojcoOw
na etapie szkolnym pewnych zasad gramatycznych. Dodatkowo wskazywac
moze na do$¢ powszechne zjawisko pomijania w komunikacji internetowej znakdéw
interpunkcyjnych (zob. podrozdziat 5.6.3.).

Instaojcowie w swojej komunikacji z fanami czesto postuguja sie skrotami,
ktore zarbwno usprawniajg szybkos¢ powstawania tresci, jak 1 wptywajg na ekonomizacje
procesu czytania postow (Naruszewicz-Duchlinska 2011, s. 118) — zjawisko to uwidacznia
si¢ rowniez na Instagramie.

Jeszcze tylko szybki wieczorny spacer renifera — i we wtorek o poranku widzimy
sie w DDTVN — or, 13.12.
W tym roku postanowilismy zagraé z WOSP. Lenka rozpoczela swojg przygode

z wolontariatem ®[...]—et, 28.01.
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SOS @ Leonkowi O wyrzynajq sie pierwsze zqbki & macie jakies sprawdzone sposoby

na zgbkowanie 4 — et, 10.07.

[...] Wystarczy sig¢ zarejestrowac (za co dostaniecie 100 pkt na start, dodatkowo z kodem

podziaranytata otrzymacie ich jeszcze 200 extra) [...] — pt, 07.10.
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5.4.5. Interpunkcja

W zebranym materiale badawczym ujawnia si¢ wiele odstgpstw od wspotczesnych
norm interpunkcyjnych. Nalezy przyzna¢ jednak, ze zwykle nie wplywaja one na brak
czytelnosci przekazu. Czeste sg posty pozbawione w ogdle interpunkcji lub zawierajace
tylko nieznaczng ilo$¢ znakow przestankowych. Jan Grzenia przyczyn takiego stanu rzeczy
dopatruje si¢ w duzej trudnoSci w postugiwaniu si¢ interpunkcjg przez polskich
uzytkownikow sieci oraz w procesie ekonomizacji zapisu tresci, gdzie pomija si¢ wszelkie
stowa//znaki graficzne niewptywajace na zaktocenia w odczytaniu komunikatu (2008,
s. 101-126).

Naukowcy opisujagcy proces rozwoju Internetu jako medium zastanawiali
si¢ nad powodami ekspansji emotikonow w codziennej komunikacji w sieci. Doszli
do wniosku, ze wzrost zainteresowania ,,buzkami//minkami” wynikal z cech samej
komunikacji, ktora pozbawiona gestow, mimiki twarzy w literaturze przedmiotu nosita
miano m. in. komunikacji zimnej. Po to aby ociepli¢ 1 doprecyzowac¢ ekspresyjnie proces
komunikacyjny w Internecie zaczeto tworzy¢ 1 upowszechnia¢ emotikony, ktore niebawem
uznano za jedng z kluczowych ceche jezyka uzywanego w sieci (Szpunar 2006, s. 165).
Pierwszym emotikonem jest znak: :-), wyrazajacy usmiech, jego autorstwo przypisuje
si¢ Scottowi Fahlmanowi z Carnegie-Mellon University, symbol powstal okoto 1980 r.
(Jagodzinska 2002, s. 216) 1 nadal (rok 2023) jest bardzo popularny. Niewatpliwie
wspotczesni internauci uzycie emotikonéw postrzegaja jako zamiennik znakéw
przestankowych, stad tez uwidacznia si¢ pomijanie znakow interpunkcyjnych w codzienne;j
komunikacji (Brehmer 2006, s. 335):

Wracajqgc z przedszkola pytam. Coreczko co dzis robimy na obiad &/

Tatusiu nie wiesz? —et, 22.01.

To byt ciezki i diugi dzien %7 ale moc na jutro juz jest &5

Dobranoc wszystkim & —t s, 25.11.

To juz PIEC lat kochana céreczko jestes z nami WO Ty dobrze wiesz czego
my Ci zyczymy @O @

Kochamy Ciebie W®® —+t s 07.04.

Randka z mojg ksiezniczkg 9 0w koricu mozna poszaleé¢ na miescie —b_t, 16.05.

Pieknie jest € a gory to mozna sobie przeciez dorysowaé i &« —pt, 17.01.
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#ferie2021 cigg dalszy dzis robilismy pieczonke € bylo troche zabawy na swiezym
powietrzu = — et, 06.01.

Profil zrobit mi sie ostatnio mocniej parentingowy patrzqc na zdjecia

Ale jak tu sie nie chwali¢ swoim matym szczesciem € Zdjecie przerobione nowym filtrem
BOHO z naszych @the _happyfiltry < Kod: ,,BOHO” obnizy wartos¢ Waszego zamowienia
dowolnego filtra o 55% & W poscie znajdziecie zdjecie ,,przed” u ,,po” a filtry znajdziecie
na familysklep.pl (link tez w opisie profilu i na InstaStories) € — tib, 05.02.

podaje definicje Mitosci na zalgczonym obrazku % —m_t, 07.04.

Edward Luczynski juz pod koniec XX stulecia zauwazyl, ze zamieszczane na koncu
wypowiedzi emotikony wprowadzaja pewne walory ekspresywne (1999, s. 193).
Dodatkowo uzycie buziek w koncowej czesci tekstu jest proba dazenia do uniknigcia
wieloznacznos$ci 1 zdaniem Naruszewicz-Duchlinskiej ,,niweluje ewentualno$¢ odczytania
postu niezgodnie z intencjg jego autora” (2011, s. 77).

W komunikacji ojcOw pojawiajg si¢ roOwniez posty, w ktorych emoji pojawiajg
si¢ na inicjalnej pozycji. W zaleznosci od przyjetej strategii instaojcowie znak graficzny
traktujag jako poczatkowy wyraz 1 pierwsze stowo zapisujag matg literg (1)
lub swoje wypowiedzenie rozpoczynaja wielkg literg (2). Jeszcze innym sposobem
niestandardowego rozpoczynania opisu postow sg uzycia hashtagow (3). Powyzsze typy
obrazuja przyktady:

e)
“zalety wizyty adaptacyjnej w pierwszym roku zycia: [...] —t_s, 10.06.
Chuziaki, przytulasy, spacerki leniwie plynie nam bezcenny wspélny czas 9 — et, 26.04.
Xbledy popetniane przy higienie jamy ustnej u dzieci X [...] -t s, 23.02.
)

! Oczekiwania jakie mamy jako rodzice sq czasami zbyt wysokie ¥ [...]—t_s, 27.10.
Powyzsze wypowiedzi sg potwierdzeniem zmiany, jaka zaszla w ostatnim dziesigcioleciu
w internetowe] komunikacji interpersonalnej. Alina Naruszewicz-Duchlifiska, dokonujac
analizy 1 charakterystyki internetowych grup dyskusyjnych, stwierdzita, ze emotikony nie
byly stosowane w inicjalnej formie wypowiedzi (2011, s. 77). Dokonana analiza jako$ciowa

pozwala nie zgodzi¢ si¢ z twierdzeniem badaczki w odniesieniu do Instagramu.
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3)
#ferie2021 rozpoczete ~+ —et, 03.01.

#bezcenny #widok pierwsze spojrzenia na Braciszka ®— et, 02.04.

Zauwazalna jest rowniez zmiana uzytkowania znakow  graficznych.
Wraz z poczatkiem rozwoju Internetu (rowniez w Polsce) uzytkownicy, zwlaszcza
asynchronicznych platform komunikacyjnych (jaka po czesci jest Instagram), chetnie
uzywali form tworzonych z réznych znakoéw przestankowych, w czego konsekwencji
powstawaty nieskomplikowane rysunki. Obrazki te okre§lane mianem ASC II,

na przyktad!'®.

) ( n"g X
\_/ grczak@x.org.pl
A% http://grnik.knm.org.pl/~gqrczak/

Przyktad wykorzystania znakow komputerowych.

Naruszewicz-Duchlinska, 2006, s. 251.

Obecnie na Instagramie, co potwierdzity przeprowadzone badania, ilustracje tego typu
nie sg juz uzywane.

Warto réwniez zauwazy¢ czesto pojawiajace si¢ lapsusy interpunkcyjne, wynikajace
ze ztego wytyczenia granic zdania, np.
Dobra... przyznawaé sie kto ile przytyt po swietach & Ja plus 0.5 kg — tib, 28.12. —
w przytoczonym fragmencie, oprocz biedu wynikajacego z pominigcia kropki,
nie oddzielono od siebie zdania nadrzgdnego od zdania podrzednego;
Drzisiaj mielismy akcje z kgpielg w blocie #ale zabawa byla przednia! & & — pt, 09.01. —
w zdaniu emotikon zostal postawiony w miejscu przecinka, ktory powinien oddzielad
spojnik przeciwstawny;
Powoli konczy si¢ wolne, juz za moment powrot do pracy ale korzystamy z kazdej wspolnej
chwili ©'b_t, 02.01. —w zdaniu brakuje przecinka przed spojnikiem oraz brak w nim kropki,
ktora powinna konczy¢ calg wypowiedz;
Tatusiu w czym moge ci pomoc &

Tatusiu moge dac¢ Leonowi buziaka &

169 American Standard Code for Information Interchange.
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Tatusiu a jak ja bytlam mata tez tak sie mng opiekowates @ — et, 19.04. — w przytoczonym
opisie oprocz oddzielenia przecinkiem form wotacza oraz zdania nadrzednego
od podrzednego, brakuje rowniez znakow zapytania, ktore prawdopodobnie
zostaly zastgpione emotikonami.

Z kolei przyktad Jak widac na zatgczonych zdjeciach daje rade wszedzie — na plazy,
po sniegu, oraz na normalnym terenie & —t s, 31.08., wskazuje na nadliczbowy zapis
interpunkcyjny.

Bledy interpunkcyjne pojawiaja si¢ w zwigzku z nieoddzieleniem czg$ci zdania
od imiestowowego réwnowaznika. Obecnie zasady interpunkcyjne wskazuja
na koniecznos$¢ postawienia przecinka oddzielajacego imiestéw przystowkowy wspotczesny
od reszty zdania (Polanski 2022, s. 486), internauci to ignorujg, np.
mega duma z tego goscia W @modny bruno debiutuje na ekranie podktadajgc glos
w najnowszej bajce ,, Wyrolowani” @ @ @ —m _t, 10.08.

W wypowiedziach instaojcoOw pojawia si¢ uzycie wielokropka przede wszystkim
w funkcjach: pytania (1), stwierdzen (2), podtekstu ironicznego (3), oddania zadumy
nadawcy (4).

e)

Na pierwszym zdjeciu patrze na moje ukochane szczescie €%... ale gdzie patrze
na drugim 7 ¢ —tib, 19.01.

@)

[...] Baska zaprosita mnie na premiere. Oczywiscie z checig poszedtem, bo w ostatnim czasie
malo bylo okazji na takie imprezy. Scianka, blask reflektoréw... no zal nie skorzystac.

Tym razem poniosto nas na @czarny mlyn. Polska produkcja, przygodowa, dynamiczna.
Mowi sig, zZe to film, ktory uczy bawigc i ... cos w tym jest—t n_t, 26.08.

Sroda to taki maly pigtek, prawda?

Dlatego pora organizowac weekend!

Plan jest prosty... bedzie biegane! —t n_t, 13.10.

3)

Morning Workout... Level hard & & — 11, 16.07.

Mam nadzieje, ze nie jestem sam... gdy widze pusty plan zabaw, to zdarzy mi si¢ wskoczy¢
i pokrecic¢ na karuzeli & i to bez dzieciakow!

Taka nieoficjalna strona Ojca Redaktora &
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Macie tak czasami? Zs — or, 22.04.
Wracam po pracy... a tu dziewczyny piekq ciasto ®& — b t, 06.01. — tre$é¢ postu

nie wskazuje na jego ironiczny charakter. Staje si¢ on widoczny w zestawieniu ze zdjeciem:

@ boskobrody_tata + Obserwuj

0 boskobrody_tata Wracam po pracy... a tu dziewczyny piekg
ciastoWe
#ciasto #cake #edraczki ytime #happy #baby
graf #love j ystko

831y

o —pralinka_mm Zabawa udana | |W@®Tez miatam osttanio
podobng sytuacje hahassss

5B tya. 1polubienie Odpowieds

Wydwiet! adpowiedz (1)

o belatek.m Musiato by¢ przepyszne = o
58 tya. Odpowledz

Liczba polubien: 74

6 STYCZNIA 203t

@ Dodaj komentarz.,

b_t, 06.01.

Uzycie wielokropka w celu podkreslenia refleksyjnosci wypowiedzi.

“

wszyscy rodzimy sie z pustkqg w piersiach wielkosci taty. Nasi ojcowie albo jg wypelniajqg,
albo w miare dorastania czujemy te pustke coraz bardziej... — et, 16.04.

W analizowanym materiale badawczym zaobserwowano réwniez komunikaty,
ktorych autorzy dokonujg multiplikacji wielokropkéw, aby zwigkszy¢ site publikowanych
tresci. Zjawisko to jest powszechne w polskiej sieci, opisywane jest jako proba wyrazenia
ekspresji, dlatego zwykle przypisuje mu si¢ funkcje emotywng (Grzenia 2008, s. 126).

To juz za miesigc..... Bruno z dniem 1 wrzesnia staje sie uczniem 1 klasy ¢

Jak ten czas leci “niesamowite..... I nie mowie tutaj o Misiaku.....ja

Wyprawka szkolna zrobiona, plecak zakupiony, zeszyty, pisaki, piérniki, rowniez “J 7%
usmiech jest &

Jestesmy gotowi ¢ —m_t, 02.08.

Ta panienka ostatnio uwielbia by¢ blisko tatusia & Gdy biore jg na rece i chwilg
sig wygtupiam, to cigzko jg odlozy¢, bo natychmiast na buzce ma smutek i zaczyna plakac
& & co zrobic. ... trzeba braé z powrotem& [...] —tib, 26.01.

O wiele rzadziej spotykane jest zwielokrotnienie w komunikacie znakéw zapytania.

Wynika to najprawdopodobniej z faktu, ze w netykiecie mnozenie znakdéw zapytania
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lub wykrzyknikow jest uznawane za rodzaj agresji — natomiast posty instaojcoOw, w mysl
zalozen ich tworcow, nie powinny by¢ kojarzone z takg postawg. Mimo tego w materiale
badawczym ujawniajg si¢ rowniez takie techniki uzywane przez internetowych tworcow.

Co tu jest nie tak?? — t_s, 03.12. — post niezrozumiaty bez podania pelnego kontekstu,

czyli obrazu.

#stomatologia #dentistry #dentist #higlena #nadzycie
#dobranoc Smyjezeby #kocham #szczoteczka #odontologla

‘_‘ a_kalyszewska Bardzo duzo komentarzy jest 2e nie
pluczemy buzi po umyciu 2abkéw. Ktoé mi powle dlaczego
77 Umam plerwsze dziecko | po prostu nie wiem SN

. daga_lach Myslg 2e zdecydowanie jest tu za czysto jak na o
dwokg dzieci &2

B1yg. 37 polubled

oQv H

Liczba polubien; 785

t s, 03.12.

Post z multiplikowanymi znakami zapytania.

Papa Kos <" Wiecie dlaczego ta wyspa jest tak wazna dla moich rodzicow?? —

t s, 25.09.

Kto z Was tak ma?? & —t_s, 03.04.

[...] Jakie sq zalety fluoryzacji?

Jest ich duzo!![...]—t s, 19.07.

Dzisiaj krotki post, ale bardzo wazny post przypominajgcy!! Bede wdzigczny
za udostepnienie dalej [...] —t s, 16.02.

Pojawiajg si¢ tez posty, w ktorych wykorzystano zarowno wykrzyknik, jak 1 znak
zapytania. W literaturze przedmiotu uzycie obu znakéw interpunkcyjnych (w dowolnej
kolejnosci) opisywane jest jako wyraz jednoczesnego zaskoczenia i1 powatpiewania
(Bodomo 2010, s. 48), cho¢ moje badania wskazuja raczej na probe zwigkszenia sity
perswazji niz na przedstawienie dwoch roznych stanow emocjonalnych, np.

Czy to cos zlego ze mojemu dziecku jeszcze nie wyszly zeby 7' &
[..]

Ale... czy to Zle Ze moje dziecka nadal nie ma zebow!?
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Nie! [...] -t s, 14.10.

Innym, wielokrotnie pojawiajacym si¢ bledem interpunkcyjnym jest pozostawianie
wolnego miejsca po znaku interpunkcyjnym, ktéry przynalezy niejako do poprzedzajacego
go stowa (1) lub, wrgcz przeciwnie, niepozostawianie odstepu po uzyciu znaku
przestankowego (2).

(1)

Dzieri dobry w  niedziele&Sniadanie zjedzone, brzuchy pelne, fota na insta jest,
to teraz czas zabral sie za ... pranie, prasowanie i gotowanie= Jutro wracamy
do pracy& A Wy co robicie? —t s, 26.09.

Dlaczego nie patrzymy na podany wiek przy wyborze pasty ? —t_s, 18.05.

@)

Nieeee ! Nie wierze ©koncze dzisiaj 34 lataks’ nie wiem kiedy to zlecialo!! A czuje
siena 27 —t s, 11.12.

Akurat u nas swiezy temat- zgbkowanie! —t s, 25.08.

Podobnie jak w poezji, podzial na wersy jest jedng z funkcji, jakie petnig znaki
interpunkcyjne w wypowiedziach instaojcéw, np.
Céreczko & Najlepsze zyczonka, duzo zdréwka i stonka.
Humoru dobrego, Zycia kolorowego
I wielkich wrazen przy spetnianiu marzen! — et, 20.02.
Trzymaj mocno stery, synu!

Dzis ostatni dzien.
Jutro odlatujemy na wakacje ~ ® —or, 07.07.

Innym przyktadem roli delimitacji jest uzycie jej w celu prezentacji dialogu,
bez uzycia znakow interpunkcyjnych, np.
Tatusiu zrobisz mi warkocza?

Oczywiscie coreczko & i robie i zrobitem &
Tatusiu zrob zdjecie bo chce zobaczyé &
Robig i pokazuje Lence, czekam i czekam.

Tatusiu robisz najpickniejsze warkocze na swiecie @ ®—et, 13.01.
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Warto zwroci¢ rowniez uwage na btad interpunkcyjnego zapisu skrotowca PS,
ktory konsekwentnie przez instaojcOw: tateiberbecie oraz tatg stomatologa zapisywany jest
PS. Lub Ps. — oba zapisy nie sg dopuszczalne przez stowniki poprawnosciowe' ",

Zdarza Ci sie¢ kupi¢ najstodszy, czasami najdrozszy gryzak i Twoje dziecko zdecydowalo,
ze lepszy jest np. pilot!? W&

Dajcie zna¢ w komentarzu co Wasze Maluchy lubig&

PS. U nas wygrywa lusterko stomatologiczne i szczotka do zebow & —t_s, 05.09.

Juz za chwile w tym miejscu (@mietowewzgorza wezmiemy Slub ¢°

A tu Lyra, ktora pierwszy raz siedzi na trawie

@ Ps. Na zdjecie natozytem filtr [...] — tib, 29.04.

Konsekwentne pomini¢cie kropek w skrotowcu r.z. stosuje tata stomatolog,
co rowniez nie jest uznawane za poprawny zapis interpunkcyjny:

Moje dziecko nie umie wypluc pasty!
Drzieci uczq sie wypluwac w sposob kontrolowany okoto 3-4 rz![...] —t_s, 29.07.

Zaobserwowano posty, w ktorych zamiast poprawnego uzycia tacznika (1)
lub potaczenia tematu wyrazu z koncowka fleksyjnag (2), pojawia si¢ uzycie apostrofu, np.
e)

Dopiero po dzieciach wida¢ jak ten czas leci & Ninka to juz duza dziewczyna & wczoraj
robilismy lekcje wf’u i data mi niezty wycisk +~ —pt, 06.01.

)

@pamelaurbaniak mozesz jeszcze z tydzien sobie chill’'owaé poza domem — dobrze
nam tu & Wreszcie jest tak, ze wszystko ,tata” & [...] — pt, 25.01.
Zjawiska te moga wynika¢ z checi wtracenia anglicyzmu w komunikacie lub niewiedzy
publikujacego, ktéry uwaza, ze skrot wf i1 polska odmiana angielskiego stowa chill
sg formami, ktore wymagajg uzycia apostrofow.

Po uzyciu zwrotu adresatywnego lub przywitaniu si¢ z odbiorcami instaojcowie
przyjmuja rézne strategie interpunkcyjne: najczgsciej nie stawiajg  przecinkow
(1), mimo tego zdarzaja si¢ posty, w ktorych przecinki lub wykrzykniki postawiono

poprawnie (2).

170 https://sjp.pwn.pl/poradnia/haslo/PS-lub-P-S;385 html.
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0]
Tato ten plac zabaw jest extra’™ Mozemy go przewiez¢ z dziatki do mieszkania? Coreczko

troche nie mamy miejsca w mieszkaniu. Cisza  Tato to moze wybudujesz wielki dom & —

et, 12.09.

Love u bro @

Troche jeszcze pospamuje tymi stonecznymi fotkami & € —pt, 12.03.

Kochani polecam magazyn Dada & Rodzina.

Znajdziecie tu mnostwo porad dla mam i tatusiow, kupony rabatowe na pieluszki, soczki

i musy. Przepisy na pyszne dania dla matych brzuszkow. Poradnik dostepny jest za jedyne
1,99 w sieci Biedronka = — et, 26.09.
Wszystkiego dobrego chtopaki! & & —pt, 30.09.
Kochani dzis chce Wam pokazac dwie zabawki godne polecenia. [...] —et, 02.11.
)
Czes¢, z tej strony Leon &
Tata mowi Ze dzis bytem bardzo dzielny = taka mita Pani wbila mi igle w rqczke a ja tylko
troszke ptakatem, bardzo si¢ starata zrobi¢ wszystko delikatnie = [...] — et, 09.06.
Siemanko! & Jajko nie byto smaczne, bo jajek nie lubie [...] — pt, 04.04.

Drodzy rodzice! Nie oczekujcie cudow na pierwszej wizycie [...] -t s, 15.06.

Z przytoczonych fragmentow postéw wynika, ze instaojcowie nie zawsze poprawnie
postuguja sie polska interpunkcja, dodatkowo, co pokazuja juz wczesniej zaprezentowane
1 omowione przyktady, instagramowi twoércy uzycie ,,buziek” traktujg jako rownoznaczne
z postawieniem przecinka, kropki lub znaku zapytania.

W analizowanych postach pojawia si¢ jeszcze inne uzycie znakow przestankowych,
ktore wykorzystane sg do tworzenia form dialogowych:

- Idziemy na spacer?
- Nie chce tato, to nuda..
- A to moze pojdziemy na misje do lasu? Bedziemy szuka¢ jak najwiekszych patykow?

- Ekstra! Super! Idziemy ® [...] — or, 30.03.
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5.4.6. Ortografia

Do najpopularniejszych btedow ortograficznych zaliczy¢ mozna zapis pierwszego
stowa w zdaniu matg litera, np.:
uwielbiamy z Misiem wspolnie dziata¢ w kuchni —m_t, 20.06.
no i nadszedl ten tydzien, ®[...]—m_t, 30.08.

Instaojcowie nie przestrzegaja tez zasady ortograficznej, ktora nakazuje zapis
wielkimi literami nazwy $wiat o zasi¢gu co najmniej krajowym:
Dzieri dziecka juz za chwile! & Pamietajcie, ze czas to najpiekniejsze co mozecie
daé dzieciakom T —pt, 28.05.
Kolejnym typem btedow ortograficznych jest zapis matg literg nazw wtasnych, np.:

Dzier dobry w niedziele &Sniadanie zjedzone, brzuchy pelne, fota na insta jest, to teraz

czas zabrac¢ sie za ... pranie, prasowanie i gotowanie= Jutro wracamy do pracy&
A Wy co robicie? —t_s, 26.09.

Dobrze, ze chociaz empik otwarty, kolejne ksigzki i puzzle idg z nami & —b _t, 28.01.2021.
Nasz ostatni hit to wiasnie tozeczko chicco baby hug & niestety Lara nie pokochata kosza
Mojzesza [...] —t_s, 26.01.

Wymienione powyzej bledy zapisu malg litera sg przejawem czesciowego zaniku
wersalikow w komunikacji CMC. Grzenia przyczyn zjawiska tego upatruje w potrzebie
jak najszybszego wyrazenia tresci przez nadawcow, tzn. aby zapisa¢ wielkg litere nalezy
nacisng¢ przynajmniej dwa (czasami nawet trzy) znaki. Redukcja czynnosci pozwala
przyspieszy¢ proces wypowiadania si¢, czyli odpowiada za ekonomizacj¢ komunikacji
(2008, s. 121).

Innymi przyktadami raczej mato $wiadomej pisowni fonetycznej jest iaczna
pisownia zestrojow akcentowych, ktore wymawiane sg bez pauzy (1) lub oddzielna pisownia
zestrojow akcentowych, ktora winna by¢ zapisywana tacznie (2). Ostatnig kategorig
jest niepoprawny zapis zwigzkoéw z partykuty nie (3) (Brehmer 2006, s. 335). Przyktady
btednej pisowni:

e)
[...] Pytan na ktore bedzie trzeba szybko sobie odpowiedzie¢ & narazie jedyne co mamy

w garsci to wiejskie jaja @& — et, 24.01.
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)
[...] Jakiej wody najlepiej unikac?

na pewno w okresie wczesnego dziecinstwa unikamy wody wysokozmineralizowanej.

wody smakowe (tak na prawde to napoje) [...] —t_s, 14.09.
3)
[...] Leonek przez chwile byt nie pewny |...] —et, 24.11.
Niewazne w jakim miejscu na Swiecie jestes — lody to pozycja obowigzkowa kazdych wakacji
= —pt, 17.08.

Analiza postow instaojcOw wykazata podobienstwo ich zapisu do typowych btedow
uzytkownikow Internetu przejawiajacych si¢ w opuszczaniu liter (1), przestawianiu ich albo
dodawaniu zbednych znakow (2) (Szymanski 2009, s. 170):

(1)

[...] 4 z drugiej strony, za kilka lat to ona bedzie na ciggngé po sklepach |[...] —
b t, 24.02.

@)

[...] Faza oralna u dziecka jest bardzo waznym eyapem |[...] —t_s, 05.10.

Wspolny czas O wspdlna zabawa na macie edukacyjbrj dla niemowlgt — et, 12.05.

Zdaniem badaczy wynika to z faktu, ze nadawcy nie podchodzg krytycznie do swoich
tekstow 1 nie czytaja ich przed publikacja (Becela, Gruszczynski 2003, s. 78).

Pojawiajg si¢ rowniez wykolejenia ortograficzne zwigzane z brakiem znajomosci
polskich zasad ortograficznych, np. zapis roztagczny stow z obcymi przedrostkami:

Czeka nas super weekend w trojke! & —pt, 16.07.

Nalezy zauwazy¢, ze w zebranym materiale zwykle nie pojawiajg si¢ bledy zwigzane
z niewlasciwym stosowaniem u i 0, z i rz, h 1 ch, ktére byly typowa cechg wczes$niejszej
komunikacji internetowej (Chyrzynski 2012, s. 75). Najprawdopodobniej wynika
to z powszechnej autokorekty, dzieki ktorej instaojcowie nie narazajg si¢ na publiczng
krytyke ze wzgledu na btedy ortograficzne.

Typowa cechg polszczyzny w Internecie jest pisemne oznaczenie reakcji
niewerbalnych. Jan Grzenia twierdzi, ze: ,,ograniczenie to nie mogto doczekac si¢ akceptacji
w tekstach internetowych, w ktorych ekspresja dazy do tego, by znalez¢ szerszy wyraz”
(2008, s. 122). Dlatego w komunikacji instaojcéw pojawiajag si¢ takie zapisy,

czego egzemplifikacje stanowi ponizszy przyktad:
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[...]1 Ah te smyki, tak szybko dojrzewajq &' or, 09.06.
Marzanna Uzdzicka formy ach, och, ech okresla jako warianty internetowych westchnien
(2005, s. 512-513).

W komunikacie podziaranego taty pojawil si¢ btad wynikajacy z blednej
dopeliaczowej odmiany imienia z niemg samogtoska [y]:
Kiedy zrobisz mix $wietego Mikolaja & i Harrego Pottera & & —pt, 29.11.
Poprawnie powinno si¢ pozostawi¢ mianownikowg forme¢ imienia Harry oraz uzy¢
apostrofu, po ktéorym nalezatoby dopisa¢ wlasciwag koncowke fleksyjng (Jadacka 2006,
s. 62).

Ostatni z dostrzezonych rodzajow btedéw to brak zapisu samoglosek nosowych
w wyglosie, np.
Popotudniowa drzemka to podstawa, szkoda, ze w momencie jak tata konczy prace —
b t, 24.02.
dostaje od Was mnostwo zapytan [...] —t_s, 31.08.
[...] Udato sie namowi¢ Pole na czarny brokatowy dres 9 W W q lezal w szafie kilka
tygodni & —b t,29.04.
[...] Jest to uwarunkowane w duzym stopniu przez genetyke —t_s, 14.10.
[...] Trenujemy dalej wykorzystujqc hale garazowq 4. £. 4. —b t,23.12.
Dzieni dobry w niedziele &'[...]—t_s, 26.09.
Dzien dobry w niedziele & Przyzwyczajamy sie¢ do zycia w czworke & —t_s, 07.01.
[...] Tatusiu zrob zdjecie bo chce zobaczyé &
Robig¢ i pokazuje Lence, czekam i czekam |...] —et, 13.01.
Bledy te moga wynika¢ z ogolnopolskiej tendencji do uproszczen zapisu samoglosek
nosowych, ktéra zachodzi m.in. w wyniku powszechnego uzywania w mowie pisanej
technologii teleinformatycznej. Bezposrednio zwigzane z nig jest dagzenie do ekonomizacji
czasu, ktory uzytkownicy po$wigcajg na zapis tresci.

Do btedéw ortograficzno-fonetycznych zaliczy¢ mozna wyrazy, ktore przechodza
zjawisko ,,iberyzacji” (stylizacji na jezyk portugalski), co polega na zapisie polskich
wyrazow zgodnie z portugalskg wymowa:

a) dodawanie 4 niemego:

171 Dodatkowo bigdna pisownia stowa ach wynika¢ moze z podobienstwa do innego wykrzyknienia

aha, ktore zapisywane jest przez h.
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Henrinho w ataku ® —or, 19.11.;
b) dolaczanie przyrostka -ita
Helenita na trybunach ®—or, 19.11.;

Widocznym zjawiskiem ortograficzno-fonetycznym jest rowniez ubezdzwigcznienie
(1) oraz graficzne wydtuzenie gtoski bezdzwigczne] w wygtosie wyrazu (2):
&)
Tata zréb nam zdjecie, plis  [...] —t_s, 16.01.
2)
Dzizasssss WO patrze na Twego Slicznego potomka i widze miniaturke-xero. [...] —
et, 04.08.
Przygladajac si¢ ostatniemu przyktadowi warto zwrdci¢ uwage na multiplikacje ostatniej
spotgtoski. Zdaniem Jana Grzeni zwielokrotnienie tylko ostatniej spotgtoski zwigzane
jest z ,,ekspresja komputerowa”, czyli zjawiskiem dostrzegalnym jedynie w Internecie,
poniewaz w mowie dosztoby raczej do wydluzenia samogloski nosowej (2008, s. 120),
co uwidacznia nastepny przyktad:

,, Tata proszeeeeee” — i zawsze migkne & & — pt, 05.05.

W postach instaojcOw pojawiaja si¢ przekazy, w ktorych tworcy wykorzystuja
wielkie litery w sposob odbiegajacy od oficjalnej normy ortograficznej. Stuzy to przede
wszystkim uwypukleniu najwazniejszego elementu tekstu (1), wzmocnieniu jego ekspresji
(2) (Naruszewicz-Duchlinska 2019, s. 13). Warto pamigta, Zze stosowanie wersalikow
wedtug zasad netykiety uznawane jest za substytut krzyku (Naruszewicz-Duchlinska 2022,
s. 337). Do takiej kategorii nalezg ponizsze przyktady:

(1)

WIOSNA WIOSNA

Nic tak nie cieszy po takim ,,po zimowym” marazmie (jak juz niema Sniegu i jeszcze
nie ma stonca) jak pickna pogoda! —b t, 31.03.

)

no i nadszedt ten tydzien ®

Misiek rusza do szkoly z dniem 1.09. DO SZKOEY W[...]—m_t, 30.08.;

[...],,Jaki dzis dzien ? — zapytal Puchatek.

Dzis — odpowiedziatl Prosiaczek.

Na to Puchatek — to moj ulubiony dzien ¢
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A teraz sprébujcie przeczytad ten tekst i NIE ZASPIEWAC & no nie da sie! [...] —or, 18.01.
3)
[...] W tym roku gtéwne motto to: ROZRUSZAC DZIECI I SPRAWIC, ABY ZAPOMNIALY

O PANDEMII! I to jest super pomyst, bo co jak co, ale dzieciakom najbardziej nalezy
si¢ fajny reset wakacyjny [...] —p_t, 16.04.
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5.5. Multimodalnos¢

Tresci publikowane w mediach sg przekazami mieszanymi, wykorzystujagcymi rozne
systemy semiotyczne — oznacza to, ze do odbioru komunikatu potrzebne sa umiejetnosci
odczytywania r6znych kodow informacji. Zjawisko multimodalnos$ci stosunkowo niedawno
zostalo opisane w anglosaskiej 1 niemieckiej literaturze przedmiotu, to znaczy na przetomie
XX 1 XXI wieku, cho¢ z wielowymiarowosci komunikatu zdawano sobie sprawe od dawna.
Przy analizie 1 interpretacji rozmowy interpersonalnej bierze si¢ pod uwage
nie tylko wypowiadane stowa, ale rowniez sposob ich wypowiadania, mimike, gesty
oraz sytuacj¢ komunikacyjna, w ktorej toczy si¢ dyskusja (Mackiewicz 2017, s. 33-34).

Termin multimodalno$¢, jak zauwaza niemiecki badacz Hartmut Stockl jest
terminem niedoktadnym, ktéry odnosi si¢ do zjawiska ,,stosunkowo prostego i codziennego”
(2015a, s. 113). Joanna Mackiewicz charakteryzuje multimedialno$¢ jako {gczenie w jednym
przekazie rozmaitych urzqdzen, srodkow materialnych i technik komunikacyjnych (2017,
s. 34). Inna z teorii mowi, ze jest to nakladanie na siebie r6znych znaczen, technik realizacji
oraz cech osobowych nadawcow i odbiorcow (Dabata 2017, s. 711)

Niektorzy naukowcy w procesie badania przekazéw multimodalnych zauwazaja,
ze obecnie jezyk przestal by¢ wystarczajacym narzedziem opisu zastanej rzeczywistosci
oraz jej analizy. Tworcy zauwazaja, ze zmienity si¢ kompetencje uzytkownikow jezykow
1 to one staly si¢ wazniejsze w procesie opisu niz sam jezyk (Kawka 2016, s. 302). Innego
zdania jest Rick Iedema, ktory przestawit cztery multimodalne podejscia do komunikacji,
w mysl ktorych:
»a) Uwzglednia w analizie inne systemy semiotyczne niz jezyk 1 kladzie nacisk
na ich traktowanie z nalezyta uwaga.
b) Analizuje relacje miedzy réznymi systemami semiotycznymi 1 ich ,,podziat pracy”
w przekazywaniu tresci w konkretnych reprezentacjach.
c¢) Dazy do poznania, zrozumienia i opisania ,filogenezy” procesu zastegpowania
okreslonych systemdéw semiotycznych innymi (np. zastgpowanie jezyka obrazem).
d) Laczy potencjat danych systemow semiotycznych ze sposobem, w jaki wplywaja
na (tj. rozwijajg lub ograniczajg) interakcje 1 ksztattowanie subiektywnosci” (Iedema 2013,
s. 217).

Medioznawcy 1 jezykoznawcy, opracowujac modele badania multimodalnych

przekazow, wyrdzniajg mozliwe podejScia:
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a) pozostanie przy badaniu relacji migdzy modusami, ktére mozna zrekonstruowac;

b) spoleczno-semiotyczne podejscie, w mysl ktérego na pierwszym miejscu znajduje
si¢ odtworzenie unikalnego uktadu symboli relewantnego informacyjnie;

¢) pragmatyczno-dynamiczne podejscie charakteryzuje si¢ nastawieniem na komunikacyjny
kontekst wypowiedzi oraz interakcje pomiedzy rozmowcami (Bucher 2015, s. 83-92).

W niniejszej pracy postugiwat bede sie podejSciem pragmatyczno-dynamicznym.
Analizowana bedzie tres¢ publikowanych postow zarowno jej wizualna (zdjecie, wideo),

jak 1 jezykowa strona (opis).
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5.6. Analiza przeprowadzonej ankiety

Zbieranie wynikéw anonimowego badania trwato od grudnia 2022 roku do stycznia
2023. Przeprowadzone zostalo za pomocg internetowego narzedzia, umozliwiajacego
tworzenie ankiet. Peten formularz badania stanowi aneks do niniejszej pracy, dostepny jest
rowniez w Internecie: https://tiny.pl/wph99.

Celem omowionych w podrozdziale badan byta che¢ sprawdzenia, czy instaojcowie
1 instamatki sg dostrzegalni w przestrzeni medialnej. Dodatkowo chciatem zbadac,
jak instaojcowie 1 instamatki postrzegani sg przez uzytkownikow sieci.

Ankieta zawierala 17 pytan. Pierwsze 3 stanowily metryke (pte¢, wiek,

zamieszkanie). Kolejne 2 dotyczyly korzystania przez respondentdow z medidw
spotecznosciowych.
W przypadku twierdzacej odpowiedzi osoby proszone byly o wskazanie serwiséw
spotecznosciowych, ktorych sg uzytkownikami. Nast¢pne poruszane zagadnienia dotyczyly
spotecznego postrzegania instamatek 1 instaojcow, m.in. kontekstu uzycia terminu, proby
definicji oraz mozliwosci wplywania na odbiorcow (po 6 pytan dotyczacych matek i ojcow).
W pytaniach zamknigtych uczestnicy ankiety zwykle byli proszeni o zaznaczenie jednej
odpowiedzi, gdy mozna bylo poda¢ wiecej niz jedng odpowiedz, respondenci byli
o tym informowani. W badaniu pojawity si¢ rowniez pytania otwarte, w ktorych uczestnicy
proszeni byli o zdefiniowanie, kim ich zdaniem jest instaojciec 1 instamatka.

W badaniu wzigto udziat 50 respondentow, z ktorych 64% stanowity kobiety (32
osoby), 36% to mezczyzni (18 osob). 23 uczestnikéw badania to osoby do 25 roku zycia
(stanowili oni 46% wszystkich badanych), 19 os6b zadeklarowato, ze ma pomigdzy 26 a 40
lat (38% respondentow), 6 badanych wskazato, ze ma od 41 do 60 lat (12%), tylko 2 osoby
wskazaly, ze majg powyzej 60 lat, co wskazuje, ze owa grupa wiekowa stanowi 4%
wszystkich badanych. Przygladajac si¢ zamieszkaniu badanych, ponad 54% uczestnikow
deklaruje, ze zamieszkujg miasta powyzej 100 tysigcy mieszkancow (27 odpowiedzi),
miasta do 100 tysigcy mieszkancow zamieszkuje 28% (14 0sob), wies reprezentowana byla
przez 18% uczestnikow ankiety (9 respondentow).

Pytania dalszej cze$ci badania dotyczyty korzystania z medidw spotecznosciowych.
Z otrzymanych danych wynika, ze uczestnicy badania w przewazajacej wigkszosci uzywaja
serwisOw spotecznosciowych — deklaruje to 96% wszystkich badanych (48 osob).

Do najpopularniejszych mediow nalezag Facebook, z ktorego korzysta prawie
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98% respondentow. Na drugim miejscu ex aequo znalazty si¢ dwa portale Instagram
oraz YouTube — uczestnictwo w tych serwisach potwierdzito 81% badanych. Trzecie
miejsce w badaniu osiggnat TikTok, do korzystania z niego przyznaje si¢ 37% badanych.

Ponizej przedstawione zostaly szczegotowe wyniki:

48 odpowiedzi

Facebook 47 (97,9%)

Instagram 39 (81,3%)
Snapchat
TikTok

Twitter

13 (27,1%)
18 (37,5%)
8 (12,5%)
4 (8,3%)

1(2,1%)

LinkedIn

Tumblr
YouTube
Wattpad, Pinterest

-39 (81.3%)
1(2,1%)
0 10 20 30 40 50

Tab. 8. Serwisy spotecznosciowe, ktorych uzytkownikami sg uczestnicy ankiety.

Zrodto: opracowanie wiasne, https:/tiny.pl/wsbpq, stan na 20.01.2023.

Dalsza cz¢$¢ badania dotyczyta spotecznego postrzegania instamatek i instaojcow.
Respondenci najpierw odpowiadali na pytania dotyczace instamatek, nastgpnie w centrum
zainteresowania znalezli si¢ instaojcowie, ktoérych dotyczyty te same pytania. W celach
poréwnawczych zestawialem odpowiedzi dotyczace instamatek 1 instaojcow.
Z otrzymanych danych wynika, ze ponad 76% uczestnikow badania (38 osob) spotkato
si¢ kiedy$ z terminem instamatka. DIla porownania 51% badanych (24 respondentéw)
nie styszato nigdy okreslenia instaojciec, 49% uczestnikdw (23 osoby) odpowiedziato,
ze znane im jest owo pojecie. Wyniki te wskazuja, ze instamatki zdecydowanie bardziej
sa widoczne w przestrzeni Internetu niz ojcowie, ktdrzy prowadza profile
na Instagramie.

Kolejne pytanie odnosito si¢ do kontekstu uzycia leksemu instamatka, jak pokazujg
ponizsze dane (tab. 11.) ponad 41% badanych (16 osob) uznaje, ze stowo to pojawito
si¢ w raczej pozytywnym kontekscie. Na to samo pytanie w czgsci dotyczacej instaojcow
50% badanych wskazato, iz okreslenie padio w kontek$cie raczej pozytywnym.
Zastanawiajaca jest rozbiezno$¢ pomiedzy odpowiedzig wskazujaca pozytywny kontekst
wypowiedzi, u instamatek stanowi on tylko 5%, natomiast u instaojcow ponad 15% —

z przytoczonych danych wynika, ze, wedlug respondentéw, nazwanie tak me¢zczyzny jest
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3 razy czesciej odbierane jako pozytywne niz w przypadku okreslenia w ten sposob kobiety.
Ciekawe jest, ze gdy porowna si¢ raczej negatywny kontekst uzywania wskazanych
terminow. 26% badanych okreslito, ze leksem instamatka, w ich odczuciu, uzyty byl raczej
negatywnie, natomiast instaojciec raczej negatywnym okresleniem byt tylko dla 8%.
Interesujace jest pojawianie si¢ wskazanych leksemow w negatywnym odniesieniu,
w obu przypadkach 7.7% os6b udzielito wiasnie takiej odpowiedzi. Wszystkie otrzymane

wyniki zostaty przedstawione w ponizszych wykresach.

@ pozytywnym

@ raczej pozytywnym
@ neutralnym

@ raczej negatywnym
@ negatywnym

pozytywnym
2 (5,1%)

Tab. 9. Kontekst uzycia leksemu instamatka.

Zrodto: opracowanie whasne, https://tiny.pl/wsbpq, stan na 20.01.2023.

@ pozytywnym

@ raczej pozytywnym
@ neutralnym

® raczej negatywnym
@® negatywnym

Tab. 10. Kontekst uzycia leksemu instaojciec.

Zrodto: opracowanie whasne, https://tiny.pl/wsbpq, stan na 20.01.2023.

Dalsza cz¢$¢ ankiety dotyczyla proby stworzenia definicji instamatki i instaojca.
Z najczesciej powtarzajacych si¢ odpowiedzi mozna stworzy¢ takie okreslenie: instamatka
— kobieta prowadzgca konto na Instagramie, gdzie dzieli si¢ z odbiorcami relacjami
ze swojego zycia, publikuje zdjecia swoich dzieci, to znaczy prowadzi konto parentingowe.

Analogiczng dla powyzszej definicji bedzie proba okreslenia instaojca, ktory jest: mezczyzng
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prowadzgcym konto na Instagramie, gdzie dzieli si¢ z odbiorcami relacjami ze swojego
zycia, publikuje zdjecia swoich dzieci, to znaczy prowadzi konto parentingowe. Czgsto
w probach definicji zardwno instamatek, jak i instaojcOw pojawia si¢ aspekt finansowy.
Respondenci zauwazaja, ze rodzice na Instagramie, stajac si¢ popularnymi osobami,
zaczynajg reklamowac produkty, tym samym ,,monetyzuja” swoja popularnos¢. Badani
zauwazali, ze owi rodzice sg ogladani przez licznych uzytkownikow Instagramu, dzigki
czemu stajg si¢ influencerami. Ws$rdd ankietowanych pojawily si¢ réwniez definicje
instarodzicéw jako opickunow rodzinnego ogniska. Jeden z respondentow zauwazyl,
ze instamatki zarabiajg, pokazujgc nieswiadome dziecko na Instagramie. Probujac
zdefiniowa¢ termin instamatka i1 instaojciec, badane osoby zwracaly roéwniez uwage
na problem sharentingu, ktéry dotyczy nadmiernego eksponowania swoich dzieci
w Internecie (wigcej na temat zjawiska zob. podrozdziat 2.4.). Badani zwracali rowniez
uwage, ze oba leksemy odnosza si¢ do cukierkowego obrazu macierzynska//ojcostwa.
Pojawiaty si¢ okreSlenia, ze instamatki i instaojcowie prowadza ,,zycie na pokaz”.
W niektorych prébach definicji zjawiska pojawiaty sie proby oceny tego typu dzialalnosci
w sieci. Badani zwracali uwage na to, ze dla tych rodzicow Instagram czesto jest wazniejszy
niz dziecko, ze osoby takie poswigcaja wigcej uwagi mediom spolecznosciowym niz wiasnej
rodzinie. W probie okre§lenia instamatki pojawilo si¢ rowniez przekonanie,
ze jest to osoba, ktora probuje pouczy¢ obserwujacych na temat rodzicielstwa 1 narzucic¢
im swoj model wychowywania potomkdéw. Warto odnotowaé rowniez fakt, ze w definicji
instaojca znalazta si¢ pozytywna uwaga, ze jest to mowoczesny tata, ktory probuje
zmieni¢ dotychczasowe postrzeganie roli ojca w rodzinie.

W nastepnym pytaniu respondenci proszeni byli o wypowiedzenie
sig, czy ich zdaniem instamatki i instaojcowie moga wplyng¢ na swoich obserwatorow
(np. na ich decyzje zakupowe, czy sposoby wychowywania dzieci)? Najczestsze
w obu przypadkach byly odpowiedzi twierdzace, cho¢ czesto badani okazywali
emocjonalne nastawienie do problematyki, dodajac partykute niestety. Dwukrotnie
w przypadku instamatek oraz trzykrotnie w przypadku instaojcow odpowiedz badanych byta
przeczaca. W niektorych przypadkach zauwazano, ze instamatki moga wplynaé
tylko na decyzje innych matek — wynikatoby to z silnego przywigzania do obserwowanych
influenceréw. Jedna z oséb poddana badaniu zauwazyta, ze w sprawach rodzicielstwa
bardziej ufa si¢ kobiecie, dlatego instaojcowie w poréwnaniu z instamatkami nie moga

wptyna¢ na decyzje dotyczace wychowywania dzieci.
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Kolejne pytanie skierowane byto do respondentdéw, ktdrzy poprzednio odpowiedzieli
twierdzaco. Badani proszeni byli o wskazanie, dlaczego, ich zdaniem, instamatki
1 instaojcowie mogg wplynaé¢ na decyzje zakupowe, czy sposoby wychowywania dzieci?
Najczestsza  odpowiedziag bylo zwrdocenie uwagi, ze obserwujacy inspiruja
si¢ obserwowanymi osobami. Ogladajacy, np. poprzez zakup jakiego§ promowanego
produktu, chcg poczu¢ si¢ jak ich ,kolezanki i1 koledzy” z Instagramu. W zwigzku
z tym, ze instaojcowie 1 instamatki czesto moga by¢ dla obserwujacych wzorem
do nasladowania, ludzie tacy przejmujg modele wychowania swoich dzieci. Influencerzy
dla swoich obserwujacych sg osobami wiarygodnymi, tzn. takimi, ktére nie promowatby
przedmiotu, ustugi, modelu wychowania, gdyby wczesniej same tego nie sprawdzity. Zatem,
jezeli co$ reklamuja, musi by¢ to wartosciowa rzecz. Respondenci zwracali rowniez uwage
na to, ze spoleczenstwo przed zakupem produktow lub wyborem np. metody wychowawczej
szuka opinii i rad ekspertow — ktorymi dla wielu mogg by¢ wtasnie instamatki 1 instaojcowie.
Badani zauwazyli, ze ludzie lubig podglgdal, co dzieje si¢ u innych o0sob, ktore
sq na podobnym etapie Zycia, co przektada¢ moze si¢ na przejmowanie zdania influencerow.

Podsumowujac, zauwazy¢ mozna, ze spoteczne postrzeganie instamatek 1 instaojcow
nie do konca jest takie samo. Mezczyzni publikujacy tresci parentingowe na Instagramie
sg lepiej postrzegani od kobiet tworzacych taki sam material. Cho¢, co wykazata powyzsza
ankieta, instamatki majg bardziej ugruntowang pozycje w $wiadomosci odbiorcow sieci
niz instaojcowie. Badania potwierdzity duze mozliwosci wykorzystywania profiloéw
rodzicow w celach marketingowych. Dostrzezono, ze instarodzice moga wptywac
na decyzje swoich obserwatorow, by¢ moze nawet mogg narzuca¢ im swoje zdanie na rézny

temat.

kksk

Analiza materialu badawczego wykazala, ze w obszarze jezykowym posty
instaojcoOw znaczgco nie odbiegaja od zjawisk opisywanych przez badaczy w odniesieniu
do innych miejsc sieci (m.in. forow dyskusyjnych, czatéw czy stron informacyjnych).

W komunikacji z odbiorcami ojcowie czesto podkreslaja, ze rodzina stanowi dla nich
najwazniejszg warto$¢. Sami w swoich komunikatach prezentujg siebie jako mezczyzn
troskliwych, opiekunczych, zajmujacych si¢ nie tylko pracg zawodowa, ale rowniez

dzielacych z partnerkg obowigzki domowe oraz wspotwychowujacych dzieci.
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Przeprowadzone badania wykazaly, ze w warstwie leksykalnej instaojcowie czgsto
stosujg deminutywy, ktore uwypuklajg emocje zwigzane z opisywanym tematem. Popularne
sq takze zapozyczenia z jezyka angielskiego, ktore sa typowa cecha wspotczesnej
polszczyzny zaré6wno w jezyku mowionym, jak 1 w pismie. Kolejnym dostrzezonym
zjawiskiem jest wszechobecne wystepowanie stylu potocznego oraz zjawisko fraternizacji,
czyli skracania dystansu pomig¢dzy nadawca a odbiorcg komunikatu.

Analiza postow pod wzgledem sktadniowym i1 stowotworczym wykazata, ze badani
ojcowie majacy konta na Instagramie uzywaja wszystkich typow wypowiedzi ze wzgledu
na liczbg uzytych orzeczen. Cho¢ nalezy przyznaé, ze dominujg zdania proste, pojedyncze.
Zdarzaja si¢ rowniez opisy, w ktorych ojcowie uzywaja tylko jezyka angielskiego, zwykle
sa to krotkie zdania, rownowazniki. Instaojcowie chetnie korzystaja z mod jezykowych,
tworzac posty z wykorzystaniem popularnych stéw 1 fraz.

Kolejng zaproponowang kategorig analizy byly zagadnienia zwigzane z interpunkcja.
Ze wzgledu na trudnosci z postawieniem znakoéw przestankowych, jakie maja ludzie
postugujacy si¢ polszczyzng, na co wskazujg sami badacze zajmujacy si¢ tym zagadnieniem
(Grzenia 2008), w postach instaojcéw napotka¢ mozna wiele wykolejen interpunkcyjnych.
Ojcowie niekonsekwentnie uzywaja znakow przestankowych (zwykle tylko przecinkdéw
lub kropek) lub nie stosujg ich wcale. Znak zapytania lub wykrzyknik sg najczesciej
multiplikowane w celu przedstawienia swojego stanowiska.

Wyniki przeprowadzonych badan wskazujg, iz instaojcowie popetniajg biedy
w zapisie, choc¢ nie sg to tak razgce btedy jak te, ktore byty opisywane przez jezykoznawcodw
na forach internetowych czy grupach dyskusyjnych.

Zwienczeniem rozdziatu jest analiza ankiety dotyczacej instamatek i instaojcow.
W badaniu okreslono spoteczne oddziatywanie rodzicow majacych konta na Instagramie.
Dokonano proby definicji zjawiska. Wskazano mozliwosci wplywania na podejmowanie

decyzji przez zakupowych obserwatorow.
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Rozdzial 6.

Instaojcowie — proba konceptualizacji pojecia

Rozdzial jest proba zdefiniowania terminu instaojcowie. Analiza materialu
badawczego bezposrednio wskazuje, ze me¢zczyzn publikujacych tresci rodzicielskie
w serwisach spotecznosciowych, a przede wszystkim, biorgc pod uwage niniejsza prace,
na Instagramie, mozna uznac za oddzielng grupe w wirtualnej spotecznosci.

W 2022 r., kiedy konczylem przygotowywanie niniejszej dysertacji termin
instaojcowie oficjalnie nie byt uzywany w okresleniu do mezczyzn, ktorzy publikowali
treSci  parentingowe!”?.  Google  scholar ~—  amerykanska  wyszukiwarka,
wykorzystywana do filtracji treSci z publikacji naukowych!”® — nie znalazla zadnych
polskojezycznych tekstow//opracowan naukowych, w ktorych uzyto by terminu
instaojcowie'™.  Wedlug  analitykow z  Google Trends polskie terminy
instaojciec//intaojcowie nie pojawialy si¢ w pytaniach uzytkownikoéw wyszukiwarki
Google. Angielski odpowiednik terminu instadad pojawia si¢ w zapytaniach internautow

od samego poczatku funkcjonowania Instagramu, obrazuje to ponizszy wykres:

Zainteresowanie w ujeciu czasowym + O L

A ./\ N A A MAAAMNAAAN AA Asraa N _NA

Tab. 11. Wyszukiwanie frazy instadad w wyszukiwarce Google.
Google Trends, https:/trends.google.pl/trends/explore?date=2010-03-05%202022-12-17&q=instadad, stan
na 17.12.2022.

Ciekawe s3 tez wyniki zainteresowania leksemem instadad w poszczegolnych regionach.

Z danych Google Trends wynika, ze najczesciej wyrazenie to wyszukiwane byto w kwietniu

172https://www.google.com/search?q=instaojcowie&rlz=1C5CHFA_enPL995PL997&oq=instaojcowie&aqs=
chrome..69157j0130i1546j0154613j6916112.2162j0j4&sourceid=chrome&ie=UTF-8, stan na 05.11.2022.

173 https://pl.wikipedia.org/wiki/Google Scholar, stan na 05.11.2022.

174 https://scholar.google.pl/scholar?hl=pl&as_sdt=0%2C5&q=instaojcowie&btnG=, stan na 05.11.2022.
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2010 roku na Filipinach, co pokrywa si¢ z rozpocz¢ciem emisji tam nowego serialu o takim
samym tytule'’>. Krajami, w ktorych internauci rowniez wpisywali w okno wyszukiwarki
takg fraze, s3: Kanada, Wielka Brytania, Stany Zjednoczone.

Zainteresowanie wg regionu Region v % < <

1 Filipiny | —
2 Kanada
3 Wielka Brytania

4  Stany Zjednoczone

Tab. 12. Wyszukiwanie frazy instadad w wyszukiwarce Google wedtug regionu.
Google Trends, https://trends.google.pl/trends/explore?date=2010-03-05%202022-12-17&q=instadad, stan
na 17.12.2022.

W odréznieniu od instamatek instagramerzy w wigkszosci nie oznaczaja swoich
postow hashtagiem #instaojciec. Sposobem ich identyfikacji nie moze by¢ zatem
tylko kategoryzacja na podstawie uzytych znacznikdéw. Dlatego analiza jako$ciowa
zawarto$ci profilow musi by¢ nadrzedng strategia wyodrebniania instaojcow z calej

spolecznosci sieci. Ponizej zaprezentowano liczbe postow z uzyciem odpowiednie hashtaga:

Hashtag (#) Liczba postow w 2022 r.!76
#instaojciec 17,551

#instafather 47,039

#instadad 619,205

Tab. 13. Liczba postow z uzyciem odpowiedniego hashtaga.

Opracowanie wlasne.

Poréwnujac zaprezentowane dane z liczbg uzy¢ analogicznych hasztagdw przez instamatki,

nalezy zauwazy¢, ze postugiwanie si¢ takimi znacznikami przez ojcOw jest raczej

\75 InstaDad, https://en.wikipedia.org/wiki/InstaDad, stan na 17.12.2022.

176 Dane udostepnione przez serwis Instagram #instaojciec:
https://www.instagram.com/explore/tags/instaojciec/, stan na 05.11.2022; #instafather:
https://www.instagram.com/explore/tags/instafather/, stan na 05.11.2022; #instadad:

https://www.instagram.com/explore/tags/instadad/, stan na 05.11.2022.
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marginalne (por. rozdzial 2.3.1.). Wedlug danych ze stycznia 2022 roku, w Polsce
na Instagramie me¢zczyzni stanowili ponad 44% ogdlnej liczby uzytkownikow. Wynika
z tego, ze aktywni instagramerzy (mezczyzni) liczyli prawie 3 mln 900 tysiecy. Przektadajac
to na uzycie znacznika #instaojciec, oznacza, ze mogt go uzy¢ co 223 uzytkownik
Instagramu (w poréwnaniu z #instamatka, ktorego uzyla prawie co druga polska
instagramerka, zob. podrozdziat 2.3.). W zestawieniu najpopularniejszym znacznikiem
jest #instadad, co bezposrednio wpasowuje si¢ w ogdlnoswiatowa tendencje do anglicyzacji
cyfrowego §wiata.

W analizowanej przeze mnie literaturze przedmiotu nie znalazta si¢ Zadna definicja
instaojca. Po przeprowadzeniu analizy iloSciowej 1 jako$ciowe] poprzez okreslenie
instaojcow rozumiem: mezcezyzn, ktorzy udostepniaja zdjecia swoje oraz swojej rodziny
(gléwnie dzieci) na Instagramie. Publikowane przez nich zdje¢cia, hashtagi, posty
uwypuklaja motyw ojcostwa. Ciekawe jest, ze w innych serwisach spolecznosciowych
nie pojawiaja si¢ odpowiedniki instagramowych okreslen — facebookojciec, twitterojciec,
tiktokojciec. Najprawdopodobniej wynika to z faktu, ze algorytmy Facebooka stabo
pozycjonujg posty oznaczone hashtagami, a uzytkownicy portalu nie maja mozliwosci
obserwowania interesujgcych ich znacznikow (Pokrop 2022). Przyjelo si¢ uwazac,
ze Twitter, jako serwis spoteczno$ciowy, zdominowany jest przez polityke i sport'’” —
by¢ moze krotko$¢ przekazu i inny charakter portalu nie staje si¢ interesujacy dla ojcow.
W ostatnim z zaproponowanych serwisow — TikToku — nie pojawito si¢ jeszcze konto
nazwane tiktokojciec, ale uzyto dwoch nazw zblizonych do proponowanego leksemu,
tj. ten ojciec_z tiktoka oraz ojeciectiktoka!’®. Tylko pierwsze ze wspomnianych kont
ma charakter zblizony do analizowanych profili instaojcOw, m.in. porusza tematyke
parentingowa. By¢ moze w przysztosci termin instaojciec nabierze szerszego zakresu
odniesienia 1 bedzie okreslat ojcoOw upubliczniajacych swoje zycie w mediach
spotecznosciowych.

Dokonujac proby podziatu spotecznosci instamatek, badaczka Marta Jarosz wskazata

trzy podgrupy wchodzace w skiad ich spotecznosci (por. podrozdziat 2.3.).

177 Tab.polska, Przewodnik po social mediach w Polsce, dostep online: https://iab.org.pl/wp-
content/uploads/2020/01/IAB-Przewodnik-po-Social-Media-w-Polsce-2019-2020.pdf, s. 37, stan
na 17.12.2022.

178 https://www.tiktok.com/search/user?q=tiktokojciec&t=1671317055390, stan na 17.12.2022.
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Wsrdd instaojcOw mozna wskazaé profile, ktore zaklasyfikowane zostatyby do wskazanych
przez Jarosz grup:

a) ojcowie celebryci —np. rl9, modny tata, ojciecredaktor;

b) tzw. krélowie sieci — np. tataiberbecie;

¢) postaci anonimowe — boskobrody tata, extratata, tata na_treningu, podziaranytata.
Mimo tego podzial Jarosz w odniesieniu do instaojcéw wydaje si¢ niepeiny, poniewaz
nie charakteryzuje wszystkich omawianych instagramerow. Dlatego proponuje
do wskazanego zestawienia dolaczy¢:

d) ojcow edukatorow — publikujacych tresci motywujace oraz edukujace rodzicoéw,
np. blogojciec, tata_stomatolog.

W probie stworzenia definicji instaojcow warto wskaza¢ tematy, na ktorych
koncentrujg si¢ ojcowie w swoich przekazach. Analizowani instagramerzy w publikacjach
nie skupiaja si¢ tylko na materiale parentingowym — kazdy z nich dzieli si¢ rowniez
z publicznos$cig m.in. swoim zyciem zawodowym czy sposobami spgdzania wolnego czasu
bez  dzieci. Dokonujgc  klasyfikacji  wypowiedzi  instaojcow,  postuzytem
si¢ klasyfikacjg aktow mowy zaproponowang przez Johna Searle’a (1969). Do pierwsze]
grupy zaliczy¢ mozna akty asercji, ktore Jacek Grebowiec (za Searlem) okresla
jako ,,reprezentacj¢ zaistniatej sytuacji w sposob, w jaki widzi 1 przedstawia ja nadawca”

(2013, s. 44).

@ podziaranytata » Observaj

podziaranytata Pigknle jest & a géry to mozna sobie przecie?
dorysowal | wa

magorzatapoznakowska | oW
apartamenty_nad_wisla W

agnieszka_staszak_ i e

Odpowied:

aleks_waleczneserce Moze spodoba si¢ Panu #challenge )
dla mnie #morsujedlaolka & a dla tych ktérzy jednak nie
lubig takiego chiodu #niemorsujeoikaratuje i wtedy

Qv A

@ Lubig to ojciecredaktor | 5 869 innych uzytkownikéw

pt, 17.01.

Przyktad asercji w postach instaojcow.
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i é: tataiberbecie + Obserwuj
‘* Rezydancia Migtnwe Wzodrza ~ Mansion House
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26 KWIETNIA 2021

tib, 29.04.

Przyktad asercji w postach instaojcow.

@ boskobrody_tata + Obserwu|

a boskobrody_tata Pierwszy wypad Meli na plac zabaw, dzielnie
R sigpo Ki i =
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2 2 -
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iny y Btylkowy

#wszyst #tata #mama
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oQv Al
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17 LUTEGO 70

@ Dodaj komentarz

b_t, 17.02.

Przyktad asercji w postach instaojcow.

Instaojcowie dziela si¢ ze swoimi odbiorcami odniesieniami do wszelkich sytuacji,
jakie dziejg si¢ w ich zyciu m.in. spedzaniem wspolnego czasu, wydarzeniami rodzinnymi
(8lub, urodziny), zadowoleniem z postepow swojego potomstwa.

Drugim typem aktow mowy zauwazalnym w postach instaojcow sg dyrektywy,
stuzace wptynieciu na odbiorce poprzez rady, instrukcje, prosby, pytania (Pytel-Pandey
2013, s. 96). Ukazuja to ponizsze przyktady:
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et, 28.01.
Przyktad dyrektywow w postach instaojcow.

t s, 28.09.
Przyktad dyrektywow w postach instaojcow.
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Czy trzeba uzywac nici dentystycznej jesli codziennie szczotkuje
z¢by mojego dziecka?

Eszczotkowaniem oczyszczamy okoto 70 % powierzchni zgba,
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oQv A

Liczba polubien: 644

Kolejnym z typoéw aktow mowy uwidaczniajacych si¢ w komunikatach instaojcow

sg akty ekspresywne, ktorych celem jest wyrazenie stanow emocjonalnych (1), zwykle

w formie zdan wykrzyknikowych (Kiklewicz 2021, s. 193). Cho¢ w przypadku komunikacji

na Instagramie o petnionej funkcji moga §wiadczy¢ uzyte emoji (2).
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or, 22.04.
Przyktad aktow ekspresywnych w postach instaojcow.

t n t, 13.10.
Przyktad aktow ekspresywnych w postach instaojcow.

2

11, 04.04.
Przyktad aktow ekspresywnych w postach instaojcow.
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Liczba polubien: 4 503

m_t, 10.08.
Przyktad aktow ekspresywnych w postach instaojcow.

W publikacjach instaojcow wystepuja rowniez komisywy, czyli zobowigzania
do podjecia dziatania (Zarzeczny 2012, s. 501), przykladowe zostaty zaprezentowane
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% envalala. + Obserwui
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Pitkarz # bokser ® tancerz & w jednym W/ Zona
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@ Doday komentarz

et, 25.01.
Przyktad komisywow w postach instaojcow.
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pt, 19.05.
Przyktad komisywow w postach instaojcow.
ek

Podsumowujac, mianem instaojca okresli¢ mozna mezczyzng, ktérego posty
w serwisie Instagram skupiajg si¢ na tematyce rodzicielskiej. Zwykle osoby takie publikuja
zdjecia swoich rodzin, bardzo czgsto dzieci. Upubliczniane materialty oraz znaczniki
(uszczegbdlowiajace tres¢) najczescie] zwigzane sa z petnieniem roli rodzica, zwtaszcza ojca.
Cho¢ warto podkresli¢, ze ograniczenie tematyki poruszanej przez ojcoOw do zagadnien
parentingowych, byloby duzym uproszczeniem, poniewaz mezczyzni publikujg rowniez
inne tresci, m.in. dotyczace zdrowego stylu zycia, sposobow spedzania wolnego czasu.
Influencerzy dzielg si¢ tez z obserwujacymi zyciem zawodowym, prezentujg swoje zdanie
na rézne tematy.

Ze wzgledu na przyjety przez ojcoOw charakter instagramowego konta oraz spoteczng
rozpoznawalno$¢ mezczyzn (zwykle w zyciu poza siecig) wyr6zni¢ mozna nastepujgce
grupy profili: ojcowie celebryci — majacy duzg grupe obserwatorow, czesto znani
sg ze swoich osiaggnie¢ zawodowych, kiedy nie mieli jeszcze dzieci, mogg do nich naleze¢
m.in. aktorzy, piosenkarze, pitkarze. Druga grupe stanowig tzw. krolowie sieci — ojcowie,
ktorzy dzielg si¢ z zebrang spotecznoscig swoim ciekawym zyciem. Kolejna grupa

to postaci anonimowe, czyli uzytkownicy, ktorzy osiggneli pewna popularnos$é
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na Instagramie dzigki publikowaniu tresci parentingowych, niewiele wiadomo natomiast
o innych aspektach ich zycia. Klasyfikacje zamykaja ojcowie, ktorych nazwalem: ojcami
edukatorami — instagramerzy tacy tworzg treSci majgce motywowaé 1 edukowac
obserwujacych ich rodzicow. Megzczyzni ci zwykle wykonujg zawody, ktore sg spotecznie
uzyteczne, nalezg do nich np. lekarze.

Publikowane przez mezczyzn treSci wptywaja rdwniez na wizerunek instaojcow.
Tworcy nie wstydzg si¢ publicznie okazywaé swoich uczu¢ zaréwno wobec dzieci,
jak 1 partnerki//zony. Podkreslaja, jak wazne jest dla nich wspdlne wychowywanie dzieci
juz od momentu poczecia. Analiza jakoSciowa tresci postow instaojcow wykazata,
ze mezczyzni cheg aktywnie uczestniczy¢ w zyciu dzieci na kazdym ich etapie. Wszystkie
powyzsze czynniki wptywaja na dokonujacg si¢ zmiang¢ w obecnym wizerunku ojcow.
Przeksztatcenie spotecznych tendencji bez watpienia dokonuje si¢, miedzy innymi,

za sprawg instaojcow.
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Podsumowanie

Analiza materialu badawczego zebranego w 2021 roku na dziesigciu profilach
instaojcoOw w serwisie spolecznosciowym Instagram pozwolita na ustalenie cech
wypowiedzi owych mezczyzn 1 zbadanie uzywanego przez nich jezyka. Ponizej
przedstawione zostang podsumowania poszczegolnych rezultatow uzyskanych w ramach
analizy stylistycznej 1 jezykowej, w tym gramatycznej, w szczegdlnosci sktadniowej
1 stowotworczej oraz poziomu interpunkcji 1 ortografii.

W ramach badan nad stylistyka w wypowiedziach instaojcow dostrzezono,
ze w publikacjach dominuje potoczny styl wypowiedzi, co bezposrednio pokrywa si¢ z jedna
z prymarnych cech komunikacji za posrednictwem komputera. Wynika to z mniejszej
staranno$ci, niskiego stopnia normatywnosci oraz ekonomizacji jezykowej. By¢ moze
influencerzy, postugujac si¢ takim jezykiem, chcg zblizy¢ si¢ do swoich odbiorcow —
uzywaja takich konstrukcji jezykowych, aby by¢ przez nich w pelni zrozumiatymi.
Stownictwo uzywane przez instaojcOw charakteryzuje si¢ przede wszystkim
nieformalno$cig. W komunikatach twoércy postuguja si¢ leksemami o pozytywnych
konotacjach, w tym deminutywami. W zebranym materiale stownictwo najczesciej dotyczy
spraw takich jak: rodzina, pozytywne emocje, mitos¢, czas wolny, odpoczynek, wydarzenia
specjalne, m.in. urodziny, §wigta. W wyekscerpowanym materiale zauwazono roéwniez
proby uzycia wulgaryzmow, cho¢ najpewniej ze wzgledéw poprawnosciowych lub proby
oszukania algorytméw cenzurujacych byly one ztagodzone poprzez taczenie w wyrazie liter
1 znakoéw graficznych. Kolejnym zauwazonym elementem jezykowym sg powszechne
zapozyczenia leksykalne, zwlaszcza z jezyka angielskiego. Ich popularnos¢ wynika
z tendencji we wspotczesnej polszczyznie do przenoszenia do powszechnego obiegu
pewnych leksemow badz catych wyrazen z jezyka angielskiego. Ponadto dostrzezono
rowniez dazenie do integracji z odbiorcami, ktore przejawia si¢ w zjawisku fraternizacji,
laczacym si¢ z jedng z podstawowych cech komunikacji instaojcdw, czyli z nieformalnoscia.
Tworcy cheg, aby w trakcie nawigzywania dialogu publiczno$¢ zwracala
si¢ do nich z pominigciem grzecznosciowych form adresatywnych. Skracaja tym samym
dystans, ktoéry oddziela ich od obserwujacych. Influencerzy sami réwniez zwracaja
si¢ do odbiorcow, uzywajac przede wszystkim 2 osoby liczby pojedynczej lub mnogie;.
W wigkszos$ci postow wybrani instaojcowie postugiwali si¢ w swoich komunikatach

hashtagami — zjawisko to wynika z samej mechaniki serwisu, tzn. dzigki dodawaniu
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znacznikow uzytkownicy sg w stanie sami zaklasyfikowa¢ publikowang tre$¢ oraz probowac
wptyna¢ na zwigkszenie jej popularnosci. Zaobserwowano, ze influencerzy zwykle
wybierali hashtagi, ktére opisywaly publikacje, niekiedy do opisu wiekszej liczby postéw
uzywano takich samych znacznikow.

Kolejng analizowang kwestig byly zagadnienia sktadniowe. W materiale zrodtowym
dostrzezono wszystkie typy budowy: zdania oraz rownowazniki zdan, zdania: pojedyncze,
ztozone, wielokrotnie ztozone, imiestowowe rownowazniki zdan. Najczesciej instaojcowie
w komunikacji w analizowanym medium spotecznosciowym postuguja si¢ zdaniami
pojedynczymi. Niektorzy tworcy zwykle postuguja si¢ prostymi komunikatami, sg tez tacy,
ktorzy tworza rozlegle, wielokrotnie ztozone, wypowiedzi. Odstgpstwem od powyzszego
sg zwykle posty marketingowe, ktore najczesciej sa zbudowane z dhuzszych przekazow
1 nie zawsze odpowiadajg stylistyce autorow — by¢ moze przez to, ze sg to opisy pisane przez
zleceniodawcow a nie samych influencerow. Dostrzezono rowniez wypowiedzenia, ktore
w swojej budowie zblizone sg do zawiadomien, czyli konkretnego opisu publikowanej tresci.
Instaojcowie podazaja za wspotczesnymi trendami, czego odzwierciedleniem sg uzywane
przez nich popularne zwroty, powiedzenia, konstrukcje sktadniowe lub okreslone typy
postow. Zabiegi te wplywaja na mozliwos¢ zwickszenia zainteresowania profilem
instagramera. Inne dostrzezone cechy sktadniowe jezyka instaojcow to, miedzy innymi:
czgste uzywanie mysli wtragconych, liczne inwersje — zamiana szyku zdania,
aby wyeksponowa¢é pewng tre$¢, postugiwanie si¢ elipsami, zjawisko parataksy,
co wskazuje na elementy oralizacji w wypowiedziach pisemnych.

Nastegpnym obszarem badawczym ujetym w analizie byly zagadnienia
interpunkcyjne. W materiale zrodlowym dostrzezono powszechne uzywanie emotikonow
1 emoji. W zwiazku z tym analizowano ich pozycj¢ w zdaniu i wypowiedzi. Zauwazono,
ze niewatpliwie instaojcowie, podobnie jak inni uzytkownicy sieci, zastepujg znaki
przestankowe popularnymi ,,buzkami”. Tendencja do nadmiernego uzywania emotikonow
wigze si¢, zdaniem badaczy, z proba dazenia do uniknig¢cia wieloznacznosci, z checig
publikacji konkretnego znaczeniowo komunikatu (Naruszewicz-Duchlinska 2011, s. 77).
W badanym materiale instaojcowie postugiwali si¢ rowniez emoji w czesci inicjalnej
wypowiedzi, stosujgc przy tym dwojaki zapis nastepujacych pdzniej stow matg lub wielka
literg — niniejsze badania pokazuja zmiane, jaka zaszla na przestrzeni ostatnich lat w jezyku
w Internecie, we wczesniejszych analizach interpretujacych stowne zachowania internautéw
nie dostrzezono uzywania emoji na poczatku wypowiedzi. Dostrzezono 1 opisano

odstgpstva od norm interpunkcyjnych, np. niekonsekwentne oddzielanie zwrotu
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adresatywnego od pozostalej czesci zdania. W analizowanym materiale znalazto si¢ duzo
btedéw wynikajacych z niestaranno$ci lub nieumiejetnosci tworcow oddzielenia zdan
podrzednych od zdan nadrzednych, wytyczenia granic zdan, nieoddzielenia imiestowowego
rownowaznika zdania od nadrzednej czesci wypowiedzenia. Wskazano rowniez nagminne
postugiwanie si¢ wielokropkiem, wyodrebniono najwazniejsze funkcje postugiwania
si¢ takim znakiem graficznym, do ktérych zaliczono: funkcje pytan, stwierdzen, podtekstu
ironicznego oraz che¢ oddania zadumy nadawcy. Analiza interpunkcyjna pozwolila
zauwazy¢ rowniez multiplikacje wielokropkow oraz innych znakéw przestankowych.
W komunikatach instaojcow zdarzaty si¢ rowniez bledy wynikajace z btednego uzycia
kropek w skrotach, w ktorych, zgodnie z zasadami ortografii polskiej, takie znaki
przestankowe nie powinny wystapic.

Kolejna, ostatnia, kategoria poddana analizie jakoSciowej, to ortografia.
Przeprowadzone przeze mnie badania wykazaly, ze w wypowiedziach instaojcow brak
typowych btedow ortograficznych wynikajacych z niewtasciwego zapisu wyrazéw z ch-h,
rz-z, u-6 — najprawdopodobniej wynika to z autokorekty, ktéra powszechnie uzywana
jest w przegladarkach (jesli uzytkownik korzysta z komputera) i aplikacji (jesli instagramer
loguje si¢ do Instagramu poprzez komorke). Dostrzezono natomiast btedy wynikajace,
migdzy innymi, z niewlasciwego rozpoczynania zdah malg litera, zapisu nazw
ogolnonarodowych §wigt matymi literami, tgcznej pisowni zestrojow akcentowych,
ktore wymawiane sg bez pauzy, oddzielnej pisowni zestrojow akcentowych, ktére powinny
by¢ zapisywane tacznie, btednego zapisu zwigzkéw z partykuta nie. Pojawiajace si¢ btedy
ortograficzne przejawialy si¢ w opuszczaniu lub multiplikowaniu liter w wyrazach —
zjawisko to jest typowa cechg jezyka w sieci. W materiale badawczym pojawiaty si¢ btedy
zwigzane z pomijaniem samogtosek nosowych w wygtosie wyrazéw, ubezdzwigcznienia
W zapisie wyrazow.

Problematyka poruszona w niniejszej pracy moglaby by¢ kontynuowana
w przysztosci, np. poprzez przeprowadzenie badan nad cechami jezykowymi wypowiedzi
ojcow w roznych serwisach spotecznosciowych, dzigki ktorym mozliwe byloby wskazanie
ogolnych tendencji w komunikatach parentingowych mezczyzn.

Ciekawe mozliwosci interpretacyjne wydaje si¢ otwiera¢ porownanie komunikatow
publikowanych przez instamatki 1 instaojcow w réznych serwisach. W niniejszej pracy
sytuacja ta zostata zasygnalizowana, lecz potrzebne bylyby szersze badania jezykowe
nad publikacjami kobiet zajmujacych si¢ parentingiem, aby méc w peini okresli¢

podobienstwa i roznice obu przekazow.
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Mozliwe 1 rowniez interesujagce wyniki moglaby przynies¢ dalsza interpretacja
zebranego materiatu przy uzyciu odmiennych perspektyw metodologicznych, jak chociazby
analiza korelacji materialow graficznych z tekstem.

Publikacje instaojcOw sg wartosciowym materiatem, ktory mozna wykorzystaé
w dalszych badaniach interdyscyplinarnych. W zwigzku ze zmieniajacymi si¢ spolecznymi
oczekiwaniami wobec wspotczesnych ojcéw badania te mogg by¢ wykorzystane
jako element okreslania wizerunku wspotczesnego rodzicielstwa. Nadal brakuje monografii
oraz artykutow naukowych, ktore w wieloaspektowy sposob — pod katem jezykoznawczym,
socjologicznym, medialnym 1 marketingowym — staratyby si¢ opisa¢ zagadnienie ojcostwa.
Dalsze badania niewatpliwie pozwolg lepiej zrozumie¢ wzorce rodzicielskie, ktore

kreowane sg poprzez jezyk.
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Aneks — wzor ankiety

Ankieta

Przeprowadzana na potrzeby badan nad pracg doktorskg Obraz ojcostwa w mediach
spotecznosciowych na przyktadzie ,,instaojcow” — analiza mediolingwistyczna.

Gwarantowana jest petna anonimowo$¢ wypowiedzi.

Pleé
... kobieta

... mezczyzna

Wiek
.. do 25 lat
.. 26-40
.. 41-60
.. powyzej 60 lat

Miejsce zamieszkania:
... wies$
... miasto do 100 tys. mieszkancéw

... miasto powyzej 100 tys. mieszkancow

1. Czy korzysta Pan/ -i z mediow spolecznosciowych.
.. tak

.. nie

2. Jesli tak, to z jakich:
(mozna wybra¢ wigcej niz jedng odpowiedz)
.. Facebook
.. Instagram
.. Snapchat
.. TikTok

.. Twitter
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.. LinkedIn
.. Tumblr
.. YouTube

.. inne, jakie .......... s eeeenns g eeeeenn

3. Czy kiedykolwiek Pan/-i styszal/-la okreSlenie instamatka?
.. tak

.. nie

4. Jesli Pan/-i ustyszal/-la okreslenie instamatka, to gdzie si¢ ono pojawilo?
.. Internet
.. media spotecznosciowe
.. telewizja
.. prasa

.. inna odpowiedz

5. Czy okreslenie instamatka bylo uzyte w kontekscie:
.. pozytywnym
.. raczej pozytywnym
.. neutralnym
.. raczej negatywnym

.. hegatywnym

6. Jak by Pan/-i zdefiniowal-/a instamatke?

7. Czy Pan/-i zdaniem instamatki moga wplywac na swoich obserwatorow (np. na ich
decyzje zakupowe, czy sposoby wychowywania dzieci)?

9. Czy kiedykolwiek Pan/-i styszal/-la okreslenie instaojciec?
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.. tak

.. nie

10. Jesli Pan/-i uslyszal/-la okreslenie instaojciec, to gdzie si¢ ono pojawilo?
.. Internet
.. media spotecznosciowe
.. telewizja

.. prasa

11. Czy okreSlenie instaojciec bylo uzyte w kontekscie:
.. pozytywnym
.. raczej pozytywnym
.. neutralnym
.. raczej negatywnym

.. hegatywnym

12. Jak by Pan/-i zdefiniowal-/a instaojca?

13. Czy Pan/-i zdaniem instaojcowie moga wplywac¢ na swoich obserwatoréw (np. na

ich decyzje zakupowe, czy sposoby wychowywania dzieci)?

Dzi¢kuje¢ za wypelnienie ankiety!
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Streszczenie

Niniejsza rozprawa doktorska zatytulowana Obraz ojcostwa w mediach
spolecznosciowych na przyktadzie ,,instaojcow” — analiza mediolingwistyczna powstata
w wyniku dostrzezenia potrzeby normatywizacji, opisu i charakterystyki spotecznosci ojcéw
w sieci, funkcjonujgcych w serwisie Instagram.

Praca napisana zostala w nurcie badan mediolingwistycznych, w ramach
ktorych wykorzystywana jest wiedza z nauk humanistycznych 1 spolecznych,
m.in. j¢zykoznawstwa, nauki o mediach, socjologii.

Kwerenda badawcza przeprowadzana byta przez caly rok 2021, podczas ktérego
autor dokonywat selekcji tresci i archiwizacji materiatu zrodtowego. W wyborze kont,
ktorych tre§¢ zostala poddana analizie, autor kierowat si¢ Rankingiem 100 tworcow
Instagram w Polsce, dokonanym przez agencje #DDOB. Wybrano 10 kont parentingowych,
nalezg do nich profile prowadzone przez: Roberta Lewandowskiego (_r19), Kamila Nowaka
(blogojciec), Michata BedZzmirowskiego (modny tata), Damiana Michatowskiego
(ojciecredaktor), Kuby Urbaniaka (podziaranytata), Marcina Pawlikowskiego (extratata),
Michata Kaczmarka (tata stomatolog), Krzysztofa Bosko (boskobrody tata), Kamila
Mikuty (tataiberbecie) oraz Bartka (tata na treningu). We wskazanym okresie powyzsi
tworcy udostepnili na swoich profilach tacznie 750 postow o tematyce rodzicielskiej
(pod uwage autor bral zar6wno wizualng strone publikacji, jak 1 jej opis), wszystkie tresci
zostaty uwzglednione w analizie jakosciowe;.

Praca sktada si¢ ze wstepu oraz szesciu rozdziatow i1 podsumowania. Rozdziat
pierwszy poswiecony zostal Instagramowi — opisano histori¢ serwisu oraz jego wspolczesne
oddziatywanie. Drugi rozdziat dotyczyt rozwoju spotecznosci wirtualnych 1 wyodrebnienia
si¢ wewnatrz nich grup parentingowych. W tej czesci autor omédwil zar6wno grupe
instaojcow, jak 1 zjawisko lepiej opisane w literaturze  przedmiotu,
czyli spotecznos¢ instamatek. Trzecia czg$¢ niniejszej pracy poswigcona zostala
wspotczesnemu jezykowi w Internecie. Autor przedstawil konstytutywne cechy Instagramu,
do ktérych naleza: komunikacja poprzez hashtagi, postugiwanie si¢ emotikonami i emoji
oraz tworzenie i1 rozpowszechnianie meméw. Nastepny rozdzial dotyczyl jezykowego
obrazu $§wiata oraz ugruntowanych stereotypoéw w odniesieniu do ojcow. Autor dokonat
rowniez przegladu historycznych definicji leksemu ojciec.

Piaty rozdziat jest wprowadzeniem do cze¢$ci analitycznej pracy, gdzie przedstawione

zostaly kwestie aksjologiczne publikowanych tresci. Dalsza cz¢$¢ rozdziatu stanowi analize
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jakosciowa zebranego materiatu z podziatem na witasciwosci stylistyczne, leksykalne,
sktadniowe, stowotworcze, interpunkcyjne oraz ortograficzne. Opisane zostalo rowniez
zjawisko multimodalnosci. W rozdziale zaprezentowano takze wyniki przeprowadzonej
ankiety, obrazujacej postrzeganie instaojcOw 1 instamatek przez internautow. W ostatnim
z rozdzialow, podsumowujacym analize, dokonana zostala konceptualizacja pojecia
instaojciec. Praktyczna czg$¢ pracy zakonczona zostala podsumowaniem rezultatow

1 przedstawieniem mozliwo$ci prowadzenia dalszych badan w przysztosci.

Stowa klucze: instaojcowie, mediolingwistyka, Internet, Instagram
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Summary

Title: The image of fatherhood in social media based on “instafathers” —

a media linguistic analysis

This PhD thesis entitled ‘The image of fatherhood in social media based on ‘instafathers’:
a media linguistic analysis’’ was created as a result of noticing the need for normativization,
description, and characteristic of the online community of fathers functioning on Instagram.
The work was created in the mainstream of media linguistic research, combining knowledge

from the humanities, social sciences, linguistics, media studies, and sociology.

The research query was carried out throughout 2021, when the author selected the content
and archived the source material. In the selection of accounts whose content was analyzed,
the author was guided by the ranking of top 100 Instagram creators in Poland, made
by the #DDOB agency. 10 parenting accounts have been selected, including profiles run
by: Robert Lewandowski ( rl9), Kamil Nowak (blogfather), Michat BedZzmirowski
(modny_dad), Damian Michatowski (father), Kuba Urbaniak (daughter), Marcin Pawlikowski
(extratata), Michat Kaczmarek (tata dentist), Krzysztof Bosko (boskobrody dad), Kamil
Mikuta (tataiberbecie) and Bartek (dad _on_training). In the indicated period, the above creators
shared a total of 750 posts on parenting topics on their profiles (both the visual side
of the publication and its description were taken into account by the author), all content was

included in the qualitative analysis.

The work consists of an introduction and six chapters. The first chapter is devoted to Instagram
and includes the history of the site and the description of its contemporary impact. The second
chapter concerns the development of virtual communities and the emergence of parenting
groups within them. In this part, the author discusses both the group of instafathers
and the phenomenon better described in the literature, i.e. the community of instamothers.
The third part of the thesis is devoted to the theory of modern language on the Internet.
The author presents the constitutive features of Instagram, which include: communication
through hashtags, the use of emoticons and emojis, and the creation and dissemination

of memes. The next chapter deals with the linguistic image of the world and the established
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stereotypes in relation to fathers. The author also reviews the historical definitions
of the lexeme father.

The fifth chapter is an introduction to the analytical part of the work, where the axiological
issues of the published content are presented. The next part of the chapter presents a qualitative
analysis of the collected material, broken down into stylistic, lexical, syntactic, word formation,
punctuation and spelling properties. The phenomenon of multimodality has also been described.
The chapter is also a presentation of the survey’s results, illustrating the perception
of instafathers and instamothers by Internet users. In the last chapter, the concept of instafather
was conceptualized. The practical part of the work is completed by a summary of the results

and a presentation of the possibilities of conducting future research following the topic.

Key words: instafathers, media linguistics, Internet, Instagram
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