Streszczenie

Niniejsza rozprawa doktorska zatytulowana Obraz ojcostwa w mediach
spolecznosciowych na przyktadzie ,,instaojcow” — analiza mediolingwistyczna powstata
w wyniku dostrzezenia potrzeby normatywizacji, opisu i charakterystyki spotecznosci ojcéw
w sieci, funkcjonujgcych w serwisie Instagram.

Praca napisana zostala w nurcie badan mediolingwistycznych, w ramach
ktorych wykorzystywana jest wiedza z nauk humanistycznych 1 spotecznych,
m.in. j¢zykoznawstwa, nauki o mediach, socjologii.

Kwerenda badawcza przeprowadzana byta przez caly rok 2021, podczas ktérego
autor dokonywat selekcji tresci i archiwizacji materiatu zrodtlowego. W wyborze kont,
ktorych tre§¢ zostala poddana analizie, autor kierowat si¢ Rankingiem 100 tworcow
Instagram w Polsce, dokonanym przez agencje #DDOB. Wybrano 10 kont parentingowych,
nalezg do nich profile prowadzone przez: Roberta Lewandowskiego (_r19), Kamila Nowaka
(blogojciec), Michata BedZzmirowskiego (modny tata), Damiana Michatowskiego
(ojciecredaktor), Kuby Urbaniaka (podziaranytata), Marcina Pawlikowskiego (extratata),
Michata Kaczmarka (tata stomatolog), Krzysztofa Bosko (boskobrody tata), Kamila
Mikuty (tataiberbecie) oraz Bartka (tata na treningu). We wskazanym okresie powyzsi
tworcy udostepnili na swoich profilach tacznie 750 postow o tematyce rodzicielskiej
(pod uwage autor bral zar6wno wizualng strone publikacji, jak 1 jej opis), wszystkie tresci
zostaty uwzglednione w analizie jakosciowe;.

Praca sktada si¢ ze wstepu oraz szesciu rozdziatow i1 podsumowania. Rozdziat
pierwszy poswiecony zostal Instagramowi — opisano histori¢ serwisu oraz jego wspolczesne
oddziatywanie. Drugi rozdziat dotyczyt rozwoju spotecznosci wirtualnych 1 wyodrebnienia
si¢ wewnatrz nich grup parentingowych. W tej czesci autor omédwil zar6wno grupe
instaojcow, jak 1 zjawisko lepiej opisane w literaturze = przedmiotu,
czyli spotecznos¢ instamatek. Trzecia czg$¢ niniejszej pracy poswigcona zostala
wspotczesnemu jezykowi w Internecie. Autor przedstawil konstytutywne cechy Instagramu,
do ktoérych naleza: komunikacja poprzez hashtagi, postugiwanie si¢ emotikonami i emoji
oraz tworzenie i1 rozpowszechnianie meméw. Nastepny rozdzial dotyczyl jezykowego
obrazu $wiata oraz ugruntowanych stereotypoéw w odniesieniu do ojcow. Autor dokonat
rowniez przegladu historycznych definicji leksemu ojciec.

Piaty rozdziat jest wprowadzeniem do czesci analitycznej pracy, gdzie przedstawione

zostaly kwestie aksjologiczne publikowanych tresci. Dalsza cz¢$¢ rozdziatu stanowi analize



jakosciowa zebranego materiatu z podziatem na witasciwosci stylistyczne, leksykalne,
sktadniowe, stowotworcze, interpunkcyjne oraz ortograficzne. Opisane zostalo roéwniez
zjawisko multimodalno$ci. W rozdziale zaprezentowano takze wyniki przeprowadzonej
ankiety, obrazujacej postrzeganie instaojcOw 1 instamatek przez internautow. W ostatnim
z rozdziatow, podsumowujacym analize, dokonana zostala konceptualizacja pojecia
instaojciec. Praktyczna czg$¢ pracy zakonczona zostala podsumowaniem rezultatow

1 przedstawieniem mozliwo$ci prowadzenia dalszych badan w przysztosci.

Stowa klucze: instaojcowie, mediolingwistyka, Internet, Instagram






