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Obraz ojcostwa w mediach spolecznosciowych na priykladzie

winstaojcow” — analiza mediolingwistyczna

1. Uwagi wstepne

Przystepujac do lektury przedstawionej mi do opinii rozprawy, przywotywalam w pa-
mieci tytul projektu i ksigzki, ktore miatam przyjemno$¢ zrealizowaé ponad dekade temu. Jej
sygnal tytutowy, tj. Ojciec na rozdrozu (Zabki 2011), wskazywat woéwczas na stan kryzysu lub
lepiej — konieczno$¢ redefinicji ojcostwa w $wicie dynamicznych zmian spoteczno-kulturo-
wych. Publikacja przynosita analiz¢ pojecia, statusu i aksjologii ojcostwa z perspektywy spo-
teczno-pedagogicznej i kulturowej, ale rozdziat lingwistyczny, oparty na badaniu socjolektu i
komunikacji mtodziezy (gtéwnie w Internecie), rekonstruowat rozne profile semantyczne ojca.
Poczawszy od ,,0jca prefiguratywnego” — dominujacego zwierzchnika i glowy rodziny, przez
,kofiguratywnego” zioma i goscia do ,,prefiguratywnego” — udajacego nastolatka —,harcoro-
wego starca”. Wnioskiem z tych analiz, opartych na zalozeniach etnografii cyfrowej, bylo
wskazanie na znamienng i konieczng ewolucje w postrzeganiu i realizowaniu roli ojca. Zmiana
ta, przynajmniej w potocznej konceptualizacji mtodziezy, nie dotyczyta przemiany stereotypo-
wego, dominujacego ,,patriarchy” w ,kupla”, ale raczej przebiegata od stereotypu ,,prawo-
dawcy” i ,,zarzadcy” do ,,przewodnika” i ,,ttumacza”. ,,Wspotczesny ojciec jest skazany na dia-
log, oparty nie na zaprzeczaniu, ale na poznaniu” — pisatam w konkluzji (Wileczek, 2011, s.
228).



Przypominam te ustalenia, poniewaz praca doktorska p. Krzysztofa Ozgi, rekonstruujac
ten oczekiwany model wspotczesnego, emocjonalnego ojcostwa, wychodzacego poza kultu-
rowa i stereotypowa opozycje tego, co meskie, a wige intelektualne, publiczne, zewngtrzne i
zenskie (emocjonalne, prywatne, wewnetrzne), dopetnia i rozwija tamte ustalenia niejako z per-
spektywy drugiej strony dialogu miedzypokoleniowego. Oczywiscie model instagramowych
ojcow nie jest jedynym wcieleniem wspolczesnego ojcostwa. Nie ukrywa tego i Autor roz-
prawy, piszac m.in. 0 medialnej kreacji, jezykowym i tekstowym obrazie $wiata w dyskursie
parentingowym na Instagramie, komunikacji marketingowej, oversharentingu czy monetyzacji
tresci rodzicielskich w ramach influencer marketingu. W wielu miejscach rozprawy pojawia si¢
0 tym mowa (m.in. na stronie 85), gdy Krzysztof Ozga wskazuje na staranng selekcje tresci
przez instamatki czy korzystanie z filtrow przez instaojcéw ,,w celu poprawy swoich postow”.
(Nawiasem mowiagc — te prawidlowos¢ trzeba jasno werbalizowac: w ostatnich dniach opini¢
publiczng zaskoczyt fakt zatrzymania w USA za glodzenie wtasnych dzieci (sic!) parentingo-

wej instagramerki z wielomilionowymi zasiegami).

Czy warto zatem badac tresci i zjawiska medialnie wykreowane w ramach sharentingu,
a moze bardziej uczenie - displaying families (s. 166)? Zdecydowanie tak! Pomimo tego, ze
wycinek tekstowego, w dodatku multimodalnego obrazu $wiata nie jest odbiciem rzeczywisto-
$ci realnej, to jednak daje wglad w oczekiwany spotecznie model wspotczesnego rodzicielstwa.
Otwartego i opartego na uwaznoécil. Konsekwencja tego jest takie kreowanie relacji z dziec-
kiem, ktore opiera si¢ m.in. na obecnos$ci, Swiadomosci emocji wiasnych i dziecka, rozwijaniu
postawy akceptacji wzgledem siebie i potomka (Wileczek, 2018, s. 107). Dyskurs internetowy,
definiowany jako ciag zachowan tekstowych, sprofilowanych tematycznie i jezykowo stanowi
niezwykle interesujacy ,,punkt dostgpu” do obserwacji tego waznego obszaru stylu zycia. Wy-
pada zatem pogratulowac¢ Autorowi zarowno wyboru aktualnego tematu, jak i wnikliwos$ci w
jego realizacji. Wnikliwos$¢ dotyczy zar6wno znakomitej znajomosci kontekstow medialnych,
technologicznych zwigzanych z rozwojem interaktywnej sieci WEB 2.0 (a dzi$ juz 3.0), content

marketingu, jak i samej interdyscyplinarnej analizy wybranych komunikatow.

2. Przedmiot badan
Jezykowo-medialna rekonstrukcja wizerunku instagramowego, wspotczesnego ojca jako

glowny cel przeprowadzonych badan wigze si¢ z odpowiednim doborem materiatu

L Uwaznosé to kategoria zardwno intrapsychiczna, odwotujaca sie do §wiadomosci, ktora rozwija sie na skutek
celowego 1 niewartos$ciujgcego zwracania uwagi na pojawiajgce si¢ z chwili na chwilge doswiadczenie, jak i inter-
psychiczna realizujaca si¢ w sposobie podchodzenia do relacji (Wagner, Wojciechowska 2016, s. 24).
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badawczego. Krzysztof Ozga bardzo jasno okresla zaréwno cel, jak i przedmiot badan (s.10).
Jest nim hetorogeniczny i multiznakowy w swej realizacji wycinek dyskursu internetowego.
Zostal wyrdzniony ze wzgledu na instancj¢ nadawcza (ojciec wychowujacy swoje dziecko)
oraz tres¢, dotyczaca szeroko rozumianego rodzicielstwa (ojcostwa). Interesujgca autora tema-
tyka ujawnia si¢ przez warstwe werbalnag, tj. posty parentingowe, rzadziej komentarze do nich,
i jednoczes$nie warstwe ikoniczna, tj. zdjgcia i materiaty wideo, prezentujace dzieci, oraz znaki
swoiste, np. hashatagi i emoji wystepujace jako istotne elementy dyskursywne. Rzetelnie zostat
uzasadniony takze wybor portalu, tj. Instagramu, ktory — jak si¢ zdaje — jest wspotczesnie istot-
nym miejscem aktywnosci komunikacyjnej milenialsow. W dodatku wskazana kategoria poko-
leniowa nie tylko dominuje w tym miejscu sieci, ale tez jest najbardziej zainteresowana aktyw-
nym i uwaznym przezywaniem swojego rodzicielstwa (zob. Aggar, 2012, s. XI). Tak zwane
,nowe nowe media” z terminologii Levinsona (2010) sa dla pokolenia Y wazne nie tylko ze
wzgledu na interaktywno$¢ narzgdzia, ale takze ze wzgledu na mozliwos¢ skracania dystansu
migdzy nadawcg 1 odbiorca w ramach potocznosci i nieoficjalnosci. Daje to wrazenie dyskur-
sywnej autentycznosci i Swobody.

Analiza zostata poprzedzona przygotowaniem odpowiedniego wyboru komunikatow. Kor-
pus tekstow sktadat si¢ z 750 publikacji. Pochodzity one z 10 kont tzw. instaojcow, ktore — jak
wskazuje Autor — majg najwiekszg liczbg obserwujacych, a tym samym duzy zasigg. Opisane
kryteria doboru kont sg przejrzyste i uzasadnione. Doktorant wykorzystal Ranking Top 100
tworcow Instagram w Polsce, dokonany przez agencj¢ #DDOB, dzigki czemu mozna bylto do-
kona¢ zestawienia profili o najwigkszej liczbie obserwujacych. Spoza zestawienia dobrano
jeszcze dwa konta, co Autor motywuje ich duzg liczbg odbiorcéw (obserwujacych) 1 bogata
zawarto$cig. Kryterium iloSciowe (zasiegu) zostato takze zrbwnowazone przez wskaznik jako-
$ciowy — zréznicowanie zawodowe, spoteczne i psychofizyczne instagramowych ojcow. Jest
tu zaréwno celebryta, sa krolowie Sieci, postacie anonimowe (moze lepiej ,,anonimowi
tworcy”) oraz ,,0jcowie edukatorzy” (s. 250, 255). Ta ostatnia kategoria wprowadzona przez
Krzysztofa Ozge wydaje si¢ uzasadniona i analitycznie pozyteczna. Dyskretna pareneza jest
bowiem ukryta w wielu przedstawianych postach.

Na pochwatle zastuguje takze skrupulatno$¢ podczas zbierania i archiwizowania danych,
ktoére, wlasciwie oznaczone, zostaly zdeponowane w postaci dokumentu cyfrowego dostgpnego

pod adresem: https://tiny.pl/wwxvn oraz jako cyfrowy aneks dotaczony do pracy. Z tego po-

wodu identyfikacja i lokalizacja przywotywanego materialu egzemplifikacyjnego jest jedno-

znaczna 1 nie budzi zadnych zastrzezen.


https://tiny.pl/wwxvn

3. Uwagi 0 metodologii

O ile metody pozyskiwania materialty badawczego pochodzg z obszaru netnografii (etno-
grafii cyfrowej), Doktorant pozyskat je wszak w trybie obserwacji uczestniczacej, to zastoso-
wane metody analizy multiznakowych tekstow majg charaker inter- a nawet transdyscypli-
narny. Ze wzgledu na dopetiajgce si¢ kody — werbalny i ikoniczny — wykorzystywane w ra-
mach nowych mediéw, niejako naturalnym kontekstem metodologicznym jest lingwistyka me-
diow i lingwistyka obrazu. Autor opiera si¢ na narzgdziach mediolingwistyki coraz bardziej
popularnej na polskim gruncie. To naturalny wybdér metodologiczny, zwlaszcza ze ta dyscy-
plina taczy w sobie zalozenia jezykoznawcoOw, medioznawcow i socjologow. Ten wybor w du-
zej mierze warunkuje punk cigzko$ci analiz, skupionych na tematyce i cechach komunikacji
ojcow zaposredniczonej przez Instagram. Autor stawia sobie za cel zaréwno rekapitulacje tre-
$ci, jak 1 ,,0pis jezyka, ktorym postugujg si¢ instaojcowie” (s. 10). To drugie zadanie z kolei
wymaga analizy stricte lingwistycznej z uwzglednieniem kategorii gramatycznych (w tym
gtownie stowotworstwa i sktadni), jakosci stylistycznych oraz zapisu (ortografii i interpunkcji).
Z tej perspektywy Doktorant pokusit si¢ takze o rekonstrukcj¢ jakosci aksjologicznych, a takze
jezykowego (medialnego i tekstowego) obrazu $wiata konotowanego przez ten typ dyskursu;
na koniec dokonat przegladu konceptualizacji pojecia instaojciec. O ile opisane czynnosci sg
naturalnym efektem wszechstronnej ,,denaturalizacji tekstu” w postepowaniu mediolingwi-
stycznym, to kolejny etap procesu badawczego — ankieta internetowa stuzy oswietleniu tej ka-
tegorii niejako z zewnatrz, czyli zdaje sprawe z ,,postrzegania grupy instaojcOw w przestrzeni
sieci” (s. 10). Jest to konsekwencjg medioligwistycznego wezwania do ,,prob odtworzenia kon-
ceptualizacji mentalnych, czyli odpowiedzi na pytanie, jak jezyk mediow wptywa na proces
ksztatcenia wyobrazen i opinii” (s. 9). Sondaz diagnostyczny jest tez namiastka badan iloscio-
wych, ktorych zadaniem jest odpowiedzie¢ na pytanie, ilu uzytkownikdéw sieci rozpoznaje i
odpowiednio konceptualizuje pojecie ,,instaojcoOw”. Wydaje sie jednak, ze ankiete mozna po-
traktowa¢ jedynie jako rodzaj rekonesansu ze wzgledu na stosunkowo nieliczng grupg badaw-
cza. Wskazane przez Doktoranta ,,spoteczne oczekiwania wzgledem tej grupy [tj. instaojcéw]”
mozna przeciez bada¢ jakosciowo, analizujgc spontanicznie wytworzone, nie zas wykreowane
na potrzeby ankiety, teksty — komentarze czy opinie. W tym zakresie bardzo cenne sg takze
zamieszczone w pracy wnioski na temat jezykowych elementow hejtu, trollingu, trywializacji,
stowem — negatywnych reakcji na zamieszczane tre$ci. Rownie ciekawe bylyby analizy insta-
gramowych komentarzy jako naturalnych hipertekstow wytworzonych pod wplywem tekstu

zrodlowego. Taki spontanicznie wygenerowany w ramach ,,sprzezenia zwrotnego” zespot



komunikatéw stanowitby ciekawy material do badania zagadnien ,,wptywu” na §wiadomos$¢

odbiorcéw ojcowskich postow w ramach Instagramu.
4. Struktura pracy

Recenzowana rozprawa doktorska (ss. 294) sktada si¢ ze wstepu, z szeSciu rozdziatow, pod-
sumowania, spisu tabel, wykresow i zrodet, bibliografii oraz aneksu. Cz¢$¢ wstepna W sposob
przejrzysty uzasadnia podjety temat, sytuujgc go w literaturze przedmiotu; rekonstruuje prze-

bieg procesu badawczego, omawia zastosowang metodologie oraz prezentuje zawartos¢ pracy.

Pierwszy z rozdziatéw pod tytutem Historia i oddzialywanie Instagramu wprowadza czy-
telnika zar6wno w zagadnienia interaktywnego medium sieciowego, jakim jest Instagram, jak
i w aktywno$ci komunikacyjne realizowane w jego ramach, w tym fenomen instastories. Szcze-
gdlnie cenne w zrozumieniu zjawiska instagramowego rodzicielstwa, wydaja si¢ przejrzyste
opisy content 1 influencer marketingu tudziez budowania marki osobistej. Kolejna czg$¢ (roz-
dzial drugi: Rozwoj spolecznosci wirtualnych) zdaje sprawe z genezy wspdlnot wirtualnych, w
tym grup parentingowych. Bezposrednim kontekstem dla pdzniejszych badan nad motywa-
cjami publikacji tresci rodzicielskich przez instaojcow jest analiza tre$ci zamieszczanych przez
matki na skutek potrzeby dzielenia si¢ codziennymi do§wiadczeniami i poszukiwania osob o
podobnych przezyciach, oraz merkantylizacji ich internetowych aktywno$ci. Autor zwraca
takze uwage na naduzycia i niebezpieczenstwa w tym zakresie, szczegolnie jesli idzie o zjawi-
sko oversharingu, a w przypadku kont parentingowych — oversharentingu.

Kolejny rozdzial (Jezyk w Internecie) omawia specyfik¢ komunikacji internetowej, ze
szczegdlnym uwzglednieniem tej odmiany jezyka, ktéra dominuje w mediach spoteczno$cio-
wych, takze na Instagramie. Omawiane sg zjawiska charakterystyczne dla tzw. ,,mowy zapisa-
nej” (,,mowy palcowej”), opartej na odmianie potocznej, czego efektem jest natychmiastowosc¢,
ekonomizacja 1 uproszczenie kodu, skracanie dystansu komunikacyjnego, ikoniczna substytu-
cja emocji (np. emotikony i emoji), uproszczenie grafii, a takze elementy swoiste takie jak
hasztagi, memy czy hiperlacza. W warstwie tresci widoczna jest apoteoza codziennosci, lu-
dycznos¢ 1 banalizacja. Ciekawym wnioskiem rozwazan, czynionych w tym miejscu, jest kon-
statacja dotyczaca hybrydyzacji stylu komunikacji na Instagramie, ktéry wymyka si¢ zapropo-
nowanym wczesniej modelom. Mozna go okresli¢ jako konwersacyjno-hipertekstowy. Wynika
to z gtownie z polaczenia w komunikacji instaojcow przekazu osobistego z marketingowym.
Te¢ czg$¢ o charakterze teoretycznym 1 pogladowym konczy rozdzial czwarty skoncentrowany

—jak wyrazit si¢ Autor - na ,,problematyce jezykowego obrazu $wiata w odniesieniu do ojcow”



(s. 12, 292). Z tresci rozdzialu wynika, ze po§wigcony jest on zarowno rekonstrukcji pojecia
ojca w jezyku og6lnym w kontekscie zwigzanych z nim stereotypow poznawczych (tu rekapi-
tulowane sg takze wyniki wybranych badan), jak i jego medialnej kreacji — szczeg6lnie insta-
gramowej. Podobnie jak w poprzednich rozdziatach, takze w tym Autor bardzo sprawnie i po-
zytkiem dla rozprawy odnosi tezy, zaczerpni¢te z literatury przedmiotu, do wlasnych badan.
Stanowig one albo podstaweg teoretycznag, albo sg tworczo rozwijane w ramach poszczegdlnych

analiz.

Cze¢$¢ analityczna rozprawy zdaje sprawe z badan empirycznych przeprowadzonych
przez Doktoranta. Rozdziat piaty zatytulowany jest Analiza materiatu badawczego. Rozumiem
intencje Autora, aby podkresli¢ aspekt tzw. ,,badan wtasnych”, niemniej jednak taka analiza
byta juz prowadzona na uzytek tresci poprzednich rozdzialéw. Tu doktorant skupia si¢ gtownie
na analizie uzytych kodow, jezyka i elementéw ikonicznych oraz zarysowuje problem multi-
modalnosci przekazu. Ponawia omowienie procedury badawczej, przedstawionej juz we wste-
pie, a nastepnie dokonuje analizy tematycznej i aksjo-jezykowej zgromadzonego korpusu. Dla
badaczy komunikacji internetowej to jedna z najciekawszych czesci rozprawy. I o ile analizy
jakosciowe Doktoranta sg klarowne i logiczne, to mam drobne zastrzezenie co do deklarowane;j
analizy ilo$ciowej. Nie wiadomo, jak ona przebiegata, jakie narzedzia zastosowano i jak wyod-
r¢bniono w korpusie kategorie tematyczne i stowa kluczowe odpowiadajace — jak nalezy przy-
puszczaé— deklarowanym warto$ciom. Warto bytoby takie deklaracje poprze¢ konkretnymi da-
nymi frekwencyjnymi. Siegnijmy po pierwszy z brzegu post, oznaczony jako et, 22.02. i przed-
stawiajacy zdjecie mezczyzny podtrzymujacego dziecko, ktore stoi na pniu drzewa. W czesci
werbalnej mozna wyrdznié nastepujace stowa kluczowe: dziecko (malec) (X3), poczucie bez-
pieczenstwa (X 2) i ufnosé, komfort, otwartos¢ na nowe doswiadczenia (po jednym wskazaniu)
(notabene badanie funkcji wzajemnych relacji obrazu i tekstu werbalnego warto bytoby pogle-
bi¢). Ciekawe zatem, jak wyglada frekwencyjnos¢ takich stow — nazwijmy je markerami ak-

sjologicznymi — w catym korpusie i jaka hierarchi¢ warto$ci one ewokuja.

Z kolei tak zwana ,,analiza jako$ciowa” miata na celu zaprezentowanie wtasciwosci sty-
listycznych, leksykalnych, sktadniowych, stowotworczych oraz graficznych, dostrzezonych w
komunikatach instaojcéw. Zostata przeprowadzona bardzo dobrze, a jej wyniki zaprezento-
wano logicznie 1 przejrzyscie. Autor w zasadzie omawia wigkszos¢ cech typowych dla kon-
wersacyjnego stylu jezyka portali spotecznosciowych, wiasciwie interpretuje role hasztagdw,
czy typowych dla potocznej komunikacji o dzieciach i dla dzieci — deminutiwow, a takze emoji,

ktorych tak duza liczba jest zastanawiajagca w tekstach pisanych przez mezczyzn.
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Zainteresowato mnie to z kilku powodow: po pierwsze: ze wzgledu na funkcj¢ ekspresywna i
zaznaczanie emocjonalno$ci oraz spontanicznosci wypowiedzi (ten aspekt mogtby mocniej wy-
brzmie¢ w pracy jako przyktad ponowoczesnego burzenia granicy mi¢dzy tym, co ,,stereoty-
powo” zenskie 1 meskie), po drugie: z uwagi na nowg funkcjonalno$¢ emoji — zastegpowanie
tradycyjnej interpunkcji, po trzecie: ze wzgledu na troske o zniwelowanie wieloznaczno$ci wy-
powiedzi tudziez zaznaczenie humoru i ironii, po czwarte: z uwagi na specyfik¢ generacyjno-
$ci. Coraz cze$ciej bowiem badacze kodu internetowego zauwazaja réznicg w stosowaniu emoji
ze wzgledu na pokoleniowo$¢. Pokolenia Z 1 Alfa nie tylko nadaty emoji nowe znaczenia i
nowg funkcjonalnos¢, ale tez za pomocg kryterium nieznajomosci nowych rytuatow komuni-
kacyjnych wyznaczajg granice pomigdzy postepowoscig oraz inercyjnoscia i zenada (mysle tu

cho¢by o emoji $miechu do tez lub buzki z odkrytymi zgbami).

Kolejny fragment rozdziatu po§wigcony multimodalno$ci komunikacji instagramowe;j
zawiera z jednej strony nawigzanie do teorii multimodalnosci, do wieloznakowosci analizo-
wanych komunikatéw, a z drugiej — wazng deklaracj¢ metodologiczna, widoczng w catlej
pracy, tj. ,,pragmatyczno-dynamicznego podejscie” ( s. 240), charakteryzujace si¢ ,,nastawie-
niem na komunikacyjny kontekst wypowiedzi oraz interakcj¢ pomi¢dzy rozméwcami” (Bu-
cher 2015, s. 83-92) (tamze). Autor niemal konczac prace, pisze (nie wiadomo dlaczego w
czasie przysztym) o analizowaniu tresci publikowanych postéw zaréwno w jej warstwie wizu-
alnej (zdjecie, wideo), jak 1 jezykowej (opis) (por. s. 240). Te rozwazania mozna byltoby za-
miesci¢ bez szkody, a raczej z pozytkiem dla kompozycji, w czgsci wstgpnej rozprawy.

Konczaca rozdziat analiza 1 interpretacja wynikdw ankiety na temat postrzegania in-
staojcOw 1 instamatki przez uzytkownikow sieci niejako zapowiada rozdziat koncowy, pt. In-
staojcowie — proba konceptualizacji pojecia. Rozumienie tego pojecia, zrekonstruowane na
podstawie badan komunikatow instagramowych, pokrywa si¢ w zasadzie z intuicjami uzyt-
kownikow Internetu. Instaojcem ,,mozna nazwa¢ mezczyzng, ktorego posty w serwisie Insta-
gram skupiajg si¢ na tematyce rodzicielskiej. Zwykle osoby takie publikuja zdjecia swoich ro-
dzin, bardzo czgsto dzieci. Upubliczniane materiaty oraz znaczniki (uszczegdtowiajace tresc)
najczesciej zwigzane s3 z petnieniem roli rodzica, zwlaszcza ojca” (s. 255). Rozprawe w czg-
$ci merytorycznej konczy podsumowanie uzyskanych wynikéw i wskazanie mozliwosci po-

szerzenia badan na temat medialnych ,,twarzy” wspotczesnego parentingu.

Zaprezentowany wyzej sposob postgpowania badawczego, przygotowanie, prowadze-
nie i opisywanie wynikow badan sg podparte swietnym rozeznaniem Doktoranta w zakresie

bogatej literatury przedmiotu (356 pozycji w bibliografii) z obszaru lingwistyki,



medioznawstwa, socjologii, psychologii czy pedagogiki. W pracy pojawia si¢ takze kontekst
badan angloj¢zycznych, co stanowi ciekawy punkt odniesienia dla badan polskojezycznego
dyskursu internetowego.

5. Jezyki styl

Rozprawa p. mgr. Krzysztofa Ozgi zostata bardzo starannie przygotowana pod wzgledem
jezykowym, stylistycznym i redakcyjnym. Widac¢ to takze w niezwyklej dbatosci o czytelnosé
ilustracji, wykresow, tabel (takze tych w formie zestawienia na koncu ksigzki) oraz przejrzy-
sto$¢ opisow. Tok wywodu jest jasny, logiczny i poprawny jezykowo. Literéwki (np. s. 110),
usterki interpunkcyjne (np. s.95) oraz jezykowe trafiajg si¢ dos¢ rzadko. Niemniej jednak
mozna wskaza¢ kilka z nich, np. opuszczenie orzeczenia w zdaniu ze strony 30, ,,Badania wy-
powiedzi instaojcow, ze Instagram wykorzystywany jest jako miejsce stuzgce autopromocji
tworcow”; uzycie stowa w potocznym znaczeniu ,,ci¢zko jest mu nawigza¢ wigz z dzie¢mi”(s.
156); powielanie kalki z j. angielskiego (,,wydaje si¢ by¢ (...) przestarzata” s. 157, ), niewta-
$ciwa sktadnia przyimkowa (,,w profilu internetowym” zam. na profilu internetowym”, s.
212). Piszaca te stowa zdaje sobie sprawg¢ z upowszechnienia w pracach naukowych konstruk-
cji,,w oparciu 0...”, ale ciggle nie nalezy ona do zalecanych (s. 55, 81, 164). Te drobiazgi by-
najmniej nie zakldcaja lektury pracy. Czytelnik ma wrazenie, ze Autor towarzyszy mu na kaz-
dym kroku, przejrzyscie wyktadajac swoje ustalenia, a takze przypominajac czy nawet powta-

rzajac niektore tresci.
Konkuzja

Z satysfakcja przyznaje, ze lektura rozprawy p. mgr. Krzysztofa Ozgi byta dla mnie
ciekawym 1 ubogacajacym doswiadczeniem. Zarowno pod wzgledem merytorycznym, jak i
poznawczym. Niewatpliwie praca ta przyczyni si¢ do poszerzenia wiedzy zar6wno z obszaru
mediolingwistyki, jak 1 socjologii czy pedagogiki spotecznej. Ze wzgledu na interdyscypli-
narne podej$cie Autora rozprawa moze sta¢ si¢ dobrym punktem odniesienia do badan porow-
nawczych. Pan Krzysztof Ozga natomiast jest badaczem o dobrze ugruntowanym warsztacie
naukowym, na ktory sktadajg si¢ nastepujace elementy: wlasciwie sformutowany temat i pro-
blem badawczy, odpowiednio dobrany materiat, szeroka interdyscyplinarna wiedza, wyczucie

stylu naukowego i dobra polszczyzna.

Jednoznacznie stwierdzam, ze dysertacja mgr. Krzystofa Zbigniewa Ozgi spetnia wymogi

stawiane pracom doktorskim i na tej podstawie zwracam si¢ do Rady Naukowej Dyscypliny
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dalszych etapéw przewodu doktorskiego, w tym do publicznej debaty nad tekstem rozprawy.

Uwazam takze, ze przedstawiona mi do recenzji rozprawa, ze wzgledu na wysoki poziom
merytoryczny, umiejetno$s¢ wszechstronnego przedstawienia badanego problemu, sprawnos¢

argumentowania, zastuguje na wyrdznienie i publikacje.

\/lt,tup'c La.{/e.‘ f@l\‘

dr hab. Anna Wileczek, prof. UJK
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