Zatacznik do Uchwatly Nr 126
z dnia 28 listopada 2025 roku

Efekty uczenia si¢ dla studiow podyplomowych pn. Digital Marketing w Sprzedazy i E-commerce

Kod sktadnika opisu
charakterystyk drugiego stopnia
efektow uczenia si¢ dla
kwalifikacji na poziomach 6-8
Polskiej Ramy Kwalifikacji
lub/i

Opis charakterystyk drugiego stopnia efektow uczenia si¢ dla
kwalifikacji na poziomach 6-8 Polskiej Ramy Kwalifikacji

Symbol efektu uczenia

kod sktadnika opisu efektow lub/i ue Opis efektow uczenia si¢ dla studiéw podyplomowych
uczenia si¢ charakterystyk opis charakterystyk drugiego stopnia Polskiej Ramy Kwalifikacji dla studiéw
drugiego stopnia Polskiej Ramy typowych dla kwalifikacji o charakterze zawodowym — poziomy 1-8 podyplomowych
Kwalifikacji typowych dla
kwalifikacji o charakterze
zawodowym
- poziomy 1-8
1 2 3 4
WIEDZA: absolwent zna i rozumie
w poglebionym stopniu — wybrane fakty, obiekty i zjawiska teorie 1 modele z  zakresu  strategii
oraz dotyczace ich metody 1 teorie wyjasniajace ztozone marketingowych, psychologii zachowan
zalezno$ci miedzy nimi, stanowigce zaawansowang wiedzg SP_P7S_WGI1 konsumentéw oraz technik sprzedazy, a takze
ogo6lng z zakresu dyscyplin naukowych lub artystycznych ich wzajemne powiazania w kontek$cie nowych
tworzacych podstawy teoretyczne, uporzadkowang mediéw i e-commerce
i podbudowang teoretycznie wiedz¢ obejmujaca kluczowe kluczowe pojecia, trendy rozZwojowe
zagadnienia oraz wybrane zagadnienia z zakresu zaawansowanej oraz uwarunkowania prawne i etyczne zwigzane
P7S_WG wiedzy szczegotowej — wlasciwe dla programu studiow; SP_P7S_WG2 z marketingiem cyfrowym, analityka internetowa,
gléwne  tendencje  rozwojowe  dyscyplin  naukowych cyberbezpieczenstwem oraz sztuczng inteligencja
lub artystycznych, do ktorych jest przyporzadkowany kierunek w marketingu
studiow wplyw marketingu internetowego 1 nowych
mediow na funkcjonowanie przedsigbiorstwa,
SP_P7S_WG3 wtym  obszarow  funkcjonalnych  takich
jak zarzadzanie sprzedaza, marketingiem,
projektami oraz automatyzacja sprzedazy
fundamentalne dylematy wspoélczesnej cywilizacji, ekonomiczne, organizacyjne i technologiczne
ekonomiczne, prawne, etyczne i inne uwarunkowania réznych aspekty tworzenia 1 prowadzenia projektow
rodzajow dziatalno$ci zawodowej zwiazanej z kierunkiem SP_P7S_WK1 e- commerce oraz §wiadczenia ustug w obszarze
studiow, w tym zasady ochrony wlasnosci przemystowej i prawa marketingu cyfrowego w ramach przedsigbiorstw
autorskiego; i dzialalnoéci gospodarczej
P7S_WK podstawowe zasady tworzenia i rozwoju rdéznych form uwarunkowania rozwoju organizacji w konteks$cie
przedsigbiorczosci SP P7S WK2 WdrOZe.nia nowocz.esnych . narzqc}zi
- = marketingowych w procesie sprzedazy produktow
iushug
SP_P7S_WK3 normy i reguly prawne i etyczne wykorzystywania

narzedzi z zakresu analityki i reklamy internetowe;j




w biznesie oraz zasady ochrony wiasnosci
intelektualnej i prawa autorskiego

funkcjonalnos¢ nowoczesnych technologii
SP_P7S_WK4 marketingowych W procesie tworzenia
oraz rozwoju roznych form przedsigbiorczosci
UMIEJETNOSCI: absolwent potrafi
wykorzystywaé posiadang wiedz¢ — formulowac i rozwigzywac przygotowa¢ materialy tekstowe oraz wizualne,
ztozone i1 nietypowe problemy oraz innowacyjnie wykonywac dokonac¢ ich wstepnej analizy, dobra¢ odpowiednie
zadania w nieprzewidywalnych warunkach przez: SP_P7S_UWI1 narzedzia marketingowe, przeprowadzi¢ proces
- wlasciwy dobor zrodet i informacji z nich pochodzacych, sprzedazy, a nastgpnie dokona¢ analizy
- dokonywanie oceny, krytycznej analizy, syntezy, tworczej uzyskanych wynikéw sprzedazowych
interpretacji i prezentacji tych informacji, postugiwacé si¢ odpowiednimi normami i regutami
- dobor oraz stosowanie wlasciwych metod i narzedzi, w tym prawnymi, zawodowymi i moralnymi w pracy
oo . . p SP_P7S _UW2 . . :
zaawansowanych technik informacyjno-komunikacyjnych, - = zawodowej z wykorzystaniem internetowych
- przystosowanie istniejacych lub opracowanie nowych metod narzegdzi marketingowych
i narzedzi; samodzielnie zaprojektowac, zaplanowac
formulowac i testowac hipotezy zwigzane z prostymi problemami i wdrozy¢ zintegrowang strategie marketingowo-
badawczymi SP_P7S_UW3 sprzedazowa, dobierajac adekwatne narzedzia
P7S_UW . S . .
- ikanaly komunikacji w celu rozwigzania
konkretnego problemu biznesowego
tworzy¢ i edytowac tresci wizualne (fotografia,
wideo), konfigurowaé¢ i zarzadza¢ kampaniami
SP_P7S_UW4 reklamowymi  online oraz  wykorzystywac
narzedzia Al do automatyzacji i personalizacji
marketingu
konfigurowa¢ narzedzia analityki internetowej,
interpretowa¢ dane dotyczace ruchu na stronie
SP_P7S_UWS5 ikampanii reklamowych, a na podstawie
wnioskéw optymalizowa¢ dziatania w celu
maksymalizacji zwrotu z inwestycji (ROI)
komunikowa¢ si¢ na tematy specjalistyczne ze zréznicowanymi uczestniczy¢ w dyskusji dotyczacej zalozen
kregami odbiorcow; przygotowanej strategii marketingowej opartej
prowadzi¢ debatg; SP_P7S _UK1 o nowoczesne formy komunikacji w Internecie,
postugiwac si¢ jezykiem obcym na poziomie B2+ Europejskiego wykorzystujac specjalistyczne zwroty, rowniez
P7S UK Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego oraz specjalistyczng w jezyku angielskim
- terminologia tworzy¢ skuteczne teksty sprzedazowe
(copywriting), przygotowywaé profesjonalne
SP_P7S_UK2 prezentacje, raporty z kampanii oraz komunikowac
sic z klientami i zespolem, uzywajac
specjalistycznej terminologii
kierowac pracg zespotu; przyjmowaé¢ 1 wyznacza¢ zadania w zespole,
P7S_UO wspotdziala¢ z innymi osobami w ramach prac zespolowych SP_P7S_UOI aktywnie uczestniczy¢é w  grupowej pracy

i podejmowa¢ wiodaca role w zespotach

projektowej pozwalajacej na realizacj¢ celow
zwiazanych z tworzeniem strategii marketingowej




samodzielnie zaplanowac i zorganizowal prace
nad zlozonym projektem e-marketingowym, takim

SP_P7S_UO2 jak wdrozenie sklepu internetowego,
przeprowadzenie = kampanii ~ wielokanalowej
czy opracowanie strategii content marketingowej

samodzielnie planowac i realizowa¢ wlasne uczenie si¢ przez cate dokona¢  poglebionej analizy wlasnych
P7S UU zycie i ukierunkowywac¢ innych w tym zakresie SP P7S UU1 kompetencji i dz?alaﬁ oraz Wskggaé ewentualne
- - - obszary wymagajace modyfikacji w przysztym
dziataniu
KOMPETENCJE SPOLECZNE: absolwent jest gotow do
krytycznej oceny posiadanej wiedzy i odbieranych tresci; systematycznego uczenia si¢ przez cale zycie
uznawania znaczenia wiedzy w rozwigzywaniu probleméw w zwigzku ze §wiadomos$cia dynamicznych zmian
poznawczych i praktycznych oraz zasiggania opinii ekspertow SP_P7S_KK1 w technologiach i trendach marketingowych,
P7S KK w przypadku trudnosci z samodzielnym rozwigzaniem problemu podchodzac  krytycznie  do  efektywnosci
- stosowanych rozwigzan
uzupelniania swoich kompetencji o wymiar
SP_P7S_KK2 interdyscyplinarny, wykorzystujac w tym celu
réwniez opinie ekspertow
wypelniania zobowigzan spotecznych, inspirowania identyfikowania 1 rozstrzygania dylematow
i organizowania dziatalno$ci na rzecz srodowiska spotecznego; zwigzanych z ograniczeniami zwigzanymi
LS L . . SP_P7S_KO1 . ”
inicjowania dziatan na rzecz interesu publicznego; - = z wykorzystywaniem nowych mediow
myslenia i dzialania w sposob przedsicbiorczy i e- marketingu w sprzedazy
P7S_KO prowadzenia dzialan marketingowych w sposob
etyczny 1 odpowiedzialny, z uwzglednieniem

SP_P7S _KO2 zasad cyberbezpieczenstwa oraz poszanowaniem
prywatnosci uzytkownikow i zasad uczciwej
konkurencji

odpowiedzialnego pelnienia ro6l zawodowych, z uwzglednieniem profesjonalnego i rzetelnego wykonywania
zmieniajacych si¢ potrzeb spotecznych, w tym: obowigzkéw  specjalisty ds.  marketingu
P7S_KR - rozwijania dorobku zawodu, SP_P7S_KRI1 isprzedazy, dbajac o wizerunek wlasny

- podtrzymywania etosu zawodu,
- przestrzegania i rozwijania zasad etyki zawodowej oraz
dzialania na rzecz przestrzegania tych zasad

oraz firmy, uwzgledniajac etyczne aspekty pracy
zawodowej

Po ukonczeniu studiow podyplomowych absolwent uzyskuje kwalifikacje czastkowe na poziomie 7 Polskiej Ramy Kwalifikacji.

Objasnienia:

Kolumna nr 1 i 2: uzupeliono na podstawie Rozporzadzenia MNiSW z dnia 14 listopada 2018 r. (Dz. U. z 2018 roku, poz. 2218) w sprawie charakterystyk drugiego stopnia efektow uczenia si¢
dla kwalifikacji na poziomach 6-8 Polskiej Ramy Kwalifikacji.

Kolumna nr 3 — symbol efektu uczenia dla studiow podyplomowych: SP_P7S — studia podyplomowe, poziom 7-Polskiej Ramy Kwalifikacji,

W-— kategoria wiedza/ G — glebia;/ K — kontekst, U — kategoria umiejetnosci/ W- wykorzystanie wiedzy, / K- komunikowanie si¢;/ O - organizacja;/ U — uczenie si¢, K — kategoria kompetencje
spoteczne / K -ocena krytyczna; /O- odpowiedzialnos¢, /R —rola zawodowa, 1, 2, 3 i kolejne — numer efektu uczenia sig.
Kolumna nr 4 — opis tresci efektow uczenia sie.




