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Zatagcznik do Uchwaty Nr 36 Senatu UWM
w Olsztynie z dnia 24 stycznia 2025 roku

Efekty uczenia si¢ dla kierunku komunikacja wizerunkowa i public relations

Przyporzadkowanie Kierunku studiow do dziedzin/y nauki i dyscyplin/y
naukowych/ej lub dyscyplin/ly artystycznych/ej: kierunek przyporzadkowano
do dziedziny nauki: nauki spoteczne, dyscypliny naukowej: nauki o komunikacji
spotecznej i mediach (100%).

Profil ksztalcenia: ogolnoakademicki.

Poziom i czas trwania studiow/liczba punktow ECTS: studia drugiego stopnia, 4 se-
mestry/120 ECTS.

Numer charakterystyki poziomu Polskiej Ramy Kwalifikacji: 7.

Absolwent: jest wysoko kwalifikowanym specjalista w zakresie komunikacji
wizerunkowej, zwlaszcza w takich dziatach jak promocja, branding, reklama, public
relations, content marketing, corporate design; zna metody nawigzywania relacji
spotecznych, prezentacji, negocjacji i rozwigzywania konfliktow; posiada umiejgtnosci
zwigzane z zastosowaniem technik skutecznego komunikowania, tworzeniem tekstow
informacyjnych i promocyjnych, projektowaniem i realizacja systemoéw identyfikacji
wizualnej, tworzeniem spdjnej kultury korporacyjnej, stosowaniem narzgdzi ewaluacji
efektywnos¢ PR i wdrazaniem strategii CSR, a takze ekonomicznym i finansowym
planowaniem marketingu; posiada kwalifikacje, ktore umozliwig podjecie zatrudnienia
w nastepujacych zawodach: specjalista ds. public relations, pracownik dzialu PR
i kreowania wizerunku, rzecznik prasowy, konsultant ds. zintegrowanej komunikacji
marketingowej, konsultant ds. komunikacji i wizerunku marki, specjalista ds. promociji,
specjalista ds. content marketingu i social media, specjalista ds. tresci wideo, youtuber,
vloger, podcaster, influencer, copywriter, doradca ds. wizerunku oséb publicznych
(politykow, sportowcow, ludzi show-bussinesu), trener w zakresie PR, kreowania
wizerunku i skutecznej komunikacji, doradca w zakresie prezentacji osobistej i negocjacji,
organizator wydarzen specjalnych, doradca w zakresie tworzenia i realizowania strategii
sponsoringowej i lobbingowej, broker informacji, analityk big data, data scientist.
Legitymuje si¢ kompetencjami jezykowymi na poziomie B2+ Europejskiego Systemu
Opisu Ksztalcenia Jezykowego.

5.1. Tytul zawodowy nadawany absolwentom: magister.

Wymagania ogélne: do uzyskania kwalifikacji drugiego stopnia wymagane jest
osiagnigcie wszystkich ponizszych efektow uczenia sig.



Kod skladnika opisu cha-
rakterystyki efektow ucze-
nia si¢ w dziedzinie nauk
spolecznych i dyscyplinie
naukowej: nauki o komu-
nikacji spolecznej i me-
diach

Opis charakterystyk drugiego stopnia
efektow uczenia si¢ Polskiej Ramy
Kwalifikacji

Symbol efektu
kierunkowego

Tres¢ efektu kierunkowego

WIEDZA: absolwent zna i rozumie

SINKSA_P7S_ WG

w poglebionym stopniu — wybrane fakty,
obiekty izjawiska oraz dotyczace ich
metody 1 teorie wyjasniajace ztozone
zalezno$ci miedzy nimi, stanowigce
zaawansowang wiedz¢ ogdlng z zakresu

dyscyplin naukowych lub artystycznych

tworzacych  podstawy  teoretyczne,
uporzadkowang i podbudowang
teoretycznie wiedze obejmujaca

kluczowe zagadnienia oraz wybrane
zagadnienia z zakresu zaawansowanej
wiedzy szczegdlowe] — wiasciwe dla
programu studiow;

gléwne tendencje rozwojowe dyscyplin
naukowych lub artystycznych, do
ktorych jest przyporzadkowany kierunek
studiow

KA7 WG1

w poglebionym stopniu miejsce nauk o komunikacji
spotecznej 1 mediach w systemie nauk spotecznych,
ich wzajemng korelacj¢ a takze ztozone zalezno$ci
miedzy dyscypling a innymi naukami, w tym
naukami o polityce i administracji, zarzadzaniu
i jakoSci, prawie oraz psychologii; ekonomiczne,
kulturowe, spoteczne 1 psychologiczne aspekty
funkcjonowania cztowieka i spoleczenstwa oraz
mozliwosci praktycznego zastosowania tej wiedzy w
dziatalnos$ci zawodowej

KA7 WG2

W poglebionym stopniu teorie, modele i zasady
komunikacji w sferze publicznej, z uwzglednieniem
formy, treSci 1 natury jezyka 1 innych kodow
komunikacji symbolicznej

KA7 WG3

potrzeby  wizerunkowe organizacji 1  0SOb
publicznych w rdéznych sektorach dziatalno$ci
publicznej

KA7 WG4

sposoby monitorowania wizerunku i efektywnosci
dziatah  komunikacyjnych  oraz  zarzadzania
komunikacja w sytuacjach kryzysowych

KA7_WG5

sposoby skutecznego wykorzystywania mediow
spoteczno$ciowych, narzedzi komunikacji cyfrowe;j,
zarzadzania tre§ciami w $rodowisku sieciowym na




potrzeby komunikacji wizerunkowej i public
relations

KA7 WG6

specjalistyczng terminologi¢ w zakresie komunikacji
wizerunkowej i PR

KA7 WG7

zasady komunikacji migdzykulturowej i role barier
miedzykulturowych ~ w  skutecznej  promocji
w srodowisku migdzynarodowym
i transregionalnym

KA7 WGS8

warsztat pracy dziennikarza lub specjalisty ds. public
relations; techniki i sposoby organizacji pracy w
zrbéznicowanych sytuacjach zawodowych

KA7 WG9

zasady funkcjonowania 1 analizy dyskursow
publicznych  oraz  strategie  argumentacyjne
I perswazyjne  wlasciwe, dla  komunikacji
wizerunkowej i PR

KA7_WG10

zasady, reguly i narzedzia planowania, realizowania
1 ewaluacji kampanii promocyjnych w réznych
sektorach dziatalnosci publicznej

KA7_WG11

zasady event marketingu oraz inne formy public
relations, realizowane w bezposrednim kontakcie
z jednostkami otoczenia dla public relations

KA7 WG12

zasady, metody 1 narzedzia zintegrowanej
komunikacji marketingowej w zakresie corporate
identity, public relations, media relations i reklamy
wizerunkowej

KA7 WG13

metody badania opinii publicznej oraz wartos¢
poznawczg uzyskanych tymi metodami danych dla
komunikacji marketingowej




SINKSA_P7S_WK

fundamentalne dylematy wspotczesnej
cywilizacji

ekonomiczne, prawne, etyczne i inne
uwarunkowania  réznych  rodzajow
dziatalnosci  zawodowej  zwigzanej
z kierunkiem studiow, w tym zasady
ochrony  wilasnosci  przemystowe;j
I prawa autorskiego

podstawowe zasady tworzenia i rozwoju
réznych form przedsigbiorczosci

KA7 WK1

podstawowe pojecia 1 zasady z zakresu bhp,
ergonomii, etykiety, praw ochrony wlasnosci
intelektualnej

UMIEJETNOSCI:

absolwent potrafi

SINKSA_P7S_UW

wykorzystywa¢ posiadang wiedze -

formutowa¢ irozwigzywa¢ zlozone

I nietypowe problemy oraz innowacyjnie

wykonywac zadania

w nieprzewidywalnych warunkach

przez:

— wlasciwy dobdr zZrodet i informacji
znich pochodzacych, dokonywanie
oceny, Kkrytycznej analizy, syntezy,
tworczej interpretacji 1 prezentacji tych
informaciji,

— dobdér oraz stosowanie wilasciwych

metod I narzedzi, w tym
zaawansowanych technik
informacyjno-komunikacyjnych,

— przystosowanie  istniejagcych  lub
opracowanie nowych metod
I narzedzi,

KA7_UW1

wykorzystaé  poszerzong wiedzg teoretyczng
z zakresu nauki o komunikacji spotecznej i mediach
oraz powigzanych z nig dyscyplin naukowych w celu
analizowania 1 interpretowania ~ procesOw
komunikacyjnych

KA7_UW2

komunikowac¢ si¢ z wykorzystaniem specjalistycznej
terminologii w sposob zrozumiaty dla partnerow lub
interlokutorow, w tym prezentowa¢ informacje w
sposOb transparentny atrakcyjny

KA7_UWS3

wyszukiwaé, analizowaé, selekcjonowaé, oceniaé
I wykorzystywaé informacje ze zrodet pisanych
i elektronicznych

KA7_UW4

stosowac dostepne narzedzia cyfrowe i multimedia w
tworzeniu contentu medialnego

KA7_UWS5

postugiwad si¢ normami etycznymi w wykonywanej
dziatalnosci, zastosowac¢ zdobyta wiedz¢ z zakresu
bhp, ergonomii, etykiety, ochrony praw wtasnosci
oraz kultury fizycznej w zyciu zawodowym
I prywatnym




— formulowa¢ 1 testowa¢ hipotezy
zwigzane  z prostymi  problemami
badawczymi.

KA7_UW6

prowadzi¢ badania, analizowaé¢ 1 prognozowaé
przyczyny, przebieg i konsekwencje zjawisk oraz
procesoOw komunikacyjnych z wykorzystaniem wla-
sciwych metod z zakresu nauk o komunikacji
spotecznej, w tym technologii informacyjnych

S/INKSA_P7S_UK KA7_UK1 wykorzystywac umiejetnosci w zakresie zarzadzania
komunikacja w sytuacjach kryzysowych
KA7_UK2 tworzyc¢ tresci z uwzglednieniem réznorodnosci grup
odbiorczych i rodzaju mediéw z zakresu komunikacji
komunikowaé si¢ na tematy specjali- wizerunkowej i PR
styczne ze zroznicowanymi kregami od- KA7_UK3 | wykorzystywa¢ nowoczesne kanaty i narzedzia
biorcow multimedialne, w tym narzedzia e-marketingu
KA7_UK4 | postugiwa¢ si¢  gatunkami  dziennikarskimi,
prowadzi¢ debate wlasciwymi dla realizacji celow komunikacji
marketingowej;  wykorzystywaé  wspolczesne
postugiwac si¢ jezykiem obcym na po- techniki i narzedzia perswazji i argumentacji
ziomie B2+ Europejskiego Systemu w réznych dyskursach promocyjnych
Opisu Ksztalcenia Jezykowego oraz spe- KA7_UK5 porozumiewa¢ si¢ w jezyku obcym, w tym
cjalistyczng terminologia postugujac sie specjalistyczng terminologig zgodnie
z wymaganiami okre$lonymi dla poziomu B2+
Europejskiego  Systemu  Opisu  Ksztalcenia
Jezykowego, w tym w szczegdlno$ci terminologia
specjalistyczng zwigzang z dyscypling nauki
0 komunikacji spolecznej i mediach
S/INKSA_P7S_UO KA7_UO1 planowa¢ 1 realizowaé dziatania samodzielne lub
kierowac¢ praca zespotu W ramach projektow marketingowych
I wizerunkowych
wspétdziala¢  z  innymi  osobami KA7_UO2 | wykorzystywa¢ wiedz¢ z zakresu zarzadzania,
W ramach prac zespotowych polityki i struktur instytucji medialnych lub

I podejmowac wiodaca role w zespotach

zarzadzania cyfrowego dla dziatalnosci zawodowej




SINKSA_P7S_UU

samodzielnie planowa¢ 1 realizowaé
wlasne uczenie si¢ przez cate zycie
I ukierunkowywac innych  wtym
zakresie

KA7_UU1

samodzielnie zdobywac i poszerza¢ wiedze, wykazac
si¢ zdolnos$cig krytycznej analizy swojej wiedzy

KOMPETENCJE SPOLECZNE: absolwent jest gotow do

SINKSA _P7S_KK krytycznej oceny posiadanej wiedzy KA7_KK1 zdobywania 1 Kkrytycznej oceny swojej wiedze
I odbieranych tresci I umiejetnosci z zakresu nauk o komunikacji
spotecznej i mediach
uznawania znaczenia wiedzy KA7_KK2 | dostrzegania znaczenia wiedzy, takze eksperckiej
W rozwigzywaniu problemow oraz koniecznosci wspotpracy interdyscyplinarnej
poznawczych i praktycznych oraz W rozwigzywaniu problemow
zasiggania opinii ckspertow |  KA7_KK3 | stosowania nowych technologii w kreowaniu
w przypadku trudnosci z samodzielnym pomystow projektowych i wizualizacji
rozwigzaniem problemu
SINKSA_P7S_KO Iiani bowiazaf I h KA7_KO1 | my$lenia i dzialania w sposob przedsigbiorczy,
;?;pier gc\?;lri?a z0 Oquza?orspa%{cz%Zvr\l/Z;ié sprawnego organizowania pracy (indywidualnej
dziglalnos',ci na rzecz gérodowiska izespo_%ow(?j), efektywne_j wsp(')lpracy w_zespole,
odpowiedniego okreslania priorytetow stuzacych
spolecznego osiggnieciu celu
inicjowania dzialah na rzecz interesu KA7_KO2 inicjpwania dzialalnoéciirea_l_izacjina rzecz ipteresu
publicznego publicznego, partycypacji w projektach
obywatelskich, uczestnictwa w ruchach spolecznych
o . . . , KA7_KO3 efektywnej, roznorodnej komunikacji z otoczeniem,
myS$lenia 1 dzialania w  sposob : : ,
przedsichiorczy podeij\,Ngnla wyzwan zawodowych  oraz
aktywno$ci spotecznych i zawodowych
SINKSA_P7S_KR odpowiedzialnego petnienia 6l KA7_KR1 prze'strzega’ni.a zasad  etycznych 'zwiqzanych
zawodowych, 7 uwzglednieniem Z dzialalno$cia zawodowa z zachowaniem postawy

zmieniajacych si¢ potrzeb spotecznych,
w tym:

— rozwijania dorobku zawodu,

— podtrzymywania etosu zawodu,

prospotecznej i poczucia odpowiedzialnosci, a takze
prawidlowego  poslugiwania  si¢  systemami
normatywnymi 1 postgpowania zgodnego z etosem
zawodowym




— przestrzegania i rozwijania zasad etyki
zawodowej oraz dzialania na rzecz
przestrzegania tych zasad

KA7_KR2

elastycznej reakcji na zmiany dokonujace si¢
w §rodowisku zawodowym oraz podejmowania
dziatah uwzgledniajacych zmieniajace si¢ potrzeby
spoteczne

KA7 _KR3

myslenia 1 dziatania w sposob przedsigbiorczy,
W szczegdlnosci do wykonywania tzw. wolnego
zawodu; przygotowania do zatozenia i prowadzenia
dziatalnosci gospodarczej lub organizacji
zorientowanej na praktyczne zastosowanie wiedzy
z nauki o komunikacji spotecznej i mediach




7. Objasnienie oznaczen:

Objasnienie oznaczen kodu skladnika opisu
w dziedzinie nauki i dyscyplinie naukowej oraz artystycznej

SINKSA_P7S — charakterystyki drugiego stopnia w dziedzinie nauk
spotecznych/dyscyplinie: nauki o komunikacji spolecznej
i mediach dla studiow drugiego stopnia o profilu

ogolnoakademickim

Objasnienia oznaczen komponentow efektow uczenia si¢
wspolne dla opisu symbolu efektu uczenia si¢ oraz kodu skladnika opisu
w dziedzinie nauki i dyscyplinie naukowej oraz artystycznej

w — kategoria wiedzy, w tym:

G (po W) — podkategoria zakres i glebia,

K (po W) — podkategoria kontekst,

U — kategoria umiejetnosci, w tym:

W (po U) — podkategoria w zakresie wykorzystanie wiedzy,
K (po U) — podkategoria w zakresie komunikowanie sig,
O (po V) — podkategoria w zakresie organizacja pracy,
U (po U) — podkategoria w zakresie uczenie sie.

K (po podkresiniku) — kategoria kompetencji spotecznych, w tym:
K (po K po podkresiniku) — podkategoria w zakresie ocena,

O (po K po podkresiniku) — podkategoria w zakresie odpowiedzialnosé,

R (po K po podkresiniku)

podkategoria w zakresie rola zawodowa.

01, 02, 03 i kolejne

numer efektu uczenia si¢

Objasnienia oznaczen symbolu efektu kierunkowego

K (przed podkresinikiem)
A (przed podkresinikiem)
7

kierunkowe efekty uczenia si¢
profil ogélnoakademicki
studia drugiego stopnia




8. Oznaczenia dziedzin nauki i dyscyplin naukowych oraz artystycznych

Lp.

Dziedzina nauki/symbol kodu

Dyscyplina naukowa/artystyczna/symbol kodu

1

Dziedzina nauk humanistycznych/H

1) archeologia/A

2) etnologia i antropologia kulturowa/EA

3) filozofia/F

4) historia/H

5) jezykoznawstwo/J

6) literaturoznawstwo/L

7) nauki o kulturze i religii/KR

8) nauki o sztuce/NSz

9) polonistyka/PL

Dziedzina nauk inzynieryjno-technicz-
nych/IT

1) architektura i urbanistyka/AU

2) automatyka, elektronika, elektrotechnika i technolo-
gie kosmiczne/AE

3) informatyka techniczna i telekomunikacja/IT

4) inzynieria bezpieczenstwa/IBZ

5) inzynieria biomedyczna/lB

6) inzynieria chemiczna/lC

7) inzynieria ladowa, geodezja i transport/IL

8) inzynieria materiatowa/IM

9) inzynieria mechaniczna/IMC

10) inzynieria srodowiska, gornictwo i energetyka/lSG

Dziedzina nauk medycznych i nauk o
zdrowiu/M

1) biologia medyczna/BM

2) nauki farmaceutyczne/NF

3) nauki medyczne/NM

4) nauki o kulturze fizycznej/NKF

5) nauki o zdrowiu/NZ

Dziedzina nauk o rodzinie/NR

1) nauki o rodzinie/NRO

Dziedzina nauk rolniczych/R

1) nauki le§ne/NL

2) rolnictwo i ogrodnictwo/RO

3) technologia zywnosci i1 zywienia/TZ

4) zootechnika i rybactwo/ZR

Dziedzina nauk spotecznych/S

1) ekonomia i finanse/EF

2) geografia spoteczno-ekonomiczna i gospodarka prze-
strzenna/GEP

3) nauki 0 bezpieczenstwie/NB

4) nauki o komunikacji spotecznej i mediach/NKS

5) nauki o polityce i administracji/NPA

6) nauki o zarzadzaniu i jakos$ci/NZJ

7) nauki prawne/NP

8) nauki socjologiczne/NS

9) pedagogika/P

10) prawo kanoniczne/PK

11) psychologia/PS

12) stosunki miedzynarodowe/SMI

Dziedzina nauk $cistych i przyrodni-
czych/XP

1) astronomia/AS

2) biotechnologia/BT

3) informatyka/l




4) matematyka/MT

5) nauki biologiczne/NBL

6) nauki chemiczne/NC

7) nauki fizyczne/NF

8) nauki o Ziemi 1 Srodowisku/NZ

8 | Dziedzina nauk teologicznych/TL 1) nauki biblijne/NBB
2) nauki teologiczne/NT
9 | Dziedzina nauk weterynaryjnych/W 1) weterynarias/ WT
10 | Dziedzina sztuki/SZ 1) sztuki filmowe i teatralne/SFT

2) sztuki muzyczne/SM

3) sztuki plastyczne i konserwacja dziet sztuki/SP




