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CHARAKTERYSTYKA TRESCI KSZTALCENIA — GRUPY TRESCI

|. WYMAGANIA OGOLNE

1.1 Jezyk obcy — warsztat specjalistyczny

Cel ksztafcenia: zapoznanie z leksyka jezyka obcego charakterystyczng dla pracy w mediach r6znego
typu, usprawnienie komunikatywnych umiejetnosci w zakresie jezyka obcego w mowie i piSmie,
niezbednych w komunikacjo medialne;.

Tresci merytoryczne: leksyka charakterystyczna dla mediow rdéznego typu; czytanie, rozumienie,
tlumaczenie i przygotowywanie tekstow w jezyku obcym na tematy zwigzane z pracg w mediach;
rozumienie ze stuchu przekazoéw audiowizualnych; jezykowa specyfika tekstu medialnego o ré6znym
przeznaczeniu; czytanie ze zrozumieniem i ttumaczenie tekstow (np. dziennikarskich) w jezyku obcym;
¢wiczenie umiejetnosci przygotowania krotkich tekstow medialnych w jezyku obcym, pisanych lub
wyglaszanych w mediach audialnych lub audiowizualnych.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): leksyke w jezyku obcym, charakterystyczng dla mediéw réznego typu.
Umiejetnosci (potrafi): czytal, thumaczy¢ i przygotowywac krotkie teksty medialne w jezyku obcym
w formie pisanej lub mowione;j.

Kompetencje spoleczne (jest gotow do): doskonalenia umiejetnosci jezykowych w zakresie jezyka
obcego, przydatnych w pracy w mediach lub z mediami.

Forma prowadzenia zajec: ¢wiczenia.

1.2. Technologie informacyjne w humanistyce i naukach spolecznych

Cel ksztafcenia: rozwijanie umiejetnosci w zakresie wyszukiwania, porzadkowania oraz efektywnego
wykorzystywania informacji z réznych zrodel, a takze sprawne postugiwanie si¢ technologiami
informacyjnymi w nauce i1 pracy zawodowej; doskonalenie kompetencji zwigzanych z ciaglym
podnoszeniem kwalifikacji oraz korzystaniem z nowoczesnych technologii komunikacyjnych
w kontaktach migdzyludzkich; rozwijanie praktycznych umiejg¢tnosci zastosowania technologii
informacyjnych w budowaniu wizerunku oraz w komunikacji i relacjach publicznych, pozwalajgce na
efektywne zarzadzanie informacja w kontekscie zawodowym i spotecznym.

Tresci merytoryczne. praktyczne stosowanie narzedzi cyfrowych, takich jak odpowiednie
oprogramowanie, cyfrowe narzgdzia komunikacji online, organizacja pracy zespolowej oraz tworzenie
dokumentow w MS Office, w tym prezentacji i arkuszy kalkulacyjnych, z uwzglednieniem pracy
grupowej; metody wyszukiwania, selekcji 1 przetwarzania danych w Internecie, przy uzyciu
zaawansowanych operatorOw oraz narz¢dzi opartych na sztucznej inteligencji; dziatanie chmur
obliczeniowych, modeli Al i powigzanych ustug; obsluga urzadzen cyfrowych oraz zapis, przesytanie,
archiwizowanie i przetwarzanie informacji; projektowania stron WWW w systemach CMS,
np. WordPress, przygotowanie publikacji papierowych 1 elektronicznych w ramach DTP, w tym sktad
tekstu, edycja grafiki i tworzenie dokumentow elektronicznych; omawianie zaawansowanej obstugi
edytora Word, w szczegdlnosci formatowanie pracy magisterskiej zgodnie z normami. Zajecia obejmuja
zasady praw autorskich, licencjonowania oprogramowania, ochrone danych przed utratg 1 kradzieza oraz
przestrzeganie przepisow o ochronie danych osobowych.



Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): dziatanie nowych narzedzi i technologii, narzedzi komunikacji online, zasady
przestrzegania licencji i praw autorskich, tworzenia stron internetowych w systemach CMS oraz edycji
dokumentow i publikacji elektronicznych.

Umiejetnosci (potrafi): stosowa¢ zaawansowane metody wyszukiwania z uzyciem operatorow,
korzysta¢ z chmur obliczeniowych 1 modeli Al, uzywa¢ zaawansowanych funkcji formatowania
w programach edytorskich oraz dobiera¢ odpowiednie narzedzia, urzadzenia i ustugi do rozwigzywania
problemow.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): ciaglego samoksztalcenia i rozwoju w warunkach postepu
technologicznego oraz krytycznie ocenia swoj poziom wiedzy 1 umiejetnosci.

Forma prowadzenia zajeé: ¢wiczenia.

1.3. Przedmiot ogélnouczelniany

Cel ksztalcenia: wprowadzenie poszerzonej wiedzy z dziedziny nauk humanistycznych, terminologii
i r6znych koncepcji badawczych dotyczacych omawianego tematu.

Tresci merytoryczne: wyklad stanowi monograficzne, cato$ciowe ujgcie wybranego zagadnienia
z dziedziny nauk humanistycznych, np. etyka, antropologia kulturowa, poprawna polszczyzna
w praktyce, herstory — kobiety w historii, zagadnienia literatury wspotczesnej, praktyczna filozofia
przyrody, starozytne religijne i filozoficzne spojrzenie na §wiat.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): poj¢cia, terminy i podstawowe zatozenia badawcze z omawianego zakresu
wiedzy.

Umiejetnosci (potrafi). wykorzysta¢ poznang wiedz¢ w réznych sytuacjach zawodowych.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): korzystania w zyciu zawodowym i spotecznym z réznych
obszaréw wiedzy.

Forma prowadzenia zajeé: wyktad.

I1. GRUPA TRESCI PODSTAWOWYCH

11.1. Teorie komunikacji cyfrowej

Cel ksztalcenia: zapoznanie z kluczowymi teoriami oraz modelami 1 narzedziami zautomatyzowanej
analizy komunikacji cyfrowej w kontekscie wspotczesnych mediow 1 technologii; dostarczenie wiedzy
na temat procesOw przekazu informacji w srodowisku cyfrowym, wplywu na spoleczenstwo i kulture
oraz wypracowanie umiejetnosci krytycznej analizy zjawisk komunikacyjnych zachodzacych w sieci.
Tresci merytoryczne: podstawowe koncepcje, modele 1 zautomatyzowane narzg¢dzia analizy komunikacji
w $rodowisku cyfrowym; analiza wspoétczesnych, teorii komunikacji oraz ich adaptacji do mediow
cyfrowych, w tym zagadnienia interaktywnosci, hipertekstualnosci i multimedialnosci; komunikacja
sieciowa, mediacja technologiczna oraz wptyw algorytméw 1 sztucznej inteligencji na przeptyw
informacji; teorie odbioru, komunikacji masowej 1 interpersonalnej w kontek$cie mediow
spoteczno$ciowych, platform streamingowych oraz gier cyfrowych; mechanizmy dezinformacji, kreacji
tozsamos$ci w sieci oraz zmiany w relacjach spolecznych, wynikajace z cyfryzacji komunikacji.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): gtowne teorie i modele komunikacji, dostosowane do $rodowiska cyfrowego;
procesy komunikacyjne zachodzace w mediach sieciowych, w tym interaktywnos¢, hipertekstualnosé¢
I algorytmizacj¢ przekazu; wptyw technologii cyfrowych na relacje spoteczne i kulturg; mechanizmy
dezinformacji oraz ksztalttowania tozsamosci w przestrzeni internetowe;.

Umiejetnosci (potrafi): analizowac 1 interpretowac procesy komunikacyjne w $rodowisku cyfrowym;
stosowac teorie komunikacji do badania mediéw cyfrowych 1 zjawisk sieciowych; identyfikowac oraz
ocenia¢ wplyw technologii na relacje spoteczne i kulturg; krytycznie analizowa¢ przekazy medialne,
w tym mechanizmy dezinformacji; ocenia¢ rolg algorytmdéw i sztucznej inteligencji w komunikacji
cyfrowej; skutecznie komunikowac si¢ w srodowisku sieciowym z uwzglgdnieniem specyfiki mediow
cyfrowych.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): krytycznego i $wiadomego uczestnictwa w komunikacji
cyfrowej; odpowiedzialnego korzystania z medidow cyfrowych z poszanowaniem zasad etyki
I rzetelnosci informacji; analizowania wptywu technologii na relacje miedzyludzkie i Zycie spoteczne;
otwartego podejmowania dyskusji na temat wyzwan zwigzanych z dezinformacjg 1 algorytmizacja



przekazu; podejmowania dzialan na rzecz budowania §wiadomej i odpowiedzialnej komunikacji w sieci;
cigglego poszerzania wiedzy o wspotczesnych mediach i1 technologiach w celu lepszego rozumienia
procesow spotecznych i kulturowych.

Forma prowadzenia zajeé: wyktad.

11.2. Komunikacja medialna i spoleczna

Cel ksztatcenia: poznanie podstawowych zagadnien komunikacji spotecznej i medialnej; prezentacja
przydatnosci wiedzy z tej dziedziny w praktyce zawodowej obejmujacej tradycyjne i nowoczesne media,
takie jak telewizja, radio, prasa, portale internetowe oraz media spotecznosciowe; wdrozenie do
samodzielnego zglebiania wiedzy o procesach przekazywania informacji, o ksztalttowaniu opinii
publicznej oraz budowaniu relacji z réznymi grupami odbiorcoOw; zdobycie praktycznych umiejgtnosci
w zakresie wymiany informacji i znaczen w relacjach migdzyludzkich oraz w interakcjach grupowych;
przeciwdziatanie falszywym informacjom.

Tresci merytoryczne: definicja komunikacji spotecznej i medialnej; komunikacja jako proces spotecznys;
funkcje komunikacji spotecznej: informacyjna, edukacyjna, rozrywkowa; elementy procesu
komunikacji; typy komunikacji; komunikowanie interpersonalne; komunikacja interpersonalno-
medialna; formy i ptaszczyzny komunikacji: werbalna, niewerbalna, spotkania, rozmowy, debaty, media
spoteczno$ciowe, kampanie informacyjne; strategie komunikacji: storytelling, personalizacja tresci,
fake news i dezinformacja; algorytmy i banki informacyjne, wplyw mediow na zamknigte kregi
informacyjne.

Efekty uczenia sig:

Wiedza (zna i rozumie): podstawowe zagadnienia z zakresu komunikacji medialnej i spoteczne;.
Umiejetnosci (potrafi): komunikowal si¢ z otoczeniem, przetwarzaé i przekazywaé informacje;
identyfikowaé dezinformacj¢ medialng, promowac warto$ci obywatelskie i demokratyczne w mediach,
wplywac na postawy, decyzje 1 zachowania; precyzyjnie i zrozumiale formutowa¢ komunikaty.
Kompetencje spoleczne (jest gotow do): zachowania si¢ w sposob profesjonalny, empatycznego
podejscia do potrzeb i emocji odbiorcow, zapewnienia — zgodnie z zasadami etyki — uczciwosci,
wiarygodno$ci 1 przejrzystosci przekazu medialnego.

Forma prowadzenia zajeé: wyktad.

11.3. Metody badan

Cel ksztalcenia: wprowadzenie w wybrane problemy dotyczace teorii i1 praktyki w typologii
wspotczesnych mediow; praktyczne stosowanie roznorodnych metod badawczych w odniesieniu do
badan mediow elektronicznych wilasciwych dla nauk spolecznych i humanistycznych; ukazanie
zakresOw 1 narzedzi budowy narracji medialnej; pokazanie zasad formulowania hipotez badawczych
1 narzedzi, za pomocg ktorych je weryfikujemy.

Tresci merytoryczne: stosowanie metody analizy zawartosci mediow elektronicznych w tym nowych
mediéw; badania sondazowe — technika ankiety; badania mediow elektronicznych w praktyce.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): metody 1 narzedzia badawcze wykorzystywane w badaniu rynku medidw.
Umiejetnosci (potrafi): prowadzi¢ badania medidw; rozrdznia¢ orientacje w metodologii badan
medioznawczych; formutowac problemy badawcze; dobiera¢ adekwatne metody, techniki i konstruowaé
narzedzia badawcze; wnioskowac, opracowywac oraz przedstawia¢ wyniki badan, jak rowniez wskazac
dalsze ich etapy 1 kierunki.

Kompetencje spoleczne (jest gotow): dostrzegania roli mediéw we wspotczesnym §wiecie 1 poddawania
ja $wiadomej diagnozie.

Forma prowadzenia zajec¢: ¢wiczenia.

I1.4. Zarzadzanie informacja i wiedza w erze cyfrowej

Cel ksztafcenia: zapoznanie z wybranymi zagadnieniami z zakresu zarzadzania zasobami informacji
oraz dzielenia si¢ wiedzag we wspolczesnym $wiecie; przygotowanie do $wiadomego korzystania
i rozpowszechniania informacji i wiedzy.

Tresci merytoryczne: pojecia informacji 1 wiedzy; cechy, rodzaje oraz relacje pomig¢dzy pojeciami
podstawowymi; modele oraz poziomy zarzadzania informacjg i wiedzg; infosfera i spoteczenstwo
wiedzy; gromadzenie, selekcja i rozpowszechnianie informacji i wiedzy; kompetencje informacyjne,
jakos¢ 1 wiarygodnos$¢ informacji 1 wiedzy w sieci, zrodta informacji 1 wiedzy, bazy danych w sieci,
prawa informacji; uzytkownicy informacji i wiedzy, potrzeby i zachowania informacyjne, dzielenie si¢
informacja 1 wiedzg w erze cyfrowej, bariery w dostepie do informacji 1 wiedzy; tworcy informacji
I wiedzy oraz specjalisci i eksperci z roznych branz w sieci — studia przypadku.



Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): podstawowe zagadnienia z zakresu zarzadzania informacja i wiedza oraz
dzielenia si¢ wiedzg w erze cyfrowe;.

Umiejetnosci (potrafi): krytycznie analizowa¢ zawartos¢ zrodel informacji w sieci, komunikowac sie
Z otoczeniem i dzieli¢ si¢ wiedza.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): §wiadomego korzystania i rozpowszechniania wiarygodnych
informacji; odpowiedzialnego dzielenia si¢ wiedza w cyfrowym $wiecie.

Forma prowadzenia zajec: wyktad.

IL.5. Wyklad monograficzny

Media polonijne online

Cel ksztalcenia: poznanie wielo$ci 1 réznorodnosci mediéw polonijnych oraz polskojezycznych,
funkcjonujacych online w wybranych krajach europejskich i na calym $wiecie; przedstawienie historii
1 stanu obecnego diaspor polskich w danych krajach.

Tresci merytoryczne: historia emigracji polskiej na przestrzeni wiekdw; organizowanie si¢ i dziatalno$¢
diaspor polskich w przesztosci i obecnie; tworcy medidw polonijnych i polskojezycznych online, rodzaje
mediow (e-gazety, portale, rozglo$nie internetowe, programy telewizyjne online) oraz analiza ich tresci;
sposoby popularyzacji polskos$ci poza granicami ojczyzny.

Efekty uczenia sig:

Wiedza (zna i rozumie): sposoby funkcjonowania medidw polonijnych i polskoj¢zycznych w Europie
ina caltym §wiecie; rolg¢ mediow oraz jezyka polskiego w ksztattowaniu zycia spolecznego 1 kultury
diaspor polskich w wybranych krajach.

Umiejetnosci (potrafi): analizowaé i porownywaé¢ media dziatajace w Polsce z mediami polonijnymi
1 polskojezycznymi, rozpatrywac funkcjonowanie medidow poza granicami Polski na tle przemian
historycznych i spotecznych.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): otwartosdci 1 zainteresowania spotecznosciami polskimi poza
ojczyzng, ich dziatalnoscig spoleczng, medialng i podtrzymujaca polskosé.

Forma prowadzenia zajec¢: wyklad.

Product placement w produkcjach audiowizualnych

Cel ksztalcenia: poznanie podstawowych zagadnien z zakresu reklamy typu product placement;
prezentacja przydatno$ci wiedzy z tej dziedziny w medioznawstwie i w praktyce zawodowej zwigzanej
z marketingiem kreatywnym; wdrozenie do samodzielnego zglebiania wiedzy 1 analizowania
uzytecznos$ci product placementu.

Tresci merytoryczne: istota, znaczenie, korzysci 1 ograniczenia product placementu; historia i ewolucja,
definicja, zakres, rodzaje, aspekty etyczne 1 prawne product placementu; reklama podprogowa; roznice
1 podobienstwa do innych form reklamowych; skuteczno$¢ product placementu i oddzialywanie na
konsumenta.

Efekty uczenia sig:

Wiedza (zna i rozumie): specyfike product placementu i podobnych form reklamowych.

Umiejetnosci  (potrafi): przetwarza¢ 1 przekazywa¢ informacje na temat product placementu,
rozpoznawac rodzaje product placementu, wskazywa¢ wady 1 zalety product placementu.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): udziatu w dyskusji na temat skuteczno$ci 1 spotecznego
oddziatywania product placementu; aktualizowania wiedzy na temat product placementu.

Forma prowadzenia zajec¢.: wyktad.

I1.6. Etyczne dylematy wspoélczesnosci

Cel ksztalcenia: systematyczna prezentacja i opis najwazniejszych problemow i dylematéw moralnych
wspoélczesnego cztowieka, szeroko dyskutowanych w przestrzeni spoteczno-medialnej; przedstawienie
r6éznych nurtow, podejs$¢ i stanowisk etycznych w odniesieniu do nich.

Tresci merytoryczne: prezentacja fundamentalnych kwestii etycznych i bioetycznych, jakie niesie ze
soba wspotczesna kultura in sensu largo. Poddanie wspolnej refleksji dylematow etycznych, ktore sa
istotnym elementem debaty publicznej i przedmiotem indywidualnego namystu czlowieka; ukazanie
zagadnien natury etycznej i bioetycznej w powigzaniu ze wspotczesna kondycje cztowieka na tle
aksjomoralnej refleksji na przestrzeni dziejéw etyki; analiza dylematéw pojawiajacych si¢
w konsekwencji rozwoju nauki i techniki w obszarach zwigzanych z granicami ludzkiego zycia
jednostkowego 1 spotecznego.



Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): dylematy etyczne wspotczesnosci, rozpoznaje je w kontekscie zagrozen w zyciu
moralnym cztowieka 1 w przestrzeni spolecznej; ztozony charakter dylematow etycznych na gruncie
wspoélczesne] kultury etycznej; powigzania pomigdzy etyka, bioetyka, antropologia filozoficzna
I r6znymi rodzajami $wiatopogladow i religiami, z ktorych wyptywaja specyficzne doktryny moralne.
Umiejetnosci (potrafi): zidentyfikowaé, okresli¢ oraz dostrzec roznorakie kwestie etyczne w zakresie
indywidualnej egzystencji ludzkiej oraz w zyciu spotecznym we wspotczesnym $wiecie; prowadzié
merytoryczng debate dotyczaca aktualnych zagadnien etycznych, formutowac w sposob rzeczowy oraz
uzasadnia¢ 1 komunikowa¢ argumenty wynikajgce z wlasnego punktu widzenia, ale takze z punktu
widzenia réznych stanowisk etycznych; wejs¢ w polemike i racjonalnie zwerbalizowaé wtasne opinie;
bezstronnie i obiektywnie argumentowa¢ na rzecz okre$lonego stanowiska, wykorzystujac poglady
wlasne oraz innych autorow, rzetelnie je przedstawiajac oraz konstruktywnie oceniajac podczas dyskusji
w grupie.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): analitycznej i krytycznej oceny specyficznych fenomenow
wspoélczesnej kultury etycznej, wyjasniajgc ich istote; zajecia stanowiska etycznego dotyczacego
dylematow moralnych; weryfikacji wtasnych postaw i zapatrywan wraz z pojawieniem si¢ nowych
argumentéw wynikajacych z postgpu badan naukowych.

Forma prowadzenia zajec: wyklad.

I1.7. Gléwne nurty kultury wspélczesnej

Cel ksztalcenia: systematyczny oraz syntetyczny opis nurtow, kierunkow, pradéw oraz innych zjawisk
kultury 1 sztuki wspdlczesnej, w tym zagadnien z dziedziny socjologii kultury, filozofii kultury,
z elementami antropologii kulturowe;j, ktore ksztattowaty polska, a takze swiatowa kulture w XX w.
oraz refleksj¢ teoretyczng nad nig, stanowigc genez¢ wspotczesnosci.

Tresci merytoryczne: charakterystyka najwazniejszych zjawisk, ksztattujacych polska i swiatowa kulture
ubiegtego stulecia i poczatku XXI w.; opis najwazniejszych pradow, nurtow i kierunkéw w sztuce
I kulturze XX w., zwlaszcza tych, ktore oddziatywaly na wiele réznych dziedzin i obszarow kultury
wspolczesnej, modernizm, postmodernizm, kontestacja; rozwdj kultury alternatywnej; rézne oblicza
XX-wiecznej awangardy na przykladzie przemian w sztuce teatralnej XX w.; zmiany postaw wobec
religii w XX i XXI w., audiowizualno$¢ wspotczesnej kultury; zarys klasycznych teorii analizujacych
I interpretujacych niektore zjawiska wspotczesnej kultury.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): ztozony charakter zjawisk wspolczesnej kultury; niektore teorie stuzace
glebszemu rozumieniu zjawisk wystepujacych we wspotczesnej kulturze.

Umiejetnosci (potrafi): rozpoznawa¢ réznorodne komponenty wspodlczesnej kultury, samodzielnie
charakteryzowac i ocenia¢ obecne w niej nurty 1 zjawiska.

Kompetencje spoleczne (jest gotow do): krytycznej oceny réznorodnych zjawisk wspotczesnej kultury,
ciggtego samoksztatcenia w tej dziedzinie oraz uczestnictwa w kulturze.

Forma prowadzenia zajeé: wyktad.

I1.8. Digital culture

Cele ksztalcenia: wprowadzenie w interdyscyplinarne koncepcje kultury, funkcjonujacej
w zdigitalizowanym, cyfrowym §wiecie, obejmujace sztuke, relacje spoteczne i1 komunikacje;
zapoznanie z terminologig i metodologig praktykowania i opisu digital culture; prezentacja nowych
zjawisk kultury, ekspresji i estetyki zwigzanej z obecno$cia nowych technologii; analiza roznorakich
form uczestnictwa w kulturze cyfrowej; rozumienie znaczenia humanistyki cyfrowej jako przestrzeni
przeobrazen relacji podmiotu z drugim cztowiekiem, z kulturg 1 ze sztuka, ktdre nastgpuja za sprawa
technologii cyfrowych.

Tresci merytoryczne: definiowanie 1 opis nowych obszarow aktywnos$ci w obszarze kultury,
sprzyjajacych dziataniom eksperymentalnym, partycypacyjnym, wspdlnotowym, interdyscyplinarnym,
powstajacym w sytuacji kooperacji kultury, technologii i edukacji; definicje kultury cyfrowej, teorie
I metodologie badan digital culture; instytucje, inicjatywy i wydarzenia popularyzujace refleksje nad
fenomenem digital culture (m.in. CSW Laznia w Gdansku, Centrum Sztuki WRO, StoryCode Warsaw,
Outriders Klub, Medialab Gdansk); nowe jezyki 1 narzedzia budowania interaktywnych narracji; digital
culture w instytucjach kultury; sztuka cyfrowa; literatura cyfrowa; cyfrowe dziennikarstwo; muzea
cyfrowe; technologie cyfrowe w teatrze; biblioteki cyfrowe.



Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): historig, terminologig, teori¢ i metodologie¢ badan kultury cyfrowej i nowych
mediéw w zakresie ogdlnym; zwigzek technologii cyfrowych z ksztalttem wspotczesnej cywilizacji
w zakresie ogolnym; podstawy interpretacji tekstow kultury.

Umiejetnosci (potrafi): rozpoznawac, analizowac i interpretowac roznorodne nowoczesne teksty kultury
z obszaréw literatury 1 mediow, teatru, filmu, sztuk wizualnych, praktyk muzealniczych, gier, powstate
za sprawg technologii cyfrowych; rozpoznawaé¢ ich znaczenie spoteczno-kulturowe, estetyczne
I etyczne.

Kompetencje spoleczne (jest gotow do): uczestnictwa w roznorodnych formach zycia kulturalnego;
odpowiedzialnego 1 etycznego korzystania z nowoczesnych produktow kultury cyfrowej i praktyk
kulturowych.

Forma prowadzenia zajec: wyktad.

11.9. Zarzadzanie wlasng firma

Cel ksztalcenia: przygotowanie do prowadzenia i zarzadzania wlasng dziatalno$cia gospodarcza, ze
szczegblnym  uwzglednieniem  praktycznych  umiejetno$ci  przygotowywania  biznesplanu
(z wykorzystanie modelu Canvas); zapoznanie z metodami i etapami przygotowywania planu
marketingowego, z wykorzystaniem wiedzy na temat strategii marketingowych.

Tresci merytoryczne: zarzadzanie firmg — teoria 1 praktyka; wprowadzenie do modelowania biznesowego
z elementami design thinking; istota zarzadzania, wspotczesne modele zarzadzania firma, strategie
marketingowe; wspolczesne strategie komunikacyjne i PR; model Canvas — warsztat praktyczny; plan
marketingowy — warsztat praktyczny.

Efekty uczenia sig:

Wiedza (zna i rozumie): podstawowa terminologi¢ z zakresu marketingu i zarzadzania oraz zasady
przygotowywania biznesplanéw, jak rowniez funkcjonowania strategii marketingowych
1 komunikacyjnych w przestrzeni biznesowej i medialne;.

Umiejetnosci (potrafi): pozyskiwaé¢ informacje z réznych zrodet i przygotowywaé biznesplany;
integrowac uzyskane informacje oraz dokonywac¢ ich interpretacji; identyfikowac problemy zwigzane
z zarzadzaniem firmg; zaplanowac¢ funkcjonowanie i rozwoj wlasnej firmy:.

Kompetencje spoleczne (jest gotow do): interpretowania zjawisk biznesowych i gospodarczych;
poszerzania kompetencji zawodowych; ciaglego samoksztalcenia; §wiadomego zarzadzania wlasng
firma.

Forma prowadzenia zajec: wyktad.

111. GRUPA TRESCI KIERUNKOWYCH

I11.1.a. Seminarium magisterskie i praca dyplomowa I

Cel ksztalcenia: zapoznanie z zasadami pisania prac dyplomowych; wstepne rozpoznanie zainteresowan
badawczych, okreslenie obszaru i zakresu badan zgodnie z obszarem badah promotora i wstepne
ustalenia dotyczace metodologii, zmierzajace do sformulowania tematu pracy magisterskiej, a na
dalszym etapie do przygotowania pracy magisterskiej.

Tresci merytoryczne: technika pisania prac magisterskich zgodnie z wymogami naukowymi danej
dyscypliny 1 subdyscypliny; zasady bibliologiczne; gromadzenie literatury przedmiotowej
1 podmiotowej; metodologia badan nauk o komunikacji spotecznej i mediach lub dyscyplin pokrewnych,
zaleznie od tematyki seminarium; wstepna koncepcja tematu pracy magisterskie;j.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): w poglgbionym stopniu metodologi¢ badan nauk o komunikacji spotecznej
1 mediach lub/i dyscyplin pokrewnych, zwigzanych z prowadzonymi badaniami; technike pisania prac
magisterskich, w tym zasady edycji tekstu, sporzadzania bibliografii i przypisow.

Umiejetnosci (potrafi): wyszukiwaé, selekcjonowac 1 analizowac¢ informacje z réznych zrodet, zgodnie
z wybrang metodologia badawcza w dyscyplinie i subdyscyplinie, zwigzanej z prowadzonymi
badaniami; dobiera¢ metody 1 narz¢dzia badawcze adekwatne wobec prowadzonych badan; prowadzi¢
kwerend¢ naukowa, z podzialem na literatur¢ podmiotu i przedmiotu, dobiera¢ wiasciwy material
badawczy 1 selekcjonowa¢ go zgodnie ze wstepnymi zatozeniami metodologicznymi, poprawnie
sporzadza¢ bibliografie.

Kompetencje spoleczne (jest gotow do): krytycznej oceny poziomu swojej wiedzy; wspotpracy
z promotorem w przygotowaniu planu badan.



Forma prowadzenia zajec¢: ¢wiczenia.

I11.1.b. Seminarium magisterskie i praca dyplomowa Il

Cel ksztalcenia: poszerzenie 1 poglebienie wiedzy zwigzanej z prowadzonymi badaniami;
doprecyzowanie obszaru badan, konkretyzacja metodologii, sformutowanie tematu pracy magisterskie;j,
przygotowanie wstgpnej bibliografii i samodzielna praca badawcza zmierzajaca do przygotowania co
najmniej jednego rozdziatu pracy magisterskie;.

Tresci merytoryczne: szczegblowe zagadnienia merytoryczne zwigzane z prowadzonymi badaniami;
zasady prowadzenia celowej kwerendy 1 opracowywania literatury przedmiotu i podmiotu, a takze
prasowych, audialnych i audiowizualnych materiatow badawczych; wstgpna analiza materiatéw
zrodlowych; opracowanie rozdzialu teoretycznego pracy.

Efekty uczenia sig:

Wiedza (zna i rozumie): w poglebionym stopniu teori¢ i metodologi¢ badan z zakresu dyscypliny nauki
o komunikacji spolecznej 1 mediach; zagadnienia szczegotowe, dotyczace problematyki
przygotowywanej pracy magisterskiej.

Umiejetnosci (potrafi): selekcjonowaé, analizowac i ocenia¢ informacje z réznych zrddel, zgodnie
z wybrang metodologiag badawcza w dyscyplinie zwigzanej z prowadzonymi badaniami oraz
prezentowaé¢ wstepne wyniki badan; dobiera¢ metody i1 narzgdzia badawcze do rozwigzywania
ztozonych problemow, pojawiajacych si¢ w toku przygotowywania pracy magisterskiej; wykorzystywac
zaawansowane techniki informacyjno-komunikacyjne do gromadzenia materialu badawczego;
prowadzi¢ krytyczng analizg 1 interpretacj¢ materiatow Zroédtowych roznego typu (tekstow, materiatow
graficznych, audialnych, audiowizualnych, cyfrowych itp.); prowadzi¢ celowa kwerendg¢ biblioteczna,
wykorzystujac rézne bazy danych, poprawnie redagowaé i edytowaé tekst, zgodnie z zasadami
praktycznej stylistyki tekstu naukowego.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): krytycznej oceny poziomu swojej wiedzy; prowadzenia
samodzielnej pracy badawczej oraz pracy nad tekstem naukowym; wspotpracy z promotorem w celu
doskonalenia pracy magisterskie;j.

Forma prowadzenia zajec¢: ¢wiczenia.

I11.1.c. Seminarium magisterskie i praca dyplomowa I11

Cel ksztalcenia: poszerzenie i poglebienie specjalistycznej wiedzy merytorycznej i metodologiczne;j
w obszarze badawczym, ktérego dotyczy praca magisterska i zwigzane z nig badania; przygotowanie
czesci analitycznej pracy magisterskie;j.

Tresci merytoryczne: analiza zgromadzonego materialu badawczego 1 umiej¢tne, poprawne stosowanie
adekwatnych metod analizy oraz interpretacji zrodet, zgodnie z zatozong metodologia, w tym gtéwnymi
oraz szczegdtowymi pytaniami badawczymi; prezentowanie i omawianie wynikéw analizy materiatow
zrodlowych; samodzielna praca nad rozdziatami analitycznymi pod opiekg naukowg promotora.

Efekty uczenia sig:

Wiedza (zna i rozumie): w pogtgbionym stopniu metodologie, zwigzang z prowadzonymi badaniami oraz
jej powigzania z innymi naukami; zagadnienia szczegdétowe dotyczace problematyki pracy
magisterskiej, zasady krytycznej analizy materialow zrodlowych réznego typu, poddawane naukowemu
opracowaniu podczas przygotowywania pracy magisterskie;j.

Umiejetnosci (potrafi): analizowac€, ocenia¢ oraz interpretowa¢ materialty zrodlowe oraz literature
przedmiotu w sposob krytyczny i kreatywny, dostosowywac¢ metody 1 narzedzia badawcze do specyfiki
analizowanego materiatlu oraz zalozen metodologicznych za pomocg narzedzi wlasciwych dla
dyscypliny, zwigzanej z prowadzonymi badaniami, a takze prezentowa¢ wyniki badan i1 analiz;
postugiwaé si¢ zlozonymi teoriami w celu formulowania 1 weryfikowania hipotez, zwigzanych
z okre$lonymi problemami badawczymi; merytorycznie argumentowac na podstawie zdobytej wiedzy,
formutujgc wnioski 1 tworzac syntetyczne podsumowania; tworzy¢ ztozone prace pisemne o charakterze
naukowym w dyscypliny naukowej, zwigzanej z prowadzonymi badaniami.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): samodzielnego zdobywania wiedzy i doskonalenia umiejetnosci
badawczych; krytycznej oceny poziomu swojej wiedzy oraz umiejgtnosci jezykowych, analitycznych,
badawczych oraz wspoétpracy z opiekunem naukowym w realizacji planu badawczego.

Forma prowadzenia zajec¢: ¢wiczenia.

I11.1.d. Seminarium magisterskie i praca dyplomowa IV

Cel ksztatcenia: finalizacja samodzielnej pracy badawczej i poprawne pod wzgledem naukowym,
jezykowym 1 technicznym zredagowanie kompletnej pracy magisterskiej w dyscyplinie zwigzanej
z prowadzonymi badaniami.



Tresci merytoryczne: poglebione szczegotowe zagadnienia merytoryczne z zakresu nauk o komunikacji
spotecznej 1 mediach, zwigzanych z prowadzonymi badaniami; syntetyczne podsumowanie badan
1 prezentacja wnioskow w zakonczonej pracy magisterskiej.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): w poglebionym stopniu teori¢ i metodologi¢ badan z zakresu nauk o komunikacji
spotecznej 1 mediach, zwigzanych z prowadzonymi badaniami; zagadnienia szczegdtowe dotyczace
problematyki pracy magisterskiej w obrebie dyscypliny badawcze;j.

Umiejetnosci (potrafi): analizowaé, ocenia¢ oraz interpretowac literatur¢ przedmiotu oraz materiaty
badawcze o réznych charakterze, zgodnie z wybrang metodologia badawcza oraz prezentowaé
opracowane wyniki badan; dostosowywac istniejace metody i narzgdzia badawcze lub opracowywac
nowe, w oparciu o poprawnie dobrang baze¢ teoretyczng; merytorycznie argumentowac na podstawie
zdobytej wiedzy, poprawnie formutowaé wnioski; tworzy¢ prace pisemne o charakterze naukowym,
wykorzystujac wlasne badania, jak rowniez teksty o charakterze naukowym stosownie do stanu badan
w swojej dyscyplinie.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): krytycznej oceny swojej wiedzy w dyscyplinie naukowej,
w ktorej mieszczg si¢ badania opracowane w pracy magisterskiej; wspolpracy z promotorem w realizacji
planu badawczego; samodzielnego zdobywania wiedzy 1 doskonalenia swoich umiegjgtnosci
badawczych, analitycznych, jezykowych, interpretacyjnych, komunikacyjnych.

Forma prowadzenia zajec¢: ¢wiczenia.

111.2. Storytelling

Cel ksztatcenia: wyksztalcenie umiejetnosci opowiadania historii, dzigki ktoérej mozliwe bedzie
wybranie odpowiedniego typu narracji dla skuteczniejszego i atrakcyjniejszego komunikowania sie,
zarOwno w mowie, pismie, jak i przekazach audiowizualnych.

Tresci merytoryczne: wspotczesno$¢ do opowiedzenia; storytelling jako podstawa przekazu medialnego
i jako dokonywanie wyboru; rola narratora; relacja z odbiorca, czyli wyobrazenia i realia; storytelling
a budowanie wspolnoty; budowanie napiecia i funkcja zwrotu akcji; szczegot jako punkt wyjscia; typy
bohaterow; zwiazki (mi¢dzy)gatunkowe; gry afektywne; odpowiedz na pytanie, co moze by¢ tekstem,;
przysztos¢ storytellingu.

Efekty uczenia sig:

Wiedza (zna i rozumie): wage storytellingu we wspodtczesnym przekazie medialnym, podstawowe
zagadnienia zwigzane ze sztukg opowiadania.

Umiejetnosci (potrafi): rozpoznaé typy opowiesci oraz ich role pelniong w skutecznej komunikacji.
Kompetencje spoleczne (jest gotow do): podejmowania wyzwan zwigzanych z ksztaltowaniem
autorskich narracji, dzigki ktérym zintensyfikowaniu ulega atrakcyjno$¢ i skutecznos¢ przekazu.
Forma prowadzenia zajec¢: ¢wiczenia.

111.3. Netykieta

Cel ksztalcenia: poznanie podstawowych zasad savoir-vivre, etykiety towarzyskiej 1 zawodowe;,
zapoznanie si¢ z normami kurtuazji, przydatnymi w procesach komunikacji w sieci; u§wiadomienie, ze
celem netykiety jest stworzenie dobrych ram dla dziatania danej spolecznosci internetowej oraz
przeciwdziatanie negatywnym zjawiskom.

Tresci merytoryczne: podstawowe zasady savoir-vivre w sieci, kultura zawodowa 1 kultura na co dzien,
komunikacja migdzyludzka, etykieta spotkan on-line, etykieta konferencyjna, netykieta a wizerunek
uczestnikOw komunikacji sieciowej; migdzynarodowy protokét dyplomatyczny jako zrodto netykiety.
Efekty uczenia sig:

Wiedza (zna i rozumie): normy kurtuazji przydatne w procesie komunikacji w sieci; na poziomie
rozszerzonym rol¢ mediéw i jezyka polskiego w ksztaltowaniu Zycia spotecznego i kultury; zrodta
wiedzy na temat etykiety w zyciu zawodowym; jezykowe Srodki z zakresu komunikacji perswazyjnej,
techniki argumentacyjne oraz chwyty retoryczne wtasciwe dla dziennikarstwa i komunikacji spoteczne;j.
Umiejetnosci (potrafi): komunikowac si¢ w sieci w sposob zgodny z etykieta; oceni¢ zachowania innych
0sob w w/w kontek$cie w zalezno$ci od sytuacji; wykorzystywa¢ wiedze¢ na temat etykiety oraz zasad
1 norm etycznych w komunikacji sieciowej; formutowac i wyraza¢ wtasne poglady w waznych sprawach
spotecznych i etycznych; samodzielne zdobywaé wiedz¢ na temat netykiety, konstruowa¢ argumenty,
odwotujac si¢ do wspodiczesnej przestrzeni medialne;.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): ciaglego doksztatcania si¢ i doskonalenia swoich umiejetnosci;
rozstrzygania dylematéw zwigzanych z komunikacjag w sieci; wspoldziatania w grupie, przyjmujac



w niej rozne role; wykorzystania zdobytej wiedzy oraz jej zastosowania; stosowania zasad etykiety
w §rodowisku sieciowym.

Forma prowadzenia zajec¢: ¢wiczenia.

111.4. Wystapienia publiczne i prezentacja projektow

Cel ksztalcenia: przedstawienie najwazniejszych zasad z zakresu sztuki wystgpien publicznych;
poznanie réznych form wystgpien publicznych; wskazanie przydatnosci umiejgtnosci z zakresu
wystapien publicznych i1 prezentacji projektéw w zyciu zawodowym; wdrozenie do samodzielnego
rozwijania umiejetnosci z zakresu wystgpien publicznych 1 prezentacji projektow.

Tresci merytoryczne. podstawy retoryki: kompozycja, argumentacja, styl; rézne rodzaje wystapien
publicznych (elevator pitch, lightning talk i in.); zasady tworzenia i wykorzystywania prezentacji
multimedialnych; komunikacja niewerbalna podczas wystgpienia publicznego; reagowanie na pytania
publicznosci.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): zasady tworzenia wystgpien publicznych z dbatoScig o styl; argumentacje,
kompozycje; mozliwosci wykorzystania prezentacji multimedialnych podczas wystgpien publicznych;
role komunikacji niewerbalnej w wystapieniach publicznych; zakres wykorzystania sztuki wystgpien
publicznych w praktyce zawodowej oraz w procesie rekrutacyjnym.

Umiejetnosci (potrafi): podda¢ rzeczowej analizie przedstawiane na zaj¢ciach wystapienia, stworzy¢
prezentacje multimedialng i odpowiednio ja wykorzysta¢, wdrozy¢ poznane zasady w celu stworzenia
wlasnego wystapienia.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): doskonalenia umiejegtnosci z zakresu wystgpien publicznych
I prezentacji projektow, aktywnego i swiadomego udziatu w zyciu publicznym dzigki umiej¢tnosciom
retorycznym.

Forma prowadzenia zajeé: ¢wiczenia.

111.5. Przedmiot do wyboru |

Polska publicystyka spoleczno-kulturalna

Cel ksztatcenia: uzyskanie wiedzy na temat wiodgcych motywow obecnych we wspotczesnych tekstach
kultury 1 wykorzystywanych w tekstach publicystycznych o charakterze spoteczno-kulturalnym,;
wypracowanie praktycznej umiejetnosci zabierania gltosu za pomoca tekstow publicystycznych oraz
zdolnosci krytycznego my$lenia nad problematyka spoteczno-kulturalng.

Tresci merytoryczne: publicystyka spoteczno-kulturalna jako komentarz do rzeczywisto$ci; czasopisma
spoteczno-kulturalne — od papieru do internetu; felietonistyka na tamach tzw. prasy kolorowej;
felietonistyka w tygodnikach opinii; kanaty ksigzkowe na YouTubie; era TikToka — czy jeszcze krytyka
literacka?; zajecia warsztatowe: recenzja ksigzki; powies¢ graficzna, czyli komiks i powazne sprawy;
nowe rytualy jako efekt dominacji telewizji jako$ciowej; zajecia warsztatowe: krytyka serialowa;
spotkanie autorskie jako praktykowanie publicystyki na Zywo; zabra¢ gltos w sprawie — miejsce 1 forma
publicystycznego przekazu; prasa — radio — telewizja — media tradycyjne w nowych mediach; memy —
czy to tez publicystyka?

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): metody interpretacji 1 analizy tekstow kultury oraz zjawisk spoteczno-
kulturalnych.

Umiejetnosci  (potrafi): dokonywa¢ wyboru odpowiednich do danych probleméow gatunkéw
publicystycznych 1 w ramach ich wykorzystania skutecznie argumentowac i zabiera¢ gltos w sprawie.
Kompetencje spoleczne (jest gotow do): wyrazania wlasnego zdania z poparciem posiadanej wiedzy
ogolnej, a takze do swobodnego postugiwania si¢ gatunkami publicystycznymi w praktyce.

Forma prowadzenia zajec: wyklad.

Reportaz i dokument radiowy

Cel ksztatcenia: poznanie praktycznych aspektow pracy reportazysty i dokumentalisty radiowego;
pokazanie reportazu i dokumentu radiowego jako wyjatkowej formy narracji, opisujacej] w sposob
ponadczasowy najwazniejsze zjawiska i wydarzenia wspotczesnego §wiata.

Tresci merytoryczne: praktyczne aspekty pracy z materiatem audialnym, oméwienie kanonicznych
reportazy i dokumentow, jak réwniez zasad ich budowy; analiza polskich szkét reportazu radiowego.
Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): istotg gatunku i jego recepcje.

Umiejetnosci (potrafi): analizowac€, ocenia¢, selekcjonowaé i wykorzystywac informacje ze zrddet
niezbednych przy pracy nad reportazem radiowym; formulowa¢ i wyraza¢ wilasne poglady i idee



w waznych sprawach spotecznych i $wiatopogladowych, analizujac problematyke zwigzang
Z reportazem.

Kompetencje spoleczne (jest gotow do): przestrzegania zasad etycznych zwigzanych z dziatalno$cig
zawodowa z zachowaniem postawy prospolecznej i poczucia odpowiedzialnosci, a takze do
prawidtowego poslugiwania si¢ systemami normatywnymi i postgpowania zgodnego z etosem
zawodowym.

Forma prowadzenia zajec: wyktad.

111.6. Polska publicystyka polityczna

Cel ksztatcenia: wyjasnienie znaczenia roli medidw i ich wptywu na ksztaltowanie opinii publicznej
oraz spoteczenstwa obywatelskiego; omowienie zasad analizy tre$ci wybranych audycji radiowych
i telewizyjnych, portali internetowych i mediéw spotecznosciowych z uwzglednieniem ich formy oraz
sposobu prowadzenia dyskursu politycznego.

Tresci merytoryczne: publicystyka — problemy definicyjne; internetowe, radiowe i telewizyjne gatunki
dziennikarskie; polemika polityczna, nadawca 1 odbiorca w polskiej publicystyce politycznej; marketing
polityczny vs spoteczenstwo obywatelskie; perswazja i stronniczos¢ w przekazie medialnym; oferta
programowa polskich mediow publicznych i komercyjnych w zakresie polityki krajowej 1 zagraniczne;.
Efekty uczenia sig:

Wiedza (zna i rozumie): znaczenie roli mediow w ksztaltowaniu opinii publicznej oraz spoteczenstwa
obywatelskiego; podstawowe zasady socjotechniczne, wykorzystywane w przekazie medialnym;
definicje 1 klasyfikacje publicystycznych gatunkoéw dziennikarskich.

Umiejetnosci (potrafi): analizowaé¢ przekaz medialny przez pryzmat zasad etyki dziennikarskiej;
dokonywaé oceny przekazu medialnego z uwzglgdnieniem zasady obiektywizmu i1 proweniencji
politycznej; mysle¢ i dziata¢ w sposob kreatywny.

Kompetencje spoleczne (jest gotow do): doskonalenia zdobytej wiedzy 1 umiej¢tnosci; uczenia si¢ przez
cale zycie; wspotdziatania i pracy w grupie oraz do samodzielnego rozwigzywania problemow.

Forma prowadzenia zaje¢: ¢wiczenia.

I11.7. Wprowadzenie do technologii wirtualnej i rozszerzonej rzeczywistosci

Cel ksztafcenia: zapoznanie z podstawowymi zagadnieniami technologii wirtualnej (VR) 1 rozszerzonej
rzeczywistosci (AR); nabycie wiedzy o narzedziach, metodach oraz zastosowaniach VR/AR w r6znych
dziedzinach; zdobycie umiejetnosci krytycznej analizy, projektowania oraz oceny interaktywnych
doswiadczen immersyjnych.

Tresci merytoryczne: podstawowe pojecia oraz roznice migdzy technologiami VR i1 AR; Rozwdj
technologii VR 1 AR (kluczowe etapy, sprzet i oprogramowanie); techniczne aspekty dziatania VR 1 AR,
np. urzadzenia wejsScia 1 wyjscia, w tym gogle, sensory 1 kontrolery; wykorzystanie silnikéw
graficznych, np. Unity 1 Unreal Engine; zasady projektowania do§wiadczen immersyjnych z naciskiem
na interaktywno$¢ 1 user experience; zastosowanie VR 1 AR w takich obszarach, jak edukacja,
medycyna, sztuka, przemyst 1 rozrywka,; wyzwania technologiczne, takie jak ergonomia, motion
sickness czy aspekty etyczne; analiza przysztych trendéw i innowacji, ktére moga znaczaco wptyna¢ na
spoleczenstwo; tworzenie prostych aplikacji VR 1 AR.

Efekty uczenia sig:

Wiedza (zna i rozumie): podstawowe pojecia, terminologi¢ oraz réznice miedzy technologia wirtualne;j
(VR) 1 rozszerzonej rzeczywisto$ci (AR); histori¢ rozwoju oraz gtéwne etapy ewolucji technologii
immersyjnych; zasady dziatania sprzetu 1 oprogramowania VR/AR, w tym gogli, kontrolerow, sensoréw
oraz silnikow graficznych, takich jak Unity i Unreal Engine; obszary zastosowan VR i AR w réznych
dziedzinach, takich jak edukacja, medycyna, przemysl, rozrywka i sztuka; wyzwania zwigzane
z ergonomig, motion sickness oraz aspekty etyczne korzystania z technologii immersyjnych; aktualne
trendy oraz przyszte kierunki rozwoju technologii VR/AR 1 ich potencjalny wpltyw na spoteczenstwo.
Umiejetnosci (potrafi): wykorzystywaé podstawowe narzedzia i technologie zwigzane z wirtualng (VR)
oraz rozszerzong rzeczywisto$cig (AR); analizowac oraz ocenia¢ zastosowania VR 1 AR w roéznych
dziedzinach, takich jak edukacja, medycyna, sztuka czy przemyst; identyfikowaé techniczne i etyczne
wyzwania zwigzane z tworzeniem 1 uzytkowaniem srodowisk wirtualnych 1 rozszerzonych; gromadzi¢
oraz przetwarza¢ dane potrzebne do projektowania do§wiadczen immersyjnych; krytycznie oceniaé
funkcjonalnos$¢ oraz jakos¢ aplikacji VR/AR; wspotpracowaé w zespole projektowym przy tworzeniu
prostych rozwigzan immersyjnych.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): wspolpracy w zespole projektowym przy tworzeniu rozwigzan
opartych na technologii VR 1 AR; krytycznego podejscia do procesOw projektowania i oceny



immersyjnych doswiadczen; uwzgledniania etycznych, spotecznych i technologicznych konsekwencji
zwigzanych z uzytkowaniem VR i1 AR; otwartego podejmowania dyskusji na temat zastosowan
technologii immersyjnych w réznych dziedzinach zycia; ciaglego poszerzania wiedzy i doskonalenia
umiejetnosci w obszarze wirtualnej 1 rozszerzonej rzeczywistosci; odpowiedzialnego korzystania
z technologii immersyjnych z poszanowaniem zasad ergonomii, komfortu uzytkownika oraz norm
etycznych; podejmowania $wiadomych decyzji dotyczacych rozwoju i wdrazania nowoczesnych
rozwigzan immersyjnych w konteks$cie spotecznym i zawodowym.

Forma prowadzenia zajec: ¢wiczenia.

111.8. Warsztat tworzenia tresci wideo

Cel ksztalcenia: zapoznanie z problematyka tworzenia internetowych tresci wideo, w tym ich
planowania, nagrywania, montazu i publikacji; poznanie sposobow tworzenia i publikowania
materiatow wideo, rozwijania kanatow internetowych oraz analizowania tresci w kontekscie najlepszych
praktyk.

Tresci merytoryczne: wideo tradycyjne vs. wideo online — réznice i specyfika; platformy wideo YouTube
jako medium dominujace dla tresci audiowizualnych, a takze inne, jak TikTok czy Instagram — analiza
funkcjonalnosci; specyfika platform oraz tresci: tiktoki, shortsy, rolki; produkcja filmow: planowanie,
scenariusz, o$wietlenie, naglo$nienie, montaz; tworzenie i rozwoj kanalu YouTube; case studies
uznanych tworcow internetowych; regularne omawianie i analiza produkcji studenckich.

Efekty uczenia sig:

Wiedza (zna i rozumie): specyfike platform wideo oraz zasad rzadzacych publikacja materiatow
audiowizualnych na poszczego6lnych platformach; réznice migdzy tradycyjnym wideo a wideo online,
a takze funkcjonowanie algorytmow platform oraz metody optymalizacji tresci.

Umiejetnosci (potrafi): planowac, nagrywac oraz montowac filmy; umiejetnie rozwija¢ wiasny kanat na
YouTube; tworzy¢ warto$ciowe i atrakcyjne tresci wideo; analizowaé materiaty w kontekscie odbiorcow
1 wymagan platform internetowych.

Kompetencje spoleczne (jest gotow do): rozwijania zdolnosci efektywnej wspoOtpracy w grupie;
aktywnego udzialu w dyskusjach oraz podejmowania wspdlnych decyzji w procesie tworzenia tresci;
odpowiedzialnego podejscia do publikacji materiatow audiowizualnych, a takze otwartosci na krytyke
i doskonalenia swojej pracy, co pozwoli sprosta¢ wyzwaniom $rodowiska cyfrowego.

Forma prowadzenia zajec¢: ¢wiczenia.

111.9. Analiza danych medialnych

Cel ksztalcenia: zapoznanie ze wspolczesnymi sposobami pozyskiwania danych, dotyczacych mediow
elektronicznych oraz z technikami ich analizy.

Tresci merytoryczne: sposoby i narz¢dzia pozyskiwania danych dotyczacych ogladalnos$ci i stuchalnos$ci
mediow oraz ich analiza; dane medialne nieoparte na ogladalnosci 1 stuchalnosci, jak rowniez ich
analiza; dane dotyczace efektywnosci reklamy, techniki i narzedzia pozyskiwania danych dotyczacych
internetu (np. traffic, netPanel, HeatMap) oraz ich analiza.

Efekty uczenia sig:

Wiedza (zna i rozumie): techniki badania, wykorzystanie oraz techniki analizy danych statystycznych
1 jakosciowych, dotyczace mediow elektronicznych i reklamy.

Umiejetnosci (potrafi): pozyska¢ dane statystyczne i jakosciowe, dotyczace medidw elektronicznych
ireklamy; zastosowa¢ techniki analizy danych statystycznych i jako$ciowych, dotyczace mediow
elektronicznych i reklamy.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): dostrzegania roli mediow we wspdiczesnym S$wiecie
1 poddawania jej §wiadomej diagnozie.

Forma prowadzenia zajec¢: ¢wiczenia.

111.10. Warsztat operatora kamery

Cel ksztalcenia: poznanie zasad obstugi kamery wideo; opanowanie umiej¢tnosci wykorzystania
oprzyrzadowania peryferyjnego w pracy kamery wideo; zapoznanie si¢ z podstawowymi technikami
filmowania; wypracowanie umiej¢tnosci praktycznego wykorzystania jezyka filmu w pracy z kamera
oraz wspolpracy operatora kamery z innymi cztonkami grupy realizacyjne;.

Tresci merytoryczne: kamera wideo 1 jej podstawowe funkcje, urzadzenia wspomagajace prace kamery,
podstawowe techniki filmowania, jezyk filmu w pracy operatora; zasady pracy operatora kamery
w ramach grupy realizacyjne;.



Efekty uczenia sig:

Wiedza (zna i rozumie): podstawowe techniki operatorskie; zasady wykorzystania kamery i1 urzadzen
peryferyjnych; swoja role¢ w srodowisku branzowym.

Umiejetnosci (potrafi): obstuzy¢ kamerg wideo, zaplanowac 1 przygotowac si¢ do zdje¢ w konkretnych
warunkach realizacyjnych; zaplanowaé zdjecia w oparciu o podstawowe zasady adekwatnej techniki
operatorskiej

Kompetencje spoleczne (jest gotow do): wspdlpracy z innymi cztonkami grupy realizacyjnej, zgodnie
z zasadami etyki obowigzujacymi w branzy filmowe;.

Forma prowadzenia zaje¢: ¢wiczenia.

I11.11. Fact-checking

Cel ksztatcenia: przedstawienie fact checkingu jako odpowiedzi na problem dezinformacji; poznanie
podstawowych poje¢ z zakresu fact checkingu; prezentacja mozliwosci wybranych aplikacji
wykorzystywanych w celu weryfikowania prawdziwo$ci tresci; wskazanie przydatnosci wiedzy
z zakresu fact checkingu w praktyce dziennikarza, researchera, tworcy contentu medialnego; wdrozenie
do samodzielnego zglebiania wiedzy o dezinformacji.

Tresci merytoryczne: dezinformacja i jej rodzaje; pojecie wojny informacyjnej, dzialalnos¢ farm trolli,
typy fake newsow; wykorzystanie sztucznej inteligencji w celu szerzenia dezinformacji oraz w celu jej
zwalczania; aplikacje wykorzystywane do weryfikacji prawdziwosci tresci, praktyka fact checkingu
w zawodzie dziennikarza; podmioty zajmujace si¢ fact checkingiem w Polsce i na $wiecie; edukacja
medialna w zakresie dezinformac;ji.

Efekty uczenia sig:

Wiedza (zna i rozumie): zagrozenia zwigzane z dezinformacja, pojecia z zakresu fact checkingu,
aplikacje wykorzystywane w celu weryfikacji prawdziwosci tresci.

Umiejetnosci (potrafi): wykorzysta¢ celowo dobrane aplikacje w celu weryfikacji prawdziwosci tresci,
zaproponowac dziatania na rzecz zwigkszenia poziomu §wiadomosci dezinformacji.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): poszerzania wiedzy na temat narz¢dzi wykorzystywanych
w celu weryfikacji prawdziwosci tresci, Swiadomego odbioru tresci medialnych.

Forma prowadzenia zajec¢: ¢wiczenia.

111.12. Media audiowizualne

Cel ksztalcenia: zapoznanie z zasadami funkcjonowania medidow audiowizualnych, regulacjami
prawnymi i regutami dotyczacymi rozpowszechnianych treéci oraz inicjowania audiowizualnych ustug
medialnych.

Tresci merytoryczne: problematyka, wspoiczesny rynek i regulacje prawne dotyczace funkcjonowania
mediow audiowizualnych oraz rozpowszechniania w nich tresci; aspekty praktyczne odnoszace si¢ do
ich funkcjonowania.

Efekty uczenia sig:

Wiedza (zna i rozumie): wybrang terminologie z zakresu mediéw audiowizualnych, w zwigzku
z wybranymi wspoéfczesnymi zjawiskami zachodzacymi w tym sektorze; relacje migdzy rynkiem
medialnym a zachowaniami spotecznymi.

Umiejetnosci (potrafi): postugiwac si¢ terminologia medialng z zakresu audiowizualnych ushug
medialnych, pozwalajaca opisywac zjawiska i procesy oraz trendy na rynku mediow; diagnozowac oraz
prognozowac zjawiska spoleczne i ekonomiczne w zakresie rynku medialnego; podejmowac proste
dziatania badawcze z zakresu funkcjonowania rynku mediéw audiowizualnych.

Kompetencje spoleczne (jest gotow do): doksztalcania si¢ 1 poszerzania kompetencji zawodowych oraz
krytycznej oceny posiadanej wiedzy 1 odbieranych tresci.

Forma prowadzenia zajec: wyklad.

II1.13. Organizacja produkcji projektow audiowizualnych

Cel ksztailcenia: poznanie podstawowych zagadnien zwigzanych z planowaniem i realizacja procesu
produkcji audiowizualnych; wdrozenie do samodzielnego przygotowania projektow audiowizualnych
I sztuki pitchingu.

Tresci merytoryczne: zasady konstruowania projektu audycji/ programu audiowizualnego; development,
realizacja zdje¢, postprodukcja, dystrybucja.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): wady i zalety komunikacji audiowizualnej, regulacje prawne i reguty dotyczace
produkcji 1 rozpowszechniana tresci audiowizualnych.



Umiejetnosci (potrafi): komunikowaé si¢ z otoczeniem, gromadzié, hierarchizowac, przetwarzad
I przekazywac informacje; przygotowacé teksty poprawne pod wzgledem merytorycznym i jezykowym;
poslugiwaé si¢ prostym programem do montazu audiowizualnego; nagra¢ zdjg¢cia niezbedne do
przygotowania materiatu audiowizualnego.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): ciaglego doksztatcania si¢ i doskonalenia swoich umiejetnosci,
zachowania si¢ w sposOb profesjonalny i etyczny; wspotdziatania w grupie, przyjmujac w niej rozne
role.

Forma prowadzenia zajec: ¢wiczenia.

111.14. Media audialne

Cel ksztatcenia: poznanie zagadnien dotyczacych funkcjonowania systemu radiofonii 1 medidw
audialnych w Polsce i na $wiecie; uswiadomienie roli, jaka pelnig poszczegdlne sektory radiofonii
(publiczny, komercyjny, spoteczny) w ksztattowaniu rynku mediéw audialnych; rozw6j umiejg¢tnosci
analizy procesow i zjawisk na rynku radiowym oraz przygotowanie do aktywnego uczestnictwa
w dyskusji dotyczacej ksztaltu rynku audialnego.

Tresci merytoryczne: struktura systemu radiofonii w Polsce, podstawowe jego sektory, takie jak
publiczny, komercyjny i spoteczny; uczestnicy rynku radiowego: nadawcy, regulatorzy oraz odbiorcy;
ramy prawne, ekonomiczne i organizacyjne; podcasting; kierunki badan nad mediami audialnymi
w Polsce 1 na $wiecie.

Efekty uczenia sig:

Wiedza (zna i rozumie): podstawowe sektory radiofonii (publiczny, komercyjny, spoteczny) oraz zasady
ich funkcjonowania; normy prawne, organizacyjne i etyczne regulujace dziatalnos¢ medidéw audialnych.
Umiejetnosci (potrafi): analizowaé zjawiska zachodzace na rynku audialnym; charakteryzowaé
wyzwania, przed jakimi stojg stacje radiowe oraz postugiwaé si¢ terminologia zwigzang z radiofonig
1 podcastingiem.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): podejmowania dyskusji na temat ksztaltu rynku radiowego
1 innych mediéw audialnych, samodzielnego pogle¢biania wiedzy z zakresu mediow audialnych oraz
formutowania opinii opartych na dostgpnych danych i analizach.

Forma prowadzenia zajec¢: wyklad.

111.15. Produkcja podcastow

Cel ksztalcenia: zapoznanie z teorig 1 praktyka podcastingu w kontekscie polskim i migdzynarodowym;
nabycie umiejetnosci zwigzanych z tworzeniem, montazem, dystrybucja oraz promocja materialow
dzwigkowych.

Tresci merytoryczne: pojecie 1 typologia podcastéw, zasady montazu dzwieku 1 obslugi sprzetu
reporterskiego; proces tworzenia podcastow: od koncepcji, poprzez nagranie i montaz, do dystrybucji
1 promocji; podcasting jako forma wspotczesnego dziennikarstwa: aspekty prawne, etyczne
1 organizacyjne.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): typologi¢ podcastow 1 podstawowe zasady montazu materialow radiowych;
terminologi¢ dziennikarska oraz metody 1 narzedzia wilasciwe dla podcastingu; normy prawne,
organizacyjne, moralne i etyczne obowigzujace w swiecie mediow.

Umiejetnosci (potrafi): obstugiwac sprzet reporterski 1 mikrofon, a takze postugiwac si¢ programem do
montazu dzwigku, pracujac na kilku $ciezkach dzwigkowych; przygotowaé technicznie poprawne
materiaty dzwigckowe oraz wypromowac 1 udostepnic je na platformach dystrybucji.

Kompetencje spoleczne (jest gotow do): wyboru rozméwcy do podcastu oraz przeprowadzenia z nim
interesujacej rozmowy; wypowiadania si¢ w sposob zwiezty, zrozumialy 1 zgodny z normg jezykowa;
wspOtpracy w grupie i pelnienia w niej réznych rol oraz rozstrzygania dylematow zwigzanych
z wykonywaniem zawodu dziennikarza.

Forma prowadzenia zajec¢: ¢wiczenia.

111.16. Zarzadzanie tre§ciami cyfrowymi

Cel ksztalcenia: poszerzenie wiedzy 1 umiejetnosci z zakresu tworzenia, organizowania oraz zarzadzania
treSciami cyfrowymi w dynamicznie zmieniajacym si¢ srodowisku mediow i technologii sieciowych,
w tym spoteczno$ciowych; przygotowanie do efektywnego planowania, publikowania oraz dystrybucji
treSct w roznych kanalach cyfrowych, z uwzglednieniem specyfiki odbiorcow oraz narzedzi
analitycznych; wyposazenie studentow w umiej¢tnos¢ krytycznej oceny jakosci tresci, ich optymalizacji
pod katem SEO i UX oraz podejmowania decyzji zgodnych z trendami rynkowymi, strategiami
komunikacyjnymi i zasadami etycznymi.



Tresci merytoryczne: rozwijanie kompetencji z zakresu tworzenia, zarzadzania i optymalizacji tresci
cyfrowych w dynamicznie zmieniajagcym si¢ srodowisku mediow. Strategie dostosowania tresci do
kanalow online, UX oraz analityki danych. Ksztalcenie umiejetnosci tworzenia jakosciowych, etycznych
tresci oraz ich publikacji 1 dystrybucji.

Efekty uczenia sig:

Wiedza (zna i rozumie): zasady tworzenia, organizowania i1 zarzadzania tre$ciami cyfrowymi
w konteks$cie wspotczesnych mediow i1 technologii; metody planowania strategii treSci oraz ich
dostosowywania do r6znych kanatow komunikacji cyfrowej; techniki optymalizacji tresci pod katem
SEO, UX oraz analizy odbiorcow z wykorzystaniem narzedzi analitycznych; procesy zwigzane
z publikacja 1 dystrybucjg tresci online; znaczenie jako$ci, spojnosci i aktualnos$ci tresci w budowaniu
zaangazowania uzytkownikow; etyczne i prawne aspekty zarzadzania treSciami w przestrzeni cyfrowej
oraz trendy rynkowe wptywajace na komunikacje cyfrowa.

Umiejetnosci (potrafi): tworzy¢, edytowaé i organizowac tresci cyfrowe dostosowane do specyfiki
roznych kanatow komunikacji online; planowa¢ 1 wdraza¢ strategie zarzadzania tresciami
z uwzglednieniem celéw odbiorcoéw i organizacji; stosowac narzgdzia do analizy danych i optymalizacji
tresci pod katem SEO, UX oraz efektywnosci przekazu; monitorowac jakos$¢ i spojnos¢ publikowanych
tresci; identyfikowac¢ trendy i dostosowywac tresci do dynamicznie zmieniajacych si¢ potrzeb rynku
cyfrowego; rozwigzywac problemy zwigzane z publikacja 1 dystrybucja tresci w sieci; wykorzystywac
narzgdzia technologiczne wspierajace efektywne zarzadzanie treciami.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): odpowiedzialnego tworzenia i zarzadzania tre$ciami cyfrowymi
z uwzglednieniem etycznych i prawnych aspektow komunikacji online; podejmowania §wiadomych
decyzji w zakresie jakosci 1 rzetelno$ci publikowanych tresci; otwartego wspotdziatania w zespotach
projektowych przy realizacji strategii tresci cyfrowych; krytycznego analizowania wptywu tresci na
odbiorcéw 1 spoteczenstwo; dostosowywania komunikacji do zréznicowanych grup odbiorcow;
cigglego doskonalenia swoich umiejetnosci w odpowiedzi na zmieniajace si¢ technologie i1 trendy;
ksztattowania postawy odpowiedzialnego uzytkownika i tworcy przestrzeni cyfrowe;.

Forma prowadzenia zajec¢: ¢wiczenia.

111.17. Wykorzystanie sztucznej inteligencji do tworzenia tresci

Cel ksztatcenia: rozwijanie umiej¢tnosci tworzenia, analizy 1 optymalizacji tre$ci z uzyciem narzedzia
sztucznej inteligencji (Al); dostarczenie studentom informacji na temat technologii Al oraz ich
zastosowania w generowaniu, edytowaniu i personalizowaniu tresci, a takze rozwijanie umiejetnosci
krytycznego oceniania jakoS$ci oraz etycznych aspektow wykorzystania AI w tym kontekscie.

Tresci merytoryczne: wprowadzenie do sztucznej inteligencji (Al): definicja 1 podstawowe pojecia
zwigzane z Al, historia 1 rozwdj Al w kontek$cie generowania tresci (w tym cyfrowych); przeglad
dostepnych platform i narzedzi np. ChatGPT, MidJourney, Dall-E, Canva z Al, Jasper AI; roznice
miedzy generatorami tresci tekstowych, graficznych, wideo i dZwigkowych; instalacja 1 konfiguracja
narzedzi Al w praktyce; praktyczne zastosowanie Al w projektach cyfrowych; tworzenie tresci
tekstowych i wizualnych.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): podstawowe zasady dzialania Al oraz jej zastosowania w tworzeniu tresci;
zrodta dostepu do narzedzi Al przeznaczonych do tworzenia réznych form tresci (tekst, grafika, wideo,
dzwiegk), zwiekszajacych umiejetnosci technologiczne i kreatywne autora; narzgdzia Al i mozliwosci
ich praktycznego wykorzystywania; atrakcyjnos¢ kompetencji, zwigzanych z Al na rynku pracy, jak
réwniez dylematy etyczne zwigzane z uzywaniem Al 1 potencjalne zagrozenia zwigzane z deepfake’ami
i fatszywymi informacjami.

Umiejetnosci (potrafi): zastosowac dostepne narzedzia Al do tworzenia i modyfikacji rozmaitych form
tresci; integrowa¢ Al w procesach tworczych, uwzgledniajgc efektywnos¢, ale 1 odpowiedzialnos$¢ za
generowane tresci; eksplorowa¢ mozliwosci Al 1 tym samym inspirowa¢ si¢ do tworzenia
innowacyjnych rozwigzan, a takze pomystow w zakresie swojej dziedziny wiedzy lub pasji; zastosowaé
Al'w réznych kontekstach zycia codziennego, do zbierania informacji, automatyzacji rutynowych zadan,
analizy danych, wspierania decyzji biznesowych.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): do analitycznej i krytycznej oceny Al, bedac $wiadomym
potencjalnych zagrozen i1 ograniczen zwigzanych z uzyciem Al, takich jak dezinformacja, plagiaty,
uprzedzenia algorytmiczne czy kwestie praw autorskich; do wspolpracy i komunikowania si¢ z innymi
w Kreowaniu projektow w grupie, co jest niezbedng kompetencjg w dzisiejszych warunkach pracy; do



elastycznosci 1 potencjalnej koniecznos$ci adaptacji w obliczu szybko zmieniajacych si¢ technologii, jak
rowniez do odpowiedzialnego korzystania z Al

Forma prowadzenia zajec: ¢wiczenia.

111.18. Historia méwiona

Cel ksztalcenia: poznanie zjawiska historii moéwionej, jej zastosowania oraz znaczenia w perspektywie
dokumentacji; wprowadzenie w najwazniejsze zagadnienia zwigzane z podstawowg wiedzg z zakresu
pozyskiwania i oceny zrddel wpisanych w nurt historii méwionej; zastosowanie narzedzi w celu
zabezpieczania danych, przy uzyciu no$nikow audialnych i wizualnych.

Tresci merytoryczne:. praktyczne aspekty pracy z materiatami z zakresu historii méwionej; dzialania
nos$nikéw pamigci; prezentacja wybranych baz danych z zakresu historii mowionej; praca nad
projektami z tego zakresu.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): podstawowa terminologi¢ medialng, historyczng, znaczenie baz z zakresu
historii moéwionej 1 ich praktyczne zastosowanie.

Umiejetnosci (potrafi): formutowaé 1 wyraza¢ wiasne poglady oraz idee w waznych sprawach
spotecznych i §wiatopogladowych.

Kompetencje spoleczne (jest gotow do): przestrzegania zasad etycznych zwigzanych z dziatalno$cig
zawodowa z zachowaniem postawy prospolecznej i poczucia odpowiedzialnos$ci, a takze prawidlowego
postugiwania si¢ systemami normatywnymi i postgpowania zgodnego z etosem zawodowym.

Forma prowadzenia zajeé: wyktad.

111.19. Archiwa cyfrowe

Cel ksztalcenia: poznanie zagadnien, dotyczacych funkcjonowania archiwéw spolecznych;
uswiadomienie roli, jakg pelnig oddolne inicjatywy archiwizacyjne w ksztaltowaniu tozsamosci
spotecznej, budowaniu pamigci zbiorowej; rozwoj umiejetnosci w zakresie zabezpieczania cennych
zbioréw archiwalnych w formie cyfrowej, a nastepnie udostepniania dokumentoéw online.

Tresci merytoryczne: definicja archiwum cyfrowego, pozyskiwanie i opracowanie zbioréw; prawo
autorskie iinne aspekty prawne dotyczace zbioréw; Centrum Archiwistyki Spolecznej; oddolne
inicjatywy archiwizacyjne w ujeciu centralnym 1 lokalnym.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): podstawowe definicje dotyczace archiwdéw spotecznych oraz zasady ich
funkcjonowania, rozumie normy prawne, organizacyjne i etyczne regulujace dziatalno$¢ archiwow
cyfrowych.

Umiejetnosci (potrafi): analizowac i1 charakteryzowac zasoby archiwow cyfrowych; zabezpiecza¢ zbiory
archiwalne w formie cyfrowej, a nastgpnie udostgpnia¢ dokumenty online oraz postugiwac si¢
terminologia zwigzang z oddolnymi inicjatywami archiwizacyjnymi.

Kompetencje spoleczne (jest gotow do). podejmowania dyskusji na temat ksztaltu inicjatyw
archiwizacyjnych w ujeciu lokalnym 1 centralnym, samodzielnego poglebiania wiedzy z zakresu
archiwistyki spotecznej oraz formutowania opinii opartych na dostgpnych danych i analizach.

Forma prowadzenia zajeé: Ewiczenia.

111.20. Content marketing

Cel ksztalcenia: poznanie podstawowych zagadnien z zakresu marketingu, prezentacja przydatnosci
wiedzy z tej dziedziny w praktyce zawodowej; wdrozenie do samodzielnego zglebiania wiedzy
1 analizowania uzytecznoS$ci content marketingu.

Tresci merytoryczne: istota, znaczenie, korzys$ci 1 ograniczenia content marketingu; historia i ewolucja
marketingu, definicja, zakres, rodzaje, wady 1 zalety; rdznice 1 podobienstwa do innych strategii
marketingowych, skuteczno$¢, oddziatywanie na konsumenta, budowanie relacji z odbiorcami.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): podstawowe zasady funkcjonowania oraz terminologi¢ z zakresu content
marketingu 1 podobnych strategii reklamowych.

Umiejetnosci (potrafi): przetwarza¢ i przekazywa¢ informacje w formie content marketingu,
rozpoznawac poszczegolne strategie marketingowe, wskaza¢ wady 1 zalety.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): tworzenia skutecznego content marketingu.

Forma prowadzenia zajec¢: ¢wiczenia.



111.21. Kreatywne pisanie i copywriting

Cel ksztalcenia: poznanie zagadnien dotyczacych copywritingu; zdobywanie wiedzy niezbe¢dnej do
tworzenia szeroko rozumianych tekstow kultury, w tym utwordow literackich, publicystycznych,
marketingowych; rozw6j umiejetnosci w zakresie tworczego pisania.

Tresci merytoryczne: podstawowa terminologia z zakresu copywritingu, typy i gatunki tekstow
marketingowych; redakcja i korekta tekstow, tworzenie oryginalnych wytwordéw kultury cyfrowe;.
Efekty uczenia sig:

Wiedza (zna i rozumie): podstawowg terminologi¢ z zakresu copywritingu oraz zasady jego
funkcjonowania; zasady tworzenia tekstow marketingowych.

Umiejetnosci  (potrafi): ocenia¢ 1 charakteryzowa¢ rézne teksty kultury; aktywnie poruszaé si¢
w $rodowisku mediow cyfrowych (w tym spotecznosciowych); formutowaé kluczowe problemy
1 analizowac istotne mechanizmy zwigzane z tworzeniem tekstow marketingowych.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): tworzenia, redagowania, publikowania tekstow artystycznych,
krytycznych 1uzytkowych, podejmowania dyskusji na temat interpretacji oraz oceny roéznorodnych
tekstow kultury.

Forma prowadzenia zajec: ¢wiczenia.

111.22. Budowanie marki osobistej online

Cel ksztatcenia: wyksztalcenie umiejetnosci dostrzegania tego, co dzieje si¢ na styku ujawniania
w internecie tego, co publiczne i tego, co prywatne, a takze analizy dziatan podejmowanych w ramach
ksztaltowania marki osobistej online; wypracowanie zdolno$ci krytycznego myslenia nad réznymi
sposobami akcentowania wlasnej obecnos$ci online, a tym samym odmiennego pojmowania kwestii
zwigzanych z autopromocja i reklama.

Tresci merytoryczne: wspotczesne media jako miejsce (auto)kreacji; media spotecznosciowe — stawa
everymana?; kreowanie wlasnego wizerunku — wybdr czy konieczno$¢?; dziennikarz w sieci — glos
w sprawie; polityka online, czyli kampanie i dyskusje; zajecia warsztatowe: analiza przypadku; reporter
w mediach spoteczno$ciowych — gwiazda czy ekspert?; pisarz i (auto)promocja; zajecia warsztatowe:
analiza trendow obecnych na styku dziennikarstwa 1 literatury; influencerzy — alternatywna
rzeczywisto$¢ amatorOw; patostreamerzy — promocja negatywna i przekraczanie granic; rozne drogi,
czyli co jest potwierdzeniem sukcesu w rzeczywistosci online: marka czy osobowos$¢?; naukowiec
w sieci — popularyzacja i budowanie wspdlnoty; co dalej? — rys futurologiczny.

Efekty uczenia sig:

Wiedza (zna i rozumie): reguty rzadzace wspotczesng rzeczywistoscia medialna, oparta na konieczno$ci
(auto)promocji tych, ktorzy funkcjonujg w przestrzeni publiczne;.

Umiejetnosci (potrafi): przeanalizowaé strategie promocyjne osob budujacych swojg marke osobista
online.

Kompetencje spoleczne (jest gotow do): krytycznego podejscia wobec zjawisk zwigzanych
z kreowaniem wlasnej marki online.

Forma prowadzenia zajec¢: ¢wiczenia.

111.23. Scenariusz w filmie, produkcjach wideo i reklamie

Cel ksztalcenia: zapoznanie z formg gatunkowa scenariusza utworu audiowizualnego oraz z technika
poprawnego skonstruowania i napisania scenariusza, krotkiej formy audiowizualnej, dostosowanej do
specyfiki filmu, produkcji wideo i spotu reklamowego.

Tresci merytoryczne. teoria i praktyki technik pracy nad scenariuszem utworu audiowizualnego;
podstawowe elementy jezyka filmu, zasady kompozycji, narracji i dramaturgii w utworach
audiowizualnych, forma i cele scenariusza utworu audiowizualnego, format scenariusza (zasady zapisu,
czcionka, itp.), struktura scenariusza w zalezno$ci od planowanych glownych celow poszczegdlnych
odmian scenariusza utworu audiowizualnego.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): zasady poprawnego konstruowania scenariusza krotkiej formy audiowizualne;j,
dostosowanej do specyfiki gatunkowej przekazu (filmu, produkcji wideo, spotu reklamowego).
Umiejetnosci (potrafi): napisa¢ poprawnie skonstruowany i sformatowany scenariusz krotkiego filmu,
produkcji wideo lub spotu reklamowego.

Kompetencje spoleczne (jest gotow do): poszerzania swojej wiedzy na temat wspotczesnych przekazow
audiowizualnych w oparciu o zrodla réznego typu, wspotpracy w grupie w pracy nad scenariuszem.
Forma prowadzenia zajeé: ¢wiczenia.



111.24. Estetyka mediow

Cel ksztalcenia: zapoznanie z zagadnieniami zwigzanymi z wkraczaniem mediéw w obszar estetyki, ze
srodkami wyrazowymi mediow, gléwnie wizualnych 1 audiowizualnych, stuzacych zaréwno
komunikacji wizualnej, jak i estetyce.

Tresci merytoryczne: propedeutyka estetyki medidow, obejmujaca zapoznanie z geneza i podstawami
komunikacji wizualnej, zwlaszcza w przestrzeniach publicznych oraz jej udzialu w komunikacji
spotecznej; srodki wyrazowe stosowane w mediach audiowizualnych, ze szczegdlnym uwzglgdnieniem
kina jako protomedium tego typu, na gruncie ktorego te srodki zostaly uksztattowane; zmieniajace si¢
strategie komunikacyjne i praktyki odbiorcze w mediach jako podstawa przemian estetycznych;
przenikanie si¢ przestrzeni publicznych i prywatnych; estetyzacja mediow jako temat filozoficzno-
antropologiczny; zjawisko estetyzacji mediow jako jeden z istotnych nurtéw transformacyjnych
wspolczesnej kultury oraz przestrzeni spotecznych, w tym przestrzeni medialnych; analiza przyktadow
estetyzacji roznych dziedzin (np. polityki, reklamy, kultury, zycia codziennego), obecnych w mediach.
Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): problematyke zwiazang z wkraczaniem medidow w obszar estetyki, w tym
terminologi¢ zwigzang z estetyka mediow.

Umiejetnosci (potrafi): rozpoznawaé¢ i nazywac niektére $rodki wyrazowe, stosowane w mediach
wizualnych 1 audiowizualnych, wskazywac¢ i1 analizowa¢ przyklady estetyzacji medidw 1 estetyzacji
w mediach, wskazywaé powiazanie strategii komunikacyjnych z estetykg mediow.

Kompetencje spoleczne (jest gotow do): analitycznego i krytycznego podejscia do przekazow
medialnych oraz ich oceny w perspektywie estetyki.

Forma prowadzenia zajeé: wyktad.

111.25. Warsztat do wyboru

Dziennikarstwo naukowe

Cel ksztalcenia: zapoznanie z wybranymi zagadnieniami z zakresu dziennikarstwa naukowego
i popularyzacji wiedzy w internecie; przygotowanie do popularyzowania nauki w sieci.

Tresci merytoryczne: dziedziny i dyscypliny naukowe, przyklady klasyfikacji; system nauki
I szkolnictwa wyzszego w Polsce; kodeks etyki w nauce; organizacja komunikacji naukowej na $wiecie;
miedzynarodowe bazy naukowe, bazy o naukowcach i nauce, czasopisma naukowe, wskazniki cytowan
i altmetryczne; media spotecznosciowe dla naukowcow, dziennikarze naukowi, rzecznicy nauki;
popularyzacja wiedzy naukowej w sieci, blogi, serwisy, podcasty i kanaly naukowe w internecie;
osiggnigcia polskich naukowcow ze wszystkich dziedzin naukowych i artystycznych.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): podstawowa wiedze z zakresu systemu nauki i szkolnictwa wyzszego w Polsce
oraz z zakresu mi¢dzynarodowej komunikacji naukowe;j

Umiejetnosci (potrafi): korzysta¢ z mi¢dzynarodowych naukowych baz danych; tworzy¢ materialy
popularyzujace naukowcow 1 wiedzg naukowa.

Kompetencje spoleczne (jest gotow do): wybierania 1 rozpowszechniania wartosciowych tresci
naukowych 1 popularnonaukowych, popularyzowania osiagnig¢ polskich naukowcow, wykonywania
zawodu rzecznika nauki.

Forma prowadzenia zajeé: Ewiczenia.

Realizacja wydarzen multimedialnych

Cel ksztalcenia: zapoznanie z podstawowymi zagadnieniami zwigzanymi z problematyka realizacji
wydarzen multimedialnych, z niezbednymi urzadzeniami potrzebnymi do multimedialnej obstugi
wydarzenia, a takze z platformami streamingowymi w odniesieniu do wydarzen multimedialnych.
Tresci merytoryczne: urzadzenia audio i Wideo wykorzystywane w obstudze wydarzen multimedialnych;
platformy streamingowe; analiza scenariusza wydarzenia multimedialnego pod wzgledem potrzeb
realizacyjnych.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): zakres prac niezbednych do obslugi multimedialnej wydarzenia, zasady
planowania 1 przygotowywania obstugi multimedialnej wydarzenia.

Umiejetnosci (potrafi): przewidzie¢ zakres prac niezbednych do multimedialnej obstugi wydarzenia,
obstuzy¢ podstawowy sprzet umozliwiajacy sprawng realizacje wydarzenia multimedialnego;
wykorzysta¢ platformy streamingowe w celu przeprowadzenia transmisji online.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): wspotpracy z organizatorami i innymi realizatorami w zakresie
obstugi wydarzenia multimedialnego.



Forma prowadzenia zajec: ¢wiczenia.

111.26. Warsztat tworzenia tresci audio

Cel ksztalcenia: zapoznanie z podstawowymi zagadnieniami pracy z materiatem audialnym, prezentacja
przydatnosci wiedzy w praktyce zawodowej 1 w zyciu codziennym; wdrozenie do samodzielnego
realizowania i wykorzystania materiatow audialnych.

Tresci merytoryczne: praktyczne aspekty pracy z materialem audialnym, z mikrofonem 1 urzadzeniami
rejestrujacymi, nauka edycji dzwigku, podstawy pracy w studiu nagraniowym.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): zasady komunikacji audialnej, praktyczne zastosowanie nabytych umiejgtnosci.
Umiejetnosci (potrafi): pracowac¢ w studiu nagraniowym, formutowac i wyraza¢ wtasne poglady 1 idee
w waznych sprawach spolecznych i §wiatopogladowych.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): przestrzegania zasad etycznych zwigzanych z dziatalnoscig
zawodowa z zachowaniem postawy prospolecznej i poczucia odpowiedzialnos$ci, a takze prawidlowego
postugiwania si¢ systemami normatywnymi i postgpowania zgodnego z etosem zawodowym

Forma prowadzenia zajec¢: ¢wiczenia.

111.27. Montaz wideo

Cel ksztalcenia: poznanie i1 praktyczne przeéwiczenie podstawowych technik montazu wideo,
wykorzystywanych w utworach audiowizualnych w odniesieniu do specyficznych potrzeb roznych
medidow; przyswojenie technik montazu filmowego w utworach dokumentalnych i fabularnych;
zapoznanie z zasadami stosowania montazu liniowego i nieliniowego.

Tresci merytoryczne: montaz liniowy 1 nieliniowy, techniki montazu, montaz w utworach
dokumentalnych i fabularnych, montaz obrazu, montaz dzwigku w utworze audiowizualnym).

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): narzedzia wykorzystywane do montazu wideo; réznice pomi¢dzy montazem
liniowym a nieliniowym; podstawowe techniki montazu wideo, zasady dobrych praktyk obowigzujace
w branzy filmowej, prace montazysty i asystenta montazysty.

Umiejetnosci (potrafi): zmontowa¢ material wideo za pomoca roéznych technik montazu; dobraé
technik¢ montazu do stylu 1 gatunku realizowanego utworu filmowego.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): pracy i wspotpracy w zespole realizacyjnym.

Forma prowadzenia zajec: ¢wiczenia.

111.28. Kampanie informacyjne w social mediach

Cel ksztalcenia: poznanie zasad tworzenia treSci informacyjnych w social mediach; zaznajomienie ze
specyfika informacji umieszczanych w kazdym typie przekazu; wyksztatcenie, w zakresie pogtebionym
umiejetnosci  przygotowania informacji audialnych 1 audiowizualnych, wykorzystywanych
w kampaniach informacyjnych 1 spotecznych w mediach spotecznosciowych; rozwijanie umiejgtnosci
poprawnego i sprawnego postugiwania si¢ jezykiem polskim.

Tresci merytoryczne: kampania informacyjna w social mediach, budowanie wizerunku, dotarcie do
grupy docelowej, wybdr kanatow social-medialnych, zasady prowadzenia kampanii w social mediach;
zajecia warsztatowe z wykorzystaniem zaplecza audianego i audiowizualnego.

Efekty uczenia sig:

Wiedza (zna i rozumie): terminologi¢ uzywang w naukach o komunikacji spotecznej 1 mediach na
poziomie rozszerzonym; zasady komunikacji wizualnej lub audiowizualnej; warsztat pracy dziennikarza
zatrudnionego w prasie, radiu, telewizji, portalach internetowych; zasady tworzenia materialow
dziennikarskich do réznego typu mediow.

Umiejetnosci (potrafi): wyszukiwaé, analizowac, oceniaé, selekcjonowac 1 wykorzystywac¢ informacje
ze zrodet pisanych 1 elektronicznych; pozyskiwa¢ dane w celu analizowania oraz interpretowania
konkretnych procesow 1 zjawisk spotecznych, kulturowych, politycznych, prawnych, gospodarczych
1 komunikacyjnych.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): ciagtego doksztatcania si¢ 1 doskonalenia swoich umiejetnosci,
rozstrzygania dylematow zwigzanych z komunikacja w sieci; wspoldziatania w grupie, przyjmujac
w niej rozne role; zastosowania zdobytej wiedzy w praktyce; dostrzegania roli mediow we
wspotczesnym $Swiecie 1 poddawania ich $wiadomej diagnozie; odpowiedzialnosci za
wspolpracownikow.

Forma prowadzenia zajec¢: ¢wiczenia.



111.29. Reportaz multimedialny

Cel ksztatcenia: zbudowanie podstaw teoretycznych i warsztatowych niezbednych do tworzenia oraz
analizy i1 interpretacji multimedialnych materiatlow reportazowych; definiowanie miejsca reportazu
multimedialnego w refleksji nad genologia multimedialng (transmedialno$¢, intermedialnos¢,
multimedialno$¢); zapoznanie z historig i tradycja gatunku reportazowego (pisanego, audialnego
i audiowizualnego) i ukazanie tych form jako naturalnego backgroundu nowoczesnych form
multimedialnych; definiowanie ewolucji estetyki narracji multimedialnych oraz narzedzi ekspres;ji
reportazowej; rozumienie przeobrazen warstwy faktograficznej za sprawg nowych narzedzi
technologicznych; opis zmian w kompetencjach nadawcy 1 odbiorcy/uzytkownika tresci
multimedialnych narracji reportazowych; doskonalenie umiejetnosci tworzenia 1 analizy
multimedialnych projektow reportazowych.

Tresci merytoryczne: historia i ewolucja form reportazowych; teoria gatunku i jego mistrzowie; reportaz
multimedialny w perspektywie genologii multimedialnej; cyfrowa ewolucja form medialnych a e-
literatura; anatomia projektow multimedialnych: alinearno$¢, polifonicznos$¢, fragmentarycznosé,
wieloaspektowo$¢; immersyjnos$¢ i interaktywnos¢ narracji w perspektywie nadawcy i odbiorcy; teksty,
fotografie, infografiki, grafiki, filmy, mapy interaktywne, quizy, gry, makiety, kalendaria jako elementy
warstwy faktograficznej; analizy reportazy multimedialnych; projektowanie i realizacja reportazu
multimedialnego.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): historie i teori¢ gatunku reportazowego funkcjonowanie nowych mediow oraz
ich wptyw na transformacje gatunkow wypowiedzi medialnych; podstawowe zasady interpretacji
tekstow kultury.

Umiejetnosci (potrafi): rozpoznawaé, analizowaé i interpretowa¢ nowoczesne teksty multimedialne,
dostrzegac ich specyfike strukturalng i funkcjonalna; rozpoznawacé ich znaczenie spoteczno-kulturowe,
estetyczne i etyczne; samodzielnie zaprojektowac i wykonaé reportaz multimedialny.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): efektywnego zaplanowania dlugofalowej pracy nad projektem;
wspotpracy w grupie; odpowiedzialnego i etycznego korzystania z produktéw i narracji medialnych.
Forma prowadzenia zajec¢: ¢wiczenia.

111.30. Prawo mediéw

Cel ksztalcenia: zapoznanie z podstawowymi normami prawnymi, regulujagcymi dzialalno$¢ mediow
w Polsce, w tym wolno$¢ prasy drukowanej, dziatalnos¢ telewizyjng i radiowa oraz dziatalno$é
w Internecie; analiza orzecznictwa sadow polskich, TS UE 1 ETPC w zakresie wolnosci wypowiedzi;
analiza europejskiego aktu o wolno$ci mediow oraz ustawy o ochronie sygnalistow.

Tresci merytoryczne: podstawowe pojecia z prawa prasowego, wolno$¢ prasy (regulacja ustawowa —
prawo prasowe, ustawa o radiofonii 1 telewizji, europejski akt o wolnosci mediow); prawa i obowigzki
dziennikarzy, tajemnica zawodowa, dzialalno§¢ prasowa w Internecie, sprawozdawczo$¢ sadowa;
przepisy prawno-karne w dziatalno$ci prasowej, ochrona dobr osobistych (pisanie pozwu, pisanie
sprostowania prasowego); organizacja dzialalnosci prasowej (wydawniczej, radiowej, telewizyjnej —
wniosek o rejestracje).

Efekty uczenia sig:

Wiedza (zna i rozumie): podstawowe terminy i pojecia wlasciwe dla prawa mediow, wie na czym polega
warsztat dziennikarza, zna ramy prawne, w jakich on dziala.

Umiejetnosci (potrafi): znalez¢ temat 1 przygotowac jego wstepng dokumentacje¢; oceni¢ wiarygodnosé
informatora 1 wiarygodnos$¢ zrodet informacji; przewidzie¢ konsekwencje prawne wiasnych dzialan;
przygotowac wniosek o rejestracje prasy czy o sprostowanie nieprawdziwej lub niescistej informacji.
Kompetencje spoteczne (jest gotow do): samodzielnego uzupetiania wiedzy z zakresu prawa mediow
(ze wzgledu na dynamicznie nowelizowane przepisy prawa mediow).

Forma prowadzenia zajec¢: wyktad.

111.31. Pragmatyka jezyka mediow

Cel ksztalcenia: zapoznanie z zasadami intencjonalnego uzycia jezyka w tekstach medialnych
mowionych 1 pisanych oraz ksztalcenie umiej¢tnosci analizowania przekazow medialnych,
uwzgledniajacych pryzmat gatunkowy, kontekstowy oraz kulturowy ich powstania, z zaakcentowaniem
roznorodnosci aktow mowy w komunikacji medialnej, warunkow ich skutecznosci, zlozonego
potencjatu illokucyjnego, zrdznicowania i zmienno$ci intencji, uwarunkowan kontekstowych, a takze
typodw spojnosci tekstu, z uwzglednieniem znaczenia spdjnosci pragmatyczne;.



Tresci merytoryczne: intencjonalno$¢ dziatan jezykowych, pragmatyczne uwarunkowania komunikacji
miedzyludzkiej (np. wspolnota komunikacyjna i kulturowa, role spoleczne, rola kontekstow) we
wspotczesnych mediach; pragmatyka a stylistyka (pragmatyka w analizie gatunkéw medialnych);
przekaz medialny w aspekcie globalizacji, reinterpretacje znaczen, gry semantyczne, eufemizmy oraz
komizm jezykowy jako elementy strategii komunikowania w tekstach medialnych; stereotypy
w kreowaniu wizerunku nadawcy i odbiorcy w komunikacji masowej; autoprezentacja i profilowanie
komunikatu ze wzglgedu na adresata; strategie jezykowej (nie)grzecznosci w komunikacji medialnej;
jezykowe sposoby kreowania rzeczywistosci (np. kreacja 1 deformacja w mediach).

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): znaczenic jezyka w ksztaltowaniu przekazow medialnych, wyznaczniki
interakcji, interaktywnos$ci oraz strategii jezykowych wykorzystywanych w wypowiedziach
publicznych.

Umiejetnosci (potrafi): w komunikowaniu spotecznym wykorzysta¢ zdobyta wiedze, rozszerzong
0 krytyczng analiz¢ skutecznosci 1 przydatnosci stosowanej wiedzy.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): ustawicznego uczenia si¢ w celu doskonalenia zdobytych
kompetencji w dziedzinie dziennikarstwa 1 komunikacji spoteczne;.

Forma prowadzenia zajeé: ¢wiczenia.

111.32. Komunikowanie miedzykulturowe w multimediach

Cel ksztalcenia: zapoznanie z podstawowymi zagadnieniami z zakresu komunikowania
mig¢dzykulturowego 1 analiza ich obecno$ci w multimediach; wdrozenie odpowiednich zachowan
W komunikowaniu mi¢dzykulturowym w kontakcie interpersonalnym z przedstawicielami innych kultur
oraz w przestrzeni multimedialnej.

Tresci merytoryczne: definicje komunikowania migdzykulturowego; czynniki utatwiajace i utrudniajace
komunikowanie miedzykulturowe; klasyfikacje kultur, komunikowanie mi¢dzykulturowe w tekstach,
obrazach, grafice, animacjach i materiatach wideo.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): podstawowe tresci komunikowania mi¢dzykulturowego, jego regutly i zasady
oraz ich obecno$¢ w multimediach.

Umiejetnosci  (potrafi): rozpoznaé tresci zwigzane z komunikowaniem migdzykulturowym
w przekazach multimedialnych 1 tworzy¢ je samodzielnie, zachowujac zasady relatywizmu
kulturowego.

Kompetencje spoleczne (jest gotow do): wlhasciwego komunikowania si¢ w $rodowisku
miedzykulturowym oraz tworzenia tresci multimedialnych o charakterze miedzykulturowym.

Forma prowadzenia zajec: wyktad.

II1.33. Socjologia mediow

Cel ksztalcenia: poznanie podstawowych zagadnien z socjologii mediow, funkcjonowania mediow
W systemie spotecznym 1 roznych kontekstach spolecznych oraz oddzialywania mediéw na
spoteczenstwo z uwzglednieniem najnowszych tendencji i trendow.

Tresci merytoryczne: status 1 przedmiot socjologii w systemie nauk o spoteczenstwie; socjologia mediow
jako kierunek naukowy; media w systemie spotecznym: model dominacji vs. model pluralistyczny;
instytucje — media — spoteczenstwo w réznych modelach komunikacji publicznej; model posredniczenia
1 selekcji; media reprezentacyjne; koncepcja czwartej wladzy; media w kampaniach wyborczych;
mediamalaise, videomalaise; dziennikarstwo postnormalne; dogmatyzm medialny w ujeciu Melvina
Lasky’ego; dziennikarstwo $ledcze — ujecie krytyczne; wojna informacyjna: definicja, narzedzia, formy
prowadzenia, obszary, aktorzy; pojecie cyberwojny, typy cyberkonfliktoéw; czynniki psychologiczne
I koniunkturalne wojny informacyjnej, przypadek WikiLeaks, trollowanie i fabryki trolli; rola mediow
w systemie demokracji ad hoc; teoria spolecznego uczenia si¢ (A. Bandura); oddziatywanie mediow
na spoteczenstwo w ujeciu badaczy amerykanskich: G. Comstock, S. L. Ball-Rokeach, M. L. DeFleur;
oddzialywanie mediow a czynniki posrednie wedtug J. Klappera; pojecie ,,mainstreaming”; pojecie
iloSciowych sadow kultywacyjnych; teoria kultywacji G. Gerbnera; psychologiczne aspekty teorii
kultywacji; media a inne programy komunikacji spotecznej: polityka, biznes, marketing, edukacja;
koncepcja dwustopniowego przepltywu informacji, koncepcja najkrotszej drogi, koncepcje
oddziatywania mediéw; etapy badan naukowych nad oddzialywaniem mediow, aksjologiczne ujecie
oddziatywania mediéw; teoria innowacji, teoria primingu, teoria wykorzystania i zapotrzebowania,
teoria kalkulacji 1 oceniania, teoria perswazji; metody badan nad spolecznym oddziatywaniem mediow
masowych.



Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): formy i zasady funkcjonowania medidéw masowych w systemie spotecznym,
oddziatywanie mediow na rézne sektory spoteczenstwa, na czym polega determinizm medialny
w zakresie polityki, biznesu, edukacji, religii oraz innych obszaréw kultury.

Umiejetnosci (potrafi): interpretowaé, tematyzowac i wartoSciowaé roézne obszary, sfery i sytuacje
spotecznego funkcjonowania mediow w zmieniajacych si¢ warunkach kulturowych; postugiwaé sig¢
pojeciami wlasciwymi dla studiowanego przedmiotu; integrowa¢ wiedze z roznych dyscyplin w zakresie
nauk spotecznych.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): zachowania si¢ zawodowego w sposob tolerancyjny
i racjonalny; rozumienia konieczno$ci cigglego doskonalenia i uzupelnienia nabytej wiedzy
I umiejetnosci.

Forma prowadzenia zaje¢: wyktad.

111.34. Przedmiot do wyboru 11

Civil media

Cel ksztalcenia: zapoznanie ze zjawiskiem mediow obywatelskich i ich funkcja; poznanie tzw. trzeciego
sektora mediow 1 ich znaczenie w systemach medialnych i1 spoteczenstwach w réznych krajach;
poznanie potencjalu mediéw obywatelskich w promowaniu demokracji, partycypacji spolecznej,
integracji, budowaniu spotecznosci i dywersyfikacji tresci medialnych. Przedmiot prowadzony w jezyku
angielskim.

Tresci merytoryczne: koncepcja medidw obywatelskich jako trzeciego sektora mediéw; rola mediow
obywatelskich w demokracji i partycypacji spotecznej; zapewnienie dostepu do medidow i rola radia
spoleczno$ciowego w budowaniu spoteczno$ci; potencjal emancypacyjny i wiaczenie spoteczne
réznych grup, w tym marginalizowanych przez inne media; funkcja dywersyfikacji tre$ci medialnych;
charakterystyka mediow obywatelskich w Europie — analiza ich dziatalnosci 1 oddzialywania; media
hiperlokalne.

Efekty uczenia sig:

Wiedza (zna i rozumie): pojecie mediow obywatelskich i ich funkcje w systemach medialnych
1 spoteczenstwach.

Umiejetnosci (potrafi): identyfikowa¢ media obywatelskie i odréznia¢ je od mediow publicznych
1 komercyjnych.

Kompetencje spoleczne (jest gotow do): angazowania si¢ w dyskusje dotyczace roli mediow
obywatelskich w demokracji.

Forma prowadzenia zajec: wyktad.

Strategie komunikacyjne w biznesie

Cel ksztalcenia. zdobycie wiedzy w zakresie budowania strategii komunikacyjnych w biznesie;
zapoznanie z narz¢dziami budowania relacji biznesowych; pokazanie, na czym polega rola mediow
W biznesie oraz jak mozna zarzadza¢ obszarami komunikacji; pokazanie réznorodnosci strategii
komunikacyjnych w biznesie.

Tresci merytoryczne: strategie komunikacyjne w biznesie; skuteczna komunikacja marketingowo-
sprzedazowa (obszary komunikacji z klientem); efektywno$¢ strategii komunikacyjnych; kreowanie
wizerunku przedsigbiorstwa; model Canvas; marka wlasna; strategie komunikacyjne a konkurencyjnos¢
przedsigbiorstw; strategie komunikacyjne w biznesie mig¢dzynarodowym; roznice kulturowe
w komunikacji biznesowej; planowanie kampanii komunikacyjnych w organizacji; komunikowanie
w zespole zadaniowym; marka osobista i dokumenty aplikacyjne jako elementy biznesowych strategii
komunikacyjnych.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): specyfike strategii komunikacyjnych w przestrzeni biznesowej; sposoby
kreowanie wizerunku przedsigbiorstwa; podstawowe metody badawcze 1 strategie argumentacyjne
wlasciwe dla komunikacji spoteczne;.

Umiejetnosci (potrafi): budowac strategie komunikacyjne wykorzystujac w tym celu model Canvas;
samodzielnie zdobywaé wiedze; wyszukiwac, analizowac, ocenia¢ 1 uzytkowa¢ informacje z ré6znych
Zrddet.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): interpretowania zjawisk komunikacyjnych oraz biznesowych,
atakze do poszerzania swoich kompetencji zawodowych; do ciaglego samoksztatcenia, a przede
wszystkim do projektowania strategii komunikacyjnych.

Forma prowadzenia zajeé: wyktad.



111.35. Warsztat adaptacji i kreacji trendow

Cel ksztalcenia: zapoznanie z podstawowymi zagadnieniami dotyczacymi identyfikacji, adaptacji oraz
kreacji trendow w roéznych obszarach dziatalno$ci zawodowej i spotecznej; ksztattowanie umiejetnosci
tworczego podejécia do trendow z wykorzystaniem narzedzi analitycznych i multimedialnych oraz
dostosowania ich do specyficznych potrzeb organizacji, spotecznosci lub mediow.

Tresci merytoryczne: definicje 1 klasyfikacje trendow, metody analizy trendoéw: narzedzia badawcze,
platformy analityczne, case studies; techniki adaptacji trendow w réznorodnych kontekstach: marketing,
projektowanie, edukacja; kreacja trendow: od koncepcji do realizacji — praca warsztatowa; multimedia
jako narzedzie identyfikacji i kreacji trendow.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): podstawowe pojecia zwigzane z adaptacjg i kreacjg trendoéw, ich role w zyciu
spotecznym, gospodarczym i medialnym; zasady identyfikacji i analizy trendow.

Umiejetnosci (potrafi): rozpoznawac i analizowaé trendy, dostosowywac je do réznych kontekstow;
projektowacé nowe idee w oparciu o istniejgce trendy.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): Kreatywnej pracy w grupie, podejmowania odpowiedzialnych
decyzji w procesie adaptacji i kreacji trendow; otwartosci na innowacje.

Forma prowadzenia zajeé: ¢wiczenia.

111.36. Pracownia projektowania graficznego

Cel ksztalcenia: poznanie i przyswojenie podstaw wizualnego ksztattowania komunikatu graficznego,
poszerzenie umiejetnosci kreacyjnych; rozwijanie $wiadomosci plastycznej oraz umieje¢tnosci kreacji
przekazu wizualnego; opanowanie podstawowych digitalnych narzedzi medialnych, pozwalajacych na
tworcza realizacje koncepcji artystycznych; przyswojenie umiejetnosci rozwigzywania problemow
graficznych oraz z zakresu komunikacji wizualnej, a takze opanowanie umiej¢tnosci analizy
komunikatéw graficznych; uswiadomienie relacji miedzy forma a znaczeniem, nauka jej celowego
wykorzystywania, a takze poznanie technik, technologii i narz¢dzi manualnych, jak réwniez digitalnych,
stosowanych w projektowaniu graficznym, mozliwych do zastosowania w praktyce zawodowe;;
wdrozenie do samodzielnego zglebiania tematyki kreacji komunikatu wizualnego.

Tresci merytoryczne: podstawy kompozycji, ksztattu, skali oraz koloru; budowanie kompozycji, rytmu,
napi¢¢ wizualnych; podstawy typografii, zagadnienia zwigzane z poj¢ciami: kompozycji literniczych,
projektowania znaku, tworzenia ilustracji, komponowania prostej reklamy, itp. w sposdb pozwalajacy
podporzadkowywac je zamierzonemu przekazowi wizualnemu; typograficzna forma reklamowa jako
forma przekazu wizualnego; ilustracja jako forma kreacji projektowej; swiadomy wybodr i poprawne
stosowanie srodkéw graficznych, takich jak kolor, kompozycja, rytm, typografia, ilustracja, zdje¢cie,
obraz itp. tak, aby skorelowac je ze specyfika konkretnego przekazu wizualnego.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): technologie stosowane w projektowaniu graficznym i rozwoj technologiczny
zwigzany z zawodem projektanta graficznego; techniki 1 technologie potrzebne do realizacji projektow
graficznych (od technik manualnych do technik komputerowych, w tym oprogramowanie graficzne).
Umiejetnosci (potrafi): postugiwaé si¢ podstawowymi technikami potrzebnymi w projektowaniu
graficznym (od technik manualnych, takich jak rysunek szkicowy potrzebny do przeniesienia idei
projektowe] na papier lub w srodowisko digitalne, przez techniki mieszane, jak skanowanie, po
podstawowe techniki komputerowe); korzysta¢ z umiejetnosci warsztatowych, umozliwiajacych
realizacje wihasnych koncepcji artystycznych, od szkicu po digitalizacj¢ wykreowanych koncepcji;
stosowac efektywne techniki ¢wiczenia tych umiej¢tnosci, umozliwiajace ciagly ich rozwdj przez
samodzielng pracg.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): poszerzania wiedzy odnosnie do aspektéw technologicznych
oraz walorow estetycznych, kompozycji, doboru koloru, typografii i kreacji komunikatu wizualnego, jak
réwniez do doskonalenia warsztatu (m.in. manualnego i digitalnego), potrzebnych do przygotowania
szkicow, koncepcji 1 projektéw graficznych oraz do obstugi programéw graficznych.

Forma prowadzenia zajec¢: ¢wiczenia.

111.37. Pracownia fotograficzna

Cel ksztalcenia: zapoznanie z podstawami warsztatu fotografa i historig fotografii, gldownymi pojgciami
z zakresu fotografii, kopiowania i1 obrobki obrazu, tez obrobki cyfrowej, percepcji barw i technik
fotograficznych, z pojeciami zwigzanymi z kompozycja i estetyka obrazu, jak tez z klasyfikacja sprzgtu
1 urzadzeniami stosowane podczas rejestracji obrazu.



Tresci merytoryczne: historia fotografii $wiatowej; fotografia historyczna i aktualna w Polsce; foto-
edytorstwo i praca w wydawnictwie; fotografia dokumentalna, wojenna, spoteczna; fotoreportaz;
obstuga sprzetu fotograficznego; zagadnienia techniczne w fotografii; eksponometria i zrodta §wiatla;
antropologia wizualna 1 pami¢¢ zbiorowa w fotografii; etyka w fotografii prasowej; estetyka btedu
w fotografii i fotografia kreacyjna.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): terminologi¢ z zakresu: fotografii i estetyki obrazu, historii fotografii, rejestracji
obrazu, teorii barwy, kopiowania i obrobki obrazu, grafiki komputerowej i publikacji obrazu
charakteryzuje techniki rejestracji obrazu; procesy cyfrowej obrobki obrazu i chemicznej obrobki
materiatow fotograficznych; sprzet i urzgdzenia stosowane podczas rejestracji obrazu; na czym polega
stosowanie zrodta Swiatta w fotografii; metody publikacji obrazu; materiaty eksploatacyjne do drukarek
komputerowych, nosniki pamieci; parametry rejestracji obrazu.

Umiejetnosci (potrafi): wyjasni¢ znaczenia poje¢ zwigzanych z kompozycja i estetyka obrazu
analizowa¢ obraz fotograficzny; wyjasnia¢ znaczenie poj¢¢ dotyczacych przestrzeni barw; wyjasnia¢
znaczenie poje¢ z zakresu publikacji obrazu; wymieniaé czynnosci podejmowane podczas rejestracji
obrazu; okresla¢ znaczenie technik o$wietleniowych, stosowanych w fotografii; identyfikowaé etapy
procesu rejestracji obrazu; identyfikowaé etapy procesu cyfrowej obrobki obrazu; opisywac¢ metody
cyfrowej obrobki obrazu; opisywaé znaczenie roztworow chemicznych w procesie chemicznej obrobki
materialow fotograficznych; rozréznia¢ metody cyfrowego druku zdje¢c; okresla¢ zastosowanie technik
druku cyfrowego; okresla¢ zasady przygotowania publikacji elektronicznej i drukowanej; rozpoznawac
rodzaje aparatow fotograficznych; wskazywac¢ wiasciwosci uzytkowe obiektywow; wskazywac sprzet
i urzadzenia do chemicznej obrobki materiatow fotograficznych; rozpoznawac rodzaje materiatow
fotograficznych; ustala¢ kadr fotograficzny i plany zdjeciowe; stosowac cyfrowe, analogowe i specjalne
fotograficzne techniki rejestracji obrazu; stosowa¢ zasady wykonywania zdj¢é reporterskich; stosowaé
zasady wykonywania zdj¢¢ architektury; podejmowac czynno$ci zwigzane z wykonywaniem zdjec
portretowych.

Kompetencje spoleczne (jest gotow do):. przestrzegania zasad kultury i etyki zawodowej; planowania
zadan do wykonania oraz zarzadzania czasem; wykazywania si¢ kreatywnoscia i otwarto$cig na zmiany;
ponoszenia odpowiedzialno$¢ za podejmowane dziatania; indywidualnego rozwoju zawodowego;
stosowania technik radzenia sobie ze stresem; stosowania zasad komunikacji interpersonalnej;
wskazywania obszarow odpowiedzialno$ci prawnej za podejmowane dziatania; wspotpracy w zespole;
stosowania w relacjach interpersonalnych uniwersalnych zasady kultury i etyki; stosowania zasad
kultury i norm zachowania przyjetych w srodowisku pracy

Forma prowadzenia zajec: ¢wiczenia.

111.38. Tworzenie stron internetowych

Cel ksztalcenia: poznanie zasad samodzielnego projektowania i zarzadzania nowoczesnymi stronami
internetowymi; wypracowanie umiej¢tnosci wykorzystania wspotczesnych narzedzi do projektowania,
tworzenia i utrzymania stron internetowych zgodnych z nowoczesnymi standardami technologicznymi
I wymaganiami uzytkownikow oraz korzystania z narzedzi wspierajgcych proces tworzenia stron, w tym
systemOéw zarzadzania treScia (CMS) oraz frameworkow CSS; przekazanie wiedzy na temat
podstawowych technologii webowych, takich jak HTML, CSS i JavaScript, jak rowniez zasad
projektowania responsywnych witryn internetowych, z uwzglednieniem standardow dostgpnosci
(WCAGQG) oraz optymalizacji pod katem SEO; opanowanie przez studentow umiejetnosci generowania
tresci wizualnych i tekstowych przy uzyciu narzedzi SI oraz stosowania algorytmow do ochrony danych
1 dla bezpieczenstwa witryn; wypracowanie krytycznego podej$cia do wdrazania nowoczesnych
technologii oraz rozwijania praktycznych umiejetnosci w dynamicznie zmieniajagcym si¢ srodowisku
internetowym.

Tresci merytoryczne: wspodlczesne technologie webowe; podstawy HTML — struktura dokumentu,
semantyka znacznikdw; podstawy CSS — stylowanie elementow, uktad stron, media queries; podstawy
JavaScript — interaktywnos$¢, manipulacja DOM, tworzenie prostych skryptow; zasady projektowania
responsywnych stron internetowych (RWD); standardy dostgpnosci stron internetowych (WCAG);
systemy zarzadzania treScig (CMS) — instalacja, konfiguracja, edycja tresci, zarzadzanie szablonami;
frameworki CSS — budowa stron na siatce, gotowe komponenty; bezpieczenstwo witryn internetowych
— podstawowe zagrozenia, metody zabezpieczen, ochrona danych uzytkownikow; publikacja stron
internetowych — konfiguracja hostingu, zarzadzanie domenami, przesytanie plikow na serwer (FTP);
automatyzacja testowania stron internetowych — wydajnos¢, zgodnos$¢ z przegladarkami, dostepnosc;



projektowanie stron zgodnie z zasadami UX/Ul — budowanie intuicyjnych interfejséw, analiza
zachowan uzytkownikow; zagadnienia zwigzane z wykorzystaniem sztucznej inteligencji (SI)
W tworzeniu stron, takie jak generowanie kodu, personalizacja tresci, optymalizacja SEO czy
automatyzacja testowania.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): podstawowe technologie webowe (HTML, CSS, JavaScript) oraz ich
zastosowanie w projektowaniu stron internetowych; zasady projektowania responsywnych stron
internetowych (RWD) oraz standardy dostepnosci (WCAG); funkcjonowanie systemow zarzgdzania
trescig (CMS), a takze ich rol¢ w zarzadzaniu trescig stron; metody optymalizacji stron internetowych
pod katem SEO, wydajnosci i1 bezpieczenstwa; zastosowanie sztucznej inteligencji w procesie
projektowania, automatyzacji testow 1 personalizacji tresci stron internetowych.

Umiejetnosci (potrafi): samodzielnie projektowac 1 wdraza¢ strony internetowe; tworzy¢ responsywne
strony internetowe, dopasowane do réznych urzadzen; korzysta¢ z systemow CMS do zarzadzania
trescig strony; optymalizowaé strony pod katem SEO, wydajno$ci i zgodnosci ze standardami
dostepnosci; wykorzysta¢ narzedzia sztucznej inteligencji do generowania kodu, analizy uktadu strony
oraz tworzenia i personalizacji tresci;

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): przestrzegania norm etycznych, w tym zasad dostgpnosci
i ochrony danych uzytkownikow; odpowiedzialnego i profesjonalnego podejscia do realizacji projektow
webowych; uwzgledniania potrzeb uzytkownikéw w procesie projektowania stron internetowych;
krytycznej oceny i selekcji narzedzi oraz technologii stosowanych w projektowaniu i utrzymaniu stron
internetowych.

Forma prowadzenia zajeé: ¢wiczenia.

V. PRAKTYKA

V.1.Praktyka zawodowa

Cel ksztalcenia: ksztalcenie umiejetnosci wykorzystania wiedzy zdobytej na studiach w $rodowisku
pracy zawodowej; wypracowanie podstawowych umiejetnosci niezbednych do pracy w instytucjach
roznego typu, w ktorych wykorzystuje si¢ multimedia i kreacj¢ cyfrowa, takich jak np. instytucje
administracji publicznej, spoteczno-kulturalne, domy mediéw redakcje, instytucje naukowo-
badawczych, organizacje pozarzadowych. Ksztattowanie odpowiedniego i odpowiedzialnego stosunku
do zawodu i1 obowiazkéw z nim zwigzanych. Wyposazenie w kompetencje spoleczne zwigzane
z wykonywanym zawodem 1 u$wiadomienie potrzeby ciagltego doskonalenia si¢ 1 podnoszenia
kwalifikacji.

Tresci merytoryczne: zapoznanie z organizacja i specyfika pracy w miejscu odbywania praktyki, ze
szczegolnym uwzglednieniem regulaminu zaktadowego, podstawowymi aktami prawnymi: kodeksem
pracy, rozporzadzeniem o ochronie danych osobowych, o ochronie tajemnicy stuzbowej, przepisami
przeciwpozarowymi i z zakresu bezpieczenstwa 1 higieny pracy; przebieg praktyki i przekazywane w jej
trakcie tresci uzaleznione sg od miejsca i formy jej odbywania.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): ogdlne zasady funkcjonowania instytucji, w ktorej odbywa praktyke;
podstawowe akty prawne, m. in. przepisy z zakresu bezpieczenstwa i higieny pracy oraz przepisy
przeciwpozarowe.

Umiejetnosci (potrafi). proponowaé wlasne rozwigzania sytuacji problemowych i1 zawodowych;
skutecznie komunikowaé si¢ z przedstawicielami innych dyscyplin 1 profesji na plaszczyznie
zawodowej; samodzielnie 1 zespotowo inicjowac projekty, planowac 1 podejmowac ich realizacje.
Kompetencje spoleczne (jest gotow do). doskonalenia zdobytej wiedzy i umiejetnosci; dziatania
W sposob kreatywny; uczenia si¢ przez cate zycie; wspotdziatania i pracy w grupie oraz elastycznego
reagowania w sytuacjach zmieniajacych si¢ potrzeb spotecznych.

Forma prowadzenia zajec¢: praktyka.

VI. INNE

VI1.1.Ergonomia

Cel ksztalcenia: przyblizenie szczegdtowych zagadnien zawigzanych z ergonomig rozumiang w sensie
interdyscyplinarnym; u$wiadomienie zagrozen 1 problemow (takze zdrowotnych) zwigzanych
Z niewlasciwymi rozwigzaniami ergonomicznymi na stanowiskach pracy zawodowej oraz w Zyciu



pozazawodowym, a takze korzysci wynikajacych z prawidtowych dzialan w tym zakresie. Tresci
merytoryczne: ergonomia — pojecia i definicje; ergonomia jako nauka interdyscyplinarna; gtowne nurty
w ergonomii: ergonomia stanowiska pracy (wysilek fizyczny na stanowisku pracy, wysitek psychiczny
na stanowisku pracy, dostosowanie antropometryczne stanowiska pracy, materialne srodowisko pracy),

ergonomia produktu — inzynieria ergonomicznej jako$ci, ergonomia dla o0s6b starszych
I niepetnosprawnych; ergonomia pracy stojacej i siedzace;j.
Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): pojecia zwigzane z ergonomig, ze szczegdlnym uwzglednieniem ergonomii
stanowiska pracy.

Umiejetnosci (potrafi): ocenia¢ warunki w pracy zawodowej oraz podczas aktywnosci pozazawodowe;]
ze wzgledu na problemy ergonomiczne i zagrozenia z tym zwigzane.

Kompetencje spoleczne (jest gotow do). przejawiania postawy antropocentrycznej w stosunku do
warunkoéw pracy i zycia codziennego; reagowania na zagrozenia wynikajace z wadliwych rozwigzan
I nieprawidlowosci w zakresie jakosci ergonomicznej; realizowania postawy wrazliwosci na potrzeby
0s6b niepetnosprawnych (w kontekscie ergonomicznym).

Forma prowadzenia zaje¢: wyktad.

V1.2.Etykieta

Cel ksztalcenia: zapoznanie ze szczegdlowymi zagadnieniami dotyczacymi zasad savoir vivre u.

Tresci merytoryczne: kluczowe zagadnienia dotyczgce zasad savoir-vivre’u w zyciu codziennym
(zwroty grzeczno$ciowe, powitania, rozmowa przez telefon, zasady etykiety oraz precedencji
W miejscach publicznych); etykieta uniwersytecka (precedencja, tytutowanie, zasady korespondencji);
etykieta biznesowa (dostosowanie ubioru do okoliczno$ci, zasady przedstawiania, przygotowanie si¢ do
rozmowy kwalifikacyjnej).

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): zasady rzadzace interpersonalnymi relacjami w zyciu prywatnym oraz
w relacjach zawodowych.

Umiejetnosci (potrafi): stosowac zasady etykiety i1 kurtuazji w zyciu spoltecznym i zawodowym.
Kompetencje spoleczne (jest gotow do): uznania znaczenia zasad etykiety w relacjach interpersonalnych.
Forma prowadzenia zajec: wyktad.

V1.3.0chrona wlasnosci intelektualnej

Cel ksztafcenia: zapoznanie z zasadami, pojeciami oraz procedurami prawa ochrony wilasnosci
intelektualnej.

Tresci merytoryczne: pojecie wilasnosci intelektualnej; przedmiot prawa wilasnosci intelektualnej;
podmioty prawa wlasnosci intelektualnej; tre§¢ prawa wiasnosci intelektualnej — prawa autorskie
I pokrewne; ograniczenia praw autorskich; licencje ustawowe i umowne; dozwolony uzytek osobisty
i publiczny utwordéw; naruszenia praw autorskich (plagiat i piractwo intelektualne); regulacje szczegolne
z zakresu prawa autorskiego — ochrona programow komputerowych i baz danych.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): ustawowy aparat poj¢ciowy zwigzany z ochrong prawng wlasnosci
intelektualnej; pola eksploatacji utwordw i tryby ich uzytku.

Umiejetnosci (potrafi). identyfikowa¢ oraz implementowaé¢ dozwolone pola eksploatacji utworow
w toku analizy krytycznej oraz dziatalno$ci naukowej w Srodowisku akademickim.

Kompetencje spoleczne (jest gotow do):. Swiadomego korzystania z ustawowych pdl eksploatacji
utwordéw w §rodowisku akademickim oraz zyciu prywatnym (np. Srodowisku sieciowym).

Forma prowadzenia zajeé: wyklad.

V1.4.Szkolenie w zakresie bezpieczenstwa i higieny pracy

Cel ksztailcenia: przekazanie informacji na temat ogdlnych zasad postgpowania w razie wypadku
podczas nauki i w sytuacjach zagrozen, okolicznosci 1 przyczyn wypadkow, zasad udzielania pierwszej
pomocy w razie wypadku, jak rowniez wskazanie potencjalnych zagrozen.

Tresci merytoryczne: obowigzujace regulacje prawne z zakresu bezpieczenstwa i higieny pracy;
identyfikacja, analiza 1 ocena zagrozen dla Zycia 1 zdrowia na poszczeg6lnych kierunkach studiow
(czynniki niebezpieczne, szkodliwe i ucigzliwe); analiza okoliczno$ci i przyczyn wypadkow: omowienie
przyczyn wypadkow; ogdlne zasady postepowania w razie wypadku podczas nauki 1 w sytuacjach
zagrozen (np. pozaru); zasady udzielania pierwszej pomocy w razie wypadku — apteczka pierwszej
pomocy.



Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): ogolne zasady postepowania w razie wypadku podczas nauki i w sytuacjach
zagrozen, okolicznosci i przyczyn wypadkow; zasady udzielania pierwszej pomocy w razie wypadku.
Umiejetnosci (potrafi): postepowa¢ z materialami niebezpiecznymi 1 szkodliwymi dla zdrowia;
realizowac zasady bezpieczenstwa zwigzane z pracg; postugiwac si¢ sSrodkami ochrony indywidualnej
i Srodkami ratunkowymi, w tym udziela¢ pierwszej pomocy.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): zachowania si¢ w sposob profesjonalny i etyczny.

Forma prowadzenia zajeé: wyktad.
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Grupa tresci
| - WYMAGANIA OGOLNE
1 [Jezyk obcy — warsztat specjalistyczny 1] 2 1 |zal.oc.| f | 30 0 30 2 0] 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (ogdtem) 2 1 X X 30 0 30 2 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (zajecia praktyczne) X 1 X X 30 0 30 2 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (przedmioty fakultatywne) 2 1 X X 30 0 30 2 0 0
Il -PODSTAWOWYCH
1 | Teorie komunikacji cyfrowej I 2,5 0 egz. 0 30 30 0 4 0 0
2 |Komunikacja medialna i spoteczna I 2 0 egz. 0 30 30 0 4 0 0




3 | Metody badan I 15 ] 05 |zal.oc.| o 15 0 15 2 0 0
4 | Zarzadzanie informacja i wiedza w erze cyfrowej I 2 0 egz. 0 30 30 0 4 0 0
5 | Wyktad monograficzny I 2 0 | zal. oc. f 30 30 0 2 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (ogdtem) 10 | 0,5 X X 135 120 15 16 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (zajecia praktyczne) X 0,5 X X 15 0 15 2 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (przedmioty fakultatywne) 2 0 X X 30 30 0 2 0 0
111 - KIERUNKOWYCH
1 | Seminarium magisterskie i praca dyplomowa | I 5 1 | zal. oc. f 30 0 30 2 0 0
2 | Storytelling I 2 1 |zal.oc.| o 30 0 30 2 0 0
3 | Netykieta I 1 05 |zal.oc.| o 15 0 15 2 0 0
4 | Wystapienia publiczne i prezentacja projektéw I 2 1 | zal. oc. 0 30 0 30 2 0 0
5 |Przedmiot do wyboru | I 2 0 | zal. oc. f 30 30 0 2 0 0
6 |Polska publicystyka polityczna I 15 1 |zal.oc.| o 30 0 30 2 0 0
7 | Wprowadzenie do technologii wirtualnej i rozszerzonej rzeczywistosci | | 1 05 |zal.oc.| o 15 0 15 2 0 0
8 | Warsztat tworzenia tre$ci wideo I 2 1 | zal. oc. 0 30 0 30 2 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (ogdtem) 165| 6 X X 210 30 180 16 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (zajecia praktyczne) X 6 X X 180 0 180 14 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (przedmioty fakultatywne) 7 1 X X 60 30 30 4 0 0
VI - INNE
1 | Szkolenie w zakresie bezpieczenstwa i higieny pracy I | 05 0 zal. 0 4 4 0 0 0 0
2 | Ochrona wtasnosci intelektualnej I {025] 0 zal. 0 2 2 0 0 0 0
3 |Ergonomia I {025] 0 zal. 0 2 2 0 0 0 0
4 | Etykieta | 0,5 0 zal. 0 4 4 0 0 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (ogdtem) 15 X X X 12 12 0 0 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (zajecia praktyczne) X 0 X X 0 0 0 0 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (przedmioty fakultatywne) 0 0 X X 0 0 0 0 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. w semestrze 1 30 | 7,5 X X 387 162 225 34 0 0
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Grupa tresci
| - WYMAGANIA OGOLNE
1 | Przedmiot og6lnouczelniany Il 2 0 | zal. oc. f 30 30 0 1 0 0
2 | Technologie informacyjne w humanistyce i naukach spotecznych I 2 1 |zal.oc.| o 30 0 30 1 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (ogdtem) 4 1 X X 60 30 30 2 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (zajecia praktyczne) X 1 X X 30 0 30 1 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (przedmioty fakultatywne) 2 0 X X 30 30 0 1 0 0
Il -PODSTAWOWYCH
1 |Etyczne dylematy wspdtczesnosci 1 2 0 €gz. 0 30 30 0 4 0 0
2 | Gléwne nurty kultury wspodtczesnej 1 2 0 egz. 0 30 30 0 4 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (ogdtem) 4 0 X X 60 60 0 8 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (zajecia praktyczne) 0 0 X X 0 0 0 0 0 0
Liczba punktoéw ECTS/godz. dyd. (przedmioty fakultatywne) 0 0 X X 0 0 0 0 0 0
111 - KIERUNKOWYCH
1 | Seminarium magisterskie i praca dyplomowa II Il 5 1 | zal. oc. f 30 0 30 2 0 0
2 | Analiza danych medialnych 1 2 1 |zal.oc.| o 30 0 30 2 0 0
3 | Warsztat operatora kamery Il 2 1 |zal.oc.| o 30 0 30 2 0 0
4 | Fact-checking Il 1 0,5 | zal. oc. 0 15 0 15 2 0 0
5 | Media audiowizualne {15 0 |zal.oc.| o 15 15 0 2 0 0
6 | Organizacja produkcji projektow audiowizualnych M| 15] 05 |zal.oc.| o 15 0 15 2 0 0
7 | Media audialne Il 2 0 egz. 0 30 30 0 4 0 0
8 | Produkcja podcastow I 2 1 Jzal.oc.| o 30 0 30 2 0 0




9 | Zarzadzanie tresciami cyfrowymi Il 2 1 | zal. oc. 0 30 0 30 2 0 0
10 | Wykorzystanie sztucznej inteligencji do tworzenia tresci 1 3 1 |zal.oc.| o 30 0 30 2 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (ogotem) 22 7 X X 255 45 210 22 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (zajecia praktyczne) X 7 X X 210 45 210 16 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (przedmioty fakultatywne) 5 1 X X 30 0 30 2 0 0
Liczba punktéow ECTS/godz. dyd. w semestrze 2 30 8 X X 375 135 240 32 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. na I roku studiow 60 | 15,5 X X 762 297 465 66 0 0
Rok studiow: 2, semestr: 3
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Grupa tresci
Il -PODSTAWOWYCH
1 | Digital culture I 2 0 egz. 0 30 30 0 4 0 0
2 | Zarzadzanie wiasng firma i 2 0 |zal oc. 0 30 30 0 2 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (ogdtem) 4 0 X X 60 60 0 6 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (zajecia praktyczne) X 0 X X 0 0 0 0 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (przedmioty fakultatywne) 0 0 X X 0 0 0 0 0 0
111 - KIERUNKOWYCH
1 | Seminarium magisterskie i praca dyplomowa Il i 5 1 |zal.oc. | f 30 0 30 2 0 0
2 | Historia mowiona 11 15 0 zal. oc. 0 15 15 0 2 0 0
3 | Archiwa cyfrowe I | 15 ] 05 |zal.oc.| o 15 0 15 2 0 0
4 | Content marketing Il 2 1 | zal. oc. 0 30 0 30 2 0 0
5 | Kreatywne pisanie i copywriting Il 2 1 | zal. oc. 0 30 0 30 2 0 0




6 | Budowanie marki osobistej online I 2 1 |zal.oc.| o 30 0 30 2 0 0
7 | Scenariusz w filmie, produkcjach wideo i reklamie i 2 1 |zal.oc.| o 30 0 30 2 0 0
8 | Estetyka mediow I 2 0 |zaloc.| o 30 30 0 2 0 0
9 |Warsztat do wyboru i 2 1 | zal. oc. f 30 0 30 2 0 0
10 | Warsztat tworzenia tre$ci audio Il 2 1 | zal. oc. 0 30 0 30 2 0 0
11 | Montaz wideo i 2 1 |zal.oc.| o 30 0 30 2 0 0
12 | Kampanie informacyjne w social mediach i 2 1 |zal.oc.| o 30 0 30 2 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (ogotem) 26 | 95 X X 330 45 285 24 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (zajecia praktyczne) X 9,5 X X 285 0 285 20 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (przedmioty fakultatywne) 7 2 X X 60 0 60 4 0 0
Liczba punktéow ECTS/godz. dyd. w semestrze 3 30 | 95 X X 390 105 285 30 0 0
Rok studiow: 2, semestr: 4
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Grupa tresci
111 - KIERUNKOWYCH
1 | Seminarium magisterskie i praca dyplomowa IV v 5 1 | zal oc. f 30 0 30 2 0 0
2 |Reportaz multimedialny v | 2 1 Jzal.oc.| o 30 0 30 2 0 0
3 |Prawo mediow v 2 0 €gz. 0 30 30 0 4 0 0




4 | Pragmatyka jezyka mediow v 1 0,5 | zal. oc. 0 15 0 15 2 0 0
5 | Komunikowanie mi¢dzykulturowe w multimediach vV | 2 0 Jzal.oc.| o 30 30 0 2 0 0
6 |Socjologia mediow v 2 0 egz. 0 30 30 0 4 0 0
7 | Przedmiot do wyboru Il v | 2 0 |zal oc. f 30 30 0 2 0 0
8 | Warsztat adaptacji i kreacji trendow vV | 2 1 Jzal.oc.| o 30 0 30 2 0 0
9 | Pracownia projektowania graficznego v | 2 1 |zal.oc.| o 30 0 30 2 0 0
10 | Pracownia fotograficzna vV | 2 1 Jzal.oc.| o 30 0 30 2 0 0
11 | Tworzenie stron internetowych v | 2 1 |zal.oc.| o 30 0 30 2 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (ogdtem) 24 | 6,5 X X 315 120 195 26 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (zajecia praktyczne) X 6,5 X X 195 0 195 14 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (przedmioty fakultatywne) 7 1 X X 60 0 60 4 0 0
V - PRAKTYKA
1 | Praktyka zawodowa NV I T o A S R 0 0 |160| 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (ogdtem) 6 X X 0 0 0 0 160| O
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (zajecia praktyczne) 6 X X 0 0 0 0 160 O
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (przedmioty fakultatywne) 6 X X 0 0 0 0 160| O
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. w semestrze 4 12,5 X X 315 120 195 26 [160] O
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. na II roku studiow 22 X X 705 225 480 56 [160] O




Tabela podsumowujaca plan

- % Liczba godzin realizowanych g
= 2 > z bezposrednim udziatem nauczyciela akadem. &)
8 8 (uﬂ fg lub innej osoby prowadzacej zajgcia g E
Lp. Nazwa przedmiotu/grupy zaje¢ 82 > = 2 = X s
"2 | €3 | 58| Z g 2 & 3
2 =% | %F8 | ¢ | 2 € g
N 3 ©
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. w planie studiow 120 37,5 1467 522 945 122 160 0
Grupa tresci
| - WYMAGANIA OGOLNE
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (ogotem) 6 2 90 30 60 4 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (zajecia praktyczne) X 2 60 0 60 3 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (przedmioty fakultatywne) 4 1 60 30 30 3 0 0
Il -PODSTAWOWYCH
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (ogdltem) 18 0,5 255 240 15 30 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (zajecia praktyczne) X 0,5 15 0 15 2 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (przedmioty fakultatywne) 2 0 30 30 0 2 0 0
111 - KIERUNKOWYCH
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (ogéltem) 88,5 29 1110 240 870 88 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (zajecia praktyczne) X 29 870 0 870 76 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (przedmioty fakultatywne) 26 5 210 60 150 14 0 0
IV - ZWIAZANYCH Z ZAKRESEM KSZTALCENIA
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (ogotem) 0 0 0 0 0 0 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (zajgcia praktyczne) X 0 0 0 0 0 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (przedmioty fakultatywne) 0 0 0 0 0 0 0 0
V - PRAKTYKA
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (ogotem) 6 6 0 0 0 0 160 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (zajecia praktyczne) X 6 0 0 0 0 160 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (przedmioty fakultatywne) 6 6 0 0 0 0 160 0
VI - INNE
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (ogdtem) 15 0 12 12 0 0 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (zajecia praktyczne) X 0 0 0 0 0 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (przedmioty fakultatywne) 0 0 0 0 0 0 0 0




Lp. | Punkty ECTS sumaryczne wskazniki iloSciowe, w tym zajecia Punkty ECTS
Liczba %
Ogolem — plan studiéw 120 100
1 | wymagajace bezposredniego udzialu nauczyciela akademickiego lub innych | 62,46 52,05
0s0b prowadzacych zajecia
2 | z zakresu nauk podstawowych 18 15,00
3 | o charakterze praktycznym (laboratoryjne, projektowe, warsztatowe) 37,50 31,25
4 | ogolnouczelniane lub realizowane na innym kierunku 3,50 2,92
5 | zajecia do wyboru — co najmniej 30 % punktow ECTS 38 31,67
6 | wymiar praktyk 6 5,00
7 | zajecia z wychowania fizycznego -- --
8 | zajecia z jezyka obcego 2 1,67
9 | przedmioty z dziedzin nauk humanistycznych lub nauk spotecznych 118 98,33
10 | zajecia ksztaltujace umiejetnosci praktyczne (dotyczy profilu praktycznego) -- --
11 | zajecia zwigzane z prowadzong w uczelni dziatalnoscia naukowa w | 88,50 73,75
dyscyplinie/nach, do ktérych przyporzadkowano kierunek studiow (dotyczy
profilu ogdélnoakademickiego)
\
1 Procentowy udzial pkt ECTS dla kazdej z %
dyscyplin naukowych w lacznej liczbie punktow
ECTS
1 nauki o komunikacji spotecznej i mediach 100
Ogolem 100

1.Jezyk obcy warsztat specjalistyczny:
1) Jezyk angielski — warsztat specjalistyczny
2) Jezyk niemiecki — warsztat specjalistyczny

2.Wyktad monograficzny:
1) Media polonijne online
2) Product placement w produkcjach audiowizualnych

3.Przedmiot do wyboru I:

1)
2)

Polska publicystyka spoteczno-kulturalna
Reportaz i dokument radiowy




4.Warsztat do wyboru:

1)
2)

Dziennikarstwo naukowe
Realizacja wydarzen multimedialnych

5.Przedmiot do wyboru II:

1)
2)

Civil media (przedmiot w jezyku angielskim)
Strategie komunikacyjne w biznesie

6.Przedmiot ogélnouczelniany:

Etyka

Antropologia kulturowa

Poprawna polszczyzna w praktyce

Herstory — kobiety w historii

Zagadnienia literatury wspotczesne;j

Praktyczna filozofia przyrody

Starozytne religijne i filozoficzne spojrzenie na Swiat



