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TRESCI KSZTALCENIA

Nazwa studiow podyplomowych: Digital Marketing w SprzedaZy i E-commerce
Wymiar ksztalcenia (sem.): 2 semestry

CHARAKTERYSTYKA TRESCI KSZTALCENIA
1. Strategie marketingowe

Cel ksztalcenia i tresci merytoryczne: przekazanie wiedzy i umiejetnosci niezbednych do budowania
kompleksowych i skutecznych strategii marketingowych. Tresci obejmuja analiz¢ otoczenia rynkowego,
definiowanie grup docelowych i person, projektowanie propozycji wartosci, a takze dobor narzedzi 1
kanatow w ramach koncepcji marketingu-mix w srodowisku cyfrowym.

Efekty uczenia sig:

Wiedza (zna i rozumie): kluczowe modele i koncepcje strategicznego zarzadzania marketingiem;
mechanizm tworzenia strategii od analizy po wdrozenie i kontrole.

Umiejetnosci (potrafi): przeprowadzi¢ analize strategiczna, zdefiniowac cele marketingowe, opracowaé
spojny plan dziatan marketingowych oraz zaproponowac¢ kluczowe wskazniki efektywnosci (KPI).
Kompetencje spoteczne (jest gotow do): myslenia analitycznego 1 syntetycznego, podejmowania
strategicznych decyzji w oparciu o dane oraz ponoszenia odpowiedzialnosci za dlugofalowe planowanie.
Symbole efektow uczenia si¢ dla studiow podyplomowych: SP_P7S WGI1, SP_ P7S WG2, SP_ P7S WG3,
SP P7S WK1, SP P7S UWI, SP P7S UW3, SP P7S UKI, SP P7S UK2, SP P7S UOI,
SP_P7S UUI, SP_P7S KRI.

Liczba ECTS: 3,0.

2. Nowe media w komunikacji marketingowej

Cel ksztalcenia i tresci merytoryczne: zapoznanie ze specyfika i potencjatem nowych mediow jako kanatow
budowania relacji i dialogu z konsumentem. Tre$ci obejmuja ewolucje¢ krajobrazu medialnego,
charakterystyke mediéw interaktywnych (takich jak blogi, vlogi, podcasty, platformy streamingowe,
newslettery, wirtualna 1 rozszerzona rzeczywisto$§¢) oraz zasady tworzenia spojnej 1angazujacej
komunikacji marki w rozproszonym ekosystemie cyfrowym.

Efekty uczenia sig:

Wiedza (zna i rozumie): roznice mi¢dzy komunikacjg w mediach tradycyjnych i nowych; charakterystyke
oraz potencjal marketingowy nowych kanatéw komunikacji.

Umiejetnosci (potrafi): zidentyfikowa¢ nowe media adekwatne do strategii komunikacyjnej marki 1 jej
grupy docelowej oraz zaproponowac koncepcj¢ dzialan w wybranym kanale.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): eksplorowania 1 eksperymentowania z nowymi technologiami
komunikacyjnymi oraz do prowadzenia autentycznego, dwustronnego dialogu z odbiorcami marki.
Symbole efektow uczenia si¢ dla studiow podyplomowych: SP_P7S WG2, SP_ P7S WG3, SP_P7S WKIl,
SP P7S WK2, SP P7S WK4, SP P7S UKI1, SP P7S KKI1, SP P7S KOI, SP P7S KO2,
SP_P7S KRI.

Liczba ECTS: 2,0.

3. Social Media Marketing

Cel ksztalcenia i tresci merytoryczne: wyksztalcenie umiejetnosci praktycznego wykorzystania mediow
spoteczno$ciowych w dziataniach marketingowych i sprzedazowych. Obejmuje tworzenie strategii
komunikacji, zarzadzanie profilami firmowymi na réznych platformach, planowanie angazujacych tresci
oraz budowanie spotecznosci.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie). specyfike, formaty 1 mozliwos$ci najwazniejszych platform spoteczno$ciowych;
zasady budowania zaangazowania 1 zarzadzania wizerunkiem marki w social media.

Umiejetnosci (potrafi): opracowa¢ harmonogram publikacji, stworzy¢ angazujace tresci, zarzadzad
interakcjami z uzytkownikami oraz skonfigurowac 1 monitorowa¢ podstawowg kampani¢ reklamowa.



Kompetencje spoteczne (jest gotow do): prowadzenia profesjonalnej i odpowiedzialnej komunikacji z
klientami oraz budowania trwatych relacji w ramach internetowej spotecznosci.

Symbole efektow uczenia si¢ dla studiow podyplomowych: SP_P7S WG2, SP_ P7S WG3, SP_P7S WKI,
SP_P7S_WK2, SP_ P7S WK4, SP_P7S UWI, SP_P7S UOI, SP_P7S KRI.

Liczba ECTS: 2,5.

4. Influencer Marketing

Cel ksztalcenia i tresci merytoryczne: przekazanie praktycznej wiedzy na temat planowania, realizacji i
mierzenia efektéw kampanii z udziatem influenceréw. Tres$ci obejmuja typologie tworcow internetowych,
metody ich wyszukiwania 1 weryfikacji, modele wspotpracy, a takze kluczowe wskazniki efektywnosci
(KPIs). Szczeg6lny nacisk potozony jest na aspekty prawne i etyczne, w tym prawidlowe oznaczanie tresci
sponsorowanych.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): rynek influencer marketingu w Polsce, rozumie réznice miedzy poszczegdlnymi
typami influencerow 1 wie, jakie sa modele wspotpracy; zna kluczowe metryki shuzace do oceny
skutecznos$ci kampanii.

Umiejetnosci (potrafi).: zidentyfikowaé i wybra¢ tworcodw pasujacych do strategii marki, przygotowaé brief
kampanii oraz zaproponowa¢ metody pomiaru jej zwrotu z inwestycji (ROI).

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): budowania transparentnych i partnerskich relacji z twoércami
internetowymi oraz do prowadzenia dzialan w sposéb etyczny i zgodny z obowigzujacymi regulacjami
prawnymi.

Symbole efektow uczenia sie dla studiow podyplomowych: SP_P7S WG2, SP_ P7S WG3, SP_P7S WK1,
SP_P7S WK3, SP_P7S UWI, SP_P7S UW2, SP P7S UOI, SP_P7S KOI1, SP_P7S KRI.

Liczba ECTS: 1.

5. Techniki sprzedazy

Cel ksztatcenia i tresci merytoryczne: zdobycie umiejetno$ci wykorzystania nowoczesnych, skutecznych
technik sprzedazy, ktéore mozna zastosowa¢ w Srodowisku cyfrowym. Program obejmuje m.in.
prowadzenie rozmow handlowych, techniki negocjacyjne, dopasowanie technik sprzedazy do typu klienta,
modele sprzedazy online.

Efekty uczenia sig:

Wiedza (zna i rozumie): nowoczesne metodologie sprzedazy oraz etapy procesu sprzedazowego
od pozyskania klienta do zamknigcia transakcji.

Umiejetnosci  (potrafi): zdiagnozowa¢ potrzeby klienta, przedstawi¢ ofert¢ w jezyku korzysci,
odpowiedzie¢ na obiekcje 1 sfinalizowa¢ sprzedaz, wykorzystujac do tego kanaty cyfrowe.

Kompetencje spoleczne (jest gotow do): budowania partnerskich 1 etycznych relacji z klientami oraz do
konsekwentnego dazenia do realizacji celéw sprzedazowych.

Symbole efektow uczenia sie dla studiow podyplomowych: SP_P7S WGI1, SP_P7S WG3, SP_P7S WKI,
SP_P7S WK2, SP_P7S UK2, SP_P7S UOI, SP_P7S KOI1, SP_P7S KRI.

Liczba ECTS: 2.

6. Copywriting i Content Marketing

Cel ksztalcenia i tresci merytoryczne.: nabycie umiejetnosci tworzenia tekstow, ktore sprzedaja, informuja
1 angazuja odbiorcoOw. Tresci obejmuja zasady skutecznego copywritingu, storytelling, pisanie na potrzeby
stron internetowych (z uwzglednieniem SEO), medidw spotecznosciowych, reklam 1 e- mailingu. Nauka
planowania i rozpowszechniania tresci w ramach strategii content marketingowe;.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): zasady tworzenia perswazyjnych i skutecznych tekstow dostosowanych
do réznych kanatéw 1 grup docelowych; rozumie role contentu w budowaniu wizerunku i sprzedazy.
Umiejetnosci (potrafi): napisa¢ przyciagajacy uwage klienta naglowek, stworzy¢ tekst na strong
internetowa zoptymalizowany pod SEO, napisa¢ angazujacy post na media spotecznosciowe
oraz przygotowac tres¢ newslettera.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): tworzenia wartoS§ciowych 1 autentycznych tresci, dbajac
o poprawnos¢ jezykowa i etyke komunikacji.



Symbole efektow uczenia sie dla studiow podyplomowych: SP_P7S WG2, SP_P7S WG3, SP_P7S WKI,
SP_P7S_WK2, SP_P7S WK3, SP_P7S UWI, SP_P7S UW2, SP_P7S UK2.

Liczba ECTS: 1.

7. Psychologia zachowan konsumentow

Cel ksztalcenia i tresci merytoryczne: poznanie psychologicznych mechanizmow lezacych u podstaw
decyzji zakupowych. Tresci obejmuja m.in. procesy poznawcze, wplyw emocji na zakupy, heurystyki i
btedy poznawcze, techniki perswazji oraz rol¢ czynnikow spotecznych i kulturowych w ksztaltowaniu
zachowan konsumenckich.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): podstawowe teorie psychologiczne dotyczace motywacji, percepcji
i podejmowania decyzji; rozumie, jak te mechanizmy wpltywaja na skuteczno$¢ komunikacji
marketingowe;.

Umiejetnosci  (potrafi): zidentyfikowa¢ psychologiczne potrzeby 1 bariery grupy docelowej
oraz zastosowac zasady perswazji w projektowaniu komunikatow marketingowych i ofert sprzedazowych.
Kompetencje spoleczne (jest gotow do): etycznego wykorzystywania wiedzy psychologicznej
w dziataniach marketingowych oraz do empatycznego podejscia do potrzeb klienta.

Symbole efektow uczenia sie¢ dla studiow podyplomowych: SP_P7S WG1, SP_P7S WG2, SP_P7S KOI.
Liczba ECTS: 1.

8. Personal Branding w sprzedazy

Cel ksztalcenia i tresci merytoryczne: uzyskanie wiedzy na temat budowania wiarygodnej marki osobistej
w celu wsparcia dziatan sprzedazowych. Koncentracja na strategicznym wykorzystaniu platform
profesjonalnych (zwtaszcza LinkedIn), tworzeniu tresci eksperckich, networkingu online oraz technikach
social selling.

Efekty uczenia sig:

Wiedza (zna i rozumie): zasady budowania profesjonalnego wizerunku w sieci; rozumie, jak marka osobista
wplywa na zaufanie klientow i efektywnos$¢ sprzedazy.

Umiejetnosci (potrafi): optymalizowa¢ profil na LinkedIn, tworzy¢ warto$ciowe tresci pozycjonujace go
jako eksperta oraz aktywnie budowac¢ sie¢ kontaktéw biznesowych.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): $wiadomego 1 spdjnego kreowania swojego wizerunku
zawodowego oraz do bycia autentycznym ambasadorem firmy, ktorg reprezentuje.

Symbole efektow uczenia si¢ dla studiow podyplomowych: SP_P7S WG2, SP_ P7S WG3, SP_P7S WKIl,
SP P7S WK4, SP_P7S UWI, SP_P7S KRI.

Liczba ECTS: 1.

9. Kampanie reklamowe online

Cel ksztalcenia i tresci merytoryczne: nabycie praktycznej umiejetnosci planowania, uruchamiania
1 optymalizacji ptatnych kampanii reklamowych. Tresci przedmiotu obejmujg wykorzystanie systemow
Google Ads (kampanie w wyszukiwarce) oraz Meta Ads (Facebook, Instagram). Definiowanie celow,
targetowanie reklam, zarzadzanie budzetem, tworzenie kreacji reklamowych 1 analiza wynikow.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): strukture 1 mechanizmy dzialania gléwnych systemow reklamowych; rozumie
kluczowe metryki efektywnosci 1 strategie optymalizacji.

Umiejetnosci (potrafi): samodzielnie skonfigurowaé, uruchomi¢ 1 zarzadza¢ kampanig reklamowg
w Google Ads i Meta Ads, a takze optymalizowac j3 na podstawie wynikow.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): odpowiedzialnego zarzadzania budzetami reklamowymi oraz do
podejmowania decyzji w oparciu o twarde dane analityczne.

Symbole efektow uczenia si¢ dla studiow podyplomowych: SP_P7S WG2, SP_ P7S WG3, SP_P7S_WKIl,
SP P7S WK2, SP P7S WK3, SP P7S WK4, SP P7S UWI1, SP P7S UW2, SP P7S UW3,
SP_P7S UW4, SP_P7S UO2.

Liczba ECTS: 2.

10. Analityka internetowa

Cel ksztalcenia i tresci merytoryczne: przyswojenie wiedzy na temat sposobOéw mierzenia, analizy
1 interpretacji danych dotyczacych dziatah marketingowych. Gléwnym narzedziem jest Google Analytics



oraz statystyki medidw spoleczno$ciowych. Tresci obejmuja konfiguracje $ledzenia, analize ruchu na
stronie, badanie zachowan uzytkownikoéw, mierzenie konwersji, tworzenie raportow i tagowanie kampanii
(UTM).

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): kluczowe metryki i raporty w Google Analytics; rozumie, jak interpretowa¢ dane
w kontekscie celoéw biznesowych.

Umiejetnosci (potrafi): poruszaé si¢ po interfejsie Google Analytics, analizowa¢ zrédta ruchu, tworzy¢
niestandardowe raporty 1 wycigga¢ praktyczne wnioski stuzace do optymalizacji dziatan marketingowych.
Kompetencje spoleczne (jest gotow do): myslenia analitycznego i podejmowania decyzji biznesowych w
oparciu o dane, a nie tylko intuicjg.

Symbole efektow uczenia si¢ dla studiow podyplomowych: SP_P7S WG2, SP_ P7S WG3, SP_P7S WKI,
SP_P7S WK2, SP_P7S WK3, SP_ P7S WK4, SP P7S UW1, SP_P7S UWS5

Liczba ECTS: 2

11. AI w marketingu i sprzedazy

Cel ksztalcenia i tresci merytoryczne: nabycie praktycznej umiejetnosci zastosowania sztucznej inteligencji
w marketingu. Tresci obejmuja wykorzystanie narzedzi generatywnej Al do tworzenia tekstow i grafik,
personalizacj¢ komunikacji, automatyzacje procesoOw, analiz¢ danych oraz wykorzystanie chatbotow.
Omawiane sg rowniez aspekty etyczne.

Efekty uczenia sig:

Wiedza (zna i rozumie): kategorie narzedzi Al 1 ich zastosowania w marketingu; rozumie ich mozliwosci,
ograniczenia oraz potencjalny wplyw na efektywno$¢ dziatan.

Umiejetnosci (potrafi): wykorzysta¢ narzedzia Al do generowania pomystéw i tworzenia tresci, a takze do
automatyzacji prostych zadan marketingowych 1 sprzedazowych.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): krytycznej oceny wynikéw pracy narzedzi Al i ich etycznego
wykorzystania w celu podnoszenia efektywnosci, a nie zastgpowania ludzkiej kreatywnosci.

Symbole efektow uczenia si¢ dla studiow podyplomowych: SP_P7S WG2, SP_ P7S WG3, SP_P7S WK2,
SP P7S WK3, SP_P7S WK4, SP P7S UWI1, SP P7S UW2, SP P7S UW4, SP P7S KO2.

Liczba ECTS: 2.

12. Projektowanie doswiadczen klienta (CX)

Cel ksztatcenia i tresci merytoryczne: nabycie wiedzy z zakresu projektowania i optymalizacji doswiadczen
klienta przy uzyciu metodyki Design Thinking. Nauka tworzenia map empatii oraz map podrdzy klienta
(Customer Journey Mapping), identyfikowanie punktow bolu oraz generowanie 1 prototypowanie
innowacyjnych rozwigzan poprawiajacych satysfakcje i lojalno$¢ klientow.

Efekty uczenia sig:

Wiedza (zna i rozumie): etapy procesu Design Thinking oraz wie, jak kluczowe jest mys$lenie zorientowane
na uzytkownika w budowaniu przewagi konkurencyjne;j.

Umiejetnosci (potrafi): zmapowac $ciezke¢ klienta, zidentyfikowa¢ krytyczne punkty styku z marka oraz
zaproponowac konkretne usprawnienia w produktach, ustugach lub procesach.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): przyjmowania perspektywy klienta, kreatywnego 1 empatycznego
rozwiazywania problemow oraz efektywnej pracy w zespole projektowym.

Symbole efektow uczenia si¢ dla studiow podyplomowych: SP_P7S WG2, SP_ P7S WG3, SP_P7S WKIl,
SP P7S WK2,SP _P7S UWI, SP_P7S UOI.

Liczba ECTS: 2.

13. Cyberbezpieczenstwo

Cel ksztalcenia i tresci merytoryczne: podniesienie poziomu $wiadomos$ci na temat zagrozen
w cyberprzestrzeni istotnych z perspektywy marketera. Zdobycie wiedzy na temat najczestszych wektorow
atakow (phishing, malware), zasad bezpiecznego zarzadzania hastami i danymi, ochrony danych klientow
w kontekscie RODO oraz sposobow ochrony wizerunku marki w sieci.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): podstawowe zagrozenia cyfrowe i rozumie fundamentalne zasady bezpiecznego
poruszania si¢ w internecie oraz przetwarzania danych.



Umiejetnosci (potrafi): rozpozna¢ probe phishingu, zastosowa¢ dobre praktyki w zakresie haset
1 uwierzytelniania oraz wdrozy¢ podstawowe zasady ochrony danych w swojej pracy.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): odpowiedzialnego i Swiadomego zarzadzania danymi firmowymi
1 danymi klientéw, minimalizujac ryzyko incydentéw bezpieczenstwa.

Symbole efektow uczenia si¢ dla studiow podyplomowych: SP_P7S WG2, SP_ P7S WG3, SP_P7S WK,
SP_P7S WK3, SP_P7S WK4, SP_P7S UW2, SP_P7S KOI, SP_P7S KO2, SP_P7S KRI.

Liczba ECTS: 1.

14. Platformy E-commerce

Cel ksztatcenia i tresci merytoryczne: zapoznanie z krajobrazem technologicznym e-commerce. Poznanie
platform sklepowych, ich wad i zalet. Nauka planowania struktury sklepu, zarzadzania katalogiem
produktéw, konfigurowania metod platnosci i dostawy oraz rozumienie kluczowych integracji.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): rdéznice miedzy gldwnymi platformami e-commerce; wie, na jakie elementy
zwroci¢ uwage przy wyborze technologii dla sklepu internetowego.

Umiejetnosci (potrafi): zaplanowa¢ kluczowe funkcjonalnosci sklepu internetowego oraz przeprowadzié
podstawowa konfiguracj¢ produktow i ustawien na wybranej platformie.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): podejmowania §wiadomych decyzji technologicznych, ktore beda
mialy dlugofalowy wptyw na rozwdj biznesu e-commerce.

Symbole efektow uczenia sie dla studiow podyplomowych: SP_P7S WG2, SP_ P7S WG3, SP_P7S WK1,
SP_P7S WK2, SP_P7S WK4, SP_P7S UW4, SP P7S UO2, SP_P7S UUI.

Liczba ECTS: 1,5.

15. E-mail marketing

Cel ksztalcenia i tresci merytoryczne: zdobycie wiedzy dotyczacej efektywnego wykorzystania e- mail
marketingu do budowania relacji 1 sprzedazy. Tresci obejmuja zasady budowania i segmentacji bazy
adresowej, tworzenie skutecznych newsletteréw, podstawy marketing automation (np. serie powitalne,
porzucone koszyki) oraz analiz¢ wskaznikow kampanii.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): dobre praktyki i narzedzia e-mail marketingu; rozumie jego rol¢ w procesie
pielegnowania leadéw i utrzymania klienta.

Umiejetnosci (potrafi): zaprojektowa¢ 1 wysta¢ kampani¢ e-mailingowa, stworzy¢ prosty scenariusz
automatyzacji oraz zinterpretowac¢ kluczowe metryki (Open Rate, CTR).

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): prowadzenia komunikacji z subskrybentami w sposéb zgodny z
prawem (RODO) 1 oparty na szacunku.

Symbole efektow uczenia sie dla studiow podyplomowych: SP_P7S WG2, SP_P7S WG3, SP_P7S WK1,
SP P7S WK2, SP P7S WK3, SP P7S WK4, SP P7S UWI1, SP P7S UW4, SP P7S UK2,
SP _P7S UO2.

Liczba ECTS: 0.5.

16. Fotografia i wideo w marketingu

Cel ksztalcenia i tresci merytoryczne: nabycie praktycznych umiej¢tnosci tworzenia podstawowych
materiatlow wizualnych na potrzeby marketingu. Warsztaty obejmujg podstawy kompozycji 1 oswietlenia
w fotografii produktowej oraz planowanie, nagrywanie i prosty montaz krotkich form wideo (np. Reels,
stories) przy uzyciu smartfona.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): fundamentalne zasady kompozycji obrazu i1 wie, jak przygotowaé proste
stanowisko do zdje¢ produktowych; rozumie specyfike formatéw wideo na réznych platformach.
Umiejetnosci (potrafi): samodzielnie wykona¢ i obrobi¢ estetyczne zdjecie produktu oraz nagraé
1 zmontowac krotkie wideo promocyjne na potrzeby mediéw spotecznosciowych.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): kreatywnego myslenia i samodzielnego tworzenia angazujacych
tresci wizualnych w celu uatrakcyjnienia komunikacji marki.

Symbole efektow uczenia si¢ dla studiow podyplomowych: SP_P7S WG2, SP_ P7S WK3, SP_P7S WK4,
SP P7S UWI1, SP_P7S UW4, SP_P7S UUI1, SP_P7S KRI.

Liczba ECTS: 1,5.



17. Projekt zaliczeniowy — projektowanie strategii e-marketingowej w wybranej branzy

Cel ksztalcenia i tresci merytoryczne: praktyczna synteza i zastosowanie calej wiedzy zdobytej podczas
studiow. Indywidualne opracowanie kompletnej strategii marketingowo-sprzedazowej, gotowej do
wdrozenia, dla wybranego (rzeczywistego lub fikcyjnego) przedsigbiorstwa, obejmujacej analizg, cele,
dobor narzedzi, budzet i harmonogram.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): zasady projektowania strategii e-marketingowej integrujac wiedz¢ ze wszystkich
obszarow programowych, rozumiejac kompleksowe zaleznosci migdzy strategia, kreacja, technologia i
analityka.

Umiejetnosci (potrafi): samodzielnie przeprowadzi¢ kompleksowy projekt strategiczny, od analizy
1 koncepcji, przez planowanie operacyjne, az po obrong¢ i prezentacj¢ swoich zatozen.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): samodzielnego 1 odpowiedzialnego zarzadzania ztozonym
projektem oraz do przyjecia roli eksperta 1 doradcy w dziedzinie marketingu cyfrowego.

Symbole efektow uczenia si¢ dla studiow podyplomowych: SP_P7S WGI1, SP_ P7S WG2, SP_ P7S WG3,
SP P7S WK1, SP P7S WK2, SP P7S WK3, SP P7S WK4, SP P7S UWI1, SP P7S UWS3,
SP P7S UKI1, SP P7S UK2, SP P7S UO2, SP P7S UUl, SP P7S KKI1, SP P7S KK2,
SP_P7S KOI1, SP_P7S KO2, SP_P7S KRI.

Liczba ECTS: 4.



