Zalacznik 1 do Uchwaly Nr 693
z dnia 24 kwietnia 2020 roku

Efekty uczenia si¢: dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna

1. Przyporzadkowanie Kierunku studiéw do dziedzin/y nauki i dyscyplin/y naukowych/ej
lub dyscyplin/y artystycznych/ej: kierunek przyporzadkowano do dziedziny spotecznych,
dyscypliny naukowej: nauki o komunikacji spotecznej i mediach (97%) oraz dziedziny nauk
humanistycznych, dyscypliny naukowej: historia (3%); dyscyplina naukowa wiodgca: nauki
0 komunikacji spotecznej i mediach.

2. Profil ksztalcenia: ogdlnoakademicki.

3. Poziom ksztalcenia i czas trwania studiow/liczba punktéw ECTS: studia drugiego stopnia,
4 semestry/120 ECTS.

4. Numer charakterystyki poziomu Polskiej Ramy Kwalifikacji — 7.

5. Absolwent: posiada wiedze z nauk o komunikacji spotecznej i mediach, z elementami nauk
humanistycznych. Poprawnie postuguje si¢ stowem mowionym i pisanym. Jest przygotowany
do wykorzystania zdobytej wiedzy w relacjach interpersonalnych. Posiada umiejetnosci
specjalistyczne, zdobyte podczas zaj¢¢ i praktyk w roéznych mediach, oraz przygotowanie
teoretyczne, pozwalajace na sprawnos¢ opisu i diagnozowania poszczeg6élnych elementow
komunikacji. Jest wyposazony w wiedz¢ pozwalajacg analizowac i1 wspoltworzy¢ zasady
oraz formy funkcjonowania mediow we wspotczesnym spoteczenstwie informacyjnym.
Cechuje go wysoka sprawnos¢ jezykowa, biegtos¢ w postugiwaniu si¢ réoznymi gatunkami
wypowiedzi dziennikarskiej 1 szeroko pojete kompetencje humanistyczne. Obszary
zatrudnienia to: prasa, radio, telewizja i portale internetowe, a takze organy uzytecznosSci
publicznej, organizacje samorzadowe i pozarzadowe, agencje reklamowe, promocyjne i Public
Relations, instytucje prowadzace edukacje medialng, dziatalno$¢ informacyjna, a takze badania
nad mediami. Moze samodzielnie podejmowaé dziatania w takich zawodach jak: dziennikarz,
redaktor, menadzer Public Relations, specjalista ds. komunikacji zewngtrznej, rzecznik
prasowy.

5.1 Tytul zawodowy nadawany absolwentom: magister.

6. Wymagania ogélne: do uzyskania kwalifikacji drugiego stopnia wymagane jest osiagnigcie

wszystkich ponizszych efektow uczenia sig.



Kod skladnika opisu
charakterystyki efektow uczenia
sie w dziedzinie nauk
spolecznych/dyscyplinie: nauki
o komunikacji spolecznej i
mediach/ dziedzinie nauk
humanistycznych/dyscyplinie:
historia

Opis charakterystyk drugiego stopnia
efektow uczenia si¢ Polskiej Ramy
Kwalifikacji

Symbol efektu
kierunkowego

Tres¢ efektu kierunkowego

WIEDZA: absolwent zna i rozumie

SINKSA_P7S_WG
H/HA_P7S_WG

w poglebionym stopniu — wybrane fakty,
obiekty izjawiska oraz dotyczace ich
metody 1 teorie wyjasniajace zlozone
zalezno$ci  miedzy nimi, stanowigce
zaawansowang wiedze¢ ogo6lng z zakresu
dyscyplin  naukowych lub artystycznych
tworzacych podstawy teoretyczne,
uporzadkowang i podbudowang
teoretycznie wiedze¢ obejmujaca kluczowe
zagadnienia oraz wybrane zagadnienia

z zakresu Zaawansowanej wiedzy
szczegotowe] — wilasciwe dla programu
studiow,

glowne tendencje rozwojowe dyscyplin
naukowych lub artystycznych, do ktérych
jest przyporzadkowany kierunek studiow

KA7_WG1

na  poziomie  rozszerzonym  role = mediow

w ksztattowaniu zycia spotecznego i kultury

KA7 WG2

obszar nauki o komunikacji spolecznej i mediach,
w relacji do pokrewnych dyscyplin naukowych
zajmujacych sie badaniem zjawiska komunikacji
1 komunikowania si¢

KA7 WG3

terminologi¢, metody 1 narzgdzia badawcze uzywane
w obszarze nauk o komunikacji spotecznej i mediach
oraz w pracy dziennikarz

KA7_WG4

terminologie = medialng, historyczng, literacka

1 jezykoznawcza w wybranym jezyku obcym

KA7_WG5

wspotczesne kierunki rozwoju medidow, rozumie ich
spoteczno-polityczne i ekonomiczno-technologiczne
uwarunkowania oraz  najnowsze  stanowiska
badawcze w tym zakresie

KA7 WG6

metody interpretacji tekstow

historycznych i literackich

medialnych,

KA7 WG7

zasady komunikacji wizualnej lub audiowizualnej

KA7_WGS

warsztat  pracy  dziennikarza  zatrudnionego
w prasie, radiu, telewizji, portalach internetowych;
zasady tworzenia materiatow dziennikarskich do
roznego typu mediow

KA7 WG9

relacje zachodzace mig¢dzy strukturami




1 instytucjami spolecznymi, posiada wiedze
o instytucjach kulturalnych 1 zyciu kulturalno-
literackim

zasady funkcjonowania 1 analizy dyskursu
KA7 WG10 publicznego. oraz ’s_trategie argyme_ntacyjne
- i perswazyjne wlasciwe dla dziennikarstwa
1 komunikacji spoleczne;j

fundamentalne  dylematy = wspotczesnej KA7 WK1 | mormy 1 reguly prawne i etyczne organizujace

cywilizacji - struktury medialne i spoleczne
podstawowe pojecia 1 zasady z zakresu bhp,
ekonomiczne, prawne, etyczne i inne | KA7_WK2 |ergonomii, etykiety, praw ochrony wlasnosci
S/INKSA P7S WK u\yamnkowania r(')Znych rodzaj(')vs{ intelektualnej; rozumie znaczenie aktywnosci
P7S \A dziatalnosci zawodowej ZW14Zancj fizycznej na co dzien lub ma wiedz¢ na temat etyki

H/HA_P7S_WK

z kierunkiem studiéw, w tym zasady
ochrony wlasnosci przemystowej i prawa
autorskiego

podstawowe zasady tworzenia i rozwoju
réznych form przedsigbiorczosci

zawodu dziennikarza

UMIEJETNOSCI: absolwent potrafi

SINKSA_P7S_UW
H/HA P7S_UW

wykorzystywa¢  posiadang  wiedzg -

formutowac 1 rozwigzywaé ztozone

i nietypowe problemy oraz innowacyjnie

wykonywa¢ zadania w nieprzewidywalnych

warunkach przez:

— wiasciwy dobor Zrodet 1 informacji z
nich pochodzacych, dokonywanie oceny,
krytycznej analizy, syntezy, tworczej

interpretacji i prezentacji  tych
informacji,
— dobdér oraz stosowanie wlasciwych

KA7 UW1

wyszukiwaé, analizowaé, ocenia¢, selekcjonowac
1 wykorzystywa¢ informacje ze zrodel pisanych
i elektronicznych

KA7_UW2

wykorzysta¢  poszerzong  wiedz¢  teoretyczng
z zakresu nauk o komunikacji spotecznej
1 mediach oraz powigzanych z nig dyscyplin
naukowych w celu analizowania i interpretowania
procesOw komunikacyjnych

KA7 UWS3

interpretowa¢ skomplikowane i rozbudowane teksty
publicystyczne, literackie, historyczne, medialne
I krytyczne




metod I narzedzi, w tym stosowa¢  poznang  terminologi¢ = medialna,
zaawansowanych technik informacyjno- | KA7 _UW4 | historyczna, politologiczna, literacka
komunikacyjnych, 1 jezykoznawczg
— przystosowanie istniejacych lub rozroznia¢  orientacie w  metodologii  badan
opracowanie nowych metod i narzedzi, medioznawczych, formutowaé problemy badawcze,
— formutowa¢ i1  testowaé  hipotezy KA7 UWS dobieraé¢ adekwatne metody, techniki
zwigzane z prostymi problemami - i konstruowa¢ narzedzia badawcze; wnioskowac,
badawczymi opracowa¢ oraz przedstawi¢ wyniki badan, jak
rowniez wskaza¢ dalsze ich etapy i kierunki
postugiwac si¢ normami etycznymi
w wykonywanej dziatalno$ci, zastosowaé zdobyta
KA7_UW6 | wiedze¢ z zakresu bhp, ergonomii, etykiety, ochrony
praw wiasnosci oraz kultury fizycznej w zZyciu
zawodowym i prywatnym
integrowa¢ wiedz¢ z rdéznych dyscyplin nauk
KA7_UWT7 | spolecznych i humanistycznych oraz jg zastosowaé
w typowych sytuacjach profesjonalnych
formulowa¢ 1 wyraza¢ wlasne poglady 1 idee
KA7_UK1 w waznych sprawach spotecznych
komunikowa¢ si¢ na tematy specjalistyczne 1 swiatopogladowych
ze zroznicowanymi krggami odbiorcow KA7 UK2 postugiwac si¢ vyybran_ym novyoiytnyrr} jezykiem
- obcym w zakresie studiowanej dyscypliny
S/INKSA_P7S_UK prowadzi¢ debate tworzy¢ prace pisemne oraz przygotowac
H/HA_P7S_UK wystagpienia  ustne w jezyku polskim oraz jezyku
postugiwa¢ si¢ jezykiem obcym na KA7_UK3 uznawanym za podstawowy dla reprezentowanej
poziomie B2+ Europejskiego Systemu dyscypliny humanistycznej, dotyczacych zagadnien
Opisu  Ksztalcenia  Jezykowego — oraz szczegotowych w zakresie studiowanej dyscypliny
specjalistyczng terminologig samodzielnie thumaczy¢ z jezyka obcego na wybrany
KA7_UK4 | jezyk obcy trudny tekst medialny, historyczny,

literacki




kierowac pracg zespotu

efektywnie pracowaé 1 wspoldziata¢ w réznego

KA7 UO1 rodzaju zespotach, reprezentujac postawe otwartg
SINKSA_P75_UO B wobec odmiennych zjawisk, przekonan i sgdow

H/HA_P7S_UO wspotdziata¢ z innymi osobami w ramach . . S
prac zespotowych i podejmowaé wiodgcg pei¢ rozne funkcje w  zespole, przyjmujac
rolg w zespotach KA7_UQO2 odpowiedzialnos¢ za efekty jego pracy oraz

rozumiejac specyfike jego funkcjonowania

S/INKSA_P7S_UU samodzielnie planowac i realizowa¢ wlasne samodzielnie zdobywa¢ 1 poszerza¢ wiedze,

H/HA_P7S_UU uczenie si¢ przez cate zycie KA7_UU1 wykaza¢ si¢ zdolnoscig krytycznej analizy swojej

i ukierunkowywac innych w tym zakresie

wiedzy

KOMPETENCJE SPOLECZNE: absolwent jest gotow do

krytycznej oceny posiadanej wiedzy KA7 KK1 refleksyjnej i obiektywnej oceny swojej wiedzy oraz
i odbieranych tresci - na temat proceséw spoteczno-kulturowych
SINKSA P7S_KK uznawania znaczenia wiedzy dostrzegania znaczenia wiedzy, takze eksperckiej,
H/HA _P7S_KK W rozwigzywaniu probleméw poznawczych oraz konieczno$ci wspotpracy interdyscyplinarnej
1 praktycznych oraz zasiggania opinii KA7_KK2 W rozwigzywaniu probleméw pojawiajacych si¢
ekspertow ~ w  przypadku  trudnosci w ramach dyscyplin naukowych wlasciwych dla
Z samodzielnym rozwigzaniem problemu studiowanego kierunku
wypelniania ~ zobowigzah  spolecznych, dziatania na rzecz $rodowiska spolecznego poprzez
inspirowania i organizowania dziatalnosci KA7_KO1 inicjowanie, organizowanie i realizowanie zmian
SINKSA_P7S_KO na rzecz $rodowiska spolecznego gospodarczo-spotecznych
H/HA_P7S_KO inicjowania dziatah na rzecz interesu myslenia i dziatania w sposob przedsicbiorczy
publicznego o , , | i kreatywny, zwykorzystaniem wiedzy w zakresie
myslenia i dzialania W sposob KAT_KO bhp, ergonomii, etykiety, a takze z poszanowaniem
przedsigbiorezy praw ochrony wtasno$ci intelektualnej
odpowiedzialnego pelnienia 6l przegtrzegar}ig zasad  etycznych _zwiqzanych
S/INKSA_P7S_KR zawodowych, Z uwzglednieniem z dmalalnosc'lq' Zawodpwq z Za?hov.vame,m . pOStaV\.Iy
H/HA_P7S_KR zmieniajgcych sie potrzeb spolecznych, | KA7 KR1 | Prospoteczne] ipoczucia odpowiedzialnosci, a takze

w tym:
— rozwijania dorobku zawodu,

prawidlowego  postugiwania  si¢  systemami
normatywnymi 1 postgpowania zgodnego z etosem
zawodowym




— podtrzymywania etosu zawodu,

przestrzegania i rozwijania zasad etyKki

zawodowej oraz dzialania na
przestrzegania tych zasad

rZ€CzZ

KA7_KR2

elastycznego reagowania na zmiany dokonujace si¢
w §rodowisku zawodowym oraz podejmowania
dziatah uwzgledniajacych zmieniajace si¢ potrzeby
spoteczne




7. Objasnienie oznaczen:

Objasnienie oznaczen kodu skladnika opisu
w dziedzinie i dyscyplinie naukowej oraz artystycznej

SINKSA_P7S _

H/HA_P7S

charakterystyki drugiego stopnia w dziedzinie nauk spotecznych/
dyscyplinie: nauki o komunikacji spotecznej i mediach dla
studiow drugiego stopnia o profilu ogélnoakademickim

charakterystyki  drugiego  stopnia w  dziedzinie  nauk

humanistycznych/ dyscyplinie: historia dla studiow drugiego
stopnia o profilu ogolnoakademickim

Objasnienia oznaczen komponentow efektow uczenia si¢
wspolne dla opisu symbolu efektu uczenia si¢ oraz kodu skladnika opisu
w dziedzinie nauki i dyscyplinie naukowej oraz artystycznej

W — kategoria wiedzy, w tym:

G(po W) — podkategoria zakres i glebia,

K(po W) — podkategoria kontekst,

U — kategoria umiejg¢tnosci, w tym:

W(po V) — podkategoria w zakresie wykorzystanie wiedzy,
K(po V) — podkategoria w zakresie komunikowanie sie,
O(po V) — podkategoria w zakresie organizacja pracy,
U(po U) — podkategoria w zakresie uczenie sie.

K (po podkresiniku) — kategoria kompetencji spolecznych, w tym:

K (po Kpo podkresiniku) — podkategoria w zakresie ocena,

O (po Kpo podkresiniku)
R (po Kpo podkresiniku)

— podkategoria w zakresie odpowiedzialnosé,
— podkategoria w zakresie rola zawodowa.

01, 02, 03 i kolejne

K (przed podkresinikiem)
A (przed podkresinikiem)

— numer efektu uczenia si¢

Objasnienia oznaczen symbolu efektu kierunkowego

— kierunkowe Efekty uczenia sie:
— profil ogblnoakademicki

7 — studia drugiego stopnia
Oznaczenia dziedzin nauki i dyscyplin naukowych oraz artystycznych
Lp. Dziedzina nauki/sztuki/ Dyscyplina naukowa/artystyczna/
symbol kodu symbol kodu
1 | Dziedzina nauk humanistycznych/H | 1) archeologia/A
2) filozofia/F
3) historia/H
4) jezykoznawstwo/J
5) literaturoznawstwo/L
6) nauki o kulturze i religii/KR
7) nauki o sztuce/NSz
2 | Dziedzina nauk inzynieryjno- | 1) architektura i urbanistyka/AU
technicznych/IT 2) automatyka, elektronika i elektrotechnika/AE
3) informatyka techniczna i telekomunikacja/IT




4) inzynieria biomedyczna/IB

5) inzynieria chemiczna/IC

6) inzynieria ladowa i transport/IL

7) inzynieria materialowa/IM

8) inzynieria mechaniczna/IMC

9) inzynieria $Srodowiska, gornictwo i energetyka/ISG

Dziedzina nauk medycznych i nauk
0 zdrowiu/M

1) nauki farmaceutyczne/NF

2) nauki medyczne/NM

3) nauki o kulturze fizycznej/NKF

4) nauki o zdrowiu/NZ

Dziedzina nauk rolniczych/R

1) nauki lesne/NL

2) rolnictwo i ogrodnictwo/RO

3) technologia zywno$ci i zywienia/TZ

4) weterynaria/W

5) zootechnika i rybactwo/ZR

Dziedzina nauk spotecznych/S

1) ekonomia i finanse/EF

2) geografia spoteczno-ekonomiczna i gospodarka
przestrzenna/ GEP

3) nauki o bezpieczenstwie/NB

4) nauki o komunikacji spotecznej i mediach/NKS

5) nauki o polityce i administracji/NPA

6) nauki o zarzadzaniu i jako$ci/NZJ

7) nauki prawne/NP.

8) nauki socjologiczne/NS

9) pedagogika/P

10) prawo kanoniczne/PK

11) psychologia/PS

Dziedzina nauk scistych i

przyrodniczych/XP

1) astronomia/AS

2) informatyka/l

3) matematyka/MT

4) nauki biologiczne/NBL

5) nauki chemiczne/NC

6) nauki fizyczne/NF

7) nauki o Ziemi i Srodowisku/NZ

Dziedzina nauk teologicznych/TL

1) nauki teologiczne/NT

Dziedzina sztuki/SZ

1) sztuki filmowe i teatralne/SFT

2) sztuki muzyczne/SM

3) sztuki plastyczne i konserwacja dziet sztuki/SP




Zalacznik 2 do Uchwaly Nr 693
z dnia 24 kwietnia 2020 roku

TRESCI KSZTALCENIA

Kierunek studiow: dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Poziom studiow: studia drugiego stopnia

Profil ksztalcenia: ogdlnoakademicki

Forma studiow: stacjonarne

Wymiar ksztalcenia: 4 semestrow

Liczba punktéw ECTS konieczna do ukonczenia studiow: 120 punktow ECTS
Tytul zawodowy nadawany absolwentom: magister

CHARAKTERYSTYKA TRESCI KSZTALCENIA — GRUPY TRESCI

I. WYMAGANIA OGOLNE

I. 1. Jezyk obcy - warsztat specjalistyczny |

Cel ksztalcenia: zapoznanie ze specjalistycznym stownictwem oraz strukturami gramatycznymi
w jezyku angielskim dot. dziennikarstwa, komunikacji spotecznej oraz nowych mediow.

Tresci ksztafcenia: Stownictwo w jezyku angielskim z zakresu: historii dziennikarstwa, doniesien
prasowych; jezyka perswazyjnego, tworzenie odpowiednich pytan do wywiadu, transkrypcja
wywiadow, zbieranie zrodel, zrodla sprawozdawcze; pisanie artykuldw, struktury leadow; glos
aktywny/pasywny w tekstach dziennikarskich, zgoda podmiotowo-czasownikowa na skomplikowane
tematy; styl mediow drukowanych, dziennikarstwa emisyjnego, cyfrowych zrodet wiadomosci;
korzysci 1 przeszkody wspodtczesnego raportowania.

Efekty uczenia sie:
Wiedza (zna i rozumie): stownictwo z obszaru nauk o komunikacji spotecznej i mediach w jezyku
angielskim.

Umiejetnosci (potrafi): poprawnie komunikowa¢ w jezyku angielskim korzystajac z odpowiednich
poje¢ w jezyku obcym.

Kompetencje spoteczne (jest gotow): wspdipracowaé w grupie, dochodzi¢ do kompromisu - w jezyku
angielskim.

Forma prowadzenia zaje¢: ¢wiczenia.

L. 2. Jezyk obcy - warsztat specjalistyczny Il

Cel ksztalcenia: zapoznanie ze specjalistycznym stownictwem oraz strukturami gramatycznymi
W jezyku angielskim dot. dziennikarstwa, komunikacji spotecznej oraz nowych mediow.

Tresci ksztafcenia: stownictwo w jezyku angielskim z zakresu: historii dziennikarstwa, doniesien
prasowych; jezyka perswazyjnego, tworzenie odpowiednich pytan do wywiadu, transkrypcja
wywiadow, zbieranie Zrddel, Zrodta sprawozdawcze; pisanie artykutow, struktury leadow; gtos
aktywny/pasywny w tekstach dziennikarskich, zgoda podmiotowo-czasownikowa na skomplikowane
tematy; styl mediow drukowanych, dziennikarstwa emisyjnego, cyfrowych zréodel wiadomosci;
korzysci 1 przeszkody wspodtczesnego raportowania.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): stownictwo z obszaru nauk o komunikacji spotecznej i mediach w jezyku
angielskim.

Umiejetnosci (potrafi): poprawnie komunikowa¢ w jezyku angielskim korzystajac z odpowiednich
poje¢ w jezyku obcym.

Kompetencje spoteczne (jest gotow): wspoOtpracowaé¢ w grupie, dochodzi¢ do kompromisu - w jezyku
angielskim.

Forma prowadzenia zajeé.: ¢wiczenia.

1.3. Wyklad monograficzny

Reportaz i dokument radiowy. Zapis doSwiadczania i pamieci



Cel ksztalcenia: Zapoznanie z praktycznymi aspektami pracy reportazysty i dokumentalisty radiowego.
Pokazanie znaczenia i rangi reportazu i dokumentu radiowego jako wyjatkowej formy narracji
pokazujacej] w sposob ponadczasowy najwazniejsze zjawiska, wydarzenia wspodlczesnego $wiata
i artefakty pamieci.

Tresci merytoryczne. pokazanie reportazu i dokumentu radiowego jako wyjatkowej formy narracji
pokazujacej] w sposob ponadczasowy najwazniejsze zjawiska, wydarzenia wspoOlczesnego $wiata.
Analiza tre§ci 1 formy. Zapoznanie =z praktycznymi aspektami pracy reportazysty
i dokumentalisty radiowego. Pokazanie i analiza szkot polskiego reportazu radiowego i kanonicznych
reportazy.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): prace reportazysty i dokumentalisty radiowego, a takze znaczenie dokumentu
i reportazu radiowego, zna gatunek i jego cechy.

Umiejetnosci (potrafi): analizowa¢ reportaz i dokument radiowy, ocenia¢, selekcjonowad
1 wykorzystywa¢ informacje ze zrédet niezbednych przy pracy nad reportazem radiowym. Umie
formutowa¢ 1 wyraza¢ wtasne poglady i idee w waznych sprawach spotecznych i §wiatopogladowych,
analizujac problematyke zwigzang z reportazem.

Kompetencje spoteczne (jest gotdbw d0): dostrzezenia znaczenia reportazu i dokumentu we
wspotczesnym $wiecie 1 poddania wybranych materialow $wiadomej diagnozie, obserwacji $wiata
i analiza zjawisk.

Forma prowadzenia zaje¢: wyktad.

Polska felietonistyka wspoélczesna

Cel ksztalcenia: znajomo$¢ regut budowy tekstu felietonowego 1 wyznacznikow formalnych stylu
felietonowego; rozumienie odrebnosci stylow felietonowych poszczegdlnych tworcow. Umiejetnosé
tworzenia tekstu felietonowego oraz analizy elementéw perswazyjnych i warsztatowych tekstow
felietonowych. Nabycie kompetencji w zakresie interpretacji warstwy perswazyjnej tekstu.

Tresci merytoryczne: zajecia dotycza nastgpujacych zakresow tematycznych: genologia felietonu,
historia felietonu, prezentacja stylow wypowiedzi felietonowych tworcéw: m.in. Tadeusz Boy-
Zelenski, Antoni Stonimski, Daniel Passent, Michat Ogoérek, Jerzy Urban, Stefania Grodziefska,
Manuela Gretkowska, Joanna Szczepkowska, Marcin Meller, Michat Rusinek.

Efekty uczenia sig:

Wiedza (zna i rozumie): reguly stylu felietonowego; rozumienie ewolucji form gatunkowych
dziennikarstwa; rozumie takie poj¢cia jak: ironia, groteska, metajezyk, perswazja.

Umiejetnosci (potrafi): konstruowac teksty felietonowe.

Kompetencje spoleczne (jest gotow do): samodzielnego wyrazania opinii i polemiki z innymi
pogladami, do pracy w grupie.

Forma prowadzenia zajec¢.: wyktad.

I. 4. Technologie informacyjne w humanistyce i naukach spolecznych

Cel ksztalcenia: nabycie umieje¢tnosci w zakresie poszukiwania i wykorzystywania informacji z
roznych zrddet oraz postugiwania si¢ technologiami informacyjnymi w nauce i pracy zawodowe;.
Tresci merytoryczne: Kompetencje informacyjne. Klasyfikacje nauk. System informacyjny i Zrdédia
informacji. Katalogi biblioteczne. Biblioteki 1 repozytoria cyfrowe. Narzedzia do zarzadzania
bibliografig. Technika ankiety oraz kwestionariusz ankiety online. Przetwarzanie i prezentowanie
informacji z wykorzystaniem edytora tekstowego, prezentacji multimedialnej i arkusza
kalkulacyjnego. Przestrzeganie praw wlasnosci i1 licencji. Informacja patentowa. Informacja
normalizacyjna.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): specyfike wiedzy z zakresu kompetencji informacyjnych i technologii
informacyjnych w odniesieniu do nauk humanistyczno-spotecznych.

Umiejetnosci (potrafi). korzysta¢ z réznych baz informacji 1 wiedzy oraz wybranych technologii
informacyjnych przydatnych w naukach humanistyczno-spotecznych.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): cigglego doksztalcania si¢ w zakresie kompetencji
informacyjnych.

Forma prowadzenia zajeé: ¢wiczenia.



II. GRUPA TRESCI PODSTAWOWYCH

I1.1. Psychologia spoleczna

Cel  ksztalcenia:  zapoznanie z  podstawowymi  pojeciami  psychologii  spolecznej
1 mechanizmami funkcjonowania czlowieka w §wiecie spotecznym.

Tresci merytoryczne. struktura "Ja" 1 postrzeganie wlasnej osoby; Dynamika bliskich zwigzkow;
Kultura narzekania jako psychospoteczna charakterystyka spoleczno$ci polskiej; Przedmiot
zainteresowan 1 sposoby prowadzenia badan w psychologii spotecznej; Postrzeganie i ocenianie
motywoéw zachowan ludzkich; Psychologia grupy spotecznej - procesy spoleczne zachodzace w
grupach (np. konformizm).

Efekty uczenia sig:

Wiedza (zna i rozumie): wiezi spoteczne rzadzace nimi prawidtowos$ciach.

Umiejetnosci (potrafi): dokonaé obserwacji i interpretacji zjawisk psychospotecznych.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): wykorzystywania swojej wiedzy w zakresie psychologii
spoteczne;.

Forma prowadzenia zajeé: wyktad.

1. 2. Wspoélczesne normy gramatyczne

Cel ksztalcenia: wskazanie najnowszych zmian zachodzacych w jezyku oraz dostosowanych do nich
norm poprawnosci jezykowej (np. w zakresie leksyki, ortografii, fleksji); zroznicowanie srodowiskowe
i regionalne wspotczesnej polszczyzny (cechy odmian srodowiskowych jezyka).

Tresci merytoryczne: norma oficjalna i uzus jezykowy; nowe jednostki leksykalne, ich pisownia,
odmiana; zmiany w zakresie norm ortograficznych; zrdéznicowanie odmian polszczyzny w zakresie
fonetyki, fleksji, leksyki.

Efekty uczenia sig:

Wiedza (zna i rozumie): wystepowanie odmian $rodowiskowych i regionalnych jezyka polskiego;
wspolczesne normy dotyczace odmian nazw oraz nazwisk polskich i1 obcych i in.

Umiejetnosci (potrafi): rejestrowa oraz opisywaé¢ nowe fakty jezykowe (np. leksyka oraz jej
zastosowanie w komunikacji spotecznej); potrafi oceni¢ poprawno$¢ najnowszej leksyki; potrafi
odmienia¢ nazwiska 1 nazwy polskie 1 obce; potrafi poprawnie zastosowa¢ wybrane elementy
polszczyzny Srodowiskowej i regionalnej w praktyce komunikacyjnej (np. zwigzanej z tworzeniem
tekstow dziennikarskich).

Kompetencje spoleczne (jest gotow do): oceny w zakresie poprawnosci jezykowej i stosowania
nowych faktow jezykowych w praktyce komunikacyjne;.

Forma prowadzenia zajec¢.: wyktad.

I1. 3. Glowne nurty kultury polskiej i swiatowej XX | XXI wieku

Cel ksztatcenia: syntetyczny opis nurtow, kierunkow, pradéw oraz innych zjawisk kultury 1 sztuki XX
1 XXI wieku (w tym zagadnien z dziedziny socjologii kultury, filozofii kultury), ktore ksztaltowatly
polska, a takze $wiatowa kulture w tym czasie oraz refleksje teoretyczng nad nig, stanowigc geneze
wspotczesnosci; zrozumienie zlozonosci zjawisk wspoltczesnej kultury, jak roéwniez zyskanie
umiejetnosci samodzielnej ich oceny.

Tresci merytoryczne. charakterystyka najwazniejszych zjawisk ksztattujacych polska 1 $wiatowa
kulture ostatniego stulecia. XIX-wieczne zrodta XX-wiecznych przemian, najwazniejsze prady, nurty i
kierunki w sztuce 1 kulturze XX wieku, zwlaszcza te, ktore oddzialywaly na wiele réznych dziedzin i
obszarow kultury wspotczesnej. Skutki spoteczne i kulturowe kontrkultury oraz kontestacji, m. in
rozwdj kultury alternatywnej, rozne oblicza XX-wiecznej awangardy na przykladzie przemian w
sztuce teatralnej XX wieku. Analiza tekstow teoretycznych kluczowych dla rozumienia zjawisk
kulturowych, majacych miejsce w XX 1 XXI wieku, tekstow, ktore ksztattowaly sposob myslenia o
$wiecie wspotczesnym, wprowadzajac do powszechnego obiegu terminy, takie jak totalitaryzm,
ucieczka od wolnos$ci, mechaniczny konformizm, globalna wioska itp.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): funkcjonowanie najwazniejszych instytucji kultury ostatniego stulecia,
tendencjach rozwojowych §wiatowej kultury i trendach rozwojowych spoteczenstw, ma orientacj¢ we



wspotczesnym zyciu kulturalnym. Zna Zrédla tendencji rozwojowych wspodtczesnego spoleczenstwa
masowego i kultury masowe;j.

Umiejetnosci (potrafi). integrowa¢ wiedz¢ z réznych dyscyplin humanistycznych, w tym nauki o
sztuce, filozofii, socjologii kultury, kulturoznawstwa; przygotowywaé wystgpienia ustne,
prezentowania samodzielnie zdobytej wiedzy oraz wlasnych opinii i ocen na temat wybranych zjawisk
wspolczesnej kultury.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): doskonalenia wiedzy (zwlaszcza przez lekture literatury,
czasopism, portali internetowych), zwigzanej z rozwojem réznych dziedzin sztuki, przemianami
kulturowymi, mediami audiowizualnymi w XX i XXI wieku; $wiadomie podchodzi do wytworow
wspolczesnej kultury, potrafi poddac je krytycznej ocenie i uzasadni¢ swoje sady; potrafi pracowac
1 wspotpracowaé w grupie w celu przygotowania ustnego wystgpienia na temat wybranej dziedziny
wspoliczesnej kultury

Forma prowadzenia zaje¢: wyktad, ¢wiczenia.

I1. 4. Metody badan medioznawczych

Cel ksztalcenia: wprowadzenie w wybrane problemy dotyczace teorii i praktyki w typologii
wspotczesnych mediow. Ukazania réznorodnych metod badawczych w odniesieniu do badan w
zakresie ,,nauki o mediach” a wtasciwych dla nauk spotecznych i humanistycznych ze szczegdlnym
uwzglednieniem metod badan historycznych. Ukazanie roli 1 miejsca struktury wewnetrznej narracji
w badaniach w analizie tresci prasy, tworczo$ci radiowej i telewizyjnej. Ukazania zakresow i narze¢dzi
budowy narracji medialnej. Pokazanie zasad formulowania prostych hipotez badawczych i1 narzedzi za
pomoca ktorych je weryfikujemy w odniesieniu do teorii i historii mediow.

Tresci merytoryczne. definicje doktryn medialnych obowigzujacych w ,nauce o mediach”;
wspotczesne podstawowe definicje z zakresu: prasoznawstwo, medioznawstwa ,,nauka o mediach”.
Omowione zostang kierunki, cele i zadania badawcze wspodtczesnego medioznawstwa; podstawowe
metody

W ustalaniu faktoéw historycznych (metoda indukcyjna, dedukcyjna, leksykalna, geograficzna,
genealogiczna, progresywna, retrogresywna, metoda z milczenia zrodel). Wprowadzone zostang
podstawowe dyrektywy wspotczesnej metodologii nauk spotecznych i humanistycznych: refleksja
metodologiczna nad ideologig 1 neutralnoscig $wiatopogladowa w studiach nad istota mediow.
Zaprezentowane zostang dyrektywy metodologiczne nad studiami historii kobiet, historii me¢zczyzn,
kulturowym oddziatywaniem réznicy pici, post kolonializmem. Omoéwione zostang determinanty
warunkujace psychologiczne oddziatywania czlowieka na cztowieka (empatia, kreatywno$¢, biernose,
emocjonalnos¢).

Efekty uczenia sig:

Wiedza (zna i rozumie): metody i narz¢dzia badawcze wykorzystywane w pracy dziennikarza.
Umiejetnosci (potrafi): poprawnie stosowaé terminologi¢ medialng, historyczng, politologiczna,
literacka, jezykoznawczg.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): dostrzegania roli mediow we wspotczesnym §wiecie i poddaje
je $wiadomej diagnozie.

Forma prowadzenia zaje¢: wyktad.

I1. 5. Stosunki miedzynarodowe

Cel ksztatcenia: analiza wspotczesnych zdarzen, zjawisk na arenie migdzynarodowej, ze szczegdlnym
uwzglednieniem takich zagadnien, jak: procesy integracyjne, geneza 1 przebieg najwazniejszych
konfliktow, rola organizacji migdzynarodowych, rola poszczegdlnych panstwa na arenie
miedzynarodowej miejsce Polski we wspotczesnej polityce Swiatowe;.

Tresci merytoryczne: pojecie stos migdzynarodowe. Uczestnicy stosunkéw migdzynarodowych,
uwarunkowania stos. migdzynarodowych. Rola dyplomacji w migdzynarodowych stosunkach
politycznych. Organy panstwa w stosunkach migdzynarodowych. Organizacja Narodow
Zjednoczonych: geneza, cele, zasady, struktura ocena efektywnosci ONZ. Inne organizacje KBWE,
OBWE, NATO. Problem niemiecki po Il wojnie §wiatowej: od podzialu do zjednoczenia Niemiec.
USA straznik pokoju, czy zandarm wspoOlczesnego $wiata. Rola Rosji w  stosunkach
mi¢dzynarodowych — ,,Trzeci Rzym” czy demokratyczny uczestnik stos. Migdzynarodowej Konflikty i
wspolpraca na obszarze WNP. Sytuacja polityczna na Balkanach — hanba Europy II potowy XX



wieku? Procesy integracji europejskiej (od Planu Schumana do Traktatu Konstytucyjnego), droga
Polski do UE i jej rola Polski w stosunkach mi¢dzynarodowych. Spory i konflikty we wspotczesnym
swiecie/ Bliski Wschod, Azja, Afryka/. Gtowne procesy gospodarcze we wspodtczesnym swiecie.
Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): gtowne wydarzenia na arenie mi¢dzynarodowej po II w. $w. Funkcjonowanie
organizacji mi¢dzynarodowych na rzecz zachowania pokoju i rozwoju spoteczno-gospodarczego.
Politycznag i gospodarczg rolg Polski na arenie mi¢dzynarodowe;.

Umiejetnosci (potrafi): diagnozowac i prognozowac kierunki przemian politycznych i gospodarczych,
zdefiniowa¢ role Polski na arenie migdzynarodowej oraz hierarchizowaé skale zjawisk i zagrozen
W Swiecie.

Kompetencje spofeczne (jest gotow do): publicznego interpretowania zjawisk w formie prelekcji,
wyktadéw, réznych form publicystycznych. Wykazuje gotowo$¢ do diagnozowania uwarunkowania
wspotpracy migdzynarodowej regionalnych polskich i zagranicznych organizacji spotecznych.

Forma prowadzenia zajec: wyktad.

I1. 6. Komunikacja menedzerska w przestrzeni miedzynarodowej

Cel ksztalcenia: zapoznanie z zasadami zarzadzania komunikacja biznesowa w przestrzeni
migdzynarodowej.  Przedmiot przygotowuje do $wiadomego  zarzadzania  potencjalem
wspoOtpracownikow poprzez precyzyjne dobieranie zaawansowanych narzedzi komunikacyjnych przy
budowaniu zespotow wielokulturowych.

Tresci merytoryczne: Komunikacja miedzykulturowa w biznesie; Komunikacja menedzerska;
Budowanie zespotu i efektywne prowadzenie spotkan z uwzglednieniem parametréw kulturowych;
Przemiana grupy w zespol. Zasady pracy w zespole; Etapy rozwoju zespotu. Przekazywanie informacji
w zespole; Zarzadzanie zespotem wielokulturowym; Feedback, czyli jak motywowac 1 rozwijaé
pracownikow; Zarzadzanie zmiang. Metody dziatania w sytuacji konfliktowej; Negocjacje
mi¢dzynarodowe Case study; Gra negocjacyjna (1 lub 2).

Efekty uczenia sig:

Wiedza (zna 1 rozumie): zasady =zarzadzania potencjalem ludzkim poprzez dobor narzedzi
komunikacyjnych przy budowaniu zespotéw miedzykulturowych.

Umiejetnoscei (potrafi): zarzadza¢ komunikacja biznesowa w przestrzeni mi¢dzynarodowej.
Kompetencje spoleczne (jest gotow do): pracy w zespole.

Forma prowadzenia zaje¢: wyktad.

I1. 7. Spoleczne i kulturowe oddzialywanie jezyka mediow

Cel ksztalcenia: zapoznanie z podstawowymi zagadnieniami dotyczacymi funkcjonowania mediow
masowych w spoteczenstwie, jak rowniez z nowymi kierunkami badan nad spotecznym 1 kulturowym
oddzialywaniem mediow masowych.

Tresci merytoryczne: pojecie mediow masowych. Przedmiot socjologii medidow. Koncepcje
oddziatywania medidéw. Etapy badan naukowych nad oddziatywaniem mediow. Aksjologiczne ujecie
oddziatywania mediow. Teoria imputowania spotecznego. Teoria innowacji. Teoria primingu. Teoria
wykorzystania i zapotrzebowania. Teoria kalkulacji i oceniania. Teoria perswazji. Metody badan nad
oddziatywaniem medidw masowych. Media a inne programy komunikacji spotecznej: polityka, biznes,
marketing, edukacja. Media a ksztaltowanie normy jezykowe;.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): tresci, formy, zasady i procesy oddzialywania mediow masowych
(dziennikarstwa, public relations, reklamy) na spoteczenstwo i1 kulture; podstawowa terminologie
w zakresie funkcjonowania mediow; podstawowe pojecia dotyczace spotecznego i kulturowego
funkcjonowania mediéw; poszczegodlne kategorie ze wzgledu na ich tres¢, przyporzadkowuje je
poszczegblnym tradycjom 1 nurtom badawczym; zaawansowane metody analizy oddzialywania
medidow; podstawowe fazy/etapy w historii badan nad oddziatywaniem mediéw; istnienie w naukach
spotecznych 1 humanistycznych ro6znych punktow widzenia (dotyczacych przedmiotu),
determinowanych podtozem narodowym i kulturowym.

Umiejetnosci (potrafi): interpretowac, warto$ciowac i problematyzowac rézne obszary, sfery i sytuacje
spolecznego funkcjonowania jezyka w zmieniajacych si¢ warunkach kulturowych; postugiwaé sig



pojeciami wlasciwymi dla studiowanego przedmiotu; integrowa¢ wiedz¢ z réznych dyscyplin w
zakresie nauk humanistycznych.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): rozumienia koniecznosci i odczuwania potrzeby cigglego
doksztalcania si¢ 1 rozwoju kulturalnego; doskonalenie nabytej wiedzy i umiejetnosci; mys$lenie
w sposob kreatywny i zarzadzanie umiej¢tnosciami migkkimi; gotowos$¢ do propagowania wiedzy z
tego zakresu oraz objasniania jej w srodowisku lokalnym.

Forma prowadzenia zaje¢: wyktad.

I1. 8. Historia integracji europejskiej

Cel ksztalcenia: zapoznanie z najwazniejszymi zasadami jakimi kierowali si¢ "ojcowie" Zjednoczone;j
Europy. Etapami ksztattowania Wspolnoty Europejskiej w wymiarze: politycznym, spotecznym,
gospodarczym, kulturalnym, zycia codziennego. Ukazanie probleméw i dylematow przed jakimi
stawaly spoteczenstwa poszczegolnych panstw europejskich w procesie ku "Zjednoczenie Europy"
w okresie jej podziatu na strefy wplywow; przezwyci¢zenia podzialu; w czasach prosperity, kryzysow
gospodarczych. Kryzys Unii Europejskiej w perspektywie ,,brexitu” Wielkiej Brytanii oraz kryzysu
instytucji unijnych.

Tresci merytoryczne:. przedstawienie najwazniejszych etapdw integracji europejskiej w latach 1945-
2015. Europa od czaséw zakonczenia Il wojny §wiatowej po kryzys lat 2008-2015. Podziat Niemiec na
cztery strefy okupacyjne. Nowa rzeczywisto§¢ geopolityczna - formowanie si¢ dwubiegunowego
$wiata. Strefy wptywéw w Europie USA i ZSRR. "Zelazna kurtyna". Odbudowa Europy ze zniszczen
wojennych - "Plan Marshalla”. Ku pokojowi w Europie. Proces zjednoczenia Europy: Od Europejskiej
Wspolnoty Wegla 1 Stali do Unii Europejskiej. Traktat Lizbonski. Kryzys $wiatowy z roku 2008,
kryzys zwigzany z falg uchodzcow z krajow Bliskiego Wschodu i Potnocnej Afryki - nowe wyzwania
stojace przed Unig Europejska.

Efekty uczenia sig:

Wiedza (zna i rozumie): relacje zachodzace migdzy strukturami i instytucjami spolecznymi,
politycznymi 1 kulturalnymi; posiada wiedze o instytucjach spotecznych, politycznych i1 kulturalnych
w Europie w XX i XXI wieku.

Umiejetnosci (potrafi): integrowa¢ wiedze¢ z roznych dyscyplin nauk spotecznych i humanistycznych
oraz jej zastosowa¢ w typowych sytuacjach profesjonalnych.

Kompetencje spoleczne (jest gotow do): samoksztalcenia oraz uzyskiwanie wszelkich kompetencji
niezbednych na wspotczesnym rynku pracy. Jest przedsigbiorczy 1 zaangazowany w projekty
spoleczne.

Forma prowadzenia zajec: wyktad.

11. 9. Selected aspects of culture of English-speaking countries

Cel ksztafcenia: zapoznanie z kluczowymi zagadnieniami zwigzanymi z historig, kulturg 1
wspotczesnoscig krajow angielskiego obszaru jezykowego oraz ich oddzialywanie na aktywnos$¢
cztowieka w danej epoce w tychze krajach.

Tresci merytoryczne: przedmiot prowadzony w jezyku angielskim przedstawiajacy wybrane
zagadnienia zwigzane z szeroko pojmowang kulturg krajow anglojezycznych. Problematyka dotyczy
uwarunkowan kulturowych, historii, literatury architektury, malarstwa, rzeZby oraz muzyki w krajach
anglojezycznych na przestrzeni dziejow.

Wiedza (zna i rozumie): podstawowe pojecia i wybrane tresci po angielsku z zakresu kultury krajow
anglojezycznych w konteks$cie przemian historyczno-spotecznych.

Umiejetnosci (potrafi): przyporzadkowac okreslone wydarzenia historyczne danej epoce, dostrzec
gtowne zjawiska 1 procesy kulturowe, wyszukiwaé, selekcjonowac, analizowac i1 ocenia¢ materiaty
dotyczace przedmiotu.

Kompetencje spoleczne (jest gotow do): rozwijania $wiadomosci réznorodnosci kulturowej
I zrozumienia potrzeby cigglego doksztalcania sig.

Forma prowadzenia zajeé: wyktad.

I1l. GRUPA TRESCI KIERUNKOWYCH

I11.1a Seminarium magisterskie i praca dyplomowa |

Cel ksztalcenia: przygotowanie do napisania pracy magisterskiej. Poglebienie wiedzy w zakresie
wybranego zagadnienia z obszaru nauk o komunikacji spotecznej i mediach. Rozwinigcie umiejgtnosci



wykorzystywania wiedzy oraz kompetencji zdobytych podczas studiow poprzez ich stosowanie
w redagowaniu pracy dyplomowej. Celem zaje¢ w pierwszym semestrze studidow jest poznanie
Wwarsztatu pracy wymaganego przy pisaniu pracy magisterskiej, wybor tematu pracy magisterskiej,
ustalenie planu pracy magisterskiej oraz zgromadzenie literatury podstawowej z zakresu wybranego
zagadnienia.

Tresci merytoryczne:. portfolio dyplomanta, zasady kwerendy bibliotecznej, zasady sporzgdzania
bibliografii, zasady cytowania i parafrazowania, zasady edytowania tekstow naukowych, zasady
zarzadzania czasem. Inne zagadnienia w zaleznos$ci od wybranego tematu pracy.

Efekty uczenia sig:

Wiedza (zna i rozumie): metody mozliwe do zastosowania w pracy magisterskiej; rodzaje opracowan
naukowych, formalne i merytoryczne kryteria, jakie powinna speilnia¢ praca magisterska; potrzebe
badan i dziatan o charakterze interdyscyplinarnym, uwzgledniajacych wplyw czynnikéw kulturowych
I geopolitycznych.

Umiejetnosci (potrafi). wyszukiwac i selekcjonowac informacje z roznych zrédet w procesie zbierania
materialdow do pracy magisterskiej; dobra¢ sposéb opisu analizowanych zjawisk; zaplanowaé proces
pisania pracy magisterskiej; poprawnie sporzadzaé zapisy bibliograficzne.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): przestrzegania zasad etycznych oraz poczynionych ustalen;
wspOtpracy z opiekunem pracy w zakresie opracowywania materiatu empirycznego.

Forma prowadzenia zajeé: ¢wiczenia.

I11.1b Seminarium magisterskie i praca dyplomowa Il

Cel ksztalcenia: przygotowanie do napisania pracy magisterskiej. Poglebienie wiedzy w zakresie
wybranego zagadnienia z obszaru nauk o komunikacji spotecznej i mediach. Rozwinigcie umiejetnosci
wykorzystywania wiedzy oraz kompetencji zdobytych podczas studiow poprzez ich stosowanie
w redagowaniu pracy dyplomowej. Celem zaje¢ w drugim semestrze studiow jest poszerzenie
I uporzadkowanie wiedzy z zakresu wybranego zagadnienia, napisanie pierwszego rozdzialu pracy
magisterskiej.

Tresci merytoryczne: dyskusja nad wybranymi zagadnieniami zwigzanymi z tematyka prac. Analiza
kwestii merytorycznych oraz jezykowych zwigzanych z przygotowywanymi pracami. Analizowanie
I ewaluacja przygotowanych rozdziatow pracy dyplomowe;.

Efekty uczenia sig:

Wiedza (zna i rozumie): terminologi¢ bedaca podstawg dla pisanej pracy, podstawy teoretyczne
analizowanego zjawiska, poglady reprezentowane przez naukowcow z danej dziedziny; potrzebe
badan 1 dziatan o charakterze interdyscyplinarnym, uwzgledniajacych wptyw czynnikow kulturowych
i geopolitycznych.

Umiejetnosci (potrafi). porowna¢ poglady reprezentowane przez naukowcdw zajmujacych si¢ dang
dziedzing, selekcjonowac informacje z roznych zrodet zebrane do pracy, formutowac na tej podstawie
krytyczne sady, wybra¢ sposob opisu analizowanych zjawisk.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): przestrzegania zasad etycznych oraz poczynionych ustalen;
wspolpracy z opiekunem pracy w zakresie opracowywania materiatu empirycznego.

Forma prowadzenia zaje¢: Ewiczenia.

I11.1c Seminarium magisterskie i praca dyplomowa Il1

Cel ksztalcenia: przygotowanie do napisania pracy magisterskiej. Poglebienie wiedzy w zakresie
wybranego zagadnienia z obszaru nauk o komunikacji spotecznej i mediach. Rozwinigcie umiejgtnosci
stosowania wiedzy oraz kompetencji zdobytych podczas studiow poprzez ich wykorzystanie
w redagowaniu pracy dyplomowej. Celem zaje¢ w trzecim semestrze studiow bedzie poglebianie
wiedzy z zakresu wybranego zagadnienia oraz rozwijanie umiej¢tnosci badawczych zakonczone
ukonczeniem czesci teoretycznej pracy magisterskiej.

Tresci merytoryczne: dyskusja nad wybranymi zagadnieniami. Analiza kwestii merytorycznych oraz
jezykowych zwigzanych z przygotowywanymi pracami. Analizowanie 1 ewaluacja przygotowanych
rozdziatéw pracy dyplomowe;j.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): rodzaje opracowan naukowych; kryteria merytoryczne i formalne, jakie
powinna spetnia¢ praca magisterska; zasady analizy, raportowania i prezentacji wynikow badan



z uwzglednieniem ochrony prawa autorskiego oraz norm etycznych; potrzebg badan i1 dziatan
0 charakterze  interdyscyplinarnym,  uwzgledniajacych ~ wplyw  czynnikow  kulturowych
I geopolitycznych.

Umiejetnosci (potrafi): analizowa¢ materiaty zebrane do pracy; scharakteryzowa¢ wybrane zjawiska,
zagadnienia bedace podstawa pracy; wtasciwie organizowaé proces pisania pracy, dokonywac selekcji
zasobow bibliograficznych, przeprowadzi¢ badanie empiryczne.

Kompetencje spoleczne (jest gotow do): przestrzegania zasad etycznych oraz poczynionych ustalen;
wspolpracy z opiekunem pracy w zakresie opracowywania materiatu empirycznego.

Forma prowadzenia zajeé: ¢wiczenia.

I11.1d Seminarium magisterskie i praca dyplomowa IV

Cel ksztalcenia: przygotowanie do napisania pracy magisterskiej. Poglebienie wiedzy w zakresie
wybranego zagadnienia z obszaru nauk o komunikacji spotecznej i mediach. Rozwinigcie umiejetnosci
stosowania wiedzy oraz kompetencji zdobytych podczas studidéw poprzez ich wykorzystanie
w redagowaniu pracy dyplomowej. Celem zaje¢ w czwartym semestrze jest poglebienie wiedzy
I umiejetnosci z zakresu wybranego obszaru badawczego, wiedzy o formach oraz zasadach
formatowania tekstu naukowego, ukonczenie pracy magisterskiej.

Tresci merytoryczne: dyskusja nad wybranymi zagadnieniami. Analiza kwestii merytorycznych oraz
jezykowych zwigzanych z przygotowywanymi pracami. Analizowanie i ewaluacja przygotowanych
rozdziatéw pracy dyplomowe;j.

Efekty uczenia sig:

Wiedza (zna i rozumie): wspotczesne dokonania, osrodki, szkoty badawcze zwigzane z tematem pracy
magisterskiej; zasady analizy, raportowania i prezentacji wynikéw badan z uwzglednieniem ochrony
prawa autorskiego oraz norm etycznych; potrzebg badan i dziatan o charakterze interdyscyplinarnym,
uwzgledniajacych wptyw czynnikéw kulturowych i geopolitycznych.

Umiejetnosci (potrafi). analizowaé, ocenia¢ informacje z roznych zasobow bibliograficznych,
$wiadomie stosowa¢ zdobyta wiedz¢ w pisaniu pracy magisterskiej, samodzielnie poszerza¢ swoje
umiejetnosci badawcze poprzez analizg literatury przedmiotu; przeprowadzi¢ badanie empiryczne;
pracowac w grupie, wykazujac wrazliwos$¢ na sady innych, a jednocze$nie bronigc swoich tez.
Kompetencje spoteczne (jest gotow do): wtasciwego okreslania priorytetow stuzacych napisaniu pracy
magisterskiej; przestrzegania zasad etycznych oraz poczynionych ustalen.

Forma prowadzenia zajeé: ¢wiczenia.

I11. 2. Dziennikarstwo a literatura faktu

Cel ksztafcenia: prezentacja roznic pomiedzy wypowiedzig faktograficzng i literacka. Zapoznanie
Z terminologig z zakresu poszczegoélnych odmian i podzialow prozy dokumentalnej. Wypracowanie
umiejetnosci dostrzegania prozatorskich form dokumentalnych w ujgciu historycznym i historyczno-
literackim oraz opiniowania warstwy poznawczej tekstow faktograficznych, a takze dyskusji o ich
zwigzkach z literaturg i dziennikarstwem.

Tresci merytoryczne: zajecia dotycza nastepujacych zakresOw tematycznych: definicje 1 podziaty
literatury faktu, literatura faktu w ujgciu historycznym, autobiografizm w literaturze, diarystyka
1 eseistyka w rozwoju historycznym, epistolografia, reportaz. Analiza i interpretacja warsztatu tekstow
faktograficznych wybranych autorow.

Efekty uczenia sig:

Wiedza (zna i rozumie): terminologi¢ zwigzang z genologig literatury faktu i historig form
faktograficznych; rozumie zwigzki miedzy dziennikarskim a literackim ujgciem rzeczywistosci
przedstawionej.

Umiejetnosci (potrafi): rozpoznawaé korelacje miedzy literackim i dziennikarskim ujeciem faktow;
postrzegac literature faktu w ewolucyjnym ujeciu historycznym.

Kompetencje spoleczne (jest gotow do): gotowos$¢ do pracy w grupie, opiniowania i dyskutowania
Z innymi pogladami.

Forma prowadzenia zajec¢: wyktad.

I11. 3. Nowa stylistyka radiowa w dobie konwergencji

Cel ksztalcenia: wprowadzenie w najwazniejsze zagadnienia zwigzane z gatunkami radiowymi, ktore
podczas procesu konwergencji ewaluowaly znaczeniowo 1 stylistycznie. Zapoznanie z nowymi



formatami, hybrydami, wrecz kolekcjami gatunkowymi. Jest to dzi§ niezbgdna wiedza w pragmatyce
dziennikarstwa radiowego, w funkcjonowaniu na potaczeniu starych do nowych mediow.

Tresci merytoryczne: Na zajeciach omawiana jest podstawowa wiedza z zakresu radiowych gatunkéw
dziennikarskich i ich funkcjonowania. Omawiane tresci sg oparte o wiedze teoretyczng z zakresu nauki
o gatunkach, a takze o doswiadczenia praktykoéw (autorki wyktadu) i przyktady funkcjonowania
wskazanych form. Podczas wyktadu wykorzystywane sg archiwalne materiaty radiowe.

Efekty uczenia sig:

Wiedza (zna i rozumie): reprezentatywne, linearne gatunki, ich hybrydy, a takze konglomeraty
gatunkowe 1 formatowe; zasady i konieczno$¢ ich stosowania w pragmatyce zawodowej, a takze
potrzebe ich rozpoznawania i kategoryzowania.

Umiejetnosci (potrafi): analizowac i rozpoznawac linearne gatunki, ich hybrydy, a takze konglomeraty
gatunkowe i formatowe; analizowaé tre$¢ i elementy ich kompozycji. Potrafi w sposob zwiezty
1 zrozumialy oraz zgodny z polska norma jezykowa wypowiadaé si¢ za sprawa pozyskanej na
zajeciach wiedzy na temat stosowania i funkcjonowania poszczegolnych gatunkéw i ich odmian.
Kompetencje spoteczne (jest gotow do): dostrzezenia znaczenia rzetelnego funkcjonowania
dziennikarza radiowego, ciaglego doksztalcania si¢ 1 doskonalenia swoich umiejetnosci,
identyfikowania, rozstrzygania dylematow zwigzanych z wykonywaniem zawodu dziennikarza.

Forma prowadzenia zajeé¢: wyktad.

I11. 4. Polska publicystyka polityczna

Cel ksztafcenia: Wyjasnienie znaczenia roli mediéw i ich wptywu na ksztaltowanie opinii publiczne;j.
Omowienie zasad analizy treSci wybranych audycji radiowych i telewizyjnych, artykutow prasowych,
formy ich artykulacji oraz sposobu prowadzenia dyskursu.

Tresci merytoryczne: tematyka ¢wiczen obejmuje szczegélowe omodwienie 1 analize oferty
programowej polskich mediow publicznych i komercyjnych komentujgcych biezace wydarzenia
z zakresu polityki krajowej i zagranicznej. Ponadto zaj¢cia uwzgledniajg analize wybranych audycji
telewizyjnych 1 radiowych oraz artykutdéw prasowych ze szczegdlnym uwzglednieniem elementow
polemiki politycznej, perswazji 1 stronniczosci.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie) znaczenie roli medidow w zakresie ksztattowania opinii publicznej oraz
podstawowe zasady socjotechniczne wykorzystywane w przekazie medialnym; wiasciwie definiuje
I klasyfikuje publicystyczne gatunki dziennikarskie.

Umiejetnosci (potrafi): analizowa¢ przekaz medialny przez pryzmat zasad etyki dziennikarskiej,
dokonywac¢ oceny przekazu medialnego z uwzglgdnieniem zasady obiektywizmu 1 proweniencji
politycznej, myslec i dziata¢ w sposob kreatywny.

Kompetencje spoleczne (jest gotow do): doskonalenia zdobytej wiedzy 1 umiejetnosci, uczenia si¢
przez cate zycie. Jest gotdéw wspotdziata¢ 1 pracowa¢ w grupie oraz Samodzielnie rozwiazuje
problemy.

Forma prowadzenia zaje¢: ¢wiczenia.

I11. 5. Metody i techniki badania rynku mediow

Cel ksztatcenia: Wprowadzenie w wybrane problemy dotyczace teorii i praktyki w typologii
wspolczesnych medidw. Uzycie praktyczne réznorodnych metod badawczych w odniesieniu do badan
medidow a wiasciwych dla nauk spolecznych i humanistycznych. Ukazanie roli i miejsca klucza
kategoryzacyjnego jako istotnego narzgdzia w badaniach prasy, tworczosci radiowej 1 telewizyjne;.
Ukazania zakres6w 1 narzedzi budowy narracji medialnej. Pokazanie zasad formulowania prostych
hipotez badawczych 1 narzedzi za pomoca ktorych je weryfikujemy.

Tresci merytoryczne: zastosowanie metody analizy zawartosci prasy radia i mediow elektronicznych
w tym nowych mediow takich jak Internet; badania sondazowe - technika ankiety; badania mediow
drukowanych i elektronicznych w praktyce; prowadzenie wtasnych badan przez studenta i prezentacja
ich wynikow.

Efekty uczenia sig:

Wiedza (zna i rozumie): wiedz¢ o metodach i narzedziach badawczych wykorzystywanych w badaniu
rynku mediow.



Umiejetnosci  (potrafi): prowadzi¢ badania: rozréznia orientacje w metodologii badan
medioznawczych; formuluje problemy badawcze, dobiera adekwatne metody, techniki 1 konstruuje
narz¢dzia badawcze; wnioskowaé, opracowaé oraz przedstawi¢ wyniki badan, jak rowniez wskazaé
dalsze ich etapy i kierunki

Kompetencje spoteczne (jest gotow): dostrzega¢ role mediow we wspdlczesnym §wiecie i poddawac ja
swiadomej diagnozie.

Forma prowadzenia zaje¢: ¢wiczenia.

I11. 6. Publicystyka spoleczno-kulturalna

Cel  ksztalcenia: wyksztalcenie umiejetnosci  rozpoznawania gatunkéw  publicystycznych,
uswiadomienia sobie ich roli w przestrzeni spoleczno-kulturalnej, a takze wyksztatcenie umiejetnosci
postugiwania si¢ nimi i krytycznej oceny uruchamianej w trakcie lektury.

Tresci merytoryczne: dyskusja 1 rozpracowywanie rdéznego rodzaju probleméw dotyczacych
wspolczesne]  krytyki literackiej, roli pelnionej przez czasopisma kulturalne (niszowe,
wysokonaktadowe, internetowe, papierowe), réoznych form wywiadu, reportazu, felietonu, a takze
kultury popularnej oraz roli pelnionej we wspodtczesnej kulturze przez amatora. Waznym kontekstem
sg zalezno$ci migdzy nowymi a starymi mediami, a takze zniesienie decydujacej roli eksperta na rzecz
dominujacego dyskursu tzw. amatorow.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): metody interpretacji i analizy tekstow kultury i mediow.

Umiejetnosci (potrafi): czytaC 1 interpretowac teksty publicystyczne.

Kompetencje spoleczne (jest gotobw do): wspolpracy i pracy W grupie.

Forma prowadzenia zajec¢: ¢wiczenia.

I11. 7. Produkcja internetowych tresci wideo

Cel ksztalcenia: zapoznanie z technikg tworzenia internetowych tresci wideo. Omodwienie
1 zaprezentowanie wszystkich plaszczyzn oferujacych przekaz audio-wizualny, w szczego6lnosci
platformy YouTube. Wypracowanie umiejetnosci regularnego tworzenia i publikowania tresci wideo.
Tresci merytoryczne: Wideo tradycyjne a wideo online. Platformy wideo: YouTube, Vimeo,
DailyMotion itd. Specyfika YouTube. Produkcja wilasnego filmu. Tworzenie kanaty na YT.
Oswietlenie 1 naglos$nienie produkcji materiatu audiowizualnego. Case studies uznanych tworcow.
Regularne omawianie studenckich produkcji (vlog) o wybranej przez nich tematyce, ktore
zamieszczane s3 na zatozonym weczesniej przez nich kanal. Omowienie wraz ze studentami
przygotowanych produkcji, poszukiwanie dobrych i stabych stron.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): metody tworzenia i produkcji tresci na kanat wideo typu YouTube.
Umiejetnosci (potrafi): wspotpracowaé w grupie oraz nagraé i zmontowaé film na platforme YouTube
Kompetencje spoleczne (jest gotow do): do pracy w grupie, dyskusji, osiggania kompromisoéw.

Forma prowadzenia zajeé.: ¢wiczenia.

I11. 8. Media lifestylowe w Polsce i na Swiecie

Cel ksztalcenia: zapoznanie z wybranymi zagadnieniami dotyczacymi historii mediow lifestylowych
W pryzmacie polityki, kultury i ludzi mediow. Ukazanie wplywu mediow lifestylowych w
ksztattowaniu gustow 1 zachowan konsumenckich Problem obiektywnosci, neutralno$ci mediow
lifestylowych

w ksztaltowaniu kanonu wspotczesnej mody 1 design'a.

Tresci merytoryczne: Ukazanie wybranych zagadnien z zakresu historii mediow (polskich, europejskich
1 amerykanskich) lifestylowych w perspektywie polityki 1 kultury. Zaprezentowanie najwybitniejszych
ludzi medidw XIX, XX i poczatkow XXI wieku, ktérzy mieli takze wptyw na ksztattowanie mody
1 stylu zycia. Ukazane zostang determinanty popularnosci pism lifestylowych. Ukazane zostang
rowniez gtdéwne czynniki ksztaltujace sprzgzenia zwrotne na linii media — kultura - moda oraz moda -
kultura - media. Obraz mody i pism lifestylowych w oczach spotecznosci Olsztyna oraz regionu
Warmii i Mazur.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): na poziomie rozszerzonym role¢ mediow w ksztaltowaniu zycia spotecznego
i kultury.



Umiejetnosci (potrafi): wykorzysta¢ poszerzong wiedze¢ teoretyczng z zakresu nauki o mediach oraz
powigzanych z nig dyscyplin naukowych i pozyskiwa¢ dane do analizowania konkretnych procesow
i zjawisk spotecznych, kulturowych, politycznych, prawnych, gospodarczych w celu analizowania,
interpretowania procesOw komunikacyjnych.

Kompetencje spoleczne (jest gotdw do): dostrzegania roli mediow we wspolczesnym $wiecie i poddaje
ja $wiadomej diagnozie.

Forma prowadzenia zaje¢: ¢wiczenia.

I11. 9. Dyskurs medialny

Cel ksztatcenia: zapoznanie z odmianami dyskursu, od perspektywy jezykoznawczej poczawszy na
komunikacyjnej skonczywszy oraz z formatami medialnymi wystepujacymi  w dyskursie
postrzeganym jako strumien informacyjny. Przedstawienie podstawowej metodologii sprzyjajacej
analizie dyskursu wlasciwego mediom zinstytucjonalizowanym i interaktywnym. Przekazanie wiedzy
o czynno$ciowym, selektywnym i celowym doborze materialu badawczego 1 instrumentow
analityczno-interpretacyjnych.

Tresci merytoryczne: metody identyfikowania dyskursoéw, analiza ich budowy. Zwiazki ze zjawiskiem
medialnosci, ktore doprowadzito do wykrystalizowania si¢ odmiany dyskursu medialnego. Przemiany
dokonujace si¢ w sferze spolecznej kultury transparencji. Najnowsze trendy w metodologii badan
dyskursu medialnego powigzane z tresciami wielomedialnymi dostepnymi dzigki funkcjonowaniu tzw.
starych i nowych medidéw, w szczegdlnosci medidw ekranowych, mediow telematycznych, mediéw
hybrydalnych. Kryteria i cechy tekstowosci oraz analiza funkcji i struktur tekstowych w mediach
tradycyjnych i nowych.

Efekty uczenia sig:

Wiedza (zna i rozumie): istniejgce odmiany dyskursu; roznice i podobienstwach pomig¢dzy jezykowym
a komunikacyjnym ujeciem dyskursu, konsekwencje tzw. ewolucjonizmu medialnego i jego wptyw na
przemiany w mediasferze cztowieka, rozumie specyfike bodzca audiowizualnego oraz jego znaczenie
w najnowszych przejawach komunikacji spoteczne;j.

Umiejetnosci (potrafi): agregowac, selekcjonowaé, ocenia¢ informacje z ograniczonego zakresu
medioznawstwa oraz nauki o komunikowaniu, postugiwa¢ si¢ metodami jako$ciowymi
1 illosciowymi: w tym z metodg KAD, analizg zawartos$ci tresci, metoda multimodalng, semiologia
wizualng, semiotyczng analizg tekstu.

Kompetencje spoleczne (jest gotow do): monitorowania informacji o przemianach medialnych; o ich
przyczynie; o konsekwencjach, dostrzec rolg etyki i transparencji w komunikowaniu za posrednictwem
mediow masowych.

Forma prowadzenia zajec¢: wyklad, ¢wiczenia.

I11. 10. Warsztat reportera telewizyjnego

Cel ksztalcenia: zapoznanie z praktycznymi aspektami pracy dziennikarza telewizyjnego.

Tresci merytoryczne: warunki pracy dziennikarza w praktyce. Pisanie 1 redagowanie tekstow
dziennikarskich, wystapienia przed kamerg. Nagrywanie i montaz materialéw telewizyjnych, gtéwnie
krétkich form informacyjnych.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): telewizyjne gatunki informacyjne; typowe dla praktyki dziennikarskiej
techniki pozyskiwania informacji; zasady przygotowywania, realizacji 1 montazu materialow
telewizyjnych; terminologi¢ dziennikarska, normy oraz reguly etyczno-prawne rzadzace $wiatem
mediow.

Umiejetnosci (potrafi). obstugiwa¢ kamere 1 mikrofon; postugiwaé si¢ programem do montazu
telewizyjnego 1 montowac na nim krotkie materialy filmowe; przygotowa¢ materiaty dziennikarskie
poprawne pod wzgledem emisyjnym (brak btedow montazowych); przygotowac tekst dziennikarski,
przeczyta¢ go przed kamera, nagra¢ w studio krotka relacje¢ reporterska z wybranego wydarzenia,
przestrzega reguly etyczno-prawne rzadzace mediami.

Kompetencje spoleczne (jest gotow do): samodzielnego dokumentowania przygotowywanego
materiatu telewizyjnego. Zaprosi¢ rozméwcow adekwatnych do realizowanej tematyki materiatu. Jest
gotow stale doksztalca¢ si¢ i doskonali¢ swoje umiejetnosci. Wspotdziata w grupie przyjmujac w niej
rozne role. Wdraza si¢ w r6zne aspekty zwigzane z wykonywaniem zawodu dziennikarza.



Forma prowadzenia zajeé: ¢wiczenia.

I11. 11. Warsztat reportera radiowego

Cel ksztalcenia: zapoznanie z praktycznymi aspektami pracy dziennikarza radiowego.

Tresci merytoryczne: warunki pracy dziennikarza w praktyce. Przygotowywanie roznorodnych
materialdow radiowych, gtownie z zakresu dziennikarstwa informacyjnego. Nagrywanie i emisja
najlepszych materialéw w rozglosniach radiowych lub w postaci materiatéw online.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): roznice w informacyjnych gatunkach radiowych, zasady kompozycji
poszczegolnych gatunkéw radiowych, gospodarowania oddechem w trakcie czytania, montazu
materiatlow radiowych, terminologi¢ dziennikarska oraz metody i1 narz¢dzia, w tym techniki
pozyskiwania informacji, wlasciwe dla praktyki dziennikarskiej, normy i reguly (prawne,
organizacyjne, moralne, etyczne) rzadzace mediami.

Umiejetnosci (potrafi). postugiwac sie programem do montazu dzwigku; pracowac na kilku $ciezkach
dzwigkowych; obstugiwac sprzet do nagrywania i mikrofon. Przygotowa¢ materialty dzwickowe
poprawne pod wzgledem technicznym. Przygotowa¢ podstawowe w radiu formy dzwigkowe. Napisa¢
teksty z przeznaczeniem do czytania w radiu. Identyfikuje i rozstrzyga dylematy zwigzane
z wykonywaniem zawodu dziennikarza, przestrzega reguty etyczno-prawne rzadzace mediami.
Kompetencje spoleczne  (jest gotow do): zaproszenia odpowiednich  rozmowcow  do
przygotowywanych materiatow radiowych, ciaglego doksztalcania si¢ 1 doskonalenia swoich
umiejetnosci. Wspoélidziata
W grupie, przyjmujac w niej rozne role.

Forma prowadzenia zajeé.: ¢wiczenia.

I11. 12. Media audialne w Polsce

Cel ksztafcenia: zapoznanie z sytuacjg na rynku rozgto$ni radiowych w Polsce.

Tresci merytoryczne: system radiofonii w Polsce ze szczeg6lnym uwzglednieniem: uczestnikow rynku,
warunkow prawnych, ekonomicznych, organizacyjnych istnienia stacji radiowych. Charakterystyka
trzech gldéwnych sektoréw radiofonii: publicznego, komercyjnego i spotecznego.

Efekty uczenia sig:

Wiedza (zna i rozumie): podstawowe sektory radiowe w Polsce: publiczny, komercyjny 1 spoteczny,
normy i reguly (prawne, organizacyjne, moralne, etyczne) dotyczace istnienia stacji radiowych,
pojecia zakresu radiofonii. gldéwne stacje radiowe w Polsce, gldownych badaczy rynku radiowego w
Polsce oraz gtowne kierunki badan nad radiem w Polsce i na §wiecie.

Umiejetnosci (potrafi). scharakteryzowac gtdwne problemy stacji radiowych w Polsce; postugiwac sie
pojeciami zakresu radiofonii; analizowac przyczyny i przebieg proceséw zachodzacych na rynku
audiowizualnych.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): pozyskiwania i uzupetniania wiedzy z zakresu radiofonii oraz
do wyrobienia sobie wtasnej opinii 1 wzigcia udzialu w dyskusji na temat ksztattu rynku
audiowizualnego w Polsce.

Forma prowadzenia zaje¢: wyktad.

I11. 13. Historia mediow: polityka, kultura, ludzie

Cel ksztalcenia: zapoznanie si¢ z wybranymi zagadnieniami z zakresu historii mediow; prezentacja
biografii zawodowych wybitnych osobowosci dziennikarskich; analiza przetomowych materiatow
dziennikarskich 1 ich znaczenia dla zycia spotecznego, politycznego i1 kulturalnego; dziennikarstwo
wobec konfliktoéw wspotczesnego Swiata.

Tresci merytoryczne: wptyw medidw na spoleczenstwo. Misja 1 etyka dziennikarska. Dziennikarstwo
wojenne, dziennikarstwo obywatelskie. Determinizm technologiczny.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): teori¢ mediow i ich ewolucji, zwigzki medidéw z zyciem spotecznym,
politycznym i ekonomicznym.

Umiejetnosci (potrafi): analizowac i ocenia¢ wptywu mediéw na §wiat i ludzi.

Kompetencje spoleczne (jest gotow do): samodzielnego wyrazania opinii i polemiki z innymi
pogladami, do pracy w grupie.

Forma prowadzenia zajec: wyktad.



I11. 14. Film polski - tradycja i wspolczesnosé

Cel ksztatcenia: zapoznanie z podstawowym kanonem polskiego kina, stanowigcym jego tradycj¢ oraz
tworzacym trzon polskiej wspolczesnej kinematografii; zaznajomienie z cechami stylistycznymi,
charakterystycznymi dla polskiego kina narodowego, uswiadomienie obecno$ci w nim takze cech
transnarodowych.

Tresci merytoryczne:. charakterystyczne cechy stylistyczne polskiego kina jako kina narodowego
w dynamicznej interpretacji konkretnych przyktadow dziet filmowych. Wybrani najwybitniejsi tworcy
1 dzieta polskiej kinematografii. Kino polskie jako element historii kultury (w tym kultury duchowej
narodu). Rola osobowosci artystycznych, w tym gwiazd oraz idoli polskiego kina, ktore
wspottworzyty polska wspotczesng mitografie.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): role filmu jako medium audiowizualnego istotnego dla ksztaltowania zycia
spotecznego, §wiadomos$ci zbiorowej i kultury oraz na temat przenikania si¢ réoznych dziedzin zycia
spotecznego 1 kultury, w tym na temat filmu jako medium odzwierciedlajgcego zjawiska kulturowe
1 spoteczne zachodzace w polskim zyciu zbiorowym.

Umiejetnosci (potrafi): argumentowaé, z odwolaniem si¢ do zdobytej wiedzy na temat historii
1 wspolczesnosci polskiego kina jako czastki polskiej kultury; potrafi tworzy¢ prace pisemne na temat
rodzimego kina jako dokumentu polskiej kultury oraz §wiadomos$ci narodowej 1 spotecznej; wskaza¢
jego charakterystyczne elementy stylistyczne.

Kompetencje spoleczne (jest gotow do0): samodzielnego zdobywania i uzupeilniania wiedzy,
korzystajac z r6znych zrédet, w tym ksigzek, czasopism, merytorycznych portali internetowych.

Forma prowadzenia zajec: ¢wiczenia.

I11. 15. Opinia publiczna

Cel ksztalcenia: wskazanie na podstawowe metody badan opinii spotecznej, publiczne;,
konsumenckiej, odbiorcow medidéw masowych oraz ich funkcjonalna charakterystyka. Zapoznanie z
zasadami dostosowania procedury badawczej do specyfiki jednostek. Opis i wyjas$nianie
mechanizmow determinujacych zachowania respondentéw uczestniczacych w procesach badania
opinii.

Tresci merytoryczne: Wybrane metody badan opinii publicznej i spotecznej, konsumenckiej, powigzane
z odmianami komunikowania spotecznego, informacyjnego, marketingowego 1 politycznego;
jakosciowe 1 ilosciowe badania opinii; formutowanie celow badawczych; tworzenie zréznicowanych
operatow losowan; wyodrgbnianie prob badawczych; analizowanie charakterystyk psychograficznych,
konstruowanie instrumentéw pomiaru opinii w naturalnym S$rodowisku respondenta 1 opisywaniem
wynikow badan; rozpoznanie i ocena zrodet informacji eksploatowanych w badaniach sondazowych.
Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): podstawowy aparat teoretyczny, niezbedny w projektowaniu i prowadzeniu
badan opinii, stanowiska teoretyczne formutowane na temat badan opinii w ujeciu chronologicznym
oraz odmiany opinii (powszechna, spoteczna, publiczna, konsumencka). Rozumie konteksty naukowe
wynikajace z obecno$ci nurtdw: pozytywistycznego, interpretacyjnego i krytycznego w badaniach
opinii oraz wprowadzanie informacji o wybranych typowych dla tych nurtow instrumentéw pomiaru
opinii.

Umiejetnosci (potrafi): postugiwac si¢ specjalistycznym stownictwem witasciwym dziedzinie wiedzy,
budowaé operaty losowan 1 konstruowania préb badawczych, tworzy¢ podstawowe typy
kwestionariuszy i kategoryzowaé pytania, dobiera¢ skale, pozyskiwa¢ dane 1 analizowaé i
interpretowac wyniki.

Kompetencje spoleczne (jest gotdow do): krytycznej oceny przydatnosci sondazowych badan opinii,
w tym =zaleznoSci pomiedzy metodologia a wynikami badan; stosowania zasad etycznych
w przygotowywaniu i prowadzeniu badan opinii; przyjmowania postawy cechujacej si¢
obiektywizmem.

Forma prowadzenia zajec¢: wyktad.

I11. 16. Wideo online a kultura partycypacji

Cel ksztalcenia: prezentacja zagadnien zwigzanych z powstawaniem i utrzymaniem platform wideo
online (przede wszystkim YouTube, jako najwigkszej, najbardziej rozwini¢tej 1 wptywowej).



Tresci merytoryczne:. Sytuacja na rynku przed powstaniem YouTube. Znaczenie YouTube: poczatki,
YouTube jako obszar kultury uczestnictwa. Platformy wideo a media gléwnego nurtu, znaczenie
amatorskich filmow wideo, wojny o prawo autorskie, YouTube jako medium gtéwnego nurtu. Kultura
popularna YouTube: wyjasnienie popularnosci, klipy i cytaty — zastosowanie tresci mediow
tradycyjnych, od wodewilu do wideobloga — tresci tworzone przez uzytkownikéw, poza podzialem na
profesjonalizm i1 amatorszczyzng. Spoleczna strona wideo online: mecenasostwo, youtubersi jako
uzytkownicy-innowatorzy, kompetencje medialne a sie¢ spoteczna. Polityka kulturalna YouTube.
Platformy streamingowe: Twitch, Periscope. Platformy strumieniowe: Netflix, HboGo, Hulu, Disney+,
Apple TV+, Amazon Prime i inne. Przysztos¢ platform wideo.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): platformy wideo online; réznice pomigdzy réznymi ich gatunkami; cechy
poszczegbdlnych kanatow dystrybucji tresci wideo.

Umiejetnosci (potrafi): scharakteryzowac platformy wideo oraz wymieni¢ ich cechy.

Kompetencje spoteczne (jest gotow d0): uczestniczenia w kulturze partycypacji treSci wideo online,
komentuje je 1 wspottworzy.

Forma prowadzenia zajeé: wyktad.

I11. 17. Pragmatyka jezykowa

Cel ksztatcenia: zapoznanie z podstawowymi zagadnieniami dotyczacymi pragmatyki jezykowej, tzn.
form realizacji i funkcji, a takze typologii aktow mowy; pragmatycznego aspektu realizacji dyskursow
komunikacji publicznej; pragmatycznego wymiaru komunikacji migdzykulturowe;.

Tresci merytoryczne: funkcjonowanie jezykéw naturalnych w $rodowisku relacji spolecznych.
Funkcjonalne aspekty jezyka, w szczegdlnoSci semantyka i pragmatyka, a takze ich wzajemna
konfiguracja: semantyka na bazie pragmatyki, pragmatyka na bazie semantyki, semantyka bez
pragmatyki oraz pragmatyka bez semantyki. Modele konfiguracji funkcjonalnych aspektow jezyka sa
aplikowane w odniesieniu do rdéznych sytuacji kulturowych, m.in. modernistycznej oraz
postmodernistycznej. Inne zagadnienia to: funkcja pragmatyczna wypowiedzi i typologia jej znaczen;
zachowania fatyczne, intencjonalne 1 konwencjonalne, przy szczegolnym uwzglednieniu teorii aktow
mowy. Typologia aktow mowy. Wspolczesne teorie pragmalingwistyczne: teoria regut konwersacji,
teoria relewancji, teoria posrednich aktéw mowy. Stosowane aspekty pragmatyki jezykowe;j:
juryslingwistyka, lingwistyka plci, gerolingwistyka i in.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): treéci, formy, zasady i procesy komunikacyjnego funkcjonowania jezyka
w roznych sferach dziatalno$ci spotecznej: potocznej, oficjalnej, medialnej, naukowej, technicznej,
politycznej itd.; podstawowa terminologi¢ w zakresie pragmatyki jezykowej (lingwistyki
komunikacyjnej, pragmalingwistyki, krytycznej analizy dyskursu); podstawowe pojecia dotyczace
spotecznego nacechowania produktow dziatalno$ci jezykowej; rozumienie zaawansowane metody
analizy pragmatycznych aspektow jezyka.

Umiejetnosci (potrafi): przygotowa¢ kompleksowe informacje z zakresu pragmatyki jezykowej
w spojnej i zrozumiatej formie; interpretowac, wartoSciowaé i problematyzowac rézne obszary, sfery
I sytuacje spolecznego funkcjonowania jgzyka w zmieniajacych si¢ warunkach kulturowych;
postugiwac si¢ pojeciami wiasciwymi dla studiowanego przedmiotu; integrowaé¢ wiedze z roéznych
dyscyplin w zakresie nauk humanistycznych.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): ciaglego doksztalcania si¢ i rozwoju kulturalnego;
doskonalenia nabytej wiedzy i umiejetnosci; myslenia w sposob kreatywny 1 zarzadzania
umiejetnosciami migkkimi; propagowania wiedzy z omawianego zakresu oraz objasniania jej w
srodowisku lokalnym.

Forma prowadzenia zaje¢: wyktad.

111. 18. Gatunki publicystyczne w praktyce

Cel ksztalcenia: wyksztalcenie nawyku wypowiedzi publicystycznej oraz umiejetnosci postugiwania
si¢ roznymi gatunkami publicystycznymi.

Tresci merytoryczne. poznawanie roznych tekstow publicystycznych, ktore zostang poddane analizie
ze szczegblnym zwroceniem uwagi na indywidualny styl autora oraz specyfike gatunku oraz medium,
w ktorym tekst jest upubliczniany. Gatunki o charakterze pogranicznym - zaleznosci migdzy



informacja a publicystyka. Tworczos¢ znanych publicystow poprzez odwotanie do konkretnych
tekstow 1 wyroznikow gatunku w nich realizowanych. Publicystyka tzw. amatorow, ktorzy chetnie
wykorzystuja nowe media i stajg si¢ komentatorami-idolami dla odbiorcéw Internetu.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): réznice migdzy gatunkami publicystycznymi (w tym tez pogranicznymi).
Umiejetnosci (potrafi): postugiwac si¢ gatunkami publicystycznymi w praktyce.

Kompetencje spoteczne (jest gotow d0): rozpoznawania charakteru gatunkoéw publicystycznych oraz
wynikajacych z tego konsekwencji w zakresie komunikacji spoteczne;.

Forma prowadzenia zaje¢: wyktad.

I11. 19. Dziennikarstwo Sledcze

Cel ksztatcenia: znajomos$¢ zasad zwigzanych z pragmatyka materialow $ledczych w mediach w
Polsce 1 na $wiecie; znajomos$¢ i rozumienie podstaw prawnych materiatdéw Sledczych; znajomosc
regul warsztatowych zwigzanych z przygotowaniem, redagowaniem i publikowaniem materialow
sledczych. Umiejgtno$¢ analizy dziennikarskich materiatow §ledczych. Nabycie kompetencji w
zakresie interpretacji spoteczno-politycznego i1 kulturowego wymiaru tekstu $ledczego.

Tresci merytoryczne: historia dziennikarstwa §ledczego w Polsce 1 na $wiecie, definicje 1 podziaty
materialow $ledczych; etyka dziennikarska; prawo prasowe ze szczegdélnym uwzglednieniem prawa do
informacji, prawa do krytyki, zasady zachowania szczegoélnej staranno$ci, obowigzku ochrony
tajemnicy zawodowej dziennikarza, ochrona dobr osobistych, danych osobowych; praca z
dokumentami; analiza glo§nych materiatow $ledczych.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): znaczenie spoteczno-politycznego i etycznego sensu materiatow $ledczych.
Umiejetnosci (potrafi): opanowaé warsztat dziennikarski w zakresie pracy z dokumentami, sposoboéw
pozyskiwania informacji, weryfikacji informacji.

Kompetencje spoleczne (jest gotow do): samodzielnego wyrazania opinii, weryfikacji informacji
zroédtowych, do pracy w grupie.

Forma prowadzenia zajec: ¢wiczenia.

I11. 20. Kreowanie fabul audiowizualnych

Cel ksztalcenia: zapoznanie z formg gatunkowg scenariusza utworu audiowizualnego oraz
wyposazenie studenta w podstawowg wiedzg oraz techniczne umiej¢tnosci, niezb¢dne do poprawnego
skonstruowania 1 napisania scenariusza krotkiej formy audiowizualne;.

Tresci merytoryczne. przypomnienie wiedzy o podstawowych elementach jezyka filmu, zasadach
narracji 1 dramaturgii utworéw audiowizualnych na przyktadzie poetyki filmu fabularnego, zapoznanie
z forma 1 celami scenariusza utworu audiowizualnego, technikami pracy nad scenariuszem utworu
audiowizualnego, formatem scenariusza filmowego, strukturg scenariusza filmowego. Praca
warsztatowa nad scenariuszem malej formy audiowiualne;.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): warsztat dziennikarza zatrudnionego w mediach wykorzystujacych materiaty
audiowizualne.

Umiejetnosci (potrafi): integrowaé¢ wiedzg¢ z réznych dyscyplin powiagzanych z naukg o mediach w
celu przygotowania projektu dziennikarskiego materialu audiowizualnego w formie scenariusza;
formutowac i1 wyraza¢ wlasne idee i poglady oraz wykorzystywac krotkie formy audiowizualne do ich
przekazywania; redagowac prace pisemng w gatunkowej formie scenariusza.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): samodoskonalenia si¢ i samoksztatcenia, zwlaszcza w zakresie
praktycznych kompetencji zawodowych, jest gotow do wspotpracy w grupie.

Forma prowadzenia zajec¢.: ¢wiczenia.

I11. 21. Estetyka mediéw wizualnych

Cel ksztalcenia: zapoznanie z zagadnieniami zwigzanymi z wkraczaniem mediow rdznego typu
w obszar estetyki, np. kreowanie sztuki w mediach, sztuki mediéw, charakterystyka kina 1 wideo-artu
jako medium audiowizualnego.

Tresci merytoryczne. charakterystyka zwigzku mediasfery z estetyka w wymiarze ogdélnym oraz
szczegblowym na wybranych przyktadach. Opis tendencji rozwojowych oraz transformacyjnych
przestrzeni medialnej, jak rowniez poszczegdlnych mediow pod wptywem sztuki i kultury. Przemiany



w sztuce i kulturze pod wplywem mediow audiowizualnych. Zwigzek konwergencji mediow z
estetyka. Charakterystyka wybranych mediow, zwlaszcza mediéw audiowizualnych (np. telewizji,
kina) pod katem ich funkcji estetycznych. Analiza $rodkéw stuzacych estetyce i estetyzacji w
poszczegbdlnych typach mediow ze szczegdlnym uwzglednieniem mediéw audiowizualnych.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): w poszerzonym wymiarze role estetyki i estetyzacji medidow w ksztattowaniu
zycia spotecznego i kultury, zna terminologi¢ zwigzang z estetyka mediow.

Umiejetnosci (potrafi). wyszukiwac, analizowac, ocenia¢, selekcjonowac i wykorzystywac¢ informacje
zwigzane z estetyka mediow ze zrddet pisanych i elektronicznych. Posiada umiejetnos$¢ integrowania
wiedzy z r6znych dyscyplin humanistycznych oraz jej wykorzystania we wlasnej pracy.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): doskonalenia wiedzy i umiejgtnosci z zakresu estetyki
mediéw, zwlaszcza przez lekture literatury oraz analize¢ przekazow medialnych; dostrzegania roli
medidw we wspotczesnym $wiecie i poddaje ja Swiadomej ocenie.

Forma prowadzenia zajec: wyktad.

I11. 22. Fundusze europejskie w praktyce dziennikarskiej

Cel ksztatcenia: zapoznanie z podstawowymi funduszami Unii Europejskiej, Zrodtach informacji oraz
sposobami informowania potencjalnych beneficjentow. Przygotowanie do bezposredniego
aplikowania.

Tresci merytoryczne:. podstawowe wspdlnotowe obszary dziatalnosci UE. Programy Operacyjne 2014
— 2020; Urzedy 1 inne jednostki organizacyjne obstugujace fundusze w Polsce; Wspolnotowe i polskie
podstawowe akty prawne regulujace opracowywanie wnioskow.

Efekty uczenia sig:

Wiedza (zna i rozumie): podstawowe zasady funkcjonowania UE; instytucje unijne i ich kompetencje;
opisy merytoryczne podstawowych Funduszy Europejskich 1 Programéw Operacyjnych.

Umiejetnosci (potrafi): przygotowa¢ wniosek w sprawie realizacji projektow unijnych dla réznych
podmiotéw zycia spoteczno — gospodarczego.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): udzielania informacji merytorycznych osobom fizycznym
i prawnym o glownych programach operacyjnych; prowadzenia promocji funduszy unijnych;
merytorycznej pomocy w przygotowaniu wniosku w ramach funduszy unijnych.

Forma prowadzenia zaje¢: wyktad.

I11. 23. Reportaz polski w XXI w.

Cel ksztalcenia: zdobycie wiedzy na temat wspodtczesnego polskiego reportazu, gléwnych
przedstawicieli gatunku oraz podejmowanych przez nich tematow.

Tresci merytoryczne: tworczo$¢ takich reporteréw, jak m.in. Matgorzata Szejnert, Mariusz Szczygiet,
Wojciech Tochman, Katarzyna Surmiak-Domanska, Filip Springer, Wojciech Jagielski, Jacek Hugo-
Bader, Marcin Kacki, Wtodzimierz Nowak, Ewa Winnicka, Artur Domostawski i inni.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): wspotczesny reportaz polski, glownych przedstawicieli gatunku oraz
podejmowane przez nich tematy.

Umiejetnosci (potrafi): wskaza¢ role petniong wspotcze$nie przez reportaz i wskazywa¢ problemy
poruszane przez poszczegdlnych reporterow.

Kompetencje spoleczne (jest gotow do): doskonalenia wiedzy na temat wspotczesnosci poprzez lekture
ksigzek reporteréw i dyskusje na ich temat.

Forma prowadzenia zajec¢: wyktad.

111. 24. Growth Hacking

Cel ksztatcenia: podstawowe cele ksztalcenia dotycza wiedzy o niestandardowych podejsciach do
marketingu, ze szczegdlnym uwzglednieniem znaczenia 1 funkcji mediow w marketingu. Cele
szczegblowe zwigzane sa z przekazywaniem wiedzy 1 umiej¢tnosci na temat tworzenia
niestandardowych, kreatywnych i angazujacych uwage odbiorcow (konsumentow, widzow, stuchaczy,
czytelnikéw, internautdéw) tresci medialnych, jak rowniez z przekazywaniem wiedzy i umiej¢tnosci
o kierowaniu uwaga za posrednictwem mediow tradycyjnych i nowych oraz w szczego6lnosci tych
wytworow komunikacji sieciowej, ktore pierwotnie nie s3 kojarzone z przekazywaniem informacji,
np. o charakterze sprzedazowym.



Tresci merytoryczne: kreatywne 1 angazujace uwage odbiorcow tworzenie treéci trafiajacych nastepnie
do mediasfery. Przekazywana wiedza dotyczy nie tylko kreatywnego ujmowania tematyki
marketingowej, lecz takze sposobdw takiej ekspozycji tresci, aby byla ona jak najbardziej zauwazalna;
Rozpoznawanie funkcji mediow, ktore sg szczegélnie przydatne w strategiach komunikacyjnych
taczonych z Growth Hackingiem. W toku wyktadoéw rozpatrywane sg cechy tradycyjnych mediéw
eksploatowanych niegdy$ w nurcie guerilla marketingu jak rowniez komunikacji reklamowej znanej
jako ambient media oraz mediow nowych. W tym przede wszystkim tych wytworow komunikacji
sieciowej, ktore uznawane sg przez odbiorcow za bardzo atrakcyjne, lecz pierwotnie nie kojarzone
z funkcjami mediow, jakie mozna wykorzysta¢ w celach marketingowych.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): istniejace taktyki i strategie kreatywnej ekspozycji tresci reklamowej, w tym
np. poprzez operowanie czcionka, kolorystyka, aranzacja przestrzeni komunikowania, jak réwniez
strukturami sktadniowymi; cechy i funkcje mediow tradycyjnych i nowych, w tym o niestandardowym
podchodzeniu do komunikacji, w ktorej medium moze mie¢ dowolng posta¢, pod warunkiem, ze
pozwoli efektywnie osigga¢ cele marketingowe.

Umiejetnosci (potrafi). kreatywnie tworzy¢ tre§ci marketingowe, przeznaczonych dla réznych typoéw
mediow: tradycyjnych, nowych, jak réwniez obiektow, ktore dzigki niestandardowemu podejs$ciu
marketingowemu mogg si¢ sta¢ mediami komunikowania o zréznicowanych zakresach (grupowe,
pétmasowe, masowe); dostosowa¢ medium do projektowanego celu komunikacyjnego.

Kompetencje spoleczne (jest gotow do): uswiadomienia sobie potencjatu 1 efektywnos$ci
komunikacyjnej mediéw wielomodalnych (integrujacych dzwigk, obraz, ruch) oraz etycznych i
nieetycznych kontekstach postugiwania si¢ mediami wykorzystywanymi przez zrdznicowane grupy
odbioréw (przede wszystkim przez osoby bardzo mlode, jak rowniez te w podesztym wieku).

Forma prowadzenia zajeé: Wyktad.

I11. 25. Sztuka negocjowania

Cel ksztalcenia: przekazanie podstawowych informacji z zakresu negocjacji (przygotowanie
1 prowadzenie procesu negocjacyjnego). Nabycie znajomosci podstawowych technik negocjacyjnych.
Opanowanie umiejetnosci samodzielnego prowadzenia procesu negocjacji.

Tresci merytoryczne: Pojecie negocjacji; Fazy negocjacji; Techniki negocjacji (Techniki migkkie,
Techniki twarde, Techniki oparte na zasadach); Umiejetnosci potrzebne do prowadzenia negocjacji;
Komunikacja werbalna (Stuchanie, Mowienie); Komunikacja niewerbalna (Mimika twarzy, Gesty,
Wiasciwosci gltosu i mowy, Przestrzen interpersonalna); Psychologiczne aspekty przebiegu negocjacji;
Tworzenie koncepcji dzialania; Formulowanie propozycji negocjacyjnych; Zakonczenie procesu
negocjacji; Najczesciej popetniane bledy w negocjacjach; Dziatania negatywne w negocjacjach

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): proces negocjacyjny.

Umiejetnosci (potrafi): projektowa¢ i1 realizowaé dziatania w zakresie negocjacji; postugiwaé sig
normami etycznymi podczas prowadzenia negocjacji oraz przewidywac skutki konkretnych dziatan.
Kompetencje spoleczne (jest gotow do): uznania wplywu profesjonalnego podejscia na wynik
negocjacji; poszukiwania optymalnych rozwigzan.

Forma prowadzenia zajeé.: ¢wiczenia.

I11. 26. Komunikowanie mi¢dzykulturowe i miedzynarodowe

Cel ksztalcenia: doskonalenie kompetencji komunikowania z przedstawicielami innych kultur
narodowych, dzigki zdobytej wiedzy teoretycznej, a takze poprzez kontakty interpersonalne
z przedstawicielami innych kultur (zaproszonymi na zajecia).

Tresci merytoryczne: definicje komunikowania migedzykulturowego; komunikowanie miedzykulturowe
a miedzynarodowe; czynniki ulatwiajagce komunikowanie miedzykulturowe, czynniki utrudniajgce
komunikowanie migdzykulturowe; jezyk jako narzedzie komunikacji, znajomos$¢ symboli, bohaterow,
rytuatéw 1 wartosci wybranych kultur; klasyfikacje kultur (wedtug Halla, Hofstede, Gestelanda); szok
kulturowy 1 strategie akulturacji, stereotypy, uprzedzenia, dyskryminacja; matzenstwa binacjonalne;
komunikowanie mi¢dzykulturowe w reklamie, biznesie i1 dziataniach PR; mniejszo$ci narodowe
I etniczne w Polsce.

Efekty uczenia sie:



Wiedza (zna 1 rozumie): definicje komunikowania mi¢dzykulturowego; komunikowanie
miedzykulturowe a miedzynarodowe; czynniki ufatwiajace komunikowanie migdzykulturowe,
czynniki utrudniajace komunikowanie migdzykulturowe; jezyk jako narzedzie komunikacji,
znajomos$¢ symboli, bohaterdéw, rytualow i1 wartosci wybranych kultur; klasyfikacje kultur (wedlug
Halla, Hofstede, Gestelanda); szok kulturowy i strategie akulturacji, stereotypy, uprzedzenia,
dyskryminacja; matzenstwa binacjonalne; komunikowanie mi¢dzykulturowe w reklamie, biznesie i
dziataniach PR; mniejszosci narodowe i etniczne w Polsce.

Umiejetnosci (potrafi): komunikowac si¢ z przedstawicielami innych kultur, zachowujac postawe
otwartosci 1 relatywizmu kulturowego (przy jednoczesnym docenieniu symboli, bohaterow, rytuatow
1 wartosci wilasnej kultury), zrozumie¢ czytane teksty z wyodrgbnieniem z nich istotnych informacji,
przygotowac prezentacj¢ na zadany temat, wyrazi¢ wlasny poglad na konkretny temat i poprze¢ go
merytorycznymi argumentami, dyskutowac z innymi osobami w grupie (jedno- i wielokulturowej).
Kompetencje spoteczne (jest gotow do): samodzielnego poszerzania wiedzy na temat komunikowania
miedzykulturowego i miedzynarodowego, funkcjonowania w grupie wielokulturowej/wielonarodowe;j.
Forma prowadzenia zaje¢: wyktad, ¢wiczenia.

I11. 27. Organizacja i zarzadzanie mediami

Cel ksztalcenia: zapoznanie z funkcjonowaniem redakcji telewizyjnych, radiowych i prasowych oraz
sposobami ich zarzadzania.

Tresci merytoryczne: system funkcjonowania mediow w Polsce i na $wiecie z uwzglednieniem:
warunkéw prawnych, ekonomicznych 1 organizacyjnych. Sektory: publiczny, komercyjny i spoteczny
oraz struktura pracy samych redakcji z naciskiem na stacje telewizyjne.

Efekty uczenia sig:

Wiedza (zna i rozumie): glowne stacje telewizyjne i radiowe w Polsce, réznice pomigdzy mediami
komercyjnymi, publicznymi i spotecznymi; réznice w sposobie ich funkcjonowania, organizacji
I zarzadzania; normy i reguly (prawne, organizacyjne, moralne, etyczne) dotyczace dziatalnosci
mediow.

Umiejetnosci  (potrafi): omoéwi¢ gldwne problemy funkcjonowania mediéw w  Polsce;
scharakteryzowa¢ struktur¢ pracy redakcji telewizyjnej i radiowej; analizowacé przyczyny i przebieg
proces6w zachodzacych na rynku audiowizualnym.

Kompetencje spoleczne (jest gotow do): pozyskiwania i uzupelniania wiedzy z zakresu organizacji
i zarzadzania mediami, udziatu w dyskusji nad stanem funkcjonowania mediéw w Polsce i na Swiecie.
Forma prowadzenia zaje¢: ¢wiczenia.

I11. 28. Prawo prasowe

Cel ksztatcenia: przedstawienie podstawowych zatozen polskiego prawa w zakresie mediow.

Tresci merytoryczne: Polskie prawo medialne - regulacje konstytucyjne; Rola i funkcja Rady Prasowej
oraz Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji; Prawo prasowe jako podstawa wiedzy dziennikarskiej;
Prawo do informacji 1 krytyki prasowej; Gwarancje prawne 1 ustrojowe zasady wolnosci mediow, w
tym konstytucyjnych zasad wolnosci wypowiedzi, wolnosci dostgpu do informacji i wolnosci
rozpowszechniania informacji; Prawo do tajemnicy zawodowej; Odpowiedzialno$¢ prawna
dziennikarza; Prawne i normatywne aspekty dziatalnosci instytucji medialnych; Zasady prowadzenia
dziatalno$ci medialnej (zasady 1 wymogi dotyczace dopuszczalnej tresci wypowiedzi w prasie
drukowanej, radiu, telewizji 1 Internecie); Zagadnienie ochrony praw wlasnosci intelektualnej
w obszarze mediow.

Efekty uczenia sig:

Wiedza (zna i rozumie): terminologi¢ z zakresu prawa mediow, ma podstawowa wiedzg o Zrodtach
prawa medidéw; relacje migdzy podmiotami tzw. rynku medidw — nadawcami, odbiorcami, Krajowa
Rada Radiofonii i Telewizji; normatywne i praktyczne aspekty dziatalnosci medialnej w celu
prowadzenia takiej dziatalno$ci w Polsce 1 za granica; zasady prowadzenia dziatalno$ci medialnej,
w zakresie praw i1 obowigzkéw dziennikarza oraz mediéw oraz zasad odpowiedzialno$ci prawnej
dziennikarzy i mediow.

Umiejetnosci (potrafi): zastosowa¢ normy prawne; rozroéznia systemy i rodzaje uregulowan prawnych
dotyczacych mediow.



Kompetencje spoteczne (jest gotow do): dostosowaé swoje dziatanie do poznanych norm prawnych
1 zasad etyki ogdlnej 1 zawodowe;.
Forma prowadzenia zajec: wyktad.

IV. GRUPA TRESCI ZWIAZANYCH Z ZAKRESEM KSZTAL.CENIA

IV. A. Komunikacja wizerunkowa

IV. A. 1 PR korporacyjny

Cel ksztalcenia: zapoznanie z podstawowymi zagadnieniami dotyczacymi procesu korporacyjnych
public relations oraz ich przygotowanie do podejmowania rdl zwigzanych z koordynowaniem
kampanii PR w zréznicowanych sytuacjach komunikacji spoteczne;.

Tresci merytoryczne: lIstota 1 cele PR korporacyjnego; Kodeksy etyczne jako wyrdznik PR
korporacyjnego w systemach komunikowania spotecznego, Zasady etyczne PR (prawda,
transparentno$¢, dialog spoleczny, partnerstwo); Miejsce PR w strukturze organizacyjnej korporacji.
Dziedziny PR korporacyjnego; PR w systemie zintegrowanej komunikacji marketingowej korporacji;
Tozsamos¢ 1 wizerunek — aspekty zarzadzania reputacja korporacji; Osobowo$¢ korporacyjna jako
element zarzadzania tozsamo$cia w kreowaniu wizerunku dla celéw budowania reputacji;
PR korporacyjny jako komunikowanie informacyjne 1 perswazyjne; Zarzadzanie systemem
identyfikacji wizualnej korporacji; Instrumenty zewngtrznego PR korporacyjnego (media relations,
witryna WWWwW
1 blog korporacyjny, korporacyjny event PR, sponsoring); Studia przypadkoéw: analiza kampanii
PR korporacyjnego; Kreowanie wizerunku Corporate Social Responsibility w public relations
korporacji ewaluacja procesu PR korporacyjnego.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): techniki PR korporacyjnego.

Umiejetnosci (potrafi): organizowa¢ kampanii PR korporacyjnego w duchu etyki i spotecznej
odpowiedzialnosci organizacji, Sprawnie zarzadza¢ tozsamoscig organizacji: osobowoscig
korporacyjna, komunikacja, systemem identyfikacji wizualne;.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): petnienia funkcji rzecznika prasowego, menedzera PR
korporacji; uwrazliwionego na etyczne aspekty PR 1 wspdlpracy z otoczeniem zewngtrznym
(z dominantg mediow).

Forma prowadzenia zaje¢: wyktad.

IV. A. 2. Gatunki wypowiedzi w PR

Cel ksztalcenia: przygotowanie do podejmowania rol zwigzanych z kreowaniem komunikacji PR
za pomocg profesjonalnych gatunkow wypowiedzi.

Tresci merytoryczne. przemowienia jako PR-owska forma komunikowania z otoczeniem. Informacja
prasowa/notatka prasowa/komunikat informacyjny. Opracowanie prasowe lub opracowanie
tematyczne, informacja tematyczna. O$wiadczenie prasowe. Informacja specjalistyczna/opracowanie
specjalistyczne. Opracowanie popularne/popularnonaukowe. Artykuty: gotowy do druku. ,,Podpisany”.
Artykul przegladowy. Biogram. Biogram narracyjny. Memorandum, memoriat. Przedruk. List
promocyjny. Ksiagzka faktow. Opracowanie typu ,,pytanie-odpowiedz”. Historia przypadku. Studium
przypadku. Opracowanie podsumowujace materialy prasowe - dokumentacji, przeméowien.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): konwencji gatunkowych wypowiedzi PR.

Umiejetnosci  (potrafi): samodzielnie opracowywac teksty PR 1 je generowa¢ do otoczenia
wewngetrznego 1 zewnetrznego organizacji.

Kompetencje spoleczne (jest gotow do0): postugiwania si¢ pisemnymi i méwionymi gatunkami
wypowiedzi w ramach media relations.

Forma prowadzenia zajec: ¢wiczenia.

IV. A. 3. Prawo mediéw w komunikacji wizerunkowej

Cel ksztatcenia: przedstawienie prawnych aspektow komunikowania wizerunkowego, ze szczegdlnym
uwzglednieniem prawa wilasnosci intelektualnej 1 ochrony danych osobowych umieszczong
W przestrzeni aktow prawnych europejskich i polskich.



Tresci merytoryczne: rodzaje wizerunkow/wizerunek a tozsamo$é/komunikacja wizerunkowa/ prawne
aspekty komunikowania medialnego/wizerunek i jego ochrona/ochrona danych osobowych
1 wizerunku/wizerunek jako dobro osobiste/prawo komunikacji wizerunkowej w internecie/Zrodta
ochrony dobr osobistych w internecie/RODO.

Efekty uczenia sig:

Wiedza (zna i rozumie): prawne aspekty komunikacji wizerunkowe;j.

Umiejetnosci (potrafi): diagnozowaé przestrzen komunikacji wizerunkowej; stosowac przepisy prawa
odnoszace si¢ do komunikacji wizerunkowe;j.

Kompetencje spoleczne (jest gotdow d0): diagnozowania rzeczywistosci spotecznej; dostrzegania
znaczenie prawnych aspektow komunikacji wizerunkowej 1 jest na nie wrazliwy.

Forma prowadzenia zajec: wyktad.

IV. A. 4. Aksjologia komunikacji polskich uzytkownikéw serwisu YouTube

Cel ksztatcenia: zapoznanie z kwestiami aksjologicznymi, dotyczacymi zawarto$ci tre§ciowej kanalow
kreowanych w serwisie YouTube przez uzytkownikéw polskojezycznych.

Tresci  merytoryczne: metodologiczne uwarunkowania analizy zawartosci na materiale
audiowizualnych polskich tresci YouTube; polska aksjosfera YouTube’a: idee, wartosci,
warto$ciowanie i ocenianie - na przyktadzie wybranych kanalow tematycznych.

Efekty uczenia sig:

Wiedza (zna i rozumie): podstawowe orientacje aksjologiczne w serwisie YouTube.

Umiejetnosci (potrafi): dostrzegaé przejawy wartosciowania 1 oceniania w przekazach youtuberow;
rozréznia¢ wartosci manifestowanych przez uzytkownikow YouTube’a; diagnozowaé przejawdw
perswazji, manipulacji, jak rOwniez postaw narcystycznych w komunikacji spoteczne;.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): do profesjonalnego wykorzystania kanaldow polskich
youtuberow jako potencjalnego zrodta inspiracji w praktyce dziennikarskiej lub PR-owskiej.

Forma prowadzenia zaje¢: wyktad.

IV. A. 5. Podstawy komunikacji wizerunkowej

Cel ksztalcenia: zapoznanie z podstawowymi zagadnieniami dotyczacymi komunikacji wizerunkowej,
jej form i funkcji, a takze obszarow zastosowania.

Tresci merytoryczne: Pojecie wizerunku. Wymiary wizerunku: psychologiczny, spoleczny,
marketingowy, komunikacyjny, prawny. Wizerunek a pojgcia pokrewne: stereotyp, reputacja, prestiz,
status, opinia, obraz, styl. Funkcje wizerunku. Pojgcie torowania (primingu). Funkcje wizerunku
wzgledem beneficjenta. Motywacja wizerunku. Wizerunek réwnolegly. Typy wizerunkow:
publiczny/medialny, otwarty/zamknigty, wlasny/zaoferowany, osobisty/zbiorowy, grupowy/globalny,
wewnetrzny/zewnetrzny, pozytywny/negatywny, posredni/bezposredni,
zamanifestowany/domniemany, dorazny/permanentny. Model dynamiczny wizerunku. Dyskursy
wizerunkowe: tre$¢, forma/struktura, oddziatywanie/efekty, kontekst.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): spoteczng role komunikacji wizerunkowej w dzisiejszym $wiecie; miejsca
1 znaczenie komunikacji wizerunkowej; podstawowa terminologi¢ badan dotyczacych komunikacji
wizerunkowej; gtdéwne kierunki rozwoju i najwazniejsze nowe osiggniecia w obszarze komunikacji
wizerunkowej, a takze historii sztuki wizualne;.

Umiejetnosci (potrafi): wyszukiwaé, analizowaé, oceniaé, selekcjonowac i uzytkowac¢ informacje przy
uzyciu roznych zrodet i sposobdéw; dekodowac 1 interpretowac teksty wizerunkowe (reklamy, PR);
formulowa¢ i analizowa¢ problemy badawcze, dobra¢ metody i narz¢dzia badawcze, opracowac
1 prezentowa¢ wyniki, pozwalajagce na rozwigzanie typowych zadan/probleméw; postugiwac sig
podstawowymi ujeciami teoretycznymi, paradygmatami badawczymi i pojgciami teorii komunikacji.
Kompetencje spoteczne (jest gotow do): samodzielnego podejmowania dziatan profesjonalnych; pracy
w instytucjach publicznych, organizacjach gospodarczych, prywatnych i non-profit, zwlaszcza
w zakresie zarzadzania procesami, komunikacyjnymi, budowania wizerunku, opracowywania
kampanii 1 strategii komunikacyjnych; wprowadzenia standardow komunikacji jezykowej i
pozajezykowe;.

Forma prowadzenia zaje¢: wyktad.

IV. A. 6. Lobbing i PR



Cel ksztalcenia: zapoznanie z podstawowymi zagadnieniami dotyczacymi lobbingu jako dziedziny PR.
Tresci merytoryczne. Definicje lobbingu; Lobbing jako obszar public relations; Pozytywne i
negatywne aspekty lobbingu; Strategie i techniki lobbingu; Podstawy funkcjonowania lobbingu w
Polsce na podstawie ustawy zasadniczej; Ustawa o dziatalnoSci lobbingowej w procesie stanowienia
prawa; Kodeks etyczny lobbystow; Charakterystyka wybranych inicjatyw lobbingowych w Polsce;
Postrzeganie dziatalnosci lobbingowej przez polska opini¢ publiczng.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): dziatania lobbingowe w polskich i europejskich uwarunkowaniach prawnych.
Umiejetnosci (potrafi): organizowa¢ dziatania lobbingowe zgodne z etyka PR oraz zasadami prawa.
Kompetencje spofeczne (jest gotow do): pelnienia roli menedzera PR w zakresie koordynowania
dziatan lobbistycznych na potrzeby danego podmiotu.

Forma prowadzenia zajec: ¢wiczenia.

IV. A. 7. Strategie komunikacyjne w biznesie

Cel ksztatcenia: wprowadzenie do ogdlnej teorii komunikacji rozumianej jako dziedzing, w ktorej za
punkt wyjscia przyjmuje si¢ proces komunikowania jako pierwotny wobec wszystkich innych
procesoOw  spotecznych;  zaznajomienie z  najnowszymi  osiggni¢gciami  kognitywistyki,
konstruktywizmu, teorii systemow spotecznych oraz koncepcjami umystu niezbednymi do rozumienia
ztozonosci komunikowania za pomocg mediéw i w mediach.

Tresci merytoryczne: Zagadnienia organizacyjne. Wprowadzenie to tematyki ogo6lnej teorii
komunikacji; Klasyczne koncepcje filozoficzne w zakresie teorii komunikacji; Klasyczne koncepcje
komunikacji miedzyludzkiej; Elementy historii spoteczenstwa medialnego oraz ich odniesienie do
obszaru naukowej konceptualizacji komunikowania; Nowoczesne koncepcje filozoficzne w zakresie
nauki o komunikacji; Znaczenie wiedzy teoretycznej o komunikacji dla praktyki badawczej i
zawodowej

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): filozoficzne i naukowe koncepcje bazowe dla teorii komunikacji; nowoczesne
teorie komunikacji 1 ich zastosowanie w analizie zjawisk spoteczenstwa medialnego.

Umiejetnosci (potrafi): porusza¢ si¢ wéréd najnowszych modeli teoretycznych whasciwych dla teorii
komunikacji; twoérczo analizowaé zjawiska spoleczne z wykorzystaniem réznych modeli
komunikowania.

Kompetencje spoleczne (jest gotow do): ustawicznego ksztattowania i poglebiania wiedzy z zakresu
komunikacji migdzyludzkiej w kontekscie zmieniajacej si¢ rzeczywistosci spoteczenstwa medialnego.
Forma prowadzenia zajec: ¢wiczenia.

IV. A. 8. Kryzysowe Public Relations

Cel ksztalcenia: opanowanie zasad zarzadzania komunikacja w sytuacjach kryzysowych; przyswojenie
metod kryzysowej wspotpracy z mediami; nabycie umiejetnosci redagowania planu komunikowania
kryzysowego dla danej organizacji.

Tresci merytoryczne: PR-owskie ujecie kryzysu (istota i definicje sytuacji kryzysowej); Typowe
sytuacje kryzysowe; Przyczyny kryzysu w polskich organizacjach; Kwestionariusz profilaktyki
antykryzysowej; Symptomy kryzysu (zaskoczenie, deficyt informacyjny, eskalacja zdarzen, utrata
kontroli, osad opinii publicznej, faza osaczenia organizacji, panika); Prewencja: istota zarzadzania
problemami — koncepcja issue management Howarda Chase; Zarzadzanie konfliktami jako sposob
przeciwdziatania kryzysom personelu; Odmiany sytuacji kryzysowych; Przebieg kryzysu —
zarzadzanie etapami Komunikowanie si¢ organizacji w sytuacji kryzysowej (monitoring sytuacji
rzeczywistej; monitoring medialnego obrazu sytuacji kryzysowej; komunikowanie jednoznacznego
stanowiska organizacji do wyodrgbnionych grup docelowych; Ewaluacja: ocena sytuacji i efektow
komunikowania, stopien osiggni¢cia zamierzonych celow komunikacyjnych; korekta komunikacji;
uniwersalne reguty komunikowania kryzysowego — 5 P komunikacji etycznej); Strategie komunikacji
antykryzysowej (strategie defensywne i ich krytyczna ocena; kryteria skuteczno$ci strategii
akomodacyjnych); Sposoby komunikowania organizacji
w kryzysie (istota informowania wewnatrz organizacji; instrumenty kryzysowej komunikacji
wewngtrznej; instrumenty komunikowania z otoczeniem zewngtrznym; rola komunikacji internetowej
w kryzysie (zasady wykorzystania korporacyjnej witryny WWW; kryzysowe wykorzystanie mediow



spoteczno$ciowych); Kryzysowe media relations — zasady wspotpracy z dziennikarzami (odpowiedzi
na zapytania dziennikarskie; zasady organizowania konferencji prasowej).

Efekty uczenia sig:

Wiedza (zna i rozumie): PR-owskie zasady profesjonalnego zarzadzania komunikacjg w kryzysie.
Umiejetnosci (potrafi): umiejetnos¢ komunikowania zewnetrznego i1 wewngtrznego w  trakcie
zarzadzania PR-owskiego kryzysem.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): profesjonalnej PR-owskiej wspolpracy z mediami przy
obstudze sytuacji kryzysowych.

Forma prowadzenia zaje¢: ¢wiczenia.

IV. A. 9. Etykieta komunikacyjna i wizerunkowa w pracy dziennikarza

Cel ksztalcenia: zapoznanie z podstawowymi zagadnieniami kultury akademickiej, towarzyskiej
1 etykiety zawodowej ze szczegdlnym uwzglednieniem pracy dziennikarza.

Tresci merytoryczne: normy prawne i moralne oraz zwyczajowe; zasady dobrego zachowania, etykieta
towarzyska, etykieta dyplomatyczna oraz etykieta zawodowa w pracy dziennikarza; zasady savoir-
vivre'u w zyciu codziennym, rola i znaczenie etykiety w zyciu zawodowym; zasady komunikacji
werbalnej i niewerbalnej oraz wizerunku w pracy dziennikarza.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): na poziomie rozszerzonym role mediow i jezyka polskiego w ksztattowaniu
zycia spotecznego i kultury; zrédta wiedzy na temat etykiety w zyciu zawodowym; jezykowe srodki
z zakresu komunikacji perswazyjnej, techniki argumentacyjne oraz chwyty retoryczne wlasciwe dla
dziennikarstwa i komunikacji spotecznej; identyfikacja we wspotczesnych przekazach medialnych.
Umiejetnosci  (potrafi): wykorzystaé wiedz¢ na temat etykiety oraz zasad i norm etycznych;
formutowaé 1 wyraza¢ wlasne poglady w waznych sprawach spotecznych i etycznych; samodzielne
zdobywaé wiedze, konstruowaé argumenty odwotujac si¢ do wspotczesnej przestrzeni medialnej,
politologicznej

i historycznej.

Kompetencje spoleczne (jest gotow do): ciagglego doksztalcania si¢ i doskonalenia swoich
umiejetnosci; rozstrzygania dylematéw zwiazanych z wykonywaniem zawodu dziennikarza;
wspoéldziatania w grupie, przyjmujgc w niej rézne role; wykorzystania zdobytej wiedzy oraz jej
zastosowania; stosowanie zasad etykiety.

Forma prowadzenia zajeé: wyktad.

IV. A. 10. Retoryka reklamy

Cel ksztatcenia: przedstawienie zasad analizy przekazu reklamowego ze szczegdlnym uwzglednieniem
aspektu werbalnego oraz wykorzystanie ich w sposob praktyczny do samodzielnego przygotowania
komunikatu reklamowego.

Tresci merytoryczne: historyczne uwarunkowania rozwoju reklamy; Organizacja i funkcjonowanie
rynku reklamowego w Polsce; Zasady wspotpracy z podmiotami na rynku reklamowym; Etapy
projektowania kampanii reklamowych; Metody wyznaczania budzetu reklamowego; Cele kampanii
reklamowych; Definiowanie grup docelowych przekazu reklamowego; Psychologiczne aspekty
oddzialywania reklamy; Jezyk i retoryka reklamy; Elementy przekazu reklamowego; Metody i
techniki prezentacji przekazu reklamowego; Wykorzystanie niestandardowych mediéw w kampaniach
reklamowych; Planowanie mediow; Wykorzystanie badan marketingowych w organizacji kampanii
reklamowych; Miary efektywnos$ci dziatan reklamowych.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): podstawowe formy organizacyjne przedsigbiorstw funkcjonujgcych na rynku
reklamowym oraz zasady ich tworzenia, funkcjonowania i rozwoju; podstawowe metody i techniki
wspomagajace procesy podejmowania decyzji w ramach projektowania i organizowania kampanii
reklamowych itp.

Umiejetnosci (potrafi): wykorzysta¢ wiedze teoretyczng z zakresu nauki o mediach oraz powigzanych
z nig dyscyplin naukowych i pozyskiwa¢ dane do analizowania konkretnych proceséw i zjawisk
spotecznych, kulturowych, politycznych w celu analizowania, interpretowania proceséw
komunikacyjnych.



Kompetencje spoleczne (jest gotow do): integrowania wiedzy z réznych dyscyplin nauk spolecznych
i humanistycznych oraz jej zastosowania w pracy dziennikarza.

Forma prowadzenia zajec: wyktad.

IV. A. 11. Branding

Cel ksztalcenia: zapoznanie z procesem zarzadzania markg zaréwno na poziomie lokalnym,
narodowym, a takze globalnym.

Tresci merytoryczne: Proces i procedury przygotowan do wprowadzenia marki na rynek. Zarzadzania
markg w przestrzeni medialnej i ekonomicznej. Elementy modelowania decyzyjnego i Kreatywne
koncepcje zwigzane z wymys$laniem marki i jej skuteczng implementacja.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): podstawowe metody badawcze i strategie argumentacyjne wilasciwe dla
komunikacji spoteczne;.

Umiejetnosci (potrafi): samodzielnie zdobywaé wiedzg, wyszukiwaé, analizowac, oceniac i uzytkowac
informacje z roznych zrédet, pracowaé w zespole pelnigc rozne role. Posiada elementarne umiej¢tnosci
badawcze oraz organizacyjne pozwalajgce zapanowac nad dziataniami profesjonalnymi.

Kompetencje spofeczne (jest gotow do): doskonalenia swojej wiedzy i umiejetnosci, zwlaszcza przez
lekture literatury, czasopism, portali internetowych. Jest gotow do wspotpracy w grupie. Jest otwarty
na nowe idee i gotow do zmian stanowiska w aspekcie dostepnych argumentow.

Forma prowadzenia zajec: ¢wiczenia.

IV. A. 12. Narzedzia komunikacji wizerunkowej

Cel ksztalcenia: zapoznanie z najnowszymi narz¢dziami kreowania wizerunku w komunikacji
publicznej oraz opanowanie umiejetnosci stosowania narz¢dzi kreowania wizerunku w praktyce
spolecznej i zawodowe;.

Tresci merytoryczne: nNarzedzia komunikacji wizerunkowej: performatywne i semiotyczne.
Komunikacja wizerunkowa w sektorze marketingowego PR. Podstawowe zadania PR zwigzane
z zarzadzaniem informacjg. Narzedzia komunikacji wizerunkowej w zaleznos$ci od etapu planowania,
etapu dzialania i etapu kontroli i oceny. Narzedzia tozsamo$ciowe: corporate attitude, corporate
behaviour, corporate identity (corporate design). Narzedzia komunikacji wizerunkowej w sektorze
dziennikarstwa: prasa, TV, radio. Narzedzia komunikacji wizerunkowej w internecie. Narzedzia
semiotyczne komunikacji wizerunkowej: werbalne i niewerbalne. Image i wizualno$¢.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): role mediow (zwtaszcza komunikacji wizerunkowej) w ksztattowaniu zycia
spotecznego 1 kultury oraz gtéwnych kierunkow rozwoju wspdiczesnych medialnych narzedzi
komunikacji wizerunkowej: rozwoju komunikacji wizerunkowej w Polsce 1 na $wiecie; zaleznosci
pomiedzy komunikacja wizerunkowg a innymi systemami medialnymi; r6znice pomiedzy funkcjami
poszczegdlnych medidow oraz wykrywanie zloZzonych zalezno$ci migdzy nimi.

Umiejetnosci (potrafi): wyszukiwac, analizowac, oceniaé, selekcjonowac 1 wykorzystywac¢ informacje
na temat komunikacji wizerunkowej ze zrodet pisanych i elektronicznych; integrowaé wiedze z
réznych dyscyplin humanistycznych oraz jej zastosowanie w typowych sytuacjach profesjonalnych;
tworzy¢ teksty komunikacji wizerunkowej; zastosowa¢ najnowsze narzedzia i platformy komunikacji
wizerunkowej; tworzy¢ strategie argumentacyjne; prezentowa¢ wlasne pomysty.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): doskonalenia wiedzy 1 umiej¢tnosci, zwlaszcza przez lekture
literatury, czasopism, portali internetowych; inspirowania innych do uczenia i dziatania; uznania
samoksztatcenia za standard oraz kompetencj¢ niezbedng na rynku pracy; przedsiebiorczosci
I zaangazowania w projekty spoleczne.

Forma prowadzenia zajec¢: ¢wiczenia.

IV. A. 13. Diagnostyka komunikacji

Cel ksztalcenia: nabycie umiejetnosci identyfikacji proceséw komunikacyjnych w ztozonych sieciach
interakcji. Zdobycie kompetencji zwigzanych z diagnostyka, projektowaniem i optymalizacja struktur,
sytuacji i proceséw komunikacyjnych.

Tresci merytoryczne: komunikacja — definicje, funkcje; Co to jest problem badawczy? Co to sg
badania empiryczne? System spoleczny a subsystemy funkcyjne; Jak przebiegaja procesy
komunikacyjne?; Sieci interakcji w przedsiebiorstwach i organizacjach — budowa, cele, relacje;



Empiryczne metody badania komunikacji —metody badawcze; Badania ilosciowe a badania
jakosciowe; Projektowanie badan - diagnoza i identyfikacja potrzeb badawczych; Grupowy projekt
badawczy; Projektowanie i realizacja komunikacji na linii firma/instytucja - media, firma/instytucja-
klient/publicznos$¢; Optymalizacja procesow komunikacyjnych wewnatrz i na zewnatrz organizacji.
Efekty uczenia sig:

Wiedza (zna i rozumie): funkcje i znaczenie $srodkoéw jezykowych w reklamie, nadawcy i obiorcy
komunikatu reklamowego oraz podstawowa terminologi¢ z zakresu wiedzy o reklamie, perswazji
i manipulacji; relacje miedzy reklamg a takimi dyscyplinami naukowymi, jak marketing, sztuka;
instytucje kultury i orientacj¢ we wspdiczesnym zyciu artystycznym.

Umiejetnosci  (potrafi): tworzy¢ 1 realizowa¢ wlasne koncepcje artystyczne oraz je wyrazac,
wspolpracowaé z innymi osobami i instytucjami w celu tworzenia projektow artystycznych.
Kompetencje spoleczne (jest gotow do): poszerza¢ swoj warsztat naukowy: podejmuje si¢ udzialu
w publicznych dziataniach zwigzanych ze sztukg oraz promocja i reklama.

Forma prowadzenia zajeé.: ¢wiczenia.

IV. B. Dziennikarstwo radiowo-telewizyjne

IV. B. 1. Podcast w teorii i praktyce

Cel ksztatcenia: zapoznanie ze zjawiskiem podcastingu w teorii i praktyce, w wymiarze polskim
1 miedzynarodowym.

Tresci merytoryczne. glowne tendencje w rozwoju podcastingu w Polsce i na $wiecie. Najbardziej
popularne produkcje i ich tworcy a takze platformy dystrybucji. Zasady tworzenia podcastow.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): typy podcastow, podstawowe zasady montazu materiatlow radiowych,
terminologi¢ dziennikarska oraz metody i narzedzia, w tym techniki pozyskiwania informacji,
wilasciwe dla praktyki dziennikarskiej w kontek$cie podcastingu. Rozumie normy i reguly (prawne,
organizacyjne, moralne, etyczne) rzadzace mediami i je stosuje.

Umiejetnosci (potrafi): postugiwac si¢ programem do montazu dzwigku, pracowac¢ na kilku $ciezkach
dzwigkowych, obslugiwaé sprzet do nagrywania i mikrofon, zapewni¢ poprawnos¢ techniczng
przygotowywanych materiatow dzwickowych (dobrag ogolng jako$¢ dzwieku, brak bledow
montazowych); potrafi wypromowac¢ nagranie i udostgpni¢ je na platformie dystrybucji dzwigkow.
Identyfikowac¢ i rozstrzyga¢ dylematy zwigzane z wykonywaniem zawodu dziennikarza; wspotdziataé
W grupie, przyjmujac w niej rézne role.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): pozyskania rozméwcy do przygotowywanych podcastow oraz
uzyskania od tej osoby interesujacych z punktu widzenia dziennikarskiego wypowiedzi; ciggtego
doksztatcania si¢ 1 doskonalenia swoich umiejgtnosci.

Forma prowadzenia zajeé.: ¢wiczenia.

IV. B. 2. Aksjologia komunikacji polskich uzytkownikow serwisu YouTube

Cel ksztatcenia: zapoznanie z kwestiami aksjologicznymi, dotyczacymi zawarto$ci tresciowej kanatow
kreowanych w serwisie YouTube przez uzytkownikow polskojezycznych.

Tresci merytoryczne: metodologiczne uwarunkowania analizy zawarto§ci na materiale
audiowizualnych polskich tresci YouTube; polska aksjosfera YouTube’a: idee, wartosci,
wartosciowanie 1 ocenianie - na przyktadzie wybranych kanalow tematycznych.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): podstawowe orientacje aksjologiczne w serwisie YouTube.

Umiejetnosci (potrafi): dostrzega¢ przejawy warto$ciowania i oceniania w przekazach youtuberéw;
rozroznia¢ warto$ci manifestowanych przez uzytkownikéw YouTube’a; diagnozowaé przejawow
perswazji, manipulacji, jak rowniez postaw narcystycznych w komunikacji spoteczne;.

Kompetencje spoleczne (jest gotow do): do profesjonalnego wykorzystania kanatow polskich
youtuberow jako potencjalnego zrodta inspiracji w praktyce dziennikarskiej lub PR-owskiej.

Forma prowadzenia zajec: wyktad.

IV. B. 3. Warsztaty informacyjne

Cel ksztalcenia: zaznajomienie ze specyfikg informacji umieszczanych w kazdym typie przekazu.
Wyksztatcenie w  zakresie rozszerzonym umiejetnosci przygotowania informacji audio
i audiowizualnych.



Tresci merytoryczne: Budowa i zasady tworzenia serwiséw informacyjnych. Konspekt, zdjecia,
nagranie i montaz fotocastu. Blok informacyjny. Przeglad prasy. Wywiad informacyjny.

Efekty uczenia sig:

Wiedza (zna i rozumie): terminologi¢ dziennikarskg oraz pojecia z zakresu wspotczesnych zjawisk na
rynku informacji; rolg mediow i jgzyka polskiego w ksztattowaniu zycia spotecznego i kulturalnego;
zasady komunikacji wizualnej lub audiowizualnej; warsztat pracy dziennikarza zatrudnionego w
prasie, radiu, telewizji, portalach internetowych; zasady tworzenia materialow dziennikarskich do
roznego typu mediow.

Umiejetnosci (potrafi): wskazaé rdznice pomigdzy informacjami publikowanymi w réznych typach
mediéw; wyszukiwaé, analizowaé, oceniaé, selekcjonowaé i wykorzystywa¢ informacje ze zrodet
pisanych i elektronicznych.

Kompetencje spoleczne (jest gotow do): doskonalenia wiedzy i umiejetnosci, zwlaszcza przez lekture
literatury, zrodet historycznych, czasopism branzowych oraz portali internetowych; inspirowania
innych do uczenia i dziatania. Jest gotow dostrzec role mediow we wspotczesnym $swiecie i poddac ich
swiadomej diagnozie.

Forma prowadzenia zajeé: ¢wiczenia.

IV. B. 4. Wybitne postaci radia i telewizji

Cel ksztalcenia: zapoznanie si¢ z waznymi postaciami tworzacymi historie radia i telewizji w Polsce.
Tresci merytoryczne: przedstawienie wybitnych postaci polskiego radia i telewizji - ich biografii,
dorobku medialnego oraz wktadu w histori¢ i rozwoj medidéw w Polsce. Prezentowanie sylwetek nie
tylko wybitnych dziennikarzy, ale takze znanych prezenteréw, reportazystow i korespondentow.
Przedmiotem analizy jest biografiai dorobek osob, ktore nie tylko byly/sg twoércami mediow w
naszym kraju, ale takze wptywaly/wplywaja na zycie spoleczno-kulturalne i ksztattowaly/ksztattuja
opini¢ publiczng w Polsce w XX i na poczatku XXI wieku.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): wazne postaci radia i telewizji w Polsce.

Umiejetnosci (potrafi): Wyszukiwac, analizowac i interpretowac informacje.

Kompetencje spoleczne (jest gotow): prezentowal wyniki swojej pracy w grupie, dyskutowac,
zadawac pytania 1 odpowiadac¢ na nie.

Forma prowadzenia zajgé: éwiczenia.

IV. B. 5. Warsztat operatora kamery

Cel ksztalcenia: zapoznanie z warsztatem operatora kamery w kontekscie pracy dziennikarza
telewizyjnego.

Tresci merytoryczne: budowa, funkcja 1 dziatanie kamery telewizyjnej oraz mikrofonu.
Charakterystyka planu zdjeciowego, kompozycje kadru, rodzaje ruchow kamera. Niestandardowe
sytuacje w pracy operatora. Nagrywania setek i stand upow.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): poszczegdlne elementy budowy kamery, zna i rozréznia poszczegodlne plany
telewizyjne, zasady pracy z kamera, mikrofonem oraz zasady kompozycji kadrow.

Umiejetnosci (potrafi): obstugiwa¢ kamer¢ i mikrofon, dopasowac plan, kadr i o$wietlenie do
nagrywanej tematyki, nagrac setke i stand upa oraz zdjecia i przebitki.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): Samodzielnej pracy z kamerg telewizyjng; Statego
doksztatcania si¢ i doskonalenia umiejetnosci; wspoétdziatania w grupie przyjmujac w niej rdézne role;
wdrazania si¢ w rozne aspekty zwigzane z wykonywaniem zawodu dziennikarza.

Forma prowadzenia zaje¢: ¢wiczenia.

IV. B. 6. Zarzadzanie wizerunkiem w przestrzeni medialnej

Cel ksztalcenia: zdobycie wiedzy w zakresie budowania strategii komunikacyjnych, w szczegdlnosci
wizerunkowych w przestrzeni medialnej. Przedstawienie roli mediow w kreowaniu wizerunku oraz
zasad zarzadzania wizerunkiem.

Tresci merytoryczne: Ksztattowanie wizerunku w mediach; Zarzadzanie wizerunkiem; Przestrzenie
medialne 1 ich wplyw na kreowanie wizerunku oséb 1 instytucji; Elementy PR w mediach;
Komunikacja wizerunkowa; Komunikacja werbalna i niewerbalna; Budowanie profesjonalnego



wizerunku; Zarzadzanie przestrzenig informacyjng; Zarzadzanie przestrzenig reklamowa; Funkcja
kreacyjna medidéw a zarzadzanie wizerunkiem

Efekty uczenia sig:

Wiedza (zna i rozumie): podstawowe metody badawcze i strategie argumentacyjne wilasciwe dla
komunikacji spotecznej; metody wyszukiwania, analizowania, selekcjonowania informacji
medialnych.

Umiejetnosci (potrafi): samodzielnie zdobywac wiedze; wyszukiwaé, analizowac, oceniac¢ i uzytkowac
informacje z réznych zrédet; pracowacé w zespole petnige rdzne role; posiada elementarne umiej¢tnosci
organizacyjne pozwalajace zapanowac nad dziataniami profesjonalnymi.

Kompetencje spoleczne (jest gotow do): doskonalenia wiedzy i umiejetnosci, zwlaszcza przez lekture
literatury, czasopism, portali internetowych; do podjecia wspotpracy w grupie. Jest otwarty na nowe
idee 1 gotow do zmian stanowiska w aspekcie dostepnych argumentow.

Forma prowadzenia zajeé: ¢wiczenia.

IV. B. 7. Laboratorium telewizyjne

Cel ksztalcenia: poznanie warsztatu i sposobu pracy dziennikarza telewizyjnego.

Tresci merytoryczne: warunki pracy dziennikarza w praktyce. Przygotowywanie rdéznorodnych
materialow dziennikarskich. Nagrywanie i montaz materialow telewizyjnych.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): zasady prawne, organizacyjne, moralne i etyczne w mediach; informacyjne
i publicystyczne gatunki telewizyjne; podstawowe zasady montazu materialow telewizyjnych;
terminologi¢ dziennikarska; metody i narz¢dzia, w tym techniki pozyskiwania informacji, wtasciwe
dla praktyki dziennikarskiej.

Umiejetnosci (potrafi). sprawnie postugiwaé si¢ programem do montazu audio-wizulanego; pisaé
teksty dziennikarskie i umiejetnie je naczytac; nagra¢ relacje reporterskg i1 zdjecia niezbedne do
przygotowania materialu telewizyjnego; przygotowa¢ materialy poprawne pod wzgledem
warsztatowym; wspotdziata¢ w grupie, przyjmujac w niej rozne role.

Kompetencje spoleczne (jest gotow do): ciagglego doksztalcania si¢ i doskonalenia swoich
umiejetnosci. Identyfikuje i rozstrzyga dylematy zwigzane z wykonywaniem zawodu dziennikarza.
Forma prowadzenia zaje¢: ¢wiczenia.

IV. B. 8. Laboratorium radiowe

Cel ksztalcenia: poznanie warsztatu dziennikarstwa radiowego w praktyce.

Tresci merytoryczne: warunki pracy dziennikarza-publicysty w praktyce. Przygotowywanie materiatow
radiowych. Cwiczenia dykcji. Nagrywanie i emisja najlepszych materialéw w rozglosniach radiowych.
Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna 1 rozumie): publicystyczne gatunki radiowe; podstawowe zasady montazu
publicystycznych materiatlow radiowych; terminologie dziennikarska, metody i narzedzia, w tym
techniki pozyskiwania informacji, wtasciwe dla praktyki dziennikarskiej; normy i reguty (prawne,
organizacyjne, moralne, etyczne) rzadzace Swiatem mediow.

Umiejetnosci (potrafi). postugiwac si¢ programem do montazu dzwigku, pracowac¢ na kilku $ciezkach
dzwigkowych; obstugiwaé sprzet do nagrywania i mikrofon; przygotowa¢ podstawowe w radiu formy
dzwigckowe takie jak paszczodzwiegk; tworzy¢ teksty publicystyczne z przeznaczeniem do czytania
w radiu.

Kompetencje spoleczne (jest gotow do). wspoétdziatania w grupie, przyjmujac w niej rézne role;
przygotowywania materiatdw radiowych o jakosci emisyjnej; ciaglego doksztatcania si¢ i
doskonalenia swoich umiejetnosci; identyfikacji i rozstrzygania dylematow zwigzanych z
wykonywaniem zawodu dziennikarza.

Forma prowadzenia zajeé.: ¢wiczenia.

IV. B. 9. Research i agenda setting w dziennikarstwie telewizyjnym

Cel ksztalcenia: zapoznanie ze sposobami wyszukiwania informacji, ich selekcji oraz wplywem
medidw na postrzeganie otaczajgcej nas rzeczywistosci.

Tresci merytoryczne. gromadzenie informacji, porzadkowanie ich i selekcja. Zalezno$ci pomiedzy
poszczegolnymi faktami. Pojecie ,,czystej informacji” i jej funkcjonowanie w praktyce. Wyznaczniki
rangi informacji w mediach. Tworzenie i analiza wtasnych programéw informacyjnych.



Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): pojecia research i agenda setting; kluczowa rolg mediow w postrzeganiu
zjawisk 1 wydarzen na $wiecie; zasady przygotowywania i selekcji informacji oraz realizacji
materiatow telewizyjnych; normy etyczno-prawne rzadzace §wiatem mediow.

Umiejetnosci (potrafi). gromadzi¢ i selekcjonowac informacje; analizowac¢ wybrane tresci programow
informacyjnych; ztozy¢ wydanie programu informacyjnego i znalez¢é zalezno$¢ pomigdzy jego
poszczegblnymi treSciami.

Kompetencje spoleczne (jest gotow do): samodzielnego dokumentowania i selekcjonowania
przygotowywanych materiatow dziennikarskich; statego doksztalcania si¢ i doskonalenia swoich
umiejetnosci; Wspotdziatania w grupie przyjmujac w niej rozne role.

Forma prowadzenia zajeé: ¢wiczenia.

IV. B. 10. Historia Teatru Radia i Telewizji

Cel ksztalcenia: zapoznanie si¢ z historig powstania materiatow audialnych i audiowizualnych, opis
specyfiki tworzywa radiowego i warsztatu audialnego. Poznanie historii narodzin Teatru Polskiego
Radia 1 Teatru Telewizji, omdéwienie réznorodnych form gatunkowych oraz wybitnych tworcow
teatralnej sztuki audialnej i audiowizualnej.

Tresci merytoryczne: historia powstania Teatru Polskiego Radia i Teatru Telewizji; wydarzenia
cenzurale w historii tej formy wypowiedzi teatralnej; terminologia jezyka teatru radia i1 telewizji;
podstawowe gatunki wypowiedzi i ich transformacje; wybitni tworcy sceny radiowej i telewizyjnej
Efekty uczenia sig:

Wiedza (zna i rozumie): teori¢ i reguty warsztatowe z zakresu form teatralnych prezentowanych w
radiu i telewizji; rozumienie historycznej ewolucji form teatralnych.

Umiejetnosci (potrafi): postugiwanie si¢ terminologia z zakresu genologii radiowej i telewizyjne;.
Kompetencje spofeczne (jest gotow do): samodzielnego wyrazania opinii i polemiki z innymi
pogladami, do pracy w grupie.

Forma prowadzenia zajeé: wyktad.

IV. B. 11. Film i serial w telewizji

Cel ksztalcenia: zapoznanie ze specyfika medium telewizyjnego jako kanatu upowszechniania kultury,
wplywem jego cech na modyfikowanie emitowanych tre$ci oraz charakter odbioru prezentowanych za
jego posrednictwem dziel. Ukazanie immanentnych perswazyjnych cech samego medium; opis
zaleznosci miedzy strumieniami informacyjnymi a narracjami telewizyjnymi.

Tresci merytoryczne: Wptyw medium telewizyjnego na prezentowane za jego posrednictwem narracje
audiowizualne, zwlaszcza na film 1 serial telewizyjny, modele telewizyjnej narracji oraz modele jej
odbioru, strategie komunikacyjne wspotczesnej telewizji. Elementy historii i teorii tych form
podawczych. Filmu 1 serial w telewizji w r6znych paradygmatach poznawczych: socjologii mediow,
filozofii medidw, socjologii kultury i filozofii kultury.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): funkcjonowanie mediow, w tym na temat wptywu danego medium na
umieszczane w nim tresci oraz ich powigzania z zyciem spotecznym, terminologi¢ medioznawczg na
poziomie rozszerzonym;

Umiejetnosci  (potrafi). zdobywa¢ 1 poszerza¢c wiedze na temat funkcjonowania narracji
audiowizualnych w telewizji z r6znych zrodet, ktore analizuje, poddaje krytycznej ocenie i formutuje
w oparciu o nie wlasne sady; dzigki znajomosci specyfiki medium telewizyjnego, potrafi wskazac
réznice migdzy nim a innymi mediami.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): doksztalcania si¢ oraz dbania o wlasny rozwoj kulturalny; jest
gotow do poddawania swiadomej diagnozie wspodtczesne telewizyjne medium

Forma prowadzenia zaje¢: wyktad.

IV. B. 12. Future jako gatunek radiowy

Cel ksztalcenia: przedstawienie znaczenia codziennego reportazu i rangi literackiego reportazu
radiowego, jako wyjatkowej formy narracji, pokazujacej w sposdb ponadczasowy najwazniejsze
problemy, zjawiska, wydarzenia wspotczesnego swiata.

Tresci merytoryczne: praktyczne aspekty pracy reportazysty i reportera radiowego. Praca z edytorem
dzwigku. Przygotowywanie reportazu.



Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): prace reportazysty i reportera radiowego, a takze znaczenie reportazu
radiowego; gatunek i jego cechy oraz zasady edycji dzwigku; zasady budowy reportazu radiowego
I umie rozro6zni¢ gatunki reportazu.

Umiejetnosci (potrafi): sprawnie postugiwac si¢ programem do montazu dzwicku, pracowac na kilku
Sciezkach dzwiekowych; obstugiwa¢ sprzet do nagrywania i mikrofon; analizowaé tresé
I elementy kompozycji utworu; w sposob zwigzly i zrozumialy oraz zgodny z polska norma jezykowsa
wypowiadac¢ si¢; znalez¢ rozmoéwce do przygotowywanych materiatow radiowych.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): dostrzezenia znaczenia reportazu we wspotczesnym swiecie
i poddania wybranych materiatow $wiadomej diagnozie, obserwacji $wiata i analizy zjawisk; cigglego
doksztatcania si¢ i doskonalenia swoich umiej¢tnosci; identyfikacji i rozstrzygania dylematow
zwigzanych z wykonywaniem zawodu dziennikarza.

Forma prowadzenia zajecé: ¢wiczenia.

V. PRAKTYKA

Praktyka zawodowa

Cel ksztalcenia: Wypracowanie podstawowych umiejetnosci niezbednych do pracy w instytucjach
medialnych, instytucjach zwigzanych z szeroko pojeta komunikacja spoleczng w tym w biurach
rzecznikow prasowych, agencjach reklamowych, agencjach Public Relations. Ksztaltowanie
odpowiedniego 1 odpowiedzialnego stosunku do zawodu i obowigzkéw z nim zwigzanych.
Wyposazenie w kompetencje spoteczne zwigzane z wykonywanym zawodem i u$wiadomienie
potrzeby ciaglego doskonalenia si¢ i podnoszenia kwalifikacji.

Tresci merytoryczne. Zapoznanie z organizacja pracy w miejscu odbywania praktyki ze szczegdlnym
uwzglednieniem regulaminu zaktadowego. Omowienie podstawowych aktow prawnych: Kodeksu
Pracy, Rozporzadzenia o Ochronie Danych Osobowych o Ochronie tajemnicy stuzbowej, przepisami
przeciwpozarowymi i zakresu bezpieczenstwa i higieny pracy.

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): ogolne zasady funkcjonowania instytucji, w ktorej odbywa praktyke; przepisy
z zakresu bezpieczenstwa 1 higieny pracy oraz przepisy przeciwpozarowe. Ma wiedze o
ekonomicznych aspektach funkcjonowania instytucji medialnych, reklamowych i Public Relations itp.
Rozumie relacje zachodzace pomigdzy rynkiem a zachowaniami spolecznymi oraz zjawiskami
kulturowymi.

Umiejetnosci (potrafi): formutowaé wiasne rozwigzania sytuacji problemowych i zawodowych
w praktyce. Na plaszczyznie zawodowej skutecznie komunikuje si¢ z przedstawicielami innych
dyscyplin 1 profesji. Samodzielnie 1 zespotowo inicjuje projekty, planuje 1 podejmuje ich realizacje.
Kompetencje spoteczne (jest gotow do): doskonalenia zdobytej wiedzy i1 umiej¢tnosci; dzialania
W sposob kreatywny; uczenia si¢ przez cate zycie; wspotdziatac 1 pracowacé w grupie.

Forma prowadzenia zajeé: praktyka

VI. INNE

V1.1 Etykieta

Cel ksztalcenia: zapoznanie z wybranymi zagadnieniami dotyczacymi zasad savoir-vivre’u.

Tresci merytoryczne:. podstawowe zagadnienia dotyczace zasad savoir-vivre’u w zyciu codziennym
(zwroty grzeczno$ciowe, powitania, rozmowa przez telefon, podstawowe zasady etykiety oraz
precedencji w miejscach publicznych). Etykieta uniwersytecka (precedencja, tytulowanie, zasady
korespondenc;ji). Etykieta biznesowa (dostosowanie ubioru do okoliczno$ci, zasady przedstawiania,
przygotowanie si¢ do rozmowy kwalifikacyjnej).

Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): podstawowe zasady rzadzace interpersonalnymi relacjami w zyciu prywatnym
oraz w relacjach zawodowych.

Umiejetnosci (potrafi). stosowac zasady etykiety 1 kurtuazji w zyciu spotecznym i zawodowym.



Kompetencje spoteczne (jest gotow do): uznania znaczenia zasad etykiety w relacjach
interpersonalnych.

Forma prowadzenia zajec: wyktad.

V1.2 Szkolenie w zakresie bezpieczenstwa i higieny pracy

Cel ksztatcenia: przekazanie podstawowych wiadomos$ci na temat ogdlnych zasad postgpowania
w razie wypadku podczas nauki i w sytuacjach zagrozen, okolicznosci i przyczyn wypadkow
studentow, zasad udzielania pierwszej pomocy w razie wypadku, jak réwniez wskazanie potencjalnych
zagrozen, z jakimi mogg zetkna¢ si¢ studenci.

Tresci merytoryczne:. obejmuje obowigzujace regulacje prawne w zakresie bezpieczenstwa i higieny
pracy. Identyfikacja, analiza i ocena zagrozen dla zycia i zdrowia na poszczegdlnych kierunkach
studiow (czynniki niebezpieczne, szkodliwe i ucigzliwe). Analiza okoliczno$ci i przyczyn wypadkow
studentéw: omowienie przyczyn wypadkow. Ogolne zasady postepowania w razie wypadku podczas
nauki i w sytuacjach zagrozen (np. pozaru). Zasady udzielania pierwszej pomocy w razie wypadku -
apteczka pierwszej pomocy. Dostosowanie tresci szkolen do profilu danego kierunku studiow jest
bardzo wazne, gdyz chodzi o wskazanie potencjalnych zagrozen, z jakimi moga zetkna¢ si¢ studenci.
Efekty uczenia sig:

Wiedza (zna i rozumie): ogélne zasady postgpowania w razie wypadku podczas nauki i w sytuacjach
zagrozen; okoliczno$ci 1 przyczyn wypadkow studentéw; zasady udzielania pierwszej pomocy w razie
wypadku.

Umiejetnosci (potrafi): postgpowac z materialami niebezpiecznymi i1 szkodliwymi dla zdrowia;
realizowac zasady bezpieczenstwa zwigzane z praca; postugiwaé si¢ srodkami ochrony indywidualnej
i srodkami ratunkowymi, w tym udziela¢ pierwszej pomocy.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): zachowania si¢ w sposob profesjonalny i etyczny.

Forma prowadzenia zajeé: Wyktad.

VI. 3 Ergonomia

Cel ksztalcenia: przyblizenie podstawowych zagadnien zawigzanych z ergonomig rozumiang w sensie
interdyscyplinarnym, uswiadomienie zagrozen 1 probleméw (takze zdrowotnych) zwigzanych
Z niewlasciwymi rozwigzaniami ergonomicznymi na stanowiskach pracy zawodowej oraz w Zyciu
pozazawodowym a takze korzysci wynikajacych z prawidlowych dzialan w tym zakresie.

Tresci merytoryczne. ergonomia — podstawowe pojecia i definicje. Ergonomia jako nauka
interdyscyplinarna. Gtowne nurty w ergonomii: ergonomia stanowiska pracy (wysitek fizyczny na
stanowisku pracy, wysilek psychiczny na stanowisku pracy, dostosowanie antropometryczne
stanowiska pracy, materialne $rodowisko pracy), ergonomia produktu — inZynieria ergonomicznej
jakosci, ergonomia dla oséb starszych i niepetnosprawnych. Ergonomia pracy stojacej i siedzace;.
Efekty uczenia sie:

Wiedza (zna i rozumie): podstawowe pojecia zwigzane z ergonomia, ze szczegdlnym uwzglednieniem
ergonomii stanowiska pracy.

Umiejetnosci (potrafi): ocenia¢ (w zakresie podstawowym) warunki w pracy zawodowej oraz podczas
aktywnosci pozazawodowej ze wzgledu na problemy ergonomiczne i zagrozenia z tym zwigzane.
Kompetencje spoleczne (jest gotow do). przejawiania postawy antropocentrycznej w stosunku do
warunkow pracy 1 zycia codziennego; realizowania postawy wrazliwosci na potrzeby osob
niepetnosprawnych (w kontekscie ergonomicznym).

Forma prowadzenia zajeé: wyktad.

V1. 4 Ochrona wlasno$ci intelektualnej

Cel ksztalcenia: zapoznanie z elementarnymi zasadami, pojeciami oraz procedurami prawa ochrony
wlasnosci intelektualnej.

Tresci merytoryczne. pojecie wilasno$ci intelektualnej. Przedmiot prawa wlasnosci intelektualne;.
Podmioty prawa wilasno$ci intelektualnej. Tres¢ prawa wiasnosci intelektualnej— prawa autorskie
i pokrewne. Ograniczenia praw autorskich. Licencje ustawowe i umowne. Dozwolony uzytek osobisty
i publiczny utworéw. Naruszenia praw autorskich (plagiat i piractwo intelektualne). Regulacje
szczegOlne w zakresie prawa autorskiego — ochrona programéw komputerowych i baz danych.

Efekty uczenia sig:



Wiedza (zna i rozumie): ustawowy aparat pojgciowy zwigzany z ochrong prawng wlasnosci
intelektualnej; pola eksploatacji utworow i tryby ich uzytku.

Umiejetnosci (potrafi): identyfikowaé¢ oraz implementowaé¢ dozwolone pola eksploatacji utwordéw
W toku analizy krytycznej oraz dzialalno$ci naukowej w §rodowisku akademickim.

Kompetencje spoteczne (jest gotow do): §wiadomego korzystania z ustawowych pol eksploatacji
utworéw w srodowisku akademickim oraz zyciu prywatnym (np. srodowisku sieciowym).

Forma prowadzenia zajec: Wyktad.
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KIERUNKU DZIENNIKARSTWO I KOMUNIKACJA SPOLECZNA

W ZAKRESIE: KOMUNIKACJA WIZERUNKOWA

Obowiazuje od cyklu: 2020 Z

Poziom studiéw: studia drugiego stopnia

Profil ksztalcenia: ogdlnoakademicki

Forma studiéw: stacjonarne

Liczba semestrow: 4

Dziedzinal/y nauki/dyscyplina/y naukowe: dziedzina nauk spotecznych / dyscyplina naukowa: nauki o komunikacji spotecznej i mediach,
dziedzina nauk humanistycznych/dyscyplina: historia

Rok studiow: 1, semestr: 1
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Grupa tresci
| - WYMAGANIA OGOLNE
1 | Jezyk obcy — warsztat specjalistyczny | I 2 1,20 | zal. oc. 0 30 0 30 2 0 0
2 | Wyktad monograficzny* I 2 0,00 | zal. oc. f 30 30 0 2 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (ogdtem) 4 1,20 X X 60 30 30 4 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (zajecia praktyczne) 1,20 X X 60 30 30 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (przedmioty fakultatywne) 2 0,00 X X 30 30 0 2 0 0
Il -PODSTAWOWYCH
1 | Psychologia spoteczna I 2 0,00 egz. 0 30 30 0 4 0 0
2 | Wspoltczesne normy gramatyczne I 2 0,00 egz. 0 30 30 0 4 0 0




3 | Glowne nurty kultury polskiej i §wiatowej XX 1 XXI wieku I 4 1,20 egz. 0 45 30 15 4 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (ogotem) 8 1,20 X X 105 90 15| 12 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (zajgcia praktyczne) 1,20 X X 105 90 15 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (przedmioty fakultatywne) 0 0,00 X X 0 0 0 ‘ 0 0 0
11l - KIERUNKOWYCH

1 | Seminarium magisterskie i praca dyplomowa | I 5 1,20 | zal. oc. f 30 0 30 2 0 0

2 | Przedmiot do wyboru** I 2,5 0,00 | zal. oc. f 30 30 0 2 0 0

3 | Polska publicystyka polityczna I 2,5 1,20 | zal. oc. 0 30 0 30 2 0 0

4 | Metody i techniki badania rynku mediow I 2 1,20 | zal. oc. 0 30 0 30 2 0 0

5 | Publicystyka spoteczno-kulturalna I 2,5 1,20 | zal. oc. 0 30 0 30 2 0 0

6 | Produkcja internetowych tresci video I 2 1,20 | zal. oc. 0 30 0 30 2 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (ogétem) 16,5 6,00 X X 180 30 | 150 12 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (zaj¢cia praktyczne) 6,00 X X 180 30 150 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (przedmioty fakultatywne) 7,5 1,20 X X 60 30 30 ‘ 4 0 0
VI - INNE

1| Szkolenie w zakresie bezpieczenstwa i higieny pracy | 0,5 0,00 zal. 0 4 4 0 0 0 0

2 | Ochrona wiasnosci intelektualnej | 0,25 0,00 zal. 0 2 2 0 0 0 0

3| Ergonomia | 0,25 0,00 zal. 0 2 2 0 0 0 0

4 | Etykieta | 0,5 0,00 zal. 0 4 4 0 0 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (ogotem) 1,5 0,00 X X 12 12 0 0 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (zaj¢cia praktyczne) 0,00 X X 12 12 0 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (przedmioty fakultatywne) 0 0,00 X X 0 0 0 0 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. w semestrze 1 30 8,40 X X 357 162 195| 28 0 0

*Wyktad monograficzny do wyboru: Polska felietonistyka wspotczesna/ Reportaz i dokument radiowy. Zapis doswiadczenia i pamigci

** Przedmiot do wyboru: Dziennikarstwo a literatura faktu/ Nowa stylistyka radiowa w dobie konwergencji
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Grupa tresci
| - WYMAGANIA OGOLNE
1 |Jezyk obcy — warsztat specjalistyczny Il | 2 1,20 | zal.oc. 0 30 0 30 2 0 0
2 | Technologie informacyjne w humanistyce i naukach spotecznych I 2 1,00 | zal. oc. 0 30 0 30 1 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (ogétem) 4 2,20 X X 60 0 60 3 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (zaj¢cia praktyczne) 2,20 X X 60 0 60 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (przedmioty fakultatywne) 0 2,20 X X 0 0 0 ‘ 3 0 0
Il -PODSTAWOWYCH
1 | Metody badan medioznawczych | 15 0,00 egz. 0 15 15 0 4 0 0
2 | Przedmiot do wyboru* I 2 0,00 | zal.oc. f 30 30 0 2 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (ogotem) 3,5 | 0,00 X X 45 45 0 6 0 0
Liczba punktoéw ECTS/godz. dyd. (zaje¢cia praktyczne) 0,00 X X 45 45 0 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (przedmioty fakultatywne) 2 0,00 X X 30 30 0 ‘ 2 0 0
111 - KIERUNKOWYCH
1 | Seminarium magisterskie i praca dyplomowa Il I 5 1,20 | zal. oc. f 30 0 30 2 0 0
2 | Media lifestylowe w Polsce i na §wiecie I 15 0,60 | zal. oc. 0 15 0 15 2 0 0
3 | Dyskurs medialny I 2 1,20 | zal.oc. 0 45 30 15 2 0 0
4 | Warsztat reportera radiowego I 2 1,20 | zal.oc. 0 30 0 30 2 0 0
5 | Warsztat reportera telewizyjnego I 2 1,00 | zal. oc. 0 30 0 30 2 0 0
6 | Media audialne w Polsce I 2 0,00 egz. 0 30 30 0 4 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (ogdtem) 14,5 5,20 X X 180 60 | 120 14 0 0




Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (zaj¢cia praktyczne) 5,20 X X 180 60 120 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (przedmioty fakultatywne) 5 1,20 X X 30 0 30 ‘ 2 0 0
IV- ZWIAZANYCH Z ZAKRESEM KSZTALCENIA
1| PR korporacyjny I 2 0,00 | zal.oc. 0 30 30 0 2 0 0
2 | Gatunki wypowiedzi w PR I 2 1,20 | zal. oc. 0 30 0 30 2 0 0
3 | Przedmiot do wyboru** I 2 0,00 |zal. oc f 30 30 0 2 0 0
4 | Podstawy komunikacji wizerunkowej I 2 0,00 | zal.oc. 0 30 30 0 2 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (ogotem) 8 1,20 X X 120 90 30 8 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd (zaj. praktyczne) 1,20 X X 120 90 30 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. (przedm. fakultatywne) 2 0,00 X X 30 30 0 2 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. w semestrze 2 30 8,60 X X 405 195 | 210 | 31 0 0
Liczba punktéow ECTS/godz. dyd. na 1 roku studiow 60 17 X X 762 357 | 405 | 59 0 0
*Przedmiot do wyboru: Stosunki migdzynarodowe/ Komunikacja menedzerska w przestrzeni miedzynarodowej
**Przedmiot do wyboru: Prawo mediow w komunikacji wizerunkowej/ Aksjologia komunikacji polskich uzytkownikow serwisu YouTube
Rok studiow: 2, semestr: 3
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Grupa tresci
Il -PODSTAWOWYCH
1 | Spoteczne i kulturowe oddziatywanie j¢zyka mediow Il 2 0,00 egz. 0 30 30 0 4 0 0
2 | Przedmiot do wyboru* 1 2 0,00 | zal. oc. f 30 30 0 4 0 0
Liczba punktoéw ECTS/godz. dyd. (ogdtem) 4 0,00 X X 60 60 0 8 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (zaj¢cia praktyczne) 0,00 X X 60 60 0 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (przedmioty fakultatywne) 2 0,00 X X 30 30 0 ‘ 2 0 0

11 - KIERUNKOWYCH




1 | Seminarium magisterskie i praca dyplomowa Il Il 5 1,20 | zal. oc. f 30 0 30 2 0 0

2 | Historia mediow: polityka, kultura, ludzie I | 15 0,00 | zal. oc. 0 15 15 0 2 0 0

3 | Film polski — tradycja i wspotczesnos¢ i 15 0,60 | zal. oc. 0 15 0 15 2 0 0

4 | Przedmiot do wyboru** | 15 0,00 | zal.oc. f 30 30 0 2 0 0

5 | Pragmatyka jezykowa | 15 0,00 | zal.oc. 0 30 30 0 2 0 0

6 | Gatunki publicystyczne w praktyce Il 2 0,00 egz. 0 30 30 0 4 0 0

7 | Dziennikarstwo $ledcze I | 15 0,60 zal. oc. 0 15 0 15 2 0 0

8 | Kreowanie fabut audiowizualnych I | 15 0,60 zal. oc. 0 30 0 30 2 0 0

9 | Przedmiot do wyboru*** 1l 2 0,00 | zal. oc. f 30 30 0 2 0 0

Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (ogotem) 18 3,00 X X 225 135| 90 20 0 0

Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (zajgcia praktyczne) 3,00 X X 225 135 90 0 0

Liczba punktoéw ECTS/godz. dyd. (przedmioty fakultatywne) 8,5 1,20 X X 90 60 30 ‘ 6 0 0
IV —ZWIAZANYCH Z ZAKRESEM KSZTALCENIA

1|Lobbingi PR 1l 2 1,20 | zal. oc. 0 30 0 30 2 0 0

2 | Strategie komunikacyjne w biznesie Il 2 1,20 | zal. oc. 0 30 0 30 2 0 0

3 | Kryzysowe Public Relations Il 2 1,20 | zal. oc. 0 30 0 30 2 0 0

4 | Etykieta komunikacyjna i wizerunkowa w pracy dziennikarza Il 2 0,00 | zal.oc. 0 30 30 0 2 0 0

Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (ogoétem) 8 3,60 X X 120 30 90 8 0 0

Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (zajecia praktyczne) 3,60 X X 120 30 90 0 0

Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (przedmioty fakultatywne) 0 0 X X 0 0 0 0 0 0

Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. w semestrze 3 30 6,60 X X 405 |225 | 180 | 36 0 0

*Przedmiot do wyboru: Historia integracji europejskiej/ Selected aspects of culture of English-speaking countries
**Przedmiot do wyboru: Opinia publiczna/ Wideo online a kultura partycypacji
*** Przedmiot do wyboru: Estetyka mediow audiowizualnych/ Fundusze europejskie w praktyce dziennikarskiej




Rok studiow: 2, semestr: 4

Liczba godzin realizowanych
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Grupa tresci
111 - KIERUNKOWYCH
1 | Seminarium magisterskie i praca dyplomowa IV IV| 5 1,20 | zal. oc. f 30 0 30 2 0 0
3 | Przedmiot do wyboru* v | 3 0,00 | zal. oc. f 30 30 0 2 0 0
4 | Prawo prasowe v 2 0,00 egz. 0 30 30 0 4 0 0
5 | Sztuka negocjowania v 2 1,00 | zal. oc. 0 30 0 30 2 0 0
6 | Komunikowanie mi¢dzykulturowe i migdzynarodowe v 2 0,60 egz. 0 30 15 15 4 0 0
7 | Organizacja i zarzadzanie mediami v 2 1,20 | zal. oc. 0 30 0 30 2 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (ogdtem) 16 4,00 X X 180 75 | 105 16 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (zaj¢cia praktyczne) 4,00 X X 180 75 105 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (przedmioty fakultatywne) 8 1,20 X X 60 30 30 ‘ 4 0 0
IV - ZWIAZANYCH Z ZAKRESEM KSZTALCENIA
1| Retoryka reklamy v 2 0,00 | zal.oc. 0 30 30 0 2 0 0
2 | Diagnostyka komunikacji v 2 1,20 | zal. oc. 0 30 0 30 2 0 0
3| Branding v 2 1,20 | zal. oc. 0 30 0 30 2 0 0
4 | Narzedzia komunikacji wizerunkowej v 2 1,20 | zal. oc. 0 30 0 30 2 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (ogdtem) 8 3,60 X X 120 30 90 8 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (zaj. Praktyczne) 3,60 X X 120 30 90 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (przedm. Fakultatywne) 0 0,00 X X 0 0 0 ‘ 0 0 0

V - PRAKTYKA




1| Praktyka zawodowa [IV] 6 | 000 | «zal f 0 0] O 2 [160]| 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (ogotem) 6 0,00 X X 0 0 0 2 160 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (zajgcia praktyczne) 0,00 X X 0 0 160 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (przedmioty fakultatywne) 6 0,00 X X 0 0 0 0 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. w semestrze 4 30 7,60 X X 300 105 | 195 | 26 | 160 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. na 2 roku studiow 60 | 14,20 X X 705 330 | 375 | 62 | 160 0

* Przedmiot do wyboru: Reportaz polski w XXI w./ Growth hacking




Tabela podsumowujaca plan

Liczba godzin realizowanych
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Liczba punktéw ECTS / godz. dyd. w planie studiéw 120 31,20 1467 687 780 121 160 0
Grupa tresci
| - WYMAGANIA OGOLNE
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (ogdtem) 8 3,4 120 30 90 7 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (zaj¢cia praktyczne) 3,4 120 30 90 7 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (przedmioty fakultatywne) 2 0 30 30 0 2 0 0
Il -PODSTAWOWYCH
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (ogétem) 15,5 1,20 210 195 15 26 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (zajgcia praktyczne) 1,20 210 195 15 26 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (przedmioty fakultatywne) 4 0 30 30 0 2 0 0
111 - KIERUNKOWYCH
Liczba punktoéw ECTS/godz. dyd. (ogdtem) 65 18,20 765 300 465 62 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (zajgcia praktyczne) 18,20 765 300 465 62 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (przedmioty fakultatywne) 29 4,80 240 120 120 16 0 0

IV - ZWIAZANYCH Z ZAKRESEM KSZTALCENIA




Liczba punktoéw ECTS/godz. dyd. (ogdtem) 24 8,40 360 150 210 24 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (zajgcia praktyczne) 8,40 360 150 210 24 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (przedmioty fakultatywne) 2 1,2 30 30 0 2 0 0
V - PRAKTYKA
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (ogotem) 6 0,00 0 0 0 2 160 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (zaj¢cia praktyczne) 0,00 0 0 0 2 160 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (przedmioty fakultatywne) 6 0,00 0 0 0 0 0 0
VI - INNE
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (ogdtem) 15 0,00 12 12 0 0 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (zajgcia praktyczne) 0,00 12 12 0 0 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (przedmioty fakultatywne) 0 0,00 0 0 0 0 0 0
Lp. Pu.nk‘ty ECTS sumaryczne wskazniki iloSciowe, w tym| Punkty ECTS
zajecia; Liczba %
Ogolem - plan studiéw 120 100
1 wymagz}jqc‘e qupos’redniego udziatu . nz.luczyciela 63,52 52,93
akademickiego lub innych os6b prowadzacych zajgcia
2 |z zakresu nauk podstawowych 15,5 12,92
3 |0 charakterze praktycznym (laboratoryjne, projektowe, 31.2 26.0
warsztatowe)
4 | ogblnouczelniane lub realizowane na innym kierunku 3,5 2,92
5 | zajecia do wyboru - co najmniej 30% punktow ECTS 43 35, 83
6 | wymiar praktyk 6 5,00
7 | zajegcia z wychowania fizycznego --- -
8 | zajecia z jezyka obcego 4 3,33
9 przedmioty z dziedziny nauk humanistycznych lub nauk 1165 | 97,08
spotecznych
10 zajecia ksztattujagce umiejetnosci praktyczne (dotyczy profilu . N
praktycznego)
zajecia zwigzane z prowadzonag w uczelni dzialalno$cig
11 |naukowa w dyscyplinie/ach, do ktérych przyporzadkowano 89 74,16
kierunek studiow (dotyczy profilu ogolnoakademickiego)
I Procentowy udzial pkt ECTS dla kazdej z dyscyplin %
naukowych w lacznej liczbie punktéw ECTS




1 | Nauki 0 komunikacji spotecznej i mediach

97

2 | Historia

Ogolem:

100%

Wykaz grup przedmiotow

Przedmiot do wyboru

Dziennikarstwo a literatura faktu

Nowa stylistyka radiowa w dobie konwergencji

Aksjologia komunikacji polskich uzytkownikow serwisu YouTube

Prawo mediow w komunikacji wizerunkowej

Growth hacking

Historia integracji europejskiej

Fundusze europejskie w praktyce dziennikarskiej

Estetyka mediéw audiowizualnych

Wideo online a kultura partycypacji

Stosunki mi¢dzynarodowe

Komunikacja menedzerska w przestrzeni migdzynarodowe;j

Selected aspects of culture of English-speaking countries

Opinia publiczna

Reportaz polski w XXI w.

Wyklad monograficzny

Polska felietonistyka wspotczesna

Reportaz i dokument radiowy. Zapis doswiadczenia i pamigci




PLAN STUDIOW

KIERUNKU DZIENNIKARSTWO I KOMUNIKACJA SPOLECZNA
W ZAKRESIE: DZIENNIKARSTWO RADIOWO - TELEWIZYJNE

Obowiazuje od cyklu: 2020 Z

Poziom studiéw: studia drugiego stopnia
Profil ksztalcenia: ogdlnoakademicki
Forma studiéw: stacjonarne

Liczba semestrow: 4

Dziedzinal/y nauki/dyscyplina/y naukowe: dziedzina nauk spotecznych / dyscyplina naukowa:

dziedzina nauk humanistycznych/dyscyplina: historia

Rok studiow: 1, semestr: 1

Zalacznik 3b do Uchwaly Nr 693

z dnia 24 kwietnia 2020 roku

nauki o komunikacji spotecznej i mediach,

Liczba godzin realizowanych
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Grupa tresci
| - WYMAGANIA OGOLNE
1 | Jezyk obcy — warsztat specjalistyczny | I 2 1,20 zal. oc. 0 30 0 30 2 |0] O
2 | Wyktad monograficzny* I 2 0,00 zal. oc. f 30 30 0 2 |0] O
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (ogotem) 4 1,20 X X 60 30 30 4 | 0| O
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (zajgcia praktyczne) 1,20 X X 60 30 30 0| O
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (przedmioty fakultatywne) 2 0,00 X X 30 30 0 2 (0] 0
Il -PODSTAWOWYCH
1 | Psychologia spoteczna I 2 0,00 egz. 0 30 30 0 4 0 0
2 | Wspoltczesne normy gramatyczne I 2 0,00 egz. 0 30 30 0 4 0 0




3 | Glowne nurty kultury polskiej i §wiatowej XX 1 XXI wieku I 4 1,20 egz. 0 45 30 15 4 0] O
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (ogotem) 8 1,20 X X 105 90 15| 12| 0| O
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (zajgcia praktyczne) 1,20 X X 105 90 15 0| O
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (przedmioty fakultatywne) 0 0,00 X X 0 0 0 ‘ 00| O
11l - KIERUNKOWYCH

1 | Seminarium magisterskie i praca dyplomowa | I 5 1,20 zal. oc. f 30 0 30 2 10| O

2 | Przedmiot do wyboru** I 2,5 0,00 zal. oc. f 30 30 0 2 0 0

3 | Polska publicystyka polityczna I 2,5 1,20 zal. oc. 0 30 0 30 2 | 0] O

4 | Metody i techniki badania rynku mediow I 2 1,20 zal. oc. 0 30 0 30 2 | 0] O

5 | Publicystyka spoteczno-kulturalna I 2,5 1,20 zal. oc. 0 30 0 30 2 1 0] 0

6 | Produkcja internetowych tresci video I 2 1,20 zal. oc. 0 30 0 30 2 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (ogétem) 16,5 6,00 X X 180 30 150 | 12 | 0| O
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (zaj¢cia praktyczne) 6,00 X X 180 30 150 0| O
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (przedmioty fakultatywne) 7,5 1,20 X X 60 30 30 ‘ 4 (0| O
VI - INNE

1| Szkolenie w zakresie bezpieczenstwa i higieny pracy | 0,5 0,00 zal. 0 4 4 0 0] 0] O

2 | Ochrona wiasnosci intelektualnej | 0,25 0,00 zal. 0 2 2 0 00| O

3| Ergonomia | 0,25 0,00 zal. 0 2 2 0 00| O

4 | Etykieta | 0,5 0,00 zal. 0 4 4 0 0 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (ogotem) 1,5 0,00 X X 12 12 0 00| O
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (zaj¢cia praktyczne) 0,00 X X 12 12 0 0| O
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (przedmioty fakultatywne) 0 0,00 X X 0 0 0 00| O
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. w semestrze 1 30 8,40 X X 357 162 | 195 28| 0| O

*Wyktad monograficzny do wyboru: Polska felietonistyka wspotczesna/ Reportaz i dokument radiowy. Zapis dos§wiadczenia i pamigci

** Przedmiot do wyboru: Dziennikarstwo a literatura faktu/ Nowa stylistyka radiowa w dobie konwergencji




Rok studiéw: 1, semestr: 2

Liczba godzin realizowanych
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Grupa tresci
| - WYMAGANIA OGOLNE
1 | Jezyk obcy — warsztat specjalistyczny Il | 2 1,20 | zal.oc. 0 30 0 30 2 0 0
2 | Technologie informacyjne w humanistyce i naukach spotecznych I 2 1,00 | zal. oc. 0 30 0 30 1 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (ogétem) 4 2,20 X X 60 0 60 3 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (zaj¢cia praktyczne) 2,20 X X 60 0 60 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (przedmioty fakultatywne) 0 0,00 X X 0 0 0 | 3 0 0
Il -PODSTAWOWYCH
1 | Metody badan medioznawczych | 15 0,00 egz. 0 15 15 0 4 0 0
2 | Przedmiot do wyboru* I 2 0,00 | zal.oc. f 30 30 0 2 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (ogotem) 3,5 | 0,00 X X 45 45 0 6 0 0
Liczba punktoéw ECTS/godz. dyd. (zaje¢cia praktyczne) 0,00 X X 45 45 0 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (przedmioty fakultatywne) 2 0,00 X X 30 30 0 | 2 0 0
111 - KIERUNKOWYCH
1 | Seminarium magisterskie i praca dyplomowa Il I 5 1,20 | zal. oc. f 30 0 30 2 0 0
2 | Media lifestylowe w Polsce i na §wiecie I 15| 0,60 | zal. oc. 0 15 0 15 2 0 0
3 | Dyskurs medialny I 2 1,20 | zal.oc. 0 45 30 15 2 0 0
4 | Warsztat reportera radiowego I 2 1,20 | zal. oc. 0 30 0 30 2 0 0
5 | Warsztat reportera telewizyjnego I 2 1,00 | zal. oc. 0 30 0 30 2 0 0
6 | Media audialne w Polsce I 2 0,00 egz. 0 30 30 0 4 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (ogdtem) 145 | 5,20 X X 180 60 | 120 14 | 0 0




Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (zaj¢cia praktyczne) 5,20 X 180 60 120 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (przedmioty fakultatywne) 5 1,20 X 30 0 30 | 2 0 0
IV- ZWIAZANYCH Z ZAKRESEM KSZTALCENIA
1| Podcast w teorii i praktyce I 2 0,60 | zal.oc. 0 15 0 15 2 0 0
2 | Warsztaty informacyjne I 3 1,20 | zal. oc. 0 30 0 30 2 0 0
3 | Przedmiot do wyboru** I 3 0,00 | zal.oc f 30 30 0 2 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (ogotem) 8 1,80 X X 75 30 45 6 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd (zaj. praktyczne) 1,80 X X 75 30 45 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. (przedm. fakultatywne) 3 0,00 X X 30 30 0 2 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. w semestrze 2 30 9,20 X X 360 | 135 | 225 29 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. na 1 roku studiéw 60 17,60 X X 717 | 267 | 450 57 0 0
*Przedmiot do wyboru: Stosunki migdzynarodowe/ Komunikacja menedzerska w przestrzeni mi¢gdzynarodowe;j
**Przedmiot do wyboru: Historia Teatru Radia i Telewizji / Aksjologia komunikacji polskich uzytkownikéw serwisu YouTube
Rok studiow: 2, semestr: 3
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Grupa tresci
Il - PODSTAWOWYCH
1 | Spoteczne i kulturowe oddziatywanie jezyka mediow Il 2 0,00 egz. 0 30 30 0 4 0 0
2 | Przedmiot do wyboru* Il 2 0,00 | zal.oc. f 30 30 0 4 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (ogotem) 4 0,00 X X 60 60 0 8 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (zajgcia praktyczne) 0,00 X X 60 60 0 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (przedmioty fakultatywne) 2 0,00 X X 30 30 0 | 2 0 0
111 - KIERUNKOWYCH
1 [ Seminarium magisterskie i praca dyplomowa Il lm|] 5 | 120 |zaloc | f 30 [ o] 30 | 2]o0o] o




2 | Historia mediow: polityka, kultura, ludzie 1| 15 0,00 | zal. oc. 0 15 15 0 2 0 0
3 | Film polski — tradycja i wspotczesnos¢ i 15 0,60 | zal. oc. 0 15 0 15 2 0 0
4 | Przedmiot do wyboru** i 15 0,00 | zal. oc. f 30 30 0 2 0 0
5 | Pragmatyka jezykowa | 15 0,00 | zal.oc. 0 30 30 0 2 0 0
6 | Gatunki publicystyczne w praktyce Il 2 0,00 egz. 0 30 30 0 4 0 0
7 | Dziennikarstwo $ledcze | 15 0,60 zal. oc. 0 15 0 15 2 0 0
8 | Kreowanie fabut audiowizualnych I | 15 0,60 | zal. oc. 0 30 0 30 2 0 0
9 | Przedmiot do wyboru*** 1l 2 0,00 | zal. oc. f 30 30 0 2 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (ogotem) 18 3,00 X X 225 | 135| 90 20 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (zajgcia praktyczne) 3,00 X X 225 | 135 90 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (przedmioty fakultatywne) 8,5 1,20 X X 90 60 30 | 6 0 0
IV —ZWIAZANYCH Z ZAKRESEM KSZTALCENIA
1 | Warsztat operatora kamery Il 2 1,20 zal. o. 0 30 0 30 2 0 0
2 | Zarzadzanie wizerunkiem w przestrzeni medialnej Il 2 1,20 | zal. oc. 0 30 0 30 2 0 0
3 | Laboratorium telewizyjne Il 2 1,20 zal. oc. 0 30 0 30 2 0 0
4 | Laboratorium radiowe Il 2 1,20 | zal. oc. 0 30 0 30 2 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (ogotem) 8 4,80 X X 120 0 120 8 0 0
Liczba punktoéw ECTS/godz. dyd. (zaj¢cia praktyczne) 4,80 X X 120 0 120 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (przedmioty fakultatywne) 0 0 X X 0 0 0 0 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. w semestrze 3 30 7,80 X X 405 (195 | 210 36 0 0

*Przedmiot do wyboru: Historia integracji europejskiej/ Selected aspects of culture of English-speaking countries

** Przedmiot do wyboru: Opinia publiczna/ Wideo online a kultura partycypacji
***Przedmiot do wyboru: Estetyka mediow audiowizualnych/ Fundusze europejskie w praktyce dziennikarskiej




Rok studiow: 2, semestr: 4
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Grupa tresci
111 - KIERUNKOWYCH
1 | Seminarium magisterskie i praca dyplomowa 1V IV| 5 1,20 | zal. oc. f 30 0 30 2 0 0
2 | Przedmiot do wyboru* v | 3 0,00 | zal. oc. f 30 30 0 2 0 0
3 | Prawo prasowe v 2 0,00 egz. 0 30 30 0 4 0 0
4 | Sztuka negocjowania v 2 1,00 | zal. oc. 0 30 0 30 2 0 0
5 | Komunikowanie migdzykulturowe i migdzynarodowe v 2 0,60 egz. 0 30 15 15 4 0 0
6 | Organizacja i zarzadzanie mediami v 2 1,20 | zal. oc. 0 30 0 30 2 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (ogdtem) 16 4,00 X X 180 75 105 16 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (zaj¢cia praktyczne) 4,00 X X 180 75 105 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (przedmioty fakultatywne) 8 1,20 X X 60 30 30 | 4 0 0
IV - ZWIAZANYCH Z ZAKRESEM KSZTALCENIA
1| Research i agenda setting w dziennikarstwie telewizyjnym v 2 1,20 | zal. oc. 0 30 0 30 2 0 0
2 | Wybitne postaci radia i telewizji v 2 1,20 | zal. oc. 0 30 0 30 2 0 0
3| Film i serial w telewizji v 2 0,00 | zal.oc. 0 30 30 0 2 0 0
4| Future jako gatunek radiowy v 2 1,20 | zal. oc. 0 30 0 30 2 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (ogdtem) 8 3,60 X X 120 30 90 8 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (zaj. Praktyczne) 3,60 X X 120 30 90 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (przedm. Fakultatywne) 0 0 X X 0 0 o | oo 0

V - PRAKTYKA




1| Praktyka zawodowa [IV] 6 | 000 | «zal f 0 0 0 2 |160] ©
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (ogotem) 6 0,00 X X 0 0 0 2 |160| O
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (zajgcia praktyczne) 0,00 X X 0 0 160 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (przedmioty fakultatywne) 6 0,00 X X 0 0 0 0 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. w semestrze 4 30 | 7,60 X X 300 |105| 195 26 [160| O
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. na 2 roku studiow 60 | 15,40 X X 705 | 300 | 405 62 [160| O
*Przedmiot do wyboru: Reportaz polski w XXI w./ Growth hacking
Tabela podsumowujaca plan
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Liczba punktéw ECTS / godz. dyd. w planie studiéw 120 33 1422 597 825 119 160 0
Grupa tresci
| - WYMAGANIA OGOLNE
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (ogotem) 8 3,40 120 30 90 7 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (zajecia praktyczne) 3,40 120 30 90 7 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (przedmioty fakultatywne) 2 0,00 30 30 0 2 0 0
Il -PODSTAWOWYCH
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (ogdtem) 15,5 1,20 210 195 15 26 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (zaj¢cia praktyczne) 1,20 210 195 15 26 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (przedmioty fakultatywne) 4 00,0 30 30 0 2 0 0
111 - KIERUNKOWYCH
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (ogbtem) 65 18,20 765 300 465 62 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (zaj¢cia praktyczne) 18,20 765 315 480 62 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (przedmioty fakultatywne) 29 4,80 240 120 120 16 0 0
IV - ZWIAZANYCH Z ZAKRESEM KSZTALCENIA
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (ogotem) 24 ] 1020 315 60 255 22 0 0




Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (zaj¢cia praktyczne) 10,20 315 60 255 22 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (przedmioty fakultatywne) 3 3,60 30 0 30 2 0
V - PRAKTYKA
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (ogotem) 6 0,00 0 0 0 2 160
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (zajg¢cia praktyczne) 0,00 0 0 0 2 160
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (przedmioty fakultatywne) 6 0,00 0 0 0 0 0
VI - INNE
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (ogotem) 1,5 0.00 12 12 0 0 0
Liczba punktow ECTS/godz. dyd. (zajgcia praktyczne) 0,00 12 12 0 0 0
Liczba punktéw ECTS/godz. dyd. (przedmioty fakultatywne) 0 0,00 0 0 0 0 0
Lp. Punkty ECTS sumaryczne wskazniki ilo§ciowe, w tym| Punkty ECTS
zajecia: Liczba %
Ogolem - plan studiéw 120 100
1 wymagajace bezposredniego udziatu nauczyciela 61, 64 51,36
akademickiego lub innych osob prowadzacych zajecia
2 |z zakresu nauk podstawowych 15,5 12,92
3 |0 charakterze praktycznym (laboratoryjne, projektowe, 33 275
warsztatowe)
4 | ogblnouczelniane lub realizowane na innym kierunku 3,5 2,92
5 | zajecia do wyboru - co najmniej 30% punktow ECTS 44 36,66
6 | wymiar praktyk 6 5,00
7 | zajegcia z wychowania fizycznego --- -
8 | zajecia z jezyka obcego 4 3,33
9 przedmioty z dziedziny nauk humanistycznych lub nauk 1165 | 97,08
spolecznych
10 zajecia ksztattujgce umiejetnosci praktyczne (dotyczy profilu . N
praktycznego)
zajecia zwigzane z prowadzona w uczelni dziatalno$cig
11 |naukowa w dyscyplinie/ach, do ktorych przyporzadkowano 89 74,16
kierunek studiéw (dotyczy profilu ogélnoakademickiego)
T Procentowy udzial pkt ECTS dla kazdej z dyscyplin %
naukowych w lacznej liczbie punktéw ECTS
1 | Nauki o komunikacji spotecznej i mediach 97




2 | Historia

Ogolem:

100%

Wykaz grup przedmiotow

Przedmiot do wyboru

Dziennikarstwo a literatura faktu

Nowa stylistyka radiowa w dobie konwergencji

Aksjologia komunikacji polskich uzytkownikow serwisu YouTube

Historia Teatru Radia i Telewizji

Stosunki miedzynarodowe

Komunikacja menedzerska w przestrzeni migdzynarodowej

Growth hacking

Historia integracji europejskiej

Fundusze europejskie w praktyce dziennikarskiej

Estetyka mediow audiowizualnych

Wideo online a kultura partycypacji

Selected aspects of culture of English-speaking countries

Opinia publiczna

Reportaz polski w XXI w.

Wyklad monograficzny

Polska felietonistyka wspolczesna

Reportaz i dokument radiowy. Zapis doswiadczenia i pamigci




